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E o Agronegdcio caminhando cada vez mais com as

proprias pernas.

Sem parar de investir em novas tecnologias.

Cavucando margem sem paratr.

Enfrentando precos baixos com hedge e travas.

Protegendo o meio ambiente como nunca.

A ordem é ‘esquecer’ do Governo Federal.

A fazenda brasileira fez histéria com planejamento e sem
ajuda, enfrentando recessao, confisco, hiperinflacdo,

invasao de terras e inseguranca juridica.

O Agro quer viver é no mercado.

Onde vence quem tem competéncia.

Essa forca é o que a edicdo da sua

Revista AgroRevenda quer estampar.

Boa leitura!
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Os p-'rodutos da Vlter aumentam a produtmdade
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Felippe Caué Serigatti,

FGV Agro

‘A sociedade precisa reconhecer o valor do agro brasileiro”

tudo bem?”. A
saudacao feita na voz firme, cla-

al, senhores,

ra, pausada e serena é marca
registada na abertura das apresenta-
cOes realizadas por este paulistano da
gema, que cresceu em Diadema (SP),
no Grande ABC paulista, e hoje é afi-
cionado em enxergar nas grandes ci-
dades e populagdes parte do sucesso
alcangado em éreas rurais espalhadas
por 8,5 milhdes de quildbmetros qua-
drados do territério brasileiro. O jovem
Felippe Caué Serigatti pensava em ser
advogado. Acabou professor, pesqui-
sador e um fanatico por unir Acade-

mia, Iniciativa Privada e Poder Publico
em nome de dados, informagbes e
projetos para alavancar ainda mais um
dos quatro maiores agronegdcios do
planeta. E espalhar beneficios a toda
nossa sociedade. “Fiz inscricdo no
vestibular para o curso de Direito em
duas universidades. Na mesma épo-
ca, eu assistia a um programa jorna-
listico sobre Economia para ficar bem
informado e passei a gostar do tema.
Resolvi prestar Ciéncias Econdmicas
na Unicamp e passei”, lembra com
calma patoldgica e um permanente e
grande sorriso no rosto.

Viveu e graduou-se na vizinha Campi-
nas, de 2001 a 2005. Voltou a capital
paulista, onde morou durante cinco
anos e concluiu mestrado em Econo-
mia de Empresas pela Fundacéo Ge-
tulio Vargas. Em seguida, seguiu para
Berkeley, para um doutorado de dois
anos na Universidade da Califérnia. Na
volta, mergulhou fundo na vida profis-
sional. Foi assessor econdémico na Se-
cretaria de Agricultura e Abastecimento
do Estado de Sao Paulo. Tornou-se
professor da Escola de Economia de
Sao Paulo, da Fundagéo Getulio Vargas
(FGV - EESP), Coordenador do Mestra-
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do Profissional em Agronegécio (MPA-
gro), da FGV EESPR e pesquisador do
Centro de Agronegécios da FGV (FGV
Agro). Um convite feito pela Revista
Agroanalysis levou o frenético Felippe
a escrever e pensar a macroeconomia
da agricultura ‘verde amarela’. Pronto.
Estava definitivamente selada a paixao
do paulistano do ABC em explicar e in-
terligar o Agro Brasil ao Brasil Urbano.
“O segmento ainda é um caderno a
parte em vérios sentidos. Sempre fal-
tou a ponte do setor com o restante da
economia”, aponta.

Mas, se depender desse Cientista Eco-
némico de corpo esguio e quase dois
metros de altura, essa lacuna est4 com
os dias contados. Felippe nao titubeia
em cacar parcerias com agentes do
agro, privados, publicos e institucio-
nais. Para saber mais e mais. Obter e
trocar dados, ilustrar e entender como
0 organismo da cadeia produtiva de
tudo o que sai do campo impacta as
estruturas econdmicas. Até um futuro
de reconhecimento e conquista. “Mos-
trarmos ao mundo que o modelo de
produzir biomassa, alimentos e fibras
sem sobrecarregar o meio ambiente é
o que foi conquistado pelo Agro Brasil.
E que a sociedade reconhega o valor e
a qualidade do universo agro brasilei-
ro”. Senhores, esse cientista econémi-
co é obstinado. Acompanhem.

AgroRevenda - Por que cursar Cién-
cias Econdmicas?

Felippe Caué Serigatti - Na virada do
século, eu estudava para o vestibular.
Para ficar bem informado, acompanha-
va o programa ‘Conversa Afiada’, na
TV Cultura, apresentado pelo jornalista
Paulo Henrique Amorim. Eu assistia ao
pessoal discutindo economia e pas-
sei a gostar. Mas j& havia feito minha
inscricao na Fuvest (Fundagao Univer-
sitaria para o Vestibular) e Unesp (Uni-
versidade Estadual Paulista Julio de
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“ O Agro perdeu
prestigio com a
mudanca de governo.
O Ministério da
Agricultura e Pecuaria
foi desmembrado

e perdeu a Pesca,

o Desenvolvimento
Agrario e a Conab.
Tudo vai seguir,

mas com uma
convergéncia menor.”

Mesquita Filho) para o curso de Direi-
to. Sé sobrou a alternativa de Ciéncias
Econémicas em Campinas. Fiz essa
opcao, passei e deu tudo certo.

AgroRevenda - Hoje, como enxerga a
sucessao de problemas vividos pela
Economia do Brasil da década de 1970
até 1994, com recessao, juros altos, di-
vida externa, confisco de dinheiro, va-
rios planos fracassados?

Felippe Caué Serigatti - Foi um longo pe-
riodo de aprendizado. Nos anos 1980, o
problema da divida externa combinada
com uma hiperinflagao. Tentamos con-
trolar os precos, congelar outros, soltar
salarios e a coisa nado se equilibrou.
Fizemos os Planos Cruzado (1986),
Bresser (1987), Verdo (1989), Collor
1 (1990), Collor 2 (1991). Nao foi por
falta de tentativa. Entdo, o cenério ex-
terno ficou mais confortavel, os paises
emergentes conseguiram refinanciar as

dividas e encontramos uma férmula de
controlar a inflagdo com uma moeda
ficticia, a URV (Unidade Real de Valor).
Sem loucuras e feriados bancarios.
Demos prazo para o mercado reor-
ganizar-se, precificar de novo, refazer
0s seus contratos. A moeda foi troca-
da, mas a inflagdo né&o caiu tao facil
e foi necessario deixar juros elevados
e ainda usar a ancora cambial. Diver-
sos setores sofreram, como a industria
brasileira, pressionada pela concorrén-
cia dos produtos importados. Mas do-
mamos a inflacéo.

AgroRevenda - Conseguimos, assim,
mudar para melhor o patamar de
nossa Economia®?

Felippe Caué Serigatti - Foi uma mudan-
¢a importante de agenda. Passamos a
ter um Estado mais focado em pontos
especificos, que passou a cuidar da
parte social, dos primeiros programas

AgroRevenda 9
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Revenda

de transferéncia de renda, da institui-
cao do SUS (Sistema Unico de Satde).
Sem falar que o Estado passou a ter
um controle mais indireto na Economia
e os dois grandes simbolos foram os
programas de privatizacao e a criagao
das agéncias regulatérias.

Revenda - A partir dessa época

maluca da economia, em 1973, com
0 galope dos pregos internacionais do
petréleo, iniciou um avanco surpreen-
dente do agronegécio nacional. Como
isso foi possivel?
Felippe Caué Serigatti - Houve um con-
junto de politicas publicas que deu
muito certo nesses anos todos. O inicio
da grande turbuléncia econdmica mun-
dial, nos anos 1970 e 1980, coincidiu
com 0s primeiros projetos para reverter
a situagao do Brasil importar alimentos
basicos, como arroz, feijao e milho.
Com o envio de jovens formados para
o exterior, a fim de aprender, aplicar a
ciéncia de produgao agricola no Cerra-
do e desenvolver aqui a Agricultura Tro-
pical. Na batuta do ex-ministro Alysson
Paulinelli. E essa jornada prosseguiu,
trabalhando pelo aumento da produtivi-
dade, mesmo com a quebra dos paises
emergentes, na grande crise da divida
externa, e nossas tentativas frustradas
de combater a inflagdo com planos
mirabolantes. E 0 avango significativo
chegou em dois momentos. A estabili-
dade alcangada com o Plano Real. E a
entrada da China na Organizagdo Mun-
dial do Comércio (OMC), que detonou
0 boom de commodity e promoveu um
6timo periodo de crescimento para a
nossa economia como um todo.

Revenda - Nesta época, o Presi-
dente do Brasil era 0 mesmo de hoje.
Como vocé acha que ele vai lidar com
o Agro neste novo mandato?

Felippe Caué Serigatti - Minha leitura é
que o setor perdeu prestigio com a mu-
danga de governo. A ex-Ministralereza

Cristina tinha o comando de diversas
agendas. Porém, o MAPA (Ministério da
Agricultura e Pecuéria) foi desmembra-
do neste ano. Perdeu a Pesca (Ministério
da Pesca e Aquicultura), o Desenvolvi-
mento Agrario (Ministério da Reforma e
do Desenvolvimento Agrério) e a Conab
(Companhia Nacional de Abastecimen-
to), grande Conab. Ok, tudo vai seguir,
mas com uma convergéncia menor. A
conjuntura estava muito mais favoréa-
vel ao Agro no inicio dos anos 2.000.
Mas é importante salientar que n&o foi
0 segmento do agro e nem o governo
que criou o boom das commodity. O
que importa é que, quando o vento so-
prou mais forte em nome dos produto-
res agricolas, nosso agro estava com o
barquinho preparado e organizado para
navegar em altissima velocidade. Logo,
é bom o setor agro ter isso em mente e
seguir em frente, trabalhando.

Revenda - Qual o tamanho ideal

da presenca do Estado Brasileiro na
economia?
Felippe Caué Serigatti - O de ser um regu-
lador. A lideranca do processo produtivo
pelo Governo nao faz mais sentido hoje
em dia. Penso que caminharemos me-
lhor se combinarmos a musculatura do
estado com a realidade da economia.
Ser um atrativo de capital privado para
as areas que o governo identificar como
importantes para a populacéo. E tragam
resultados a longo prazo muito relevan-
tes. Como as édreas de Educagéo e de
creches, para formarmos bem as nossas
novas geragbes. Os tempos mudaram.
Por exemplo, j& erguemos pargues in-
dustriais fantasticos ha cinquenta anos
gracas ao dinheiro publico. Hoje nédo faz
mais sentido. Atualmente, o saneamen-
to basico é um belo exemplo de servigo
fundamental que pode ser tocado por
empresas privadas por incentivo de le-
gislagao e postura governamental. E as-
sim que o Estado deve dialogar com o
restante da economia.

Revenda - Vocé estudou e morou
nos EUA. O pais ainda € uma poténcia?
Felippe Caué Serigatti - O periodo que
vivi [4 ndo foi um bom parametro para
definir. Aquela sociedade ainda estava
digerindo os efeitos da crise de 2008,
com gente morando nas ruas, muito
desemprego e violéncia. Nada compa-
ravel com o que convivemos aqui, no
nosso pais, nas ruas das grandes cida-
des. Porém, era uma realidade diferen-
te para eles. Tanto que eles olhavam o
Brasil de forma muito otimista naquela
época porque ainda estavamos nos be-
neficiando da riqueza econdémica gera-
da pelas commodity.

Revenda - E hoje, eles ainda séao
0s maiorais?
Felippe Caué Serigatti - Os EUA nao sao
mais a superpoténcia hegemonica
inquestionavel que ja foi, mas ainda
permanecem fortes. Entretanto, con-
vivendo com outras nacdes no tabu-
leiro. Principalmente a China. Hoje,
assuntos da Asia sao resolvidos pelos
asiaticos. Nao mais pelo Ocidente. E
ha questionamentos dentro da ONU
(Organizacdo das Nagdes Unidas),
como a india desmerecendo a Franca
como integrante do Conselho de Se-
guranga por ndo ser mais uma nagao
preponderante. Olhe, sdo demandas
legitimas, de atores, Estados que
procuram ocupar novos espagos.
E quem esta la fica resistindo. Faz
parte do jogo, nenhuma novidade.
Porém, desde o inicio da guerra
entre Russia e Ucrania, os Estados
Unidos recuperaram forga no mini-
mo como grande forga do Ocidente.
A Unido Europeia pede ajuda e os
americanos aceitam porque tém o
mesmo adversario pela frente.

Revenda - O que o GV Agro faz atu-
almente para contribuir com o segmento?
Felippe Caué Serigatti - Temos algumas
agendas centrais. A que estou direta-
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mente mais ligado é o de olhar e ler o
agronegdécio como um setor econdmico,
embrenhado dentro da Industria e do
setor de Servigos. Até mesmo quando
olhamos os grandes veiculos de impren-
sa, 0 agro ainda é um caderno a parte.
Porque sempre faltou a ponte do setor
com o restante da economia. Nem mes-
mo a academia produzia esse tipo de
conhecimento. Uma fragilidade que vem
desde o inicio dos anos 2000. E eu néo
percebia, mesmo tendo passado aqui
pela Graduagéo, pelo Mestrado e Dou-
torado. SO tomei conhecimento dessa
Literatura quando fui a Berkeley, no De-
partamento Agricola deles. Na volta ao
Brasil, conversei com o Pinazza (Editor
da Revista Agroanalysis) e fui convidado
a escrever na publicacéo. Assim, nasceu
a coluna mensal de Macroeconomia na
Agricultura, que deu origem a agenda de
pesquisa dentro do GV Agro, que toca-
mos até hoje.

AgroRevenda - Como é a estrutura atual?
Felippe Caué Serigatti - A equipe é peque-
na. S&o trés pesquisadores fixos, sendo
eu um deles. Mas temos apoio de outros
estudiosos, que se envolvem com as
agendas de Agricultura de Baixo Carbo-
no e Observatério de Bioeconomia, que
séo fixas no GV Agro. Ainda tem o inter-
cambio de outros pesquisadores e, além
disso, muito bacana dentro do setor, a
contribuigao de gente de outros centros.
De universidades, mas também entida-
des de classe que possuem dados inte-
ressantes, Uteis, gente que conhece os
temas e quer atuar junto, em parceria. Em
intensidades distintas. Por exemplo, aqui,
na ASBRAM, a Beth (Vice-Presidente Exe-
cutiva da ASBRAM) me chamou para eu
fazer apresentacdes regulares nas reu-
nides dos associados. Eu pedi para ter
acesso aos dados da Associacdo. Ela
foi répida, aceitou e ainda propds que
eu organizasse o0 banco de dados. As-
sim, reformulamos o painel de estatisti-
cas da ASBRAM.
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“ Produtor
agricola ndao € uma
situacao, € uma
profissao. Demanda
estudo, treinamento,
técnica. Nao é
qualgquer um que
consegue realizar.”

AgroRevenda - E porque foi positivo
para vocé e o GV Agro?

Felippe Caué Serigatti - Porque foi uma
iniciativa concreta de intercambio de co-
nhecimento dentro do setor. Isso é curio-
S0 porque comparado com outros seto-
res, pelo menos no Brasil, ndo vejo esse
fluxo de informacéo e de troca de pes-
quisadores e relatérios como a gente vé
dentro do universo agro. Logicamente,
ha divergéncias entre as cadeias, mas o
que prepondera € muita interagdo, como
nédo existe em outras areas do pais.

AgroRevenda - E o que mais vem te sur-
preendendo nas estatisticas ASBRAM?
Que, agora, também traz dados da
suplementagdo mineral na Pecuéria de
Leite, além dos dados tradicionais da
pecuéria de Corte?

Felippe Caué Serigatti - Sou um privilegia-
do de participar desse processo. Tenho
aprendido muito sobre 0 mercado de
suplementagdo mineral e a pecuéria
como um todo. Além da ponte importan-
te de expandir entre as universidades, a
academia e o setor produtivo. Temos &
o conjunto de técnicas e conhecimento
que, as vezes, fica preso nas prateleiras
das bibliotecas. E temos que transferir
iSSO ao setor privado, que possui proble-

mas e dados, e anseia por ferramentas
para usar a favor da produgéo. E temos
visto a criagio dessa ponte. Também
dialogar com outras variaveis, como, por
exemplo, o IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica). Foi um dos mo-
tivos da mudanca do Painel da Asbram.
Comegamos com volume de venda de
suplementos, fomos criando outras métri-
cas e variaveis, amarrando com abates e
outros indices da pecuaria. E agora, num
esforco bacana das empresas da Asso-
ciagéo, temos as estatisticas desagrega-
das, quanto vai para a Pecuéria de Corte
e para a Pecuéria Leiteira. Nao é do dia
para a noite. A prépria acomodacao das
estatisticas leva um tempo até conse-
guir produzir um ndmero cuja leitura seja
confortavel e faga sentido ao setor. E um
processo. E mais do que isso. A série his-
térica ndo surge. Ela é construida. E uma
questao de tempo.

AgroRevenda - A pecuaria, o boi e a
vaca, ¢ um simbolo fortissimo no Bra-
sil de histéria, conquista do territério e
agente econdmico, ha mais de duzentos
anos. Ela perdeu a corrida da eficiéncia
para Aves e Suinos? Ainda esta num pa-
tamar inferior de produtividade?

Felippe Caué Serigatti - Ha muitas coisas le-
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gais nesse tema. Quem esta fora do Agro,
pensa que o setor &€ uma coisa so. E ele
¢ incrivelmente heterogéneo. Bem distinto
dos grandes monopdlios produtivos de
antigamente. Tem uma pauta diversifica-
da, é extremamente competitivo numa
gama enorme de produtos. Veja o caso
atual do trigo. Quem diria que um pais
tropical como 0 nosso comecaria a ser
competitivo na produgéo de trigo, em ére-
as como o Nordeste? Uma cultura mar-
cadamente do inverno. Sensacional. Com
liberdade, o Agro vai voar ainda mais
alto. Ja criou uma dindmica endogena de
inovagdo. Mira 0 mercado consumidor e
aciona a gestao e a nova tecnologia nes-
se sentido. Coisa que outros setores néo
conseguiram criar. Veja o caso do élcool,
que se tornou referéncia de energia. O
sucesso dos gréos. SO que, aos poucos,
vemos na GV Agro chegando um pessoal
da Pecuaria. Com muito profissionalismo.
Mas o nosso palis € grande demais. Muito
diverso. Aves, suinos e bovinos avangam,
cada um com suas peculiaridades. Es-
sencialmente, as aves sao beneficiadas
pelo preco no varejo. Bovinos tém queda
nas vendas pela concorréncia, mas segue
como um produto premium para o brasi-
leiro. E os suinos vém crescendo, porém
aos solavancos, por causa da tradicéo
alimentar do pais e a natural disputa de
espago No comércio varejista.

Revenda - Qual setor é mais fle-
xivel diante de desafios: Pecuéria
ou Agricultura?

Felippe Caué Serigatti - A pecuéria & mais
flexivel, acomoda produtores com diver-
sos perfis, isso € um lado bom. Entre-
tanto, ¢ mais dificil puxar o setor como
um todo. Porque coexistem agentes de
ponta e outros que nao alcancam nem
mesmo uma gestao minima. O Agro so-
fre mais com adversidades fortes, como
problemas climaticos severos. Mas tem
altissima tecnologia mais espalhada e
acessa hoje os maiores mercados mun-
diais. Ao mesmo tempo, se olharmos o

mundo, somos imbativeis na carne bo-
vina. E um espago praticamente nosso.
N&o ha pais com potencial de cresci-
mento semelhante ao do Brasil.

Revenda - Vocé e a GV Agro es-

tao envolvidos em outro exame inte-
ressante que é o comportamento do
mercado de trabalho no Agronegocio.
E a primeira bateria de dados envol-
veu o triénio 2019 — 2022. O que mais
te surpreendeu?
Felippe Caué Serigatti - Estamos acostu-
mados a ver grandes manchetes sobre
trabalho rural escravo no campo e ou-
tros problemas. E essas sao situagdes
que merecem noticia mesmo, além do
rigor da legislagdo. Mas isso é exce-
Gao. Quando vemos os numeros do
IBGE e da PNAD continua (Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios
Continua), o retrato é bem diferente.
A ligdo do agro também foi muito bem
feita na area do mercado de trabalho.
O setor cresceu, melhorou a gestéao, in-
corporou tecnologia e liberou m&o-de-
-obra para a economia. Uma forca de
trabalho menos qualificada, de padrao
mais informal. J& operar novas tecnolo-
gias no agro exigiu padrao de contra-
tacdo mais formal, melhores salérios e
trabalhadores melhor qualificados. E a
renda resultante foi parar na economia
e vocé comprova isso s6 de olhar o in-
crivel desenvolvimento das grandes re-
gides produtoras espalhadas pelo pais.
Um sucesso que transbordou o restan-
te do pals. Um progresso monumental,
principalmente se comparado com re-
gides que se destacaram nos Ultimos
cinquenta anos, como a Grande ABC
paulista, por exemplo. Principalmente
neste século.

Revenda - E os préximos passos
desse trabalho?
Felippe Caué Serigatti - Cada produto
novo que colocamos néao é ‘versdo
extraordinaria’. E permanente. Co-

mecamos com o desempenho da
agroindustria brasileira. Desde 2019,
todo santo més. Uma andlise que en-
controu seu espago no mercado. De-
pois, veio o desempenho comercial
do Agronegdcio, que nao encontrou a
mesma repercussao, mas tem a sua
importancia para entender o caminhar
de diversos setores. Depois, veio o
mercado de trabalho. E nosso esfor-
GO € entregar uma andlise tal qual o
IBGE, mas o Instituto ndo desagrega
para 0 agro como estamos realizan-
do. E era assim que desejariamos ver
sendo comunicado para a sociedade.
A complexidade do segmento, de
modo transversal, como ocorre com
os exames das outras areas da eco-
nomia nacional.

Revenda - Esse agro tecnolégico
sem fim ainda contempla as cente-
narias cooperativas brasileiras ou é
um modelo com os dias contados?
Felippe Caué Serigatti - Nao, muito
pelo contrario. Esse papel vai se
ampliar. A cooperativa tem um papel
crescente e cada vez mais significa-
tivo nessa revolucado. Principalmente
as mais fortes, as que fazem essa
ponte de serem o grande canal que
liga todas as tecnologias ao peque-
no produtor brasileiro. E um projeto
longe de estar esgotado.

Revenda - A profissionalizagao
dos dirigentes das cooperativas se-
gue nesse sentido?

Felippe Caué Serigatti - Certamente. S6
nao podemos esquecer que elas sao
empresas, mas tém uma organizagéo
institucional distinta. Entdo, ndo ne-
cessariamente um bom gestor de uma
empresa profissional vai ser um bom
dirigente na cooperativa. E vice-versa.
Na teoria, a cooperativa ndo tem as me-
lhores caracteristicas de organizagéo e
governanga. Mas é como a histéria da
abelha, que ndo parece nascida para
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voar. Mas voa. E um fato. Temos coo-
perativas fortes, que enfrentaram mui-
ta turbuléncia ao longo desses anos,
mas entregam muito aos cooperados,
as comunidades, ao pais. E outro fato
comprovado. Elas tém atributos proé-
prios que funcionam muito bem, prin-
cipalmente na producéo agropecuaria.
Por isso necessitamos de mais coope-
rativas. Digo isso com o que vivi dentro
da Secretaria Estadual de Agricultura e
Abastecimento e recebendo a influéncia
de nosso antigo coordenador no GV
Agro, o ex-ministro Roberto Rodrigues,
um fcone do cooperativismo mundial. O
papel das cooperativas ainda tem mui-
tos anos e décadas pela frente.

AgroRevenda - Afinal, o que o Agro-
negoécio do Brasil ainda nao fez até
agora? Ou fez errado?

Felippe Caué Serigatti - A comuni-
cagdo com a sociedade brasileira,
o0 restante da economia, o mundo
todo. Ficamos muito tempo presos
as nossas salas, nossas bibliotecas,
nossas fazendas. Melhoramos nos
Ultimos anos, passamos a dialogar
mais, porém, temos que mostrar
melhor o que fazemos com compe-
téncia. Produzimos muito, melhor,
diversificamos nossas ofertas, nos-
sos compradores internacionais,
mas enfrentamos desafios. Nossa
exportagdo é bem concentrada em
um numero pequeno de produtos,
com pouco processamento e so-
lugbes de maior valor agregado.
E € preciso um avango mais veloz
da nossa Agroindustria. E um setor
que vai argumentar que sofre mais
do que a fazenda e tem razéo.
Carga tributaria mais pesada, um
conjunto de burocracias dificeis de
gerir, vigilancia severa sobre quali-
dade, contaminagéo, saude, arma-
zenagem, entrega. O dinamismo de
dentro das porteiras precisa extra-

polar para nossa Agroindustria.
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“ Temos

cooperativas fortes,
que enfrentaram
muita turbuléncia ao
longo desses anos,
mas entregam muito
aos cooperados, as
comunidades, ao pais.
Necessitamos de

mais cooperativas.”

AgroRevenda - Qual a sua opiniao so-
bre temas ‘eternamente’ controversos
no Brasil, que nunca saem do debate,
como reforma agraria, movimento dos
sem terra e venenos agricolas? E que
colocam o agro contra a parede?
Felippe Caué Serigatti - O importante
é o Agro explicar as suas versoes.
No caso dos defensivos. Usamos?
Sim, e é necessario. Nao da para
alimentar o mundo com a ‘horta da
vovd'. Alids, a atividade é industrial,
dirigida para produzir um bem final
chamado alimento. Com a melhor
qualidade possivel e dados os cus-
tos viaveis. E uma realidade. Que
precisa ser levada a sociedade por
nés. Nao somos ‘jecas tatus’, se-
nhores de engenho colonial. E nos-
sa tarefa explicar. O outro lado néo
vai querer nem saber.

AgroRevenda - Desmatamento?

Felippe Caué Serigatti - E um proble-
ma que precisa ser reconhecido e
combatido. Mas com a devida di-
mensao. Uma absurda fracdo da

producéo agro brasileira vem de are-
as consolidadas. Um produtor 14 do
Parand nao pode ser marginalizado
por causa de um problema detecta-
do na Floresta Amazénica. O setor
€ que precisa levar a informacédo ao
publico mais amplo. No Brasil € no
exterior. O publico nédo vira espon-
taneamente atras das explicagdes.
N&ao acredito.

AgroRevenda - Reforma Agréaria?

Felippe Caué Serigatti - O pessoal de-
fende muito essa ideia, mas, qual se-
ria a reforma agréria especifica para
o século XXI? Produtor agricola nao
é uma situacao, é uma profissao. De-
manda estudo, treinamento, técnica.
Nao é qualguer um que consegue re-
alizar. E ai, das areas disponiveis, o
que a gente vai fazer? Alocar essas
areas com gente que nao domina o
oficio ou com gente que vai conse-
guir tirar daquele ativo da terra pro-
dugéo relevante para a sociedade?
O que é melhor para o pais? Colocar
pessoas numa situacdo de negocio
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ou transferi-las para programas de
transferéncia de renda, que é mais
barato? A ideia de que qualquer um é
produtor estd completamente atrasa-
da, obsoleta. Ndo é uma tarefa trivial
competir no universo agro? E é uma
deciséo que néo se da via Governo
e sim mercado. Caso contrario, a
pessoa vai quebrar, ter de entregar
a propriedade. E os mais eficientes
vao destinar melhor uso aquele ativo.

AgroRevenda - Karl Marx ou Adam Smith?
Felippe Caué Serigatti - Adam Smith. E
o autor que fez nascerem as Ciéncias
Econdmicas. Mas importante do que
isso é ler todos os classicos. Tem que
ler esses dois e mais. David Ricardo,
Joseph Schumpeter, Stuart Mill. Man-
tenha sua cabeca aberta. Ndo é uma
questao de aceitar todas as ideias de
um autor. Mas aceite a0 menos um
bombom oferecido por cada um deles.
Incorpore esse conhecimento a sua ba-
gagem. Mal n&o vai fazer. E saiba que
um classico néao é um cléssico a toa.

AgroRevenda - Duas frases marcam
os solucos de crescimento que o Brasil
vive constantemente. ‘O Brasil € um na-
vio cuja lanterna fica na popa’ (Roberto
Campos). ‘No Brasil, até o passado é
incerto’ (Pedro Malan). Mesmo assim, o
pais conseguiu em 500 anos situar-se
entre as onze maiores economias do
planeta. Na frente de poténcias milenares
da Europa e Asia. Mas patinamos com
instabilidade econdmica, desigualdade
social, violéncia urbana, falta de civilida-
de, corrupcéao. O Brasil chega 14?7 Como?
Felippe Caué Serigatti - Infelizmente, néo
sei. Adoraria ter essa resposta de for-
ma clara e objetiva. Agora, se eu puder
melhorar a autoestima dos brasileiros,
gostaria de dizer que nao somos os pa-
tinhos feios do planeta. Muito pelo con-
trério. E claro que podemos ficar mal na
comparagao com algumas das grandes
nagdes do primeiro mundo. Mas, repare

as economias emergentes da América,
do México para baixo. Somos os pa-
tinhos feios? Ok, podemos néo ser a
economia mais bonitinha de todas, mas
estamos muito mais préximos do inicio
da fila dos melhores do que do fim da
fila. Temos muitas licoes a fazer, mas
a nossa trajetéria ndo € das piores do
mundo. E o inverso. De novo, olhando
para os emergentes da América. Se
vocé pudesse escolher onde nascer, do
México para baixo, gostaria de ter nas-
cido onde? Certamente, a maioria dos
brasileiros vai agradecer a cegonha.
Tudo bem que tem sociedades mais
equilibradas, como o Chile e Uruguai,
mas sdo de um porte econdémico muito
abaixo de nos.

AgroRevenda - E entdo?

Felippe Caué Serigatti - E arregacar as
mangas e apertar 0os parafusos que
precisamos aqui dentro. Para melho-
rar nossa situacao e, principalmente,
a dos nossos filhos, como 0s nossos
pais fizeram conosco.

AgroRevenda - Cientista Econémico Fe-
lippe Serigatti: que Agronegdécio ideal
podemos ter daqui 50 anos?

Felippe Caué Serigatti - Penso que o que
podemos alcangar esté longe de ser um
sonho impossivel. Um agro que consiga
disparar a renda que gera para todo o
territério nacional, dinamizando nossa

Agroindustria e as grandes metropoles,
espalhando os ganhos de produtivida-
de, a inovagéo e a competicao interna-
cional conseguidos dentro da porteira
para os outros elos do agro. Mostrar
ao mundo que o modelo de produzir
biomassa, alimentos e fibras sem so-
brecarregar o meio ambiente é o que foi
conquistado pelo Agro Brasil. Nossos
pioneiros fizeram isso e em ambientes
tropicais. Sem falar que a maioria dos
paises que protegem grandes areas
atua em regides onde nao é possivel
fazer agricultura. E grande parte das
terras protegidas no Brasil ndo séo par-
ques, nao pertencem ao governo ou
aos indios. E propriedade particular dos
produtores rurais. E que a sociedade
brasileira reconheca o valor e a quali-
dade do universo agro brasileiro. Nosso
ndmero de vitérias superou até mesmo
a arte do futebol brasileiro.

AgroRevenda - E o papel da academia?
Felippe Caué Serigatti - Nao faremos as-
sim sem produgao de conhecimento e
informagao disseminada. Ao lado do
setor privado. E o grande agente para
construir essa ponte é o setor publico.
E vimos esse fato ocorrer de forma con-
tundente na revolugdo agricola do solo
tropical ha 50 anos. Teve produtor, teve
cientista, teve universidade, teve empre-
sa e teve governo. Todos juntos. Nao vai
deixar de dar certo novamente. i
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R RGN T Uma logistica sem fronteira,

conectando o Brasil com a tecnologia.

Nesta edicao, celebramos a imparavel

jornada da AgRoss, que nao para de

crescer e se fortalecer. A inauguracao da

nova unidade em Anapolis,

estrategicamente localizada para atender

as demandas dos estados de Goias e

Tocantins, € um marco na expansao da empresa.
Agora, com um total de 8 centros de distribuicao
espalhados pelo Brasil, a AgRoss esta intensificando
seu papel como um catalisador para o mercado agricola
abrindo caminho para o surgimento e crescimento de
revendas independentes por todo o territério brasileiro.

Onde o estoque da AgRoss
€ o estoque do cliente.
Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.




Abertura oficial da Unidade da AgRoss em Gois.

S0S AgRoss: outra inovagao da empresa para as revendas. Armazém Anépolis.
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Docas. Time Corteva com Luiz Rossi.
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Avenida tem o nome de Brasil.
Est4 encravada no coragéo do
nosso pals, em Goiés, e é um

dos grandes simbolos da riqueza e
prosperidade que o Agronegdcio levou
para centenas de municipios que pipo-
caram no nosso territdrio nos Ultimos
quarenta anos. Em Anapolis. Sede da

mais nova unidade de distribuicao da
AgRoss, uma das maiores empresas
do pais quando o assunto € distribuir
insumos agricolas para que pequenas
e médias revendas atendam com pres-
teza, rapidez e competéncia os agricul-
tores nos maiores estados produtores.
S&0 26.000m? para abrigar defensivos

quimicos e bioldgicos, além de semen-
tes. Tudo para atender as pequenas e
médias revendas de Goias, Estado que
possui aproximadamente 700 pontos
de varejo para o segmento.

‘Agradeco demais a todos os profis-
sionais, as empresas e entidades que

Vivemos um momento de agradecer a todos os
clientes, fornecedores e realizadores de Goias.

E uma data muito importante para a AgRoss. A oitava
unidade, que levou um ano e meio de preparagao.
Uma conquista. Pode ter certeza de que agregaremos
muito para nossos clientes e fornecedores. Sé quero
agradecer a todos o apoio”.

Renovaldo ‘Vado” Montagnana,
Socio Fundador da AgRoss

E uma honra receber todos os que vieram
prestigiar a cerimdnia de abertura da nova
unidade, em Goias. Muito bom comemorar
com 0OS amigos, parceiros, fornecedores, a
Familia AgRoss. E emocionante para mim,
depois desses dezessete anos de atuacao

nessa empresa maravilhosa”.

Jodo Henrique Tafner,
Gerente de Mercado da AgRoss

A AGROSS é uma parceira muito
importante de acesso ao mercado para
nods da Corteva. Eles criaram um modelo
de negodcios eficiente e que leva nossa
tecnologia a uma gama importante de
agricultores, através de revendas pequenas
e médias espalhadas pelo Brasil”.

Jair Afonso Swarowsky,
VP da Corteva Agriscience
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NOs ja somos parceiros em outras regides
do Brasil e estamos comecando agora no
Centro Oeste. Nesse segmento, somos
peguenos e atuar ao lado da AgRoss vai

Nnos ajudar nessa regiao bem extensa.
Assim, vamos conseguir atingir mais
produtores e distribuidores”.

Carlos Murakani,
RTV Cereais da Sipcam Nichino Brasil

A distribuicdo de Goias € muito dinamica e
grande, com mais de 1700 empresas. Temos
uma participacdao de 67% e a AgRoss é um

grande distribuidor e associado nosso. E vamos
comecar a parceria na regidao, dando assessoria

em armazenamento, transporte e divulgar
o novo Manual de Boas Praticas. Estamos

juntos. A AgRoss é uma grande distribuidora

e vai crescer bastante no Estado. E a ANDAV
também vai conseguir novos associados assim.
O negodcio é multiplicar. O associativismo é
uma acao vital para sustentar os negodcios”.

ajudaram no Projeto Anapolis. O dis-
tribuidor moderno tem que pensar na
capilaridade, o estoque tem que ficar
perto do mercado. Queremos estar
perto da revenda, prestando servico
com portfélio para soja, melancia, la-
ranja, mexerica, milho, tomate, etc. E
estamos sé comegando com o CD de
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Goias”, comemorou Luiz Rossi Neto,
soécio-fundador da AgRoss. Ele esteve
em Andpolis para prestigiar a cerimé6-
nia que ‘abriu as portas’ da unidade,
ao lado do também sécio Renovaldo
‘Vado” Montagnana e de profissionais
das diversas industrias parceiras da
redistribuidora. “Este centro de distri-

Ademir Pereira da Silva,
Coordenador Executivo
ANDAV GO e DF

Trabalhamos juntos e forte em Sdo Paulo e o
projeto de Goias € um braco muito importante
para a Ourofino por causa da capilaridade

da AgRoss para atender pequenos e médios
clientes. Ela faz isso muito bem”.

Marco Antonio de Carvalho,
RTV da Ourofino Agrociéncias

buicdo é uma verdadeira conquista.
Foi um ano e meio de preparacéo, mas
valeu a pena. Pode ter certeza de que
agregaremos muito para nossos clien-
tes e fornecedores”, afirmou ‘Vado'.

A unidade vai ser comandada pelo
Engenheiro  Agrénomo paranaense
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Lucas Lewandowski, Gerente da Unidade
Andpolis da AgRoss.

22 RAgroRevenda

Lucas Lewandowski, quatro anos de
mercado agro. ‘Ja estamos atuando
em todo Goias e queremos subir em
breve para Tocantins. E, na sequéncia,
chegar a Mato Grosso e Mato Grosso
do Sul. Queremos crescer bastante e
rapido. Levando tecnologia para varias
culturas. Em cinco anos, queremos es-
tar em parceria com aproximadamente
trezentas revendas”, contou o Gerente
da Unidade Anapolis da AgRoss.

Os proprietarios da AgRoss saudaram
os convidados e, em seguida, Luiz Rossi

Ha quinze anos estamos ao lado da AgRoss,
fabricando Aminogross com exclusividade e
a linha de protetivos para hortalicas, legumes
e frutas, nas oito unidades. Vamos fortalecer
NnoOssa parceria e a nossa marca, fortalecendo
Goias, chegando até Brasilia e atingindo
Tocantins. Atendendo os canais onde hoje

nao temos acesso”.

Manoel Alexandre Nunes,

RTV da Oxiquimica

falou sobre a histéria da empresa, que
vai completar trinta anos de atividades
daqui quatro anos. ‘As fabricas nao po-
dem parar e precisam colocar 0s pro-
dutos nas pontas. Portanto, a entrega
semanal, fracionada ¢ um valor muito
importante para pequenas e médias re-
vendas. O nosso modelo venceu porque
garantiu a chegada rapida de portfélio
aos produtores, independentemente da
quantidade. Completamos 230.000 m?
de armazenagem em todo o Brasil, com
oito unidades. Fomos pioneiros nesse
modelo. O estoque da AgRoss é o esto-

Temos mais de vinte anos de atividade e comecamos com citros. Ha dois
anos, estendemos para o HF e seringueira. E nos alinhamos a AgRoss pela
estrutura da empresa, precos, portfélio. Tudo isso vai nos ajudar muito.
Nossa expectativa de expansao € bem alta, atendendo bem os clientes”.

Lucas Patrik da Silva Araujo,

Ativa Agropecuaria

Somos parceiros ha mais de quinze anos. Iniciamos
com produtos de HF e café e hoje com a linha
completa para cereais e especialidades. Essa nova
unidade vai nos permitir levar o produto e atingir
0s pequenos produtores. Usando a tecnologia de
forma correta e obtendo as melhores colheitas.
Acreditamos no modelo da AgRoss”.

Cesar Gomes Rodrigues,

Gerente de Redistribuicdo da Basf




Paulo Drumond,

Temos uma parceria que ja dura 25 anos

€ agora iniciamos uma nova jornada ao
lado da AgRoss nessa regiao. Para ajudar o
cliente pecuarista a investir em pastagem de
qualidade. E atingirmos as pequenas revendas,
0S Mmunicipios menores, onde ndo conseguimos
chegar. Temos seis representantes de vendas
no Estado e vamos ajudar a AgRoss a atender

cada vez melhor a revenda e o pecuarista,

levando tecnologia e produtividade ao cliente”.

E muito importante a nova unidade por causa do
acesso a redistribuicdo que a AgRoss alcanca e a UPL
ndo consegue atender. Que sdo as menores revendas.
E eles chegam com tempo habil, tém estoque. A

AgRoss tem o sangue do distribuidor e € o nosso
principal parceiro de negocios. Atender a pequena
revenda com rapidez e quantidade pedida”.

Executivo de Contas da AgRoss na UPL

Gabriel Rodrigues dos Santos Junior,
Gerente de Vendas em Pastagem da Corteva

condicao comercial”.

Temos mais de mil clientes e nosso raio & de
200km de Anapolis. Com HF, citros, milho e um
pouco de cereais. A maioria de pequenas culturas.
Sou o primeiro cliente cadastrado da unidade da
AgRoss. Eles tém disponibilidade de produtos, o
estoque esta aqui, diversificado, agil e com boa

Helder Luiz Martins,

Dono da Revenda PlantyAgro

que do cliente. Ele n&o vai precisar mobi-
lizar dinheiro. E valor financeiro. E outros
valores intangiveis, como confianga, pro-
cedéncia, agilidade. O que a AgRoss fez
foi entregar esses valores”, falou emocio-
nado Luiz Rossi.

O empresario ainda destacou outros
dois langamentos da redistribuidora

AR99

na mesma noite. A nova Diviséo de
Biologicos AgRoss. “Nédo da para fi-
car fora da biologia. Criamos a divisao
com esses produtos, um fornecedor
novo (Bionat), colocamos um gerente
trabalhando para uma imersao dentro
do mundo de bioldgicos”, reforcou
Rossi. E a segunda edicado do Guia

‘Revenda Legal’, com orientagbes de
boas préticas e recomendagdes legais
envolvendo armazenagem, transporte
e legalizagdo. “Estamos permanente-
mente preocupados com essas ques-
tdes. Levamos tecnologia, produto,
mas também responsabilidade social”,
completou o executivo. Rl
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ONDE O ESTOQUE DA AGROSS

Campinas / SP

4 A
51.000 m

ARMAZENAGEMJ

Nossa Matriz esta situada em Campinas, desde a sua fundagao.

Campinas divide a area de atua¢ao com a unidade de Lins, nos estados de SP e PR.
As principais regioes de atuacao s3o: Campinas e regidao, Sao Paulo Capital, Vale do
Paraiba, Vale do Ribeira, Parana, Sorocaba, Piracicaba, Atibaia, Guapiara e Socorro.
As principais culturas de atuacao sao: HF, Café, Citrus, Soja e Milho.

Gerente da Unidade:

WhatsApp:
Claudio Tafner e

(19) 3721-3300
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E O ESTOQUE DO CLIENTE!

Pouso Alegre / MG

28.000 m3

ARMAZENAGEM

Nossa segunda unidade, em ordem cronolégica de inauguracgao, esta situada
em Pouso Alegre, no sul do estado de Minas Gerais.
Divide a drea de atuagcdao com a unidade de Sete Lagoas, no estado de MG.

A principal regiao de atuacao é o sul de Minas, fazendo divisa com a zona da
mata e centro oeste mineiro.

As principais culturas de atuacao sdo: HF, Café, Batata, Milho e Soja.

Gerente da Unidade;

WhatsApp
Viademir Marino

(19) 9 9998-2192

A gH 0SS Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.



ONDE O ESTOQUE DA AGROSS

Sete Lagoas / MG

35.200 m®

ARMAZENAGEM

Sete Lagoas é uma de nossas unidades que mudaram de endereco.
Inicialmente nossa unidade estava instalada em Conselheiro Lafaiete e apés
a abertura da unidade de Cariacica, mudou-se para Sete Lagoas.

Atua praticamente em todo estado de MG, dividindo area com Pouso Alegre.
As principais regioes de atuacao sao: Grande BH, Zona da Mata, Triangulo
Mineiro e Norte de Minas.

As principais culturas de atuac¢ao sio: HF, Café, Milho e Soja.

Cerente da Unidade;
Juliano Dinlz

“Rorg POV



EO ESTOQUE DO CLIENTE! "
Lins / SP

{ N
16.000 m

kAFIMAZENAC.EM

Lins, também passou por mudanca de endereg¢o e mais gue isso, se
resulta da juncao de outras duas unidades, Barretos e Pompéia.

Atua dividindo areas com Campinas nos estados de SP e PR.

As principais regidoes de atuacao sio: de Sao J. do Rio Preto, Ribeirao
Preto, Bauru, Pontal do Paranapanema, Presidente Prudente e Parana.
As principais culturas de atuacao sao: HF, Café, Citrus, Amendoim,
Cana-de-agucar, Pastagem e Cereais.

.

Cerente da Unidade;
Alice Campos

WhatsApp:
(14) 3522-1807

A gnﬂss Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.



ONDE O ESTOQUE DA AGROSS

Cariacica / ES

25.000 m3

ARMAZENAGEM

Cariacica surgiu no desmembramento da unidade de Sete Lagoas
(Conselheiro Lafaiete), que ja atendia os estados de ES e RJ.

O estado do ES é o segundo maior produtor de café do Brasil e o estado
que mais exporta mamao do Brasil. A representatividade do estado na
cafeicultura brasileira é extremamente relevante.

Atua dividindo o estado da Bahia com a unidade de Recife e atende
também os estados do ES e RJ.

As prmclpals culturas de atuac¢ao sao: Café Melancla. Mama3ao, Tomate.

Gerente da Unidade:
Marco Mendonga

WhatsApp
{19) 9 9389-8853
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E O ESTOQUE DO CLIENTE!

Carazinho /RS

25.000 m?®

kAF\"MAZENAGEM

Carazinho, com um pouco mais de 5 anos de
atuacao, atende todo o estado do RS e SC.

E o terceiro estado mais agricola do Brasil.
As principais culturas de atuag¢io sdo: HF,
Milho, Soja, Trigo, Arroz e Fumo.

Gerente da Unidade: . il WhatsApp
Diego Schons e Ay, © (19) 9 8601-0077

A gn 0SS Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.



ONDE O ESTOQUE DA AGROSS

Petrolina / PE

25.000 m3

ARMAZENAGEMJ

Petrolina atende com exceléncia o mercado do Nordeste e
também a regiao do MATOPIBA.

O nordeste brasileiro, @ muito rico com relacao a agricultura,
sofre as vezes pela escassez de chuvas, mas tem um peso
enorme na agricultura, principalmente no mercado de frutas.
Atua dividindo o estado da Bahia com a unidade de Cariacica e
atende também os estados do SE, AL, PE, PB, RN, CE, Pl e MA.
As principais culturas de atuacao sao: HF e Cereais.

. |

Cerente da Unidade
Fabio Pires

WhatsApp.
(19) 8 9381-8909
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E O ESTOQUE DO CLIENTE!

Anapolis / GO

26.000 m3

LARMAZENAGEM

Anapolis é a mais nova unidade da AgRoss.

Fundada em 2023, a unidade de Anapolis é responsavel pela
redistribuicio em todo o estado de Goias e Tocantins.

Coias hoje é um dos maiores estados produtores de graos e gado
no Brasil. Além disso é o estado que mais produz tomate industrial.
As principais culturas atendidas sao: HF nos cinturdes verdes,
cereais, tomate e pastagem.

A gn 0SS Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.
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O maior e melhor programa de fidelidade do segmento
agricola, com mais de 26 anos de tradicao, presenteando
os clientes com produtos diferenciados, servicos exclusivos
e viagens incriveis, realizando sonhos de todas as familias
que formam a base do mercado de revendas agricolas.
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Nasce a BioAgRoss para
as revendas do Brasil!

BIOAgRoSS,

DIVISAO DE BIOLOGICOS E NUTRIGAC 0N i

AgRoss langa nova Divisdo de Biologicos e Nutricdo para crescimento da producéao de folhas,
verduras, frutas e flores, sacramentando a defesa da agricultura sustentavel

Riba Velasco

AgRoss, empresa que oferece

0 maior portfélio de defen-

sivos agricolas do mercado
brasileiro, acaba de langar uma nova
Divisdo de Biolégicos e Nutricdo Ve-
getal para fomentar a producgao de
hortalicas, frutas, verduras e flores em
todo o territério nacional. Agdo deci-
siva, também, para promover o UsO
intensivo de solugbes tecnologicas
biolégicas, contribuindo ainda mais
na difusdo dos modernos conceitos
de agricultura regenerativa, eficiente,
sustentavel e que leve salde para a
populacdo e o planeta. A Bio AgRoss
foi anunciada no dia 15 de junho,
durante a tradicional transmissdo ao
vivo da TV AgRoss, o canal de infor-
magcao e servico da distribuidora, que
leva informagéo, contelido e interagao
as revendas e industrias parceiras do

Bt S i

Richardson dos Santos, da Diviséo de Bioldgicos
AgRoss: “De novo, saimos na frente dos concorrentes”.

negdcio. A noticia foi destacada pelo
Engenheiro  Agrénomo  Richardson
dos Santos, que atua ha dois anos na
empresa e agora € o Supervisor da
nova Divisao.

“Eu comecei na AgRoss como vende-
dor na unidade de Campinas, ha dois
anos. E agora assumo este desafio
com muita energia e alegria. E um novo
marco na trajetéria da empresa. Nos ja
oferecemos aos clientes um portfolio
de bioldgicos de nossos parceiros for-
necedores. Mas o Sr. Luiz (Engenheiro
Agrénomo Luiz Rossi Neto, sécio fun-
dador) esta acompanhando o avango
fantastico dos biolégicos nas grandes
culturas, como soja, milho e algodao.
Hoje, 80% da oferta no Brasil vao para
essas lavouras. E ele entende que te-
mos o grande desafio de fazer com
que os agricultores de folhas, legumes,
frutas e flores utilizem mais os produtos
bioldgicos em seus cultivos”, contextu-
alizou Richardson.

O Agrénomo relembra que a historia
do nascimento da AgRoss também se
mistura com os HFF s e a divisdo aca-
ba surgindo com o aumento recente de
ofertas bioldgicas dos parceiros da dis-
tribuidora. “75% dos nossos clientes de
hoje sado de HFF. A AgRoss praticamen-
te nasceu com HFF. E a gente viu que
0 pessoal no campo ainda usa pouco
os biolégicos. E sdo muitos pontos po-
sitivos. Lavouras de ciclo curto, com a
pegada de produtos naturais. E é uma

venda diferente das grandes culturas. A
gente trata de volumes e embalagens
menores, sem falar que atendemos
essencialmente 0os pequenos revende-
dores. E uma tendéncia mundial o uso
combinado aos quimicos, reforcando
ainda mais as mensagens de susten-
tabilidade ambiental, alimentos mais
naturais para a cadeia e 0s consumi-
dores. O segmento cresce com taxas
de dois digitos e vai continuar subindo.
A ideia é que a AgRoss patrticipe dessa
revolugao e se engaje cada vez mais,
posicionando-se mais uma vez a frente
dos concorrentes”, acrescentou.

A AgRoss ja distribui bioldgicos dos
parceiros ha um bom tempo. Com ca-
racteristicas bem regionais, oferta de
acordo com a aptidao da localidade.
Industria e revenda ligadas ao interes-
se do produtor. Portfélio de tecnologias
da UPL, FMC, Oxiquimica, Basf e Su-
mitomo. E agora com uma nova parce-
ria. “Comegamos a operar ao lado da
Bionat, empresa especializada em bio-
l6gicos, trabalhando, inicialmente, com
quatro produtos. A Divisao vai posicio-
nar todas as nossas ofertas para as
unidades da AgRoss nos estados em
que estamos presentes. Vamos treinar
todas as equipes, em cada filial, respei-
tando os interesses das propriedades
nas regides no Sul, Sudeste, Nordeste
e Centro Oeste do Brasil. N6s temos o
conhecimento para isso. E iremos re-
passa-lo aos clientes e estes vao levar
ao campo. Vamos conversar com to-

AR99




dos os gerentes e, assim, falaremos a
mesma lingua. Trabalhando com eles,
vou visitar todas as unidades, entender
quais sao todas as culturas, treinar to-
dos”, informou.

Richardson dos Santos explica que,
apesar da evolugao impressionante
dos bioldgicos, ainda existem muitos
agricultores brasileiros que nao com-
preendem corretamente o conceito,
como a tecnologia é eficiente, ajuda
na produtividade e ainda traz mensa-
gem de um novo alimento, para uma
sociedade moderna, um novo consu-
midor. E a nova Divisédo vai reforgar
aos atores da cadeia como aceitar e
adotar a tecnologia. Ele ressalta que
o defensivo agricola é registrado por
cultura, enquanto o biolégico é ao
contrario, pelo alvo. Sdo produtos
determinados para combater uma
praga especifica. Mesmo que esteja
presente em diversas culturas. “lsso
ajuda a confundir um pouco mais 0s
agricultores. Entenderem que o biolé-
gico combate apenas a praga. Os ini-
migos naturais vao permanecer, inclu-
sive ajudando a combaté-la”, reforga.

O Agrénomo adianta que a Bio
AgRoss ja esta atuando, estruturan-
do o ciclo de treinamento, progra-
mando as visitas as filiais e finali-
zando o roteiro de capacitagao para
instruir os parceiros a orientar os
produtores rurais. Richardson fala
animado sobre a capacidade da tec-
nologia ajudar o Agro Brasil. “E uma
técnica que ja existe ha décadas e
vai ajudar bastante a produtividade
e sustentabilidade do setor. Asso-
ciada aos defensivos. Trabalhando
pela planta, pelo solo”, analisou.
Uma corrida que agora conta com
a presenca reforcada de uma em-
presa pioneira, fundada no fim do
século passado, especializada em
investir na pesquisa e no langa-

AR99

AgRoss e Bionat unem for¢as em uma parceria nacional para

o desenvolvimento técnico e comercial de bioinsumos, uma
iniciativa que promete impulsionar o crescimento estratégico
de ambas as empresas em todos os setores do agronego-
cio. Com a integracdo das inovadoras tecnologias bioldgicas
da Bionat e a intencdo estratégica da AgRoss em investir em
inovacao e trazer novas tecnologias ao mercado, espera-se
uma sinergia produtiva. A Bionat atua em parceria com as
mais conceituadas empresas de pesquisas microbioldgicas
do Brasil, como Embrapa, ESALQ-USP e Instituto Bioldgico,
para oferecer produtos inéditos e inovadores ao mercado no
manejo das lavouras. Para garantir a comunicacao e capaci-
tacdo eficaz das equipes e agricultores neste segmento, a TV
AgRoss serd o principal canal de comunicacdo, consolidando

ainda mais essa parceria estratégica.

Claudio Ramos, Diretor de Vendas da Bionat

mento de um canal atacadista para
redistribuicdo de produtos para o
campo. Que criou um modelo ex-
clusivo, com capilaridade eficiente,
agregando valores e levando tec-
nologia aos mais distantes cantos
do Brasil.

‘A AgRross esta no caminho certo.
Jé trabalhei com adubo foliar e hoje
sinto-me a vontade para conversar
sobre esse conceito com quem vai
tratar com o homem do campo. Bio-
l6gicos é uma pesquisa sem fim. E
que atende a diversidade da produ-
gao brasileira. Eles acompanham a
evolugédo das pragas, doencas e do
clima. E ainda vao auxiliar a comba-
ter o preconceito contra o defensivo,

insumo que, se usado do jeito certo,
¢é favoravel a saude do ser humano.
Produto certo, passado na hora cer-
ta, ndo tem problema nenhum. Basta
obedecer as recomendacgdes. E ao
lado dos biolégicos vai ser muito
mais saudavel. Temos a tarefa de
produzir no ritmo do crescimento da
populagao mundial. Precisamos en-
tregar alimentos. O biolégico é alvo
certo. Leva na composicao organis-
mos vivos e inativos, que entregam
algum tipo de associacdo com as
plantas, benéficas no uso agrico-
la. A AgRoss pensa na frente, para
estar dentro do mercado, levando o
maximo de informacdo aos clientes
e resultado aos produtores rurais”,
conclui Richardson dos Santos. Ri
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PORTFOLIO AGROSS

DIVISAO DE BIOLOGICOS E NUTRICAO

“Um produto precisa ser inovador o suficiente para se diferenciar
do resto, mas nao tao inovador que o agricultor nao entenda.”

peregrino HABITAT
SPRINTER

*DLEPTHURE Omsugo's 7

INOCULANTE PARA

Bioinseticida O U ARTZD SOLUBILIZAGAO DE FOSFORO
N

P rovi | ar ) & REGALIA MAX X
MIRR

E— biofungicida

Dl Duravel

I e X e nT a r i ® Fungicida Microbiolégico
FUNGICIDA ;
BACTERICIDA

_ FJS!DATIVAiOR i /3 e
" Raizal K-fol Kasumin

FUNGICIDA

& A
MicROTHIOLLsy  Vacciplant®

;E%’Eﬁh%ﬂ?ﬂ&m A FISIOATIVADOR A
L ] @ L ]

2 & ® NEMATICIDA,
K-tionic Biozyme' um

. ° ®

" Nimaxxa

F DT P CRESCIMENTO .
¥ /L g ) Y
R Fazzer . N
HIDRATACAO DINAMICA B Io ba c

N FISIOATIVADOR
FERTILIZANTE A I
e ® FISIOATIVADOR
° ®
Vitalik- Foltron

~  Nitrozal

A gH 0SS Distribuidor exclusivo de insumos agricolas para revendas.




j.J.J_[_) =3 '—*JJJ‘
dinda ma

.' ‘com cé!g'grl da




{ Sy |

NI - 2

"6 WOTAFISCAL
LT

[ PREMINA ¢
§

CJA COM DE FERTILIZANTES # MG
MOTO HONDA CG 160 i

AGROPECUARIA CARVALHO / MG
ARMAZEM AGRICOLA VINHEDO / 5P MOTO HONDA CG 160
MOTO HONDA CG 160 y ~——

UNIAO AGRICOLA / PE
MOTO HONDA CG 160 MOTO HONDA CG 160

CELEIRD AGRO / 5P

CASA DO BLANTIO / PE
FIAT STRADA OKM

AGRO JAPAQ / MG
FIAT PALIO 4P DKM

E PEZZATO / 5P
FIAT MOBI 4P OKM

AMF REGINATO / 5P
MOTO HONDA CG 160

ADVANTAGRO / 5P

KUBIAK AGRICOLA / RS 2 MOTOS HONDA CG 160
FIAT MOBI 4P OKM

AGROPECUARIA FELIX & SABID / MG
FIAT MOBI 4P OKM

— AGROMAX / MG
FIAT MOBI 4P OKM FERREIRA E GIANNINI / MG
’ MOTO HONDA CG 160



40 AgroRevenda

Trabalho durou mais de quatro meses, foi coordenado pelo Engenheiro
Agrénomo Benedito Eurico das Neves Filho e tem a colaboracéo da Associacao
Nacional dos Distribuidores de Insumos Agricolas e Veterinarios (ANDAV)

Riba Velasco

uxiliar as revendas espalhadas

pelo Brasil inteiro na seguranca

de colaboradores e clientes,
além do cumprimento das legislagdes
envolvendo os defensivos agricolas.
Levando informacgdo obijetiva, de facil
compreensao, abrangendo as diferen-
tes realidades que marcam a geogra-
fia, o clima e a administragdo das lo-
jas de insumos do pais. Estes sdo os
objetivos que marcam o langamento da
‘Revenda Legal’, o segundo Guia de
Boas Préticas para as revendas de de-
fensivos agricolas, publicagdo pensa-
da, erguida e distribuida pela AgRoss,
um dos maiores redistribuidores de in-
sumos do Agro Brasil.

A empresa foi fundada em 1997, atende
mais de duas mil revendas e oferece o

0 Engenheiro Agronomo Benedito Eurico das Neves Filho:
“A ideia é informar bem o revendedor”.

AgRoss lanca 22 edicao 2023
do Guia Pratico ‘Revenda Legal’

maior portfélio de defensivos agricolas
do mercado, trabalhando com os me-
lhores fabricantes, garantindo proce-
déncia e atendimento exclusivo para as
pequenas e médias revendas. E ainda
oferta linha de sementes, fertilizantes
foliares, pulverizadores, equipamentos
de protegao, bioldgicos, suporte técni-
co qualificado, entrega semanal, frota
prépria e programas de incentivo.

“Eu conheci o Luiz Rossi ha trinta anos,
quando trabalhava na Anfal, empresa
que distribuia produto da Monsanto,
onde ele atuava. E a gente estabeleceu
uma boa amizade. O Guia foi uma ideia
dele, que ja tinha lancado um material
semelhante, bastante explicativo. Ago-
ra, ele sentiu a necessidade de algo
mais direto, com sugestdes mais faceis
de serem aplicadas aos clientes espa-
lhados por varios estados brasileiros”,
conta o Engenheiro Agrbnomo Bene-
dito Eurico das Neves Filho, cinquenta
anos de profissdo e larga experiéncia
alcancada em passagens por grandes
corporagoes do setor, em diversas ci-
dades, e como consultor técnico. Ele
enfatiza que procurou colaborar em um
Guia que diz respeito a um depdsito
legalizado, um pequeno livreto para os
distribuidores se adequarem no territ6-
rio brasileiro inteiro. Com a colaboragéo
da ANDAV e boa parte das orientagdes
oriundas de material técnico da Co-
ordenadoria de Defesa Agropecuaria
(CDA) de Sao Paulo e demais orgaos

competentes pela regulamentacédo de
defensivos de diversos Estados. “Néo
entramos nos detalhes das obrigagoes,
porque ficaria um compéndio muito
longo. Nesse sentido, apenas citamos
algumas mais interessantes”, esclarece
Eurico das Neves. “Todo Estado tem
seu orgéo de fiscalizagdo. As leis muni-
cipais estdo mais atentas a documen-
tacéo, as instalagdes elétricas, hidrauli-
cas, proximidade de escolas, hospitais.
Ja a Legislacdo Federal diz respeito
ao que o distribuidor deve cumprir,
sobre n&o poder ter embalagem aber-
ta, ndo poder fracionar a venda, ter
registro do produto nas trés esferas
(Ministério da Agricultura e Pecuéria,
Agéncia Nacional de Vigilancia Sani-
taria e Instituto Brasileiro do Meio Am-
biente e dos Recursos Naturais Reno-
vaveis)”, reitera o Agrbnomo.

O resultado foi uma coletanea de in-
dicagdes sobre local escolhido para
implantagdo do depdsito, os aspec-
tos inerentes a armazenagem, aos
transportes, disposicao dos produtos
dentro do armazém, como os espa-
cos devem ser amplos, bem areja-
dos, os pontos de seguranca, o fe-
chamento das éreas para ndo haver
ligagdo com a movimentacéo diaria
dos funcionérios dentro da loja. “Nés
procuramos focar nas necessidades.

A ‘Revenda Legal’ é um material de 36
paginas, ilustrado com fotos, dicas de
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armazenagem correta e empilhamento
adequado. Enxuto e coerente. Tratando
de depositos novos, que serdo plane-
jados e montados, outros que serdo
reformados, adequados e moderniza-
dos. Com dicas sobre telhados, ilumi-
nacao mais adequada, mudangas das
portas de entrada e saida, sinalizagéo,
movimentacdo de mercadorias, etc.
Eurico das Neves j& vem adiantando
aos revendedores parceiros da AgRoss
0s principais pontos do manual que
eles vao receber, por meio do tradi-
cional programa da TV AgRoss, todas
as quintas-feiras, ao vivo. “Estamos
acompanhando um crescimento forte
nas pequenas revendas. Sao cada vez
mais solucbes tecnoldgicas, mais em-
presas, 0s produtos estdo mudando,
ficando mais modernos, seguros, e as
revendas tém que acompanhar essa
evolugao. O que gera aumento de uni-
dades, centros de distribuicao, sofisti-
cacéo logistica nas diversas regides do
pais”, contextualiza Eurico das Neves.

Prova disto ¢ que a AgRoss tem por
volta de dois mil clientes atualmente, o
que motiva a empresa a espalhar boa
informacgdo aos revendedores. ‘A evo-
lugdo da AgRoss é prova da velocida-
de de evolugéo do Agro no Brasil e a
importancia de partilhar técnicas que
ajudem o segmento, como no caso do
Guia. Seria ¢timo se tivéssemos mais
profissionais € empresas interessadas
e dispostas a fazer esse tipo de traba-
lho. Precisamos de mais fabricantes,
multinacionais,  distribuidores, escri-
torios e entidades para prestar esse
trabalho de consultoria para revendas
e grandes unidades produtoras. Tive a
honra de integrar a equipe que langou
o plantio direto no Brasil, na batalha
contra a erosdo dos solos. Foi uma
epopeia. Ninguém acreditava que era
possivel plantar sem arar e gradear.
Foi uma luta e tanto. E deu certo. Em

cinquenta anos, aprendi muito sobre
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Eu queria aqui chancelar e parabenizar a
AgRoss pela atitude de buscar mais um
exemplo de boas praticas no uso daquilo

que ela comercializa. Portanto, o objetivo

da AgRoss, o objetivo da Andav com os
distribuidores do Brasil todo, ndo é levar s6 o
produto, é levar conhecimento, tecnologia e
inovacao. E aqui esta o exemplo pratico disso e
toda equipe AgRoss tem os parabéns da Andav
por mais essa atitude que leva seguranca ao
usuario, ao aplicador, ao depdsito e a sociedade
como um todo no que diz respeito as boas
praticas de uso correto dos defensivos”.

Paulo Tiburcio,
Presidente da ANDAV

Eurico das Neves Filho (AgRoss) e Paulo Tibircio (ANDAV) juntos no Langamento na TV do Guia Pratico Revenda Legal.
a produgao de graos no Brasil e os  como o Brasil, ao lado de uma empre-
defensivos. E participar agora de um  sa tdo competente e vencedora como
trabalho assim, que difunde boas pra-

ticas para revendas de um pais gigante

a AgRoss, € um novo prazer profissio-
nal”, conclui Eurico das Neves Filho. Rl
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Agrofy promove evento para o Agrodigital

Primeiro Agrofy Day debate desafios do digital e vendas online

-

Primeiro Agrofy Day, no Cubo Itau, em Séo Paulo
O ecossistema de solugbes
digitais e marketplace espe-
cializado em produtos e tec-

nologia para o agro Agrofyrealizou em

abril passado, no Cubo ltal, na capital
paulista, o ‘Agrofy Day’, reunindo repre-
sentantes de grandes empresas do se-
tor. A abertura contou com o Diretor de

Negdcios da empresa no Brasil, Diego

Arruda. “Muita gente que vai comegar a

digitalizagdo me pergunta se o melhor é

comegar seu proprio canal ou abrir uma

loja dentro de um marketplace. Dentro
do marketplace, vocé aprende muito
mais, certamente. Mas uma coisa nao
inibe a outra. Talvez o ideal seja mesmo

0 posicionamento omnichannel”, afir-

mou Diego Arruda.

A programagédo ainda contemplou um
painel da gerente comercial da Agrofy,
Patricia Fernandes, sobre oportunida-
des no mercado online, aléem de uma
apresentacao exclusiva da Diretora de
Marketing Transformation da multinacio-
nal de consultoria de gestao Accenture,
Elizabete Goncalves, com dados sobre
a digitalizagdo do agronegécio no Bra-

sil. “O Agro vive um momento muito pro-

picio e sem precedentes para mergulhar
em uma Jornada de Transformacéo Di-
gital”,pontuou Elizabete.

O Diretor Comercial do Clube Agro Brasil,
novo parceiro da Agrofy, Eric Chinen, fa-
lou sobre a importancia da fidelizagdo no
mercado. “O produtor j& fazia uso dessas
ferramentas de loyalty em outras &reas e
até no préprio agro, mas precisava de
uma solugéo centralizada. O objetivo do
Clube Agro, agora parceiro da Agrofy, é
unificar esses pontos e ampliar o leque
de opgdes em termos de lojas e postos
de troca”, reforcou. A agenda trouxe,
ainda, uma mesa de debate sobre o
sucesso das vendas pela internet, com
RobersonMarczak e Silvio André Biasuz,
Gerente de Inovagéo e Gerente Nacio-
nal de Acesso ao Mercado da ADAMA;
Renan Beca, Gerente de Marketing da
Toyota Brasil; Luiz Felipe Leidens, Coor-
denador de Marketing da Kepler Weber;
e AstorKlipp, Gerente de Marketing e
Vendas da LS Tractor.

Sediada em um dos principais hubs de

inovacéo e tecnologia de S&o Paulo, o
Cubo ltad, a Agrofy aposta nas conexdes
proporcionadas pela tecnologia para
integrar mais de seis mil empresas no
portfolio e levar uma experiéncia digital
exclusiva ao consumidor no campo. Rl

AGROFY

# Ecossistema de solucoes
digitais lider na América
Latina | Presente em
oito paises

# Brasil, Argentina, Colémbia,
Chile, Bolivia, Peru, Uruguai
e Paraguai

# Mais de 150 mil produtos
e servicos

# Ja levantou mais de
US$66 milhdes em
rodadas de investimentos

# Em 2021, recebeu
US$30 milhdes da Série C
para expansao no Brasil
e modelo e-commerce
na América Latina.
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Stefan Mihailov vai comandar
Grupo CRV no Brasil

Stefan
Mihailov ¢ o novo diretor

médico  veterinario

presidente do Grupo CRV
no Brasil. Ele nasceu em Sdo Paulo,
tem 56 anos, é formado na Unesp
(Botucatu), e tem especializacdes em
gestao, finangas, administracao e go-
vernanca, Stefan traz experiéncia de
mais de trinta anos no setor de nutri-
¢ado e saude animal, tendo passado
por empresas como Champion, Nu-
treco e Phibro. Dentro e fora do Brasil.
“Conheco a empresa desde os tem-
pos da Lagoa da Serra, cuja reputa-
gao de exceléncia s6 aumentou com
a chegada da CRV, que trouxe mais
tecnologia e maior capacidade de
desenvolvimento. Hoje, contribuimos
enormemente com a pecuaria brasi-
leira, mas temos muito a oferecer em
produtos e servigos para transformar
o Brasil no maior produtor mundial de
carne e em um dos principais produ-
tores de leite”. O novo presidente da

S,
CRV sabe que tera um grande traba-
Iho pela frente, mas pretende manter
uma atividade paralela. Ele é diretor
financeiro da ‘Abrago Solidario’, uma
creche sem fins lucrativos em Cam-
pinas, que atende a 530 criangas de

i

¥ |
até seis anos. “Cuidamos de meninas
€ meninos para que seus pais pos-
sam trabalhar. O trabalho tem grande
importancia na preparacéo do cara-
ter dessas criangas. E algo que fago
com gosto”, finaliza. Rl

DSM e Firmenich criam empresa de 12 bilhoes

dsm-firmenich confirmou em

maio a fusdo entre a DSM e a

Firmenich. O resultado dessa
unido é o langamento de uma nova
empresa, que reline uma das maiores
comunidades de inovagao e criagao
em nutrigdo, salde e beleza do mun-
do. Com uma equipe de quase 30 mil
colaboradores e capacidades inigua-
laveis desenvolvidas em mais de um
século de ciéncia de ponta, a dsm-fir-
menich serd pioneira na reinvengao,
fabricacdo e combinacdo de nutrien-
tes, sabores e fragrancias vitais. R
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dsm-firmenich ese
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MSD Satlide Animal investe US$ 7 milhoes
em fabrica de Joinville

B B

MSD Salde Animal vai investir
neste ano sete milhdes de ddla-

es na fabrica que mantém em
Joinville (SC) para modernizar equipa-
mentos e expandir a capacidade pro-

dutiva para atender novos mercados, a
comecar com o México, ainda em 2023.
A unidade tem producao destinada a
paises da Ameérica, Europa, Austrélia e
Africa do Sul. Cerca de 80% do que é

produzido é exportado para a América
Latina. A companhia ingressou na regiao
em 2021, com a compra da Allflex, mar-
ca de produtos de identificagdo e moni-
toramento. Na inauguracéo, a fabrica re-
cebeu um investimento de 10 milhdes de
délares. Em 2022, foram investidos mais
seis milhdes de dolares. “E ainda vamos
crescer mais, Joinville sera destague em
ainda mais paises, j& que a meta é aten-
der também os mercados de Nicaragua,
Chile e El Salvador até 2024", disse Dio-
go Albernaz, diretor da unidade. Rl

Paulo Pinheiro é o novo CEO da Shull Seeds

engenheiro agrébnomo Paulo

Pinheiro, executivo com mais

de 30 anos de experiéncia na
agroindustria, assumiu em abril o cargo
de CEO da Shull, empresa 100% bra-
sileira que tem se destacado pelo de-
sempenho de sua genética, sobretudo
quanto a produtividade e a tolerancia
as principais doengas que afligem o
cultivo de milho. Paulo foi pioneiro na

indUstria de prestagdo de servigos de
producao do grao, tendo fundado em
2012 a primeira empresa totalmente
dedicada a terceirizagdo desta ativi-
dade no Brasil. Agora, ele assume a
lideranga da Shull, companhia da qual
¢é fundador, com a miss&o de acelerar o
plano de investimentos em pesquisa e
tecnologia, e em projetos de coopera-
gao com instituicoes internacionais. R

Monica Fagundes é a nova CFO
do Grupo Sinagro

executiva Moénica Fagundes é

a nova CFO do Grupo Sinagro,

uma das maiores plataformas
de distribuicdo de insumos agricolas
e pecudrios do cerrado brasileiro. Ela
assume o cargo no lugar de Daniel
Engels. Administradora, pds-graduada
em Financas e Mestranda em Agro-
negoécios pela escola de Economia
de S&o Paulo da Fundagdo Getulio
Vargas (FGV EESP), com 20 anos de

experiéncia em finangas, Monica tra-

balhou, nestes ultimos 10 anos, em
empresas globais, como Bunge e
Nestlé - tendo atuado em lideres de
segmento - e outras multinacionais ao
longo de toda sua carreira. Ela possui
perspectiva internacional do mundo
dos negécios a partir de experiéncias
adquiridas em empresas de atuacao
mundial e na atuacao profissional em

mercados estrangeiros. Rl
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Syngenta lanc¢a conta digital Syde

O obijetivo é ampliar os servicos oferecidos aos produtores
rurais, revendas de insumos e cooperativas

Syngenta Protegdo de Cultivos

langou em abril passado a Syde,

ua conta digital em formato de
aplicativo e internet banking, que nasce
com uma série de servigos financeiros,
como crédito, pagamentos e transferén-
cias. Além de outras funcionalidades,
COmoO seguros, cobranca, gestéao de
crédito, investimentos e cartées, para
produtores rurais, revendas de insumos
e cooperativas agricolas. O objetivo é
oferecer uma solugédo modular, que pode
ser adaptada as necessidades de cada
cliente. Por isso, a novidade tem a capa-
cidade de suportar produtores, revendas
e cooperativas de diferentes perfis, cultu-
ras e regides. A conta digital sera estru-
turada em parceria com uma Sociedade
de Crédito Direto (SCD), que prestara o
senvico de Banking as a Service (BaaS),
tendo o crédito como funcionalidade mais
importante, por meio de parcerias com
fintechs e bancos, que serao os credores
e administrarao o risco das operacoes.
O desenvolvimento da interface da conta
tem como foco a experiéncia do cliente,

de modo a atender de maneira simples e

Leandro Serau - CFO da Syngenta
Protecéo de Cultivos
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Chegou

intuitiva as principais demandas do ecos-
sistema financeiro dos agricultores, além
de produtos e servicos financeiros a que,
hoje, eles ndo tém acesso.

“Queremos ser 0 melhor e mais comple-
to parceiro financeiro do agronegécio.
Para nds, a Syde é a evolugéo do papel
da Syngenta no financiamento do setor,
que antes concentrava seu atendimento
a clientes diretos — principalmente reven-
das e cooperativas — e agora vai chegar
também ao pequeno e medio agricultor,
oferecendo novas opgdes para a sua ges-
tao financeira”, comentou Leandro Serau,
CFO da Syngenta Protecao de Cultivos. A
versao inicial da Syde nascera direcionada
a oferta de uma variedade maior de ope-
ragbes de crédito para os produtores e
com mais de um bilh&o de reais de linhas
adicionais, j& contando com parceiros im-
portantes, como ltal e as agfintechs Farm
e AL5Bank. Além disso, vai permitir que
atividades simples como transferéncias,
pagamento de boletos, extratos, crédito e
cobranca sejam gerenciados num Unico
lugar e de forma integrada.

BANKING AS A SERVICE COMO
TENDENCIA NO AGRONEGOCIO

N&o é de hoje que o mercado vive uma
espécie de ‘bancarizagdo empresarial’,
na qual organizagbes desenvolvem pro-
dutos e servicos financeiros para apoiar
clientes em diversos segmentos da eco-
nomia. A propria Syngenta ¢ um bom
exemplo. Entre 2011 e 2021, a empresa
realizou emissdes de diversos Certifica-
dos de Recebimento do Agronegécio
(CRAs) e Fundo de Investimento em Di-
reitos Creditdrios (FIDCs) no mercado de
capitais, que somaram R$ 5,5 bilhdes. Ja
em 2022, a companhia acelerou o pas-
so e o valor das operacdes estruturadas
pela divisao de Solugdes Financeiras da
empresa chegou a R$ 6 bilhdes, com
mais dois FIDCs e uma operagéo de fi-
nanciamento de estoques, superando o
montante acumulado nos 10 anos ante-
riores. A Syde representa um movimento
inédito no agronegdcio. ‘A alta de juros
e custos elevados vivenciados pelos agri-
cultores foram grandes motivadores para
que a companhia continue gerando valor
para seus clientes”, finalizou Serau. R
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Plataforma Traive para Crédito Agro IA

Empresa apresenta plataforma que otimiza anélise e investimento de credito
por inteligéncia artificial a bancos e gestoras do mercado brasileiro

“ Desde o seu
desenvolvimento, a
plataforma Traive tem
como objetivo facilitar

a originacao de créditos
através da conexao com
O mercado de capitais e
do acesso a recebiveis
qualificados, gerados pela
inteligéncia artificial”.

Traive, fintech especializada

em agronegdcio, promoveu

a primeira apresentagao so-
bre a sua solugao para o mercado
de capitais, em Sao Paulo, em margo
passado. O evento reuniu 46 expo-
nenciais investidores para uma noi-
te de imersao sobre a metodologia
e eficiéncia da Traive, que conecta
0 agro ao mercado de capitais com
uma abordagem end-to-end, entre
toda a cadeia agricola com o mer-
cado financeiro. Estiveram presentes
também Fabricio Pezente, CEO e co-
-fundador da fintech, e Aline Oliveira
Pezente, co-fundadora e CAIO (Chief
Artificial Intelligence Office), além do

Fabricio Pezente,
CEO e co-fundador
da Traive

time de especialistas da Traive. Du-
rante o evento, Mohammad Ghas-
semi, Vice-Presidente de Ciéncia de
Dados, Pesquisa e Desenvolvimento
de IA e professor do MIT (Instituto de
Tecnologia de Massachusetts), apre-
sentou como a inteligéncia artificial
¢ utilizada na plataforma para trazer
dados e recomendacdes mais asser-
tivas, enquanto Leonard Langsdorf,
diretor de Tecnologia da Traive, falou
sobre a seguranca, capacidade de
escala e usabilidade da ferramenta.

Gerada nos laboratérios do Mas-
sachusetts Institute of Technology

(MIT), a inteligéncia da Traive utiliza

dados que otimizam as negociacoes
de forma segura, com diminuigao

de riscos e aumento da assertivida-
de com alcance em larga escala. ‘A
ciéncia de dados tem revolucionado
o0 mercado agro. Ao utilizar IA con-
seguimos oferecer uma experiéncia
completa do comego ao fim, tan-
to para o investidor, quanto para o
empresario agricola”, afirma Aline
Pezente. Outro importante diferencial
apresentado se refere a usabilidade
sem precedentes da plataforma, que
busca atuar como um parceiro faci-
litador para a reducéo de possiveis
receios e ineficiéncias ao investir
neste setor. Rl
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Lancada em Sao Paulo a Willowood Brasil

Empresa registrou produtos no Brasil, abriu escritério em Campinas (SP) e promete

avangar nos proximos anos

Evento em Sao Paulo marca o inicio da operagao Willowood no Brasil

Willowood, empresa global
de 25 anos de atuagao, afi-
liada do Willowood Group,

e com presenga em cinquenta pa-

{ses, langou em margo passado,
na capital paulista, a sua operagao
no Brasil. O evento foi realizado no
Goose Island Brewhoue, cervejaria
artesanal, e reuniu representantes
de distribuidores de insumos, usinas
e executivos de empresas do seg-
mento. O encontro teve o comando
dos executivos Marcos Gaio, Coun-
try Manager no Brasil; Vijay Mundhra,
CEO Global, e Jitendra Mohan, COO
fabri-

ca e distribui defensivos quimicos

da corporagao. A Willowood

para protegdo de inUmeros cultivos,
como soja, milho, algodao, cana-de-
-aguUcar, citros, entre outros. “Esta-
mos visitando o Brasil desde 2018,
mantendo contato com agentes, fa-
zendo reunides, viabilizando nossas
operagdes aqui. E chegou a hora.
Temos oito produtos registrados e
um escritério em Campinas (SP). Em
breve, queremos fazer o langcamento
de moléculas préprias. Estamos aqui
para fazer histéria no agronegocio
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brasileiro”, comemorou Marcos Gaio,
que fez uma palestra especial sobre
a visdo de negocios da Willowood
para o Brasil.

A tarde de langcamento ainda teve o
especialista Jodo Pontin falando das
novidades da area de Registro e Re-
gulatério no Brasil, nos Estados Uni-
dos e na Europa. Enquanto Jankiel
Santos, Economista Sénior do Banco
Santander, fez uma apresentagao so-
bre a ‘Visdo Macroeconémica do Bra-
sil e do Agro Brasileiro para 2023’
“‘Inflagdo em alta ndo combina com
juros baixos. E a taxa alta vai perma-
necer até o fim do mandato do co-
mandante do Banco Central, Roberto
Campos Neto. Mesmo que sob tiro-
teio do presidente da republica, Luiz
Ignécio da Silva. E o caminho certo.
Jé o problema bancério internacional
pode ser perigoso, sim. Mas o agro
vai permanecer sendo um dos pou-
cos setores que entregam resultado.
O credito pode ficar mais apertado,
mas certamente vai ter prioridade
quem obtém rendimento. E o caso
do setor”, analisou Jankiel Santos.

“Queremos interagir bastante com
os atores do Agro do Brasil, mostrar
nossas tecnologias e ajudar neste
crescimento de um setor tdo dinami-
co da economia do Brasil”, prometeu
Vijay Mundhra, CEO Global da Willo-
wood. A mensagem final do encontro
coube a Parikshit Mundhra, Diretor
Geral da corporacao, que enalteceu o
passo importante dado pela Industria
indiana para fomentar negdcios com
a América Latina. “O Brasil e a india
fazem histéria na industria mundial de
alimentos e vao continuar ajudando a
alimentar o planeta. Vamos trazer pro-
dutos, lancamentos, patentes, genéri-
cos. E o inicio de uma jornada forte.
E queremos ter muitos parceiros no
pais”, reforcou. O encontro terminou
com um coquetel no Beer Garden do

espago Goose Island Brewhoue. R

Marcos Gaio - Country Manager no Brasil
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Syngenta lan¢ca Synap

A Syngenta Agriculture Platform passa a identificar a unidade de negocios
que reline as bandeiras Atua Agro, Dipagro, Agro Jangada e Agrocerrado

Syngenta, empresa lider glo-

bal no desenvolvimento de
tecnologias  agricolas,
sente em 27 paises, langou em maio

pre-

de 2023 a marca corporativa SYNAP
(Syngenta Agriculture Platform), que
passa a nomear a Plataforma Comer-
cial da Syngenta, dirigida no Brasil
por André Savino. Com isso, as lojas
das bandeiras Atua Agro, Dipagro,
Agro Jangada e também Agrocerra-
do compdem a holding SYNAP Estas
empresas seguem atuando de forma
independente. Por meio delas, serdo
levados 0s servicos, as tecnologias
digitais e as solugdes financeiras
da Syngenta direto ao agricultor.

“Yemos na SYNAP uma grande opor-
tunidade de crescimento continuo de
nossos negécios, de forma a nos aju-
dar a explorar alternativas para melhor
servir e gerar valor aos produtores.
Acreditamos que o caminho para se-
guirmos nos aproximando deles, bem
como de suas expectativas e neces-
sidades, seja por meio de uma plata-
forma capaz de promover tecnologias,
servigos e suporte dedicados ao éxito
de nossos clientes”, explicou André Sa-
vino, Diretor Geral da SYNAR executivo
com 25 anos de empresa.

A iniciativa tem como objetivo central
garantir o acesso de agricultores, lo-

E a cultura da coeréncia,
cultura do agricultor, pensar
nele, desenhar estratégias que
causem impacto para ele.

Tudo movido essencialmente
pela paixdo. E conheco bem do
assunto porque sou produtor
de café, pequeno, mas sei das
dores do agricultor e o que ele
busca. Ele € um guerreiro que
produz alimentos para o mundo
numa industria a céu aberto.

E fez o Brasil ser um
competidor competente, lider
mundial em varios produtos”.

André Savino,
Diretor Geral da Synap

calizados em regides estratégicas para
o crescimento da agricultura, as tec-
nologias e inovagdes promovidas pe-
las bandeiras de SYNAP, que se torna
um importante pilar de negocios para
a Syngenta. Considerando todas as
bandeiras que a compdem, a SYNAP
integra mais de 68 unidades distribu-
idas nas regides Norte, Sul e Centro-
-Oeste do Pais, somando 25 milhdes
de hectares atendidos por mais de 350
consultores comerciais, dedicados as
demandas de agricultores de todos os
portes e lavouras de cultivos diversos.

“Estamos certos de que por meio de
nossa presenga nos principais esta-
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dos produtores do Brasil e de nossas
expertises para entender e atender as
necessidades diversas de pequenos,
médios e grandes agricultores, segui-
remos apoiando-0s no alcance de ren-
tabilidade e produtividade sustentavel”,
comentou Savino.

DA PLATAFORMA

COMERCIAL PARA UM

HUB DO AGRONEGOCIO

A jornada da Syngenta Agriculture
Platform € o resultado de um trabalho
focado em posicionar as empresas da
holding como parceiras proximas dos
produtores rurais de diversas regides
do Brasil. Por tras do langamento da
marca SYNAPR ha uma histéria iniciada
em 2019, quando a Syngenta inaugu-
rou a primeira unidade com a bandeira
Atua Agro, em ljui (RS). Desde entéo,
outras unidades sediadas nos outros
dois estados da regiao sul passaram
a integrar essa jornada de sucesso.
Mais tarde, em 2021, ja sob a confi-
guracao de sua Plataforma Comercial,

a Syngenta incorporou a Dipagro em
seu portfélio, expandindo sua presenga
geografica e sua capacidade de aten-
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dimento direto a agricultores, em uma
regiao chave.

‘A Synap chega para fortalecer as mar-
cas das empresas Atua Agro, Agrojan-
gada, Dipagro e Agrocerrado. Agora
temos uma marca forte, que engloba
tudo, fortalece, traz robustez e gera
diferenciagdo entre as diferentes em-
presas do grupo. Cada empresa man-
tém o seu DNA, sua cultura, seu jeito
de atuar. Mas teremos grande sinergia
para dar mais robustez aos negocios.
2023 vai ser mais um ano bom, o agri-
cultor vai plantar uma safra cheia de
novo, sem grandes problemas com o
clima. O mercado se normalizou, a re-
lagdo de troca estéd positiva. Estamos
otimistas. E seguimos langcando uma
série de novas tecnologias, novas mo-
léculas. Serd um periodo muito rico”,
comenta Luciano Daher, Diretor Comer-
cial da Syngenta.

Em agosto de 2022, a Syngenta anunciou
a aquisicao da Agro Jangada, com sede
em Dourados (MS) e deu continuidade a
este trabalho de expansao. Por fim, em
abril de 2023, recebeu a aprovagéo do

Luciano Daher, Diretor de Comercial da Syngenta.

CADE para a aquisicao da Agrocerrado,
que ja contava com uma rede ampla de
lojas em Minas Gerais. ‘A SYNAP é a
consolidagéo de uma estratégia bem-su-
cedida e que tem gerado cada vez mais
valor aos produtores, assim como aos
nossos clientes, parceiros e colaborado-
res. Apostamos no fato de que, a partir
da criagéo dessa holding, fortaleceremos
ainda mais cada uma das marcas que a
compbem”, celebra Savino. Juan Pablo
Llobet, Presidente da Syngenta Prote¢éo
de Cultivos no Brasil e América Latina,

a Tem muita inovacao vindo pela
frente. Em produtos, tecnologias.
Nos préximos dois, trés anos. E
impressionante e o mercado brasileiro
esta precisando. De produtos

e solucdes que aportam valor.

Em bioldgicos, sustentabilidade,
recuperacao de pastagens e muito
mais. A Inovacao estd no DNA dos
produtos da Syngenta. Na verdade,
em tudo o que a gente faz”.

Juan Pablo Llobet,

Presidente da Syngenta Protecdo de Cultivos

no Brasil e América Latina
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André Pozza, Diretor de Marketing da Syngenta.

acrescenta que a iniciativa representa
0s objetivos da empresa de gerar € le-
var inovagoes aos agricultores. ‘A Synap
complementa todo o trabalho que faze-

b

mos com oS parceiros estratégicos, dis-
tribuidores e cooperativas. Precisamos
sempre dessas sinergias para a inova-
G&o verdadeira chegar até o produtor. E o
nosso objetivo simples e bésico. Garantir
presenca, conseguir chegar ao parceiro.
Acreditamos muito nos relacionamentos.
Respeitamos isso e valorizamos”, acres-
centou Llobet.

‘Ea coroacao de um trabalho de mais
de trés anos. Construido para evitarmos
diferentes visbes sobre os nossos negod-
cios. A Synap garante s6 que tenhamos
um nome comum a todas elas, para es-
tarmos mais ligados aos agricultores e
concentrar todas as lojas da Plataforma
Comercial da Syngenta fechadas em
uma so6 familia”, conclui André Pozza, Di-
retor de Marketing da Syngenta. R

A Synap fez um
evento fantastico

no lancamento da
plataforma. Parabéns
pelo arrojo, coragem,
empreendedorismo.
Somos parceiros
dessa nova iniciativa.
Os canais sao os

grandes parceiros para chegarmos ao cliente
final. S&Go mais de 23 mil propriedades,
fazendeiros. Sem a utilizacdo de canais como
a Synap nao teriamos como chegar a posicao
de lider nas safras, no Brasil e no mundo.

Fazendo a fusao de duas equipes fantasticas,
gue sabem aportar valor no campo, com boa
gestao de risco e solucdes, para que sejamos

bem sucedidos e alcancemos safras recordes”.

Eduardo Monteiro,
Vice-presidente da Mosaic Fertilizantes

A Synap € composta
por distribuidores

que sao associados
da Andav. E é étimo
fazermos parte desse
momento e estarmos
avancando cada

vez mais ao lado do
distribuidor brasileiro”.

Paulo Tiburcio,
Presidente Executivo
da ANDAV

A HOLDING SYNAP

# Integra mais de 68 unidades |
Regides Norte, Sul e Centro-Oeste
do Brasil

# Soma 25 milhdes de hectares
atendidos | 350 consultores
comerciais dedicados

# Atencdo as demandas de
agricultores de todos os portes e
lavouras de diversos cultivos

AS ANCORAS SYNAP
# Atua Agro: 45 lojas

# Dipagro: 13 lojas

# Agro Jangada: 13 lojas

# Agrocerrado: 8 lojas
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Sinergia de
forcas conectando
0 agronegocio

A Synap é a plataforma da Syngenta que conecta o agronegécio.
Formada por empresas independentes que em sinergia oferecem
multiplas solucodes para o sucesso do agricultor.

synap. >0omaos inovacao, transrormaca




+Bezerros
+Carne

Confinamento

SUPLEMENTO MINERAL PROTEICO PRONTO A
PARA BOVINOS DE CORTE

PARA USO USO PARA BOVINOS DE CORTE

A linha WINTER FOS MATSUDA proporciona maior atividade dos microorganismos do
riumen, o que resulta em ingestdo mais alta de pasto gerando ganhos de peso superiores.
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E ALEGRIA A PACIENTES EM INSTITUIGOES

Dia Mundial do Gato é marcado por alertas importantes
sobre a saude e os cuidados com os felinos

Criado em 2016 por um grupo

de voluntérios, em Londrina, no

Parana, o projeto Petiatras leva
momentos de alegria através da intera-
Cao com caes a pessoas que sao aten-
didas em instituicbes. Sao ambientes
onde isso faz toda a diferenca. E assim
na ONG Viver, que assiste criangas aten-
didas pelo Hospital do Cancer de Londri-
na, e também no Cense (Centros de So-
cioeducagéo e Casas de Semiliberdade),
onde adolescentes cumprem medidas
socioeducativas. Nesses locais, a pre-
senga dos caes terapeutas proporciona
instantes de alivio, afetividade e restauro.

O projeto também faz esse trabalho
no Hospital Infantil, no Hospital do
Cancer, e no CAPS (Centro de Atencao
Psicossocial). Em todos esses locais, o
contato com os animais muda a rotina
dificil enfrentada pelas pessoas e é
capaz de melhorar até mesmo sinais
vitais de pacientes e gerar bem-estar.
E um recurso terapéutico que vem
sendo comprovado pela ciéncia e pelas
experiéncias no Brasil e no mundo.
Abracar um cao ou qualquer outro pet,
desde que aprovado como terapeuta, faz
bem para a satde de um modo geral.

A frente do Petiatras estd a jornalista e
voluntéria Carolina Thomaz de Aquino,
que foi uma das suas idealizadoras.
O voluntariado, alids, estd na base
do projeto. A equipe conta com sete
voluntérios e 8 caes terapeutas. Todos
passam por uma triagem, coordenada

Garoto interage com cdo do projeto no Hospital Infantil de Londrina.

por Carolina e feita nas instituicoes
atendidas. Nelas é avaliado se o tutor se
identifica com a iniciativa e se o animal
tem perfil para o trabalho. “O c&o deve ser
castrado, ter recebido todas as vacinas e
estar com a salde em dia. E ndo pode
demarcar territério (fazendo xixi ou cocod
nas dependéncias da entidade)”, explica
a coordenadora.

Como o projeto nao possui um
responsavel técnico proprio, o tutor
deve apresentar uma avaliacdo do
veterinério que atende o pet, atestando
que ele estd bem de salude, com as

vacinas, vermifugacéo e antiparasitario
em dia. O cao também deve ser docil
com pessoas e animais; nao pode ser
daqueles que latem para tudo.

Carolina explica que os tutores precisam
ter empatia com as
parceiras do  projeto.
a vontade dos candidatos de se

instituicoes
“Avaliamos

comprometer com um projeto social.”
Todos esses cuidados s&o importantes
para que o trabalho possa ser feito da
melhor forma possivel junto ao publico,
que tem perfis diferentes e podem estar
em situacdes delicadas.
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“Nessas triagens, eu sempre acompanho
no primeiro més e até mais, no segundo
més, quando é possivel. Esse ano eu
decidi que vou fazer triagem quase todos
0S meses, porque eu quero ampliar
os atendimentos. Tem um monte de
instituicdo que procura nosso projeto e
nao conseguimos atender. Por isso estou
fazendo esse processo de triagem com
mais regularidade”, diz.

“Existem também muitas situagdes
em que o tutor tem muita vontade de
participar, mas a gente vé que é nitido
que o animal estd assustado, com
medo. Tém os sinais corporais que 0s
caes apresentam de que nao estao
confortaveis. Entdo, o tutor tem muita
vontade, mas néo é possivel. Nao é
correto insistir se isso pode fazer mal
para o pet”, acrescenta.

Carolina explica que foi gracas ao amor
que sempre recebeu da Zara, uma
Golden Retriever adotada por ela, que
acabou se tornando uma voluntaria no
projeto. Foi num encontro de Golden
Retrievers, raca conhecida exatamente
por ser muito décil e amorosa, que ela
e outras participantes tiveram a ideia de
promover as visitas. Os primeiros locais
visitados foram o Hospital Universitéario
de Londrina e a ONG Viver. “Eu vi que
poderia chegar com ela em outros
lugares, até outras pessoas”, conta. 3
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Acredito que doar um pouco do Nosso tempo para
pessoas que nao conhecemos, cujas historias
nao sabemos quais sao, faz toda a diferenca. Por
eu gostar de historias diferentes, por ser jornalista
e gostar de contar histérias, essa iniciativa me
atraiu muito. Gosto de estar com as pessoas, de
ver que elas ficam felizes quando a Zara chega.
Faz muita diferenga na minha vida.”

" bl §

Carolina (de camiseta azul) e equipe durante visita ao CAPS Adulto.
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c?fﬁ pet mercado

MI\S TRIBUTAGAQ ALTA DA PETFOOD COBRA SEU PRECO

Presidente da Abinpet afirma que o setor espera crescer entre
7% e 9% este ano, depois de trés anos de forte expansao

epois de mais um ano com

numeros em forte crescimen-

to, puxado ainda pelos efeitos
da pandemia no comportamento € no
interesse dos tutores, a industria pet
devera ter em 2023 igualmente positi-
VO, mas com numeros mais modestos.
No ano passado, os segmentos de
petcare, petvet e petfood tiveram um
faturamento de R$ 41,9 bilhdes. Uma
alta de 17,2% sobre o0 ano anterior, se-
gundo dados da Associagao Brasileira
da Industria de Produtos para Animais
de Estimacao, a Abinpet.

O setor como um todo, incluin-
do o varejo € 0 seg-
mento de servicos
e comeércio de
animais, mo-
vimentou
R$ 602
bilhdes,
c o m
cresci-
mento na
casa dos
17%. “E
importante
destacar que a
indUstria represen-
ta mais de 70% do fa-
turamento do setor. O restante
vem do comércio de animais e da area
de servigos, que hoje é significativo”,
pontua o presidente da Abinpet, José
Edson Galvao de Francga.
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O Brasil tem atualmente, na estima-
tiva da Associacdo, cerca de 40 mil
petshops, com mais de 30 redes de lo-
jas. A maior parte dessas redes possui
apenas 10 ou 20 unidades cada, com
uma minoria tendo grande numero de
lojas. Cerca de 40% do que a indUstria
produz chega ao mercado passando
pelos distribuidores. Ja as vendas di-
retas ao varejo respondem pelos de-
mais 60%, incluindo as petshops e as
agrolojas, principalmente os médios e
pequenos estabelecimentos. ‘A grande
maioria esta nas lojas de bairros e nas
pequenas redes”, afirma.

Franga acrescenta que o setor teve trés
anos seguidos de bons resultados, de
crescimento expressivo — 2020, 2021 e
2022 —, que foi o periodo mais agudo
da pandemia do coronavirus. E
isso apesar dos problemas sé-
rios com os custos altos da
matéria-prima para a indus-
tria. A expectativa agora,
para 2023, é de que o
crescimento se mante-
nha, mas em indices
abaixo de dois digitos.
Alto entre 7% e 9%,

diz Franga.

Com a pandemia pra-
ticamente extinta, um
novo normal se desenha
no Brasil e no mundo. E
nesse cendrio, uma ques-

tao predomina no radar da

Abinpet, a alta — altissima — tributacéo
sobre os alimentos para 0s pets no
pais. Essa tem sido uma preocupa-
cao da entidade ao longo dos anos,
sem que até agora tenha ocorrido
qualquer avanco.

A carga tributéria sobre as chamadas
petfoods é de 54,2%, ou seja, mais da
metade do valor pago pelo tutor quan-
do compra a ragéo para o0 seu animal
¢ de impostos. Em outros paises com
cargas elevadas, como a ltalia, a tribu-
tacdo chega a 22%. Em seguida vem
o Reino Unido (20%),

China (17%) e e
Alema-




nha (7%). Nos Estados Unidos, os im-
postos representam apenas 6,6% do
valor dos alimentos para os pets.

A origem de uma tributacao tao alta
estd na interpretagcdo, colocada em
lei, de que as petfoods sao produtos
supérfluos ou equivalentes, como sdo
os cigarros e as bebidas alcodlicas.
“Essa interpretacéo vai completamen-
te no sentido contrario a realidade,
porque petfood é essencial”, reforga o
presidente da Associagdo. “Em cada
real que vendemos de ragao pet, mais
de 50 centavos vao para os impostos,
como IPI, ICMS, Pis Cofins e todos os
outros. A petfood é o Unico produto es-
sencial que ainda paga IPI.”

A entidade esta mobilizada para co-
locar na agenda do governo federal
a discussao sobre a carga excessiva
sobre o comércio de alimentos pet. E
espera ter apoio da populacdo para
corrigir essa distorcao, em especial dos

donos de animais da companhia. A tri-
butacdo maior sobre cigarro e bebidas
alcodlicas tem um carater punitivo ou
desestimulador por questédo de saude
publica. “Agora, alimento, ndo importa
se é para animal ou humano, é algo
completamente diferente.

Essa sobrecarga de
jabuticaba  brasileira”,

impos-
tos €
argumenta Franga.

uma

A pauta da Abinpet inclui uma
outra preocupagao do seg-
mento, desta vez ligada
ao Legislativo, que o
presidente da enti-
dade define como
criminalizacao
do animal de
estimacgao.
“Existem  pro-
jetos
tramitaram na

que ja

Camara, e que
podem  voltar,

que mudam o Ar-

José Edson Galvao de Franga, Presidente
da Abinpet: abaixo de dois digitos

[
e 0,

tigo 87 do Codigo Civil Brasileiro, dando
personalidade juridica para os animais”,
explica.

Se aprovada a alteragéao, por exemplo,
parte dos bens deixados pelo tutor po-
dera ser destinada, via agdo judicial
movida por algum advogado, ao animal
de estimagdo desse tutor. “Isso nao
existem em pais nenhum do mundo”,
ressalta. Trata-se de um instrumento
juridico que, ao invés de proteger ou
beneficiar os pets, pode se transformar
num desestimulo para quem quer ter
um animal de companhia. Esse &, para
a Abinpet, um ponto bastante critico e
preocupante. “Se passar para 0s ani-
mais de estimagao, passa para todos”,
diz Franca, se referindo aos animais de
trabalho e produgao. £
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MONOCLONAL DA ZOETIS QUE INIBE A DOR DA OSTEOARTRITE EM CAES

Apresentacao do novo medicamento contou com duas palestras
do veterinario britanico Dunca Lascelles

Zoetis apresentou o seu mais
novo langamento no setor
de animais de companhia, o
anticorpo monocolonal Librela®, que
inibe a dor da osteoartrite em caes.
A apresentacao foi feita no Teatro
Renault, em S&ao Paulo. O
renomado médico-
-veterinario

e pes-

o
¢
“

quisador Duncan Lascelles parti-
cipou do evento com duas apre-
sentagoes

osteoartrite no

sobre o impacto da
bem-estar  dos
cées e como Librela® é eficaz no
relacionadas

controle das dores

a doenga.

Na primeira apresentacéo, Lascelles
falou sobre como o NGF (fator de
crescimento neural) é responsavel por
causar as dores relacionadas a osteo-
artrite em cées. O britanico ainda des-
tacou que o diagndstico precoce é
um importante aliado no combate
a osteoartrite, doenca que nao
tem cura. O especialista ressal-
tou que os tutores devem se
atentar se o seu animal de es-
timagao apresenta dificuldades
de locomocao, em descer ou

subir escadas, entre outros.

Em sua segunda palestra, Lascel-
les apresentou um estudo em que
mostra como Librela® ¢ eficaz para ini-
bir as dores da osteoartrite em caes.
O anticorpo monoclonal da Zoetis é
0 primeiro no Brasil que atua no blo-
queio do NGF, retardando a progres-
sdo da doenca, combatendo a dor
dos pets.

Os anticorpos monoclonais sao pro-
teinas produzidas em laboratério por
um Unico clone, sendo idénticos em
relacédo as suas propriedades fisico-

-quimicas e biolégicas. Por nao ter
metabolizagdo hepética ou renal, o
uso dessas terapias se diferencia de
outros farmacos tradicionais apresen-
tando menos efeitos colaterais para
0s pacientes.

A Zoetis, empresa lider em saude
animal, é a Unica a possuir terapias
com anticorpos monoclonais em seu
portfélio para animais de companhia.
“O langamento de Librela® é um
marco no setor e ira revolucionar o
tratamento da dor relacionada a os-
teoartrite”, disse a médica-veterinaria
e Gerente de Produto da Zoetis, Emi-
lene Prudente.

Osteoartrite — Silenciosa, progressiva
e incuravel, a osteoartrite pode aco-
meter caes de todas as idades, ra-
cas e tamanhos. ‘A osteoartrite afeta
4 a cada 10 cées, causa dores fortes,
que os incapacitam de realizar ativi-
dades diarias como andar, brincar e
correr”, explica Emilene.

Como qualquer outra doenga, o diag-
nostico precoce é essencial e um
aliado no combate a evolucdo dos
sintomas. Por esta razgo, os tutores
precisam se atentar a qualquer mu-
danca de comportamento do seu pet.
“O médico-veterinario deve ser con-
sultado para avaliar o quadro do ani-
mal e estabelecer o tratamento mais
indicado”, explica Emilene. e
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86% pet alimentos

REFORGAM 0 CRESCIMENTO SAUDAVEL DOS PETS

Estudo da Universidade Federal de Lavras em parceria com a Alltech
comprovou melhora no desenvolvimento dos animais

=== studo
=== mento de Zootecnia da Universi-
= dade Federal de Lavras (UFLA),
em Minas Gerais, em parceria com a

realizado pelo Departa-

Alltech, comprovou os beneficios do
uso de alimentos para pets baseados
exclusivamente em minerais proteina-
tos, quando comparados com outras
fontes de minerais, como os inorgani-
cos. Proteinatos s&o minerais organicos
com elevada estabilidade e disponibili-
dade, de facil absorgdo pelos animais.

Segundo o experimento, feito com 30
gatos filhotes saudaveis durante 20 se-
manas, um gato em crescimento que
recebe até 40% da suplementacéo re-
comendada pelo NRC (Nutritional Rese-
arch Council) de microminerais de fonte
organica, no caso o Bioplex® TR Se
Gatos, tém a mesma performance (taxa
de crescimento, parametros hemato-
l6bgicos e metabdlicos) que um animal
suplementado com 100% do nivel suge-
rido pelo NRC de inorganicos.

O trabalho da UFLA apontou ainda
que o desenvolvimento dos animais
melhora a medida que se aumenta a
proporgdo de minerais proteinatos na
dieta. Com 60% da suplementacéo re-
comendada pelo NRC, ja se observa:
maximizagao da qualidade da pele e
pelagem (mais brilhante e com menos
queda), potencializagdo do metabolis-
mo, rapidez no crescimento, fortaleci-
mento das articulagbes e prevencao
de doengas.
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“Os minerais proteinatos sdo mais bio-
disponiveis, ampliam o aproveitamento
de nutrientes, reduzem a excrecao no
meio ambiente e otimizam o desenvolvi-
mento do animal a um custo acessivel,
j& que apresentam resultados mais ex-
pressivos com niveis bem menores que
outras fontes minerais. S&o solucodes in-
teligentes e sustentaveis, que melhoram
a qualidade de vida dos animais e di-
minuem o impacto ambiental”, destaca
o gerente de vendas da Alltech para a
industria pet food, Rafael Franca.

Alimentos para caes e gatos formula-
dos com minerais proteinatos sao ten-
déncia em um mercado bem aquecido.
Em 2022, a produgéo de ragao para
animais de estimacéo na América Lati-
na ampliou 19,2%, a maior alta setorial
verificada na pesquisa global “Perspec-
tivas do Setor Agroalimentar 2023”", da
Alltech. Até 2026, a projegéo da Euro-
monitor é que o mercado pet food cres-
ga 7% ao ano na América Latina. Nes-
se cendrio, relatorio da consultoria de
mercado FMCG Gurus revela que mais
de 42% dos donos de pets desejam
adquirir alimentos com ingredientes de
origem sustentavel.

Com a visdo de um Planeta de Abun-
dancia, a Alltech acredita no papel do
agronegdécio para moldar o futuro do
planeta. Por isso, investe em pesquisas
cientificas e desenvolve solugbes bio-
tecnoldgicas inovadoras. Zinco, cobre,
manganés, ferro, cobalto, iodo e selénio

s80 alguns dos minerais utilizados pela
empresa, que oferece produtos tanto
separados como em packs (com mais
de um mineral ou com outros aditivos
adicionados) para atender as neces-
sidades dos fabricantes de alimentos
para pets.

O blend de minerais completo, cha-
mado Bioplex TR Se, contém zinco,
selénio, manganés, cobre, ferro, iodo
e cromo. “Cada um desses nutrientes
age no organismo animal para maxi-
mizar a imunidade e desenvolvimento
dos pets; o selénio, por exemplo, € um
componente importante para a funcéo
antioxidante celular e que contribui para
potencializar a longevidade”, aponta
Rafael Franca.

A linha de solugdes nutricionais da em-
presa para pet food inclui. Mycosorb
A+, Actigen, Nupro e Sel-Plex. Funda-
da em 1980 pelo empresério e cientista
irandés Dr. Pearse Lyons, a Alltech ofe-
rece tecnologias inteligentes e susten-
taveis para o agronegécio. As solugoes
da Alltech melhoram a saude e a nutri-
cao de plantas e animais, oferecendo
como resultado produtos mais nutriti-
VOS, assim como um menor impacto ao
meio ambiente. e
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Nova safrarecorde e o
papel da Distribuicao

Como atender as diferentes necessidades de produtores em mais um plantio histérico do

verao 2023 - 2024

5

iversos fatores fizeram com

que o Agro brasileiro tivesse

um crescimento acelerado nos
Ultimos anos, ndo somente em termos
de produgdo, mas também de visibili-
dade mundial devido a alta relevancia
na garantia da seguranca alimentar glo-
bal. Frente a isso, o abastecimento de
insumos agropecuarios a produtores
brasileiros é um fator determinante para
a garantia da produgao da safra recor-
de que se espera em 2023/24. A dis-
tribuicdo de insumos agropecuarios no
Brasil passou por grandes mudancgas
nos Ultimos anos, com acelerada con-
solidagao. Movimento esse que ocorreu
para equilibrar o poder de barganha na
cadeia, frente a consolidagéo de indus-
trias, e o interesse de novos players
em atuar com a distribuigdo: fundos
de investimentos formando grandes
plataformas de distribuicdo através da
aquisicdo de revendas; induUstrias e
tradings verticalizando sua atuagao e
adquirindo revendas ou abrindo lojas
préprias, além do surgimento de novas
revendas com um nicho de atuagao es-
pecifica e relevante na cadeia. Além da

garantia de oferta dos insumos citada
anteriormente, onde cerca de 70% (mé-
dia nacional) do acesso ao mercado
brasileiro de insumos ¢ realizado via
distribuidores (como revendas e coo-
perativas, por exemplo), essas empre-
sas possuem papel fundamental no su-
porte ao agricultor. Diferente de outros
paises, como os EUA, distribuidores
com atuacéo nacional possuem fungao
muito importante de financiamento da
operacgdo agricola de produtores atra-
vés do fornecimento de crédito com di-
ferentes modalidades, além de garantir
a logistica de escoamento de produtos,
assisténcia técnica, servicos e demais
ofertas de solugbes em seus portfélios.

Frente a toda essa dinamica de atu-
acao do mercado, a distribuicdo em
conjunto com fornecedores parceiros
possui ainda papel fundamental no de-
senvolvimento de mercado por meio de
acodes de geracéo de demanda, a fim
de levar novos produtos e solugdes ao
produtor brasileiro, visando o aumento
de produtividade. Essa integragao faz
com que pesados investimentos em

P & D cheguem ao campo, trazendo
melhores resultados na cadeia como
um todo e, consequentemente, provo-
cando o aumento de produgado dese-
jado por produtores. Tendo em vista a
relevancia que a distribuicdo possui,
atualmente, no Agronegécio brasileiro,
ha certas tendéncias que devem ser
consideradas na construcdo de uma
estratégia assertiva dos canais: conso-
lidagdo de industrias e revendas; maior
competitividade no setor; margens
mais apertadas; mudangas no perfil do
agricultor e no comportamento de com-
pra e transformacéo digital. Esse novo
cenario da distribuicdo de insumos exi-
ge que as empresas tenham melhores
resultados, através do ganho de efici-
éncia operacional. Para melhorar indi-
ces de eficiéncia operacional, algumas
acOes devem ser enderecadas em ini-
ciativas internas, tais como: buscar ga-
nho de escala para diluicao de custos
fixos; revisar modelos de remuneracao
da equipe comercial, com base em re-
sultados, e ndo somente em volumes
comercializados; adocao de ferramen-
tas gerenciais para melhor controle de
informacdes de clientes (CRM); otimi-
zagéo logistica com a roteirizacdo de
cargas; revisao de estratégias de cap-
tacé&o de recursos financeiros e compra
de insumos e revisdo/ estruturagao de
processos atuais (OTCD) para maior
agilidade de entregas e resolugao de
problemas. Além das iniciativas inter-
nas citadas, a gestao de clientes tem
se mostrado cada vez mais necessaria
para o sucesso comercial. Distribuido-
res devem ter clareza sobre indicado-
res de desempenho que demonstram
evolugao na gestao interna e realizar
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mapeamento de oportunidades de me-
lhorias para adequacdo da estratégia
ao decorrer da safra. Para uma gestao
efetiva de clientes, temas como seg-
mentacao de clientes baseada em KPIS
pré estabelecidos (potencial e acesso
a mercado, participagdo no cliente e
market share), modelo de atendimen-
to diferenciado por segmento e oferta
personalizada tém sido necessarios
para um bom desempenho e diferen-
ciagdo de distribuidores. Além disso,
uma visao de carteira clara permite ao
distribuidor uma tomada de decisao
estratégica baseada em Inteligéncia
Comercial. O planejamento comercial
das empresas é um processo ciclico e
continuo, que deve ser atualizado com
dados e informagdes periodicamente,
garantindo maior assertividade no di-
recionamento da equipe e no desen-
volvimento de iniciativas estratégicas e
acoes. Assim, ferramentas como CRM
sao fundamentais para o gerenciamen-
to do relacionamento com clientes. Ja
do ponto de vista interno, vale destacar
o desafio de pessoas, com rotatividade
de colaboradores contribuindo com a
dificuldade de uma boa gestéo de in-
formagdes de clientes. Nesses casos,
informacgdes que estao apenas na “ca-
bega” do colaborador e nao estejam
sistematizadas, sé&o facilmente perdi-
das ou subaproveitadas, o que reforgca
a necessidade de estruturagao de pro-
cessos, padroes e ferramentas. Outro
ponto muito relevante no contexto atual
¢é a transformagao digital, pelo avango
rapido da tecnologia, € os impactos na
cadeia como um todo. De fato, o digital
passou a compor parte importante dos
esforcos e investimentos realizados pe-
los diferentes agentes do Agro, estando
cada vez mais presente do dia a dia do
distribuidor, seja em iniciativas internas
(melhorias/automagdes de processos)
em busca de maior eficiéncia, seja na
interagéo e oferta de produtos e servi-
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¢os a clientes como, por exemplo, ser-
vicos digitais de manejo, plataformas
de interagao com distribuidores (cota-
¢Oes, noticias, histérico de compras,
etc.) e até mesmo no e-commerce
para compra e venda de insumos ou
commodities. Um desafio que distribui-
dores enfrentaram nesses Ultimos anos
foi a gestao dos estoques de produtos,
agravado ainda pela pandemia, que afe-
tou a oferta e demanda em ambito mun-
dial. Para mitigagao de riscos frente aos
estoques de produtos (seja por falta ou
excesso), é fundamental que o processo
de supply/compras esteja intimamente li-
gado ao planejamento comercial/marke-
ting e a atuagdo no campo, garantindo
assertividade entre o planejado vs. o re-
alizado. Além disso, boas préticas de ar-
mazenagem e um criterioso processo de
recebimento e entrega (como conceito
FIFO “First In, First Out”) sao fundamen-
tais para uma boa gestdo. Um desafio
ainda maior para grandes distribuidores
com alta complexidade nas redes de ar-
mazenagem e distribuicao, com grandes
oportunidades de ganhos de eficiéncia.
Os Ultimos dois anos mostraram quéo
imprevisiveis séo as variaveis externas
(além da pandemia, a guerra da Russia
com a Ucrénia) e que afetaram direta-
mente cadeias de suprimentos e pregos
de fertilizantes no Brasil. Por outro lado,
0s pregos das commodities se mantive-
ram altos e atrativos ao produtor, ainda
que com aumento de custos. Isso teve
um impacto no comportamento de com-
pra e venda do produtor, ponderando
cada vez mais as oportunidades de an-
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tecipar ou até postergar compra de in-
sumos e a venda de graos, de olho nos
melhores momentos. Tal cenario traz ain-
da mais relevancia para o papel do distri-
buidor em informar, capacitar e oferecer
ferramentas de apoio a tomada de deci-
S&0, seja na compra de insumos, seja na
comercializagéo (barter ou contratos fu-
turos, por exemplo). Diante de todo esse
cenério, € evidente o tamanho da oportu-
nidade que se apresenta aos distribuido-
res de insumos para alavancar eficiéncia
operacional e diferenciacao nos modelos
de atendimento aos produtores, investin-
do na estruturagcéo de processos, ferra-
mentas e iniciativas digitais, cumprindo
seu papel de levar resultado e seguranca
aos produtores. R

Elio Galli Neto

Sécio da Markestrat Group, especialista em
Inteligéncia Competitiva, graduado em
Administragao de Empresas.

Pedro Galvao Caserta
Consultor Associado na Markestrat Group,
graduado em Administracdo de Empresas.

E markestrat

A Markestrat ¢ uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difusédo de conhecimento
sobre 0 agronegdcio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316

#Cerca de 70% (média nacional) do acesso ao mercado brasileiro de insumos é realizado via

distribuidores (como revendas e cooperativas, por exemplo), essas empresas possuem papel

fundamental no suporte ao agricultor.

# E fundamental que o processo de supply/compras esteja intimamente ligado ao

planejamento comercial/marketing e a atuagéo no campo.
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Profissionais qualificados!

Como superar o desafio de encontrar os melhores colaboradores no mercado

m nossas andancgas pelo Brasil,

nos projetos de consultorias e

dando aulas de MBA, é bastante
comum ouvirmos das liderancas atuais
do Agronegécio, que atuam na distribui-
¢ao de insumos (IndUstria, Revendas e
Cooperativas Agricolas), nas fazendas,
nas tradings, nas usinas e demais elos
da cadeia produtiva, que um dos fato-
res que ameagam a sustentabilidade do
seu negécio é a falta de méo de obra e
profissionais qualificados no mercado. A
maioria relata o quanto ha desconexao
e defasagem entre a qualidade dos pro-
fissionais formados e as competéncias
demandadas pelo mercado de trabalho.
“Profissionais recém-formados chegan-
do aqui na empresa sabendo pouco
de teorias, e quase nada de préatica. O
mercado estd competitivo, mudando e
evoluindo muito rapido. A cada dia sur-
gem ferramentas novas, sistemas de
gestao, softwares de agricultura de pre-
cisdo, ferramentas de gestao de clientes
(CRM), andlise de crédito, ferramentas
de Business Analytics e inteligéncia de
mercado, entre outras, que servem para
nos ajudar a administrar melhor 0 nosso
negocio e o negocio dos nossos clien-
tes, os produtores rurais. E complicado
encontrar profissionais competentes e
qualificados para nos ajudar com esses
novos desafios. E que saibam se comu-
nicar e se relacionar bem com os clien-
tes e colegas de trabalho”.
Vocé, Agrodistribuidor, também enfren-
ta esse desafio? Acompanhe conosco
aqui trés formas de resolver isso.

APERFEICOE O PROCESSO DE
RECRUTAMENTO E SELEGAO

DE PESSOAS

Estar presente nas redes sociais, prin-
cipalmente LinkedIn e Instagram, com-

partilhar o propdsito, valores e cultura
da empresa, sdo estratégias que tém
ajudado gestores e o departamento
de Recursos Humanos a aumentarem
a visibilidade da empresa e atrairem
mais candidatos para 0s processos se-
letivos. De acordo com as pesquisas, 9
em cada 10 pessoas sao contratadas
ou promovidas nas empresas pelo ni-
vel de conhecimento técnico (formagéao
académica e experiéncias) e depois
demitidas por questdes comportamen-
tais (falta de inteligéncia emocional e
de autocontrole, mé gestéo do tempo e
prazos, resisténcia a mudangas, comu-
nicacao agressiva, dificuldade de traba-
lho em equipe, entre outras). Analise de
curriculo, entrevista e testes praticos de
conhecimento técnico, somente, ja nao
séo suficientes para ter éxito no proces-
S0 seletivo. Incorporar mapeamentos de
perfil  comportamental (assessments),
dindmicas de grupo e desafios séo es-
senciais para avaliar se os candidatos
tém as competéncias comportamentais
necessarias para a vaga/fungao. Para a
area comercial, por exemplo, é crucial
buscarmos candidatos que tenham
perfil de alta dominancia, com foco em
resultado, proativo, dindmico e alta in-
fluéncia, que saiba se comunicar bem
e tenha alta capacidade de persuasao.

AUMENTE BENEFiCIOS E
INCENTIVOS PARA RETER
TALENTOS

Costumamos escutar também ges-
tores atuais do Agronegécio lamen-
tando quando bons profissionais, ou
‘meu brago direito’ pedem demissao
e mudam de emprego. Ja parou para
refletir sobre as causas que levam as
pessoas a se desmotivarem e pedirem
demiss&o? A maioria das pesquisas in-
dica que os principais motivos s&o: fal-
ta de reconhecimento e conexdo com
0 proposito da empresa, estagnacéo
da funcdo e falta de oportunidade de
crescimento e novos desafios, politicas
internas ultrapassadas, gestor que nao
escuta e nao apoia, clima organizacio-
nal rodeado por tensao e medo, falta
de autonomia e flexibilidade, equilibrio
entre vida profissional e pessoal, falta
de visdo em relagao a plano de carreira
e desenvolvimento, e insatisfagdo com
a remuneracdo. Ou seja, € importante
estar atento as necessidades das pes-
soas e conhecer bem o0s seus cola-
boradores para criar um Programa de
Beneficios e Incentivos assertivo e com-
pleto, além dos mais comuns, como
plano de saude, plano odontoldgico,
vale alimentacdo e combustivel, etc.
Essas necessidades, quando supridas,
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levam os talentos a se sentirem reco-
nhecidos e valorizados pela sua dedi-
cacgéo e realizados profissionalmente, e
a resposta tende a ser maior fidelidade
e engajamento em trabalhar para levar
a empresa a patamares mais elevados.

INVISTA NA FORMAGAO

E DESENVOLVIMENTO

DAS PESSOAS

Sim, é verdade, o mercado esta carente
de bons profissionais. No entanto, de
nada adianta ficar repetindo essa fala.
Se nao fizermos nada, essa realidade
nao vai mudar e a tendéncia & piorar
daqui para frente. Nés, as empresas,
precisamos assumir um papel mais ati-
vo na formagao de profissionais quali-
ficados. Por exemplo, desenvolvendo
Programas de Estagio e Trainee em
parceria com Instituigbes de Ensino,
dando oportunidade aos estudantes de
aplicarem na pratica os conhecimentos
vistos em sala de aula, tenham expe-
riéncia direta no dia a dia de trabalho
para errarem e aprenderem com 0s
erros, aprenderem a respeitar a hierar-
quia e os diferentes pontos de vista, a
trabalhar em equipe, entre outras habili-
dades que séo imprescindiveis para ter
sucesso no mercado hoje. Outra forma
de minimizar essa ameaga é investir
em treinamento e desenvolvimento,
principalmente para Lideres. Estar num
cargo/posicao de Gestéo e Lideranga,
nao necessariamente significa que o
profissional ¢ um bom Gestor e Lider.
Em geral, o que ocorre nos Distribui-
dores Agro € a promogao do Consultor
de Vendas a Gerente de Filial devido ao
alto faturamento que ele trouxe para o
negdcio e seu nivel de conhecimento
técnico. No entanto, € comum acon-
tecer deste profissional nao performar
como Lider. E, muitas vezes, acabar
sendo ‘promovido para o mercado’, o
que faz a empresa acabar perdendo
duas vezes. O Gerente desqualificado e
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o bom Consultor de Vendas. Aléem do
conhecimento e das habilidades téc-
nicas para apresentar alta performan-
ce como lider de equipe, os Gestores
necessitam ter bem desenvolvidas as
habilidades comportamentais, as cha-
madas soft skills. Destacando alguns
exemplos: a inteligéncia emocional para
lidar com momentos de tenséo, adver-
sidade e pressdo. Visdo sistémica da
empresa para saber lidar quando um
Consultor de Vendas néo quer cumprir
0 processo de andlise de crédito e so-
licitar as documentacbes necessérias
para o cliente. Comunicagdo assertiva
na hora delegar uma tarefa, dar um fe-
edback de modo adequado, inspirar e
motivar os membros da equipe, entre
outras. E de lideres com soft skills bem
desenvolvidas que as pessoas querem
estar préximas.

Diante desses desafios, surge a Harven
Agribusiness School, uma solugcéo de
ensino aplicado e global que vem de
Empresérios do Agro desenhada para
formar Talentos para o Agro. Uma par-
ceria entre a Markestrat Agribusiness,
empresa de Projetos de Consultoria,
Inteligéncia de Mercado e Educagéo
Corporativa voltada para o mercado
Agro, e o Grupo SEB, um dos maiores
grupos de educagdo do Pals. Inova-
dora e alinhada as necessidades do
mercado, a Harven ter4 cinco propos-
tas de profissionalizagdo e imersao
no Agronegocio: Graduagbes, Poés-
-Graduacoes, Programas In Company,
Plataformas Digitais e Intercambios. Os
Programas In Company s&o a continui-
dade do trabalho exercido nos Ultimos
20 anos pela Markestrat Agribusiness
e estdo em andamento, atendendo de
forma customizada as necessidades
das empresas do Agro. Em 2024, se-
rao iniciados dois cursos de Graduagao
(Administragdo com foco em negdcios
agroindustriais e Engenharia de Produ-

cao voltada para tecnologia do agrone-
gbcio), bem como Pdés-graduagbes e
especializagbes presenciais e virtuais,
intercambios e plataforma de assinatu-
ras digitais. Para tanto, a Harven conta
com a expertise internacional da Ma-
rkestrat Agribusiness, que ja prestou
servigos para mais de 450 companhias
em 30 paises. Agribusiness e estdo em
andamento, atendendo de forma custo-
mizada as necessidades das empresas
do Agro. Em 2024, serao iniciados dois
cursos de Graduacéo (Administracao
com foco em negdcios agroindustriais
e Engenharia de Produgao voltada
para tecnologia do agronegdcio), bem
como Poés-graduagbes e especializa-
cbes presenciais e virtuais, intercam-
bios e plataforma de assinaturas digi-
tais. Para tanto, a Harven conta com
a expertise internacional da Markestrat
Agribusiness, que ja prestou servicos
para mais de 450 companhias em
30 paises. R

Roberto Fava Scare

CEQ da Harven Agribusiness School e Sécio
fundador da Markestrat Agribusiness

Julia Cavalheri Tittoto

Coordenadora do Curso de Graduacéo em
Administragao da Harven Agribusiness School
e Consultora da Markestrat Agribusiness

E markestrat

A Markestrat é uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difusédo de conhecimento
sobre 0 agronegdcio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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R | Coops na Distribuicao

A grande

parceria

Cooperativas atuam como porta de entrada para a indUstria de
insumos chegar ao produtor na fazenda

entro de um cenario de trans-

formagbes rapidas como é o

da distribuicao de insumos
no Brasil, as cooperativas figuram
como um player chave para a liga-
¢éo entre a indUstria e o produtor na
ponta, na fazenda. “As cooperativas
sdo grandes parceiros da industria,
sdo a ponte com o agricultor”, resu-
me Nathalia Resende, que é gerente
de Marketing de Campo para Coo-
perativas e Canais de Distribuicdo
da Corteva Agriscience no Parana.
Ela fala com propriedade. A base
de atuacdo de Nathalia abriga uma
parcela respeitavel das maiores co-
operativas do agro brasileiro.

Nao abriremos
lojas proprias.
Nosso Intuito

e realmente
consolidar nossa
parceria com as
cooperativas e com

OS NOssos clientes.”

Nathalia Resende,
Corteva

‘Através das cooperativas é que 0s
nossos representantes conseguem
ter acesso a esses agricultores”, diz,
acrescentando que o produtor coo-
perado € extremamente fidelizado.
Através desse relacionamento, a in-
dustria consegue fazer chegar até
o agricultor as inovacdes aplicadas
ao campo em forma de produtos e
tecnologias. “Essa & uma relagéo
mutua. A industria precisa desse me-
canismo e 0s cooperados precisam
das solugdes”, explica Nathalia.

Essa relacdo deu origem ao projeto
Escala, criado pela Corteva ha dois
anos e destinado exclusivamente as

cooperativas. A empresa identificou

a necessidade de ter um atendimen-
to personalizado para as cooperati-
vas. “Temos uma equipe de campo
exclusiva para atender as coopera-
tivas em todo o territério nacional e
também desenvolvemos projetos de
capacitagéo para os técnicos e lide-
res cooperativistas”, explica Natha-
lia. Os resultados, segundo ela, tém
sido fantasticos.

E essa parceria deve crescer ainda
mais, diz ela. “‘Algumas empresas
acabaram adotando um formato de
lojas préprias. Isso ndo é a idealiza-
cao da Corteva. Nao abriremos lojas
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proprias. Nosso intuito é realmente
consolidar nossa parceria com as co-
operativas e com 0s nossos clientes
como um todo. Acreditamos que elas
sao a ponte, o caminho para aces-
sar esse agricultor. Essa parceria s
tende a crescer. Estamos dispostos a
isso, construindo uma histéria junto
com as cooperativas, com projetos
destinados somente a eles.”

A empresa vai trabalhar para que
essa parceria se consolide e cresca
ainda mais. “Onde tem cooperativa e
tem Corteva, tem também o projeto
Escala”, reforga.

ADAMA destaca verticalizacao
QO gerente de Acesso ao Mercado
da ADAMA Brasil, Silvio Andre Bia-
suz, tem uma relagao estreita com o
cooperativismo. Formado engenhei-
ro agrobnomo ha 26 anos, comegou
sua carreira profissional na Cotrijal,
em Nao-Me-Toque (RS). Por coinci-
déncia, o filho dele, recém-formado
engenheiro agrénomo, vai trabalhar
pela UNicampo, prestando servicos a
ADAMA, na mesma area da coopera-
tiva. “A Expodireto faz parte da minha
vida”, diz. Faz parte também da vida
da familia, j& que o avd da esposa
dele foi um dos sécios fundadores
da Cotrijal.

O vinculo da ADAMA com o coope-
rativismo também é grande. Biasuz
afirma que atualmente em torno de
um quinto das vendas da ADAMA é
feita através das cooperativas. Das
cerca de 130 cooperativas no Sul do
Brasil que atuam no comércio de in-
sumos e defensivos, a empresa tra-
balha diretamente com 90 delas.

As agbes voltadas a esse publico

incluem a participacao nas feiras e
dias de campo realizados pelas coo-
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Silvio Biasuz, da Adama: “Horizonte de crescimento sustentavel”

perativas e também iniciativas como
as estacbes meteorolégicas, para
leitura sobre como o clima esta se
comportando nas regides das co-
ops. Mais recentemente, sao desen-
volvidos trabalhos voltados a susten-
tabilidade, que envolvem eventos,
cursos, treinamentos e conteddos
sobre boas préticas na aplicacdo de
defensivos para equipes e produto-

res rurais cooperados.

Segundo Biasuz, a participacdo das
cooperativas no mercado de insumos
deve crescer, mas de uma forma mo-
derada. Isso porque outros players
estdo atuando nesse mercado, tra-
zendo mudangas importantes. Os
fundos de investimento estao atuando
com maior forga e a propria industria
esté investindo no setor, criando lojas
proprias e fazendo vendas nas bases
de associados das cooperativas.

“As cooperativas por si s6 devem
continuar crescendo, mas proporcio-
nalmente devem manter sua parcela
de mercado.” Atualmente, segundo
ele, as coops respondem por mais

de 1/5 do mercado de defensivos,
como um todo.

De uma forma global, as cooperati-
vas tém um horizonte de crescimento
sustentavel, que nunca caiu. Houve
épocas, diz ele, em que as coops
procuraram se expandir para outras
areas, como no Cerrado e no Nordes-
te, do Brasil, outras, por sua vez, se-
guiram sua expanséo para areas mais
proximas, como exemplo, passaram a
atuar no Mato Grosso do Sul.

Atualmente, as cooperativas inves-
tem no processamento e industria-
lizagdo daquilo que seus associa-
dos produzem, num processo de
verticalizagdo. As coops do Parana
e do Meio-Oeste de Santa Catari-
na criaram suas centrais, como por
exemplo a Frimesa e a Aurora, res-
pectivamente. “Além da producéo de
carnes, essas centrais passaram a
produzir biodiesel, 6leo de soja e ou-
tros itens. As cooperativas também
passaram a investir em estruturas de
armazenamento proprias nos portos,
focadas no mercado internacional.”
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“ Capacitamos
desde o presidente
até os balconistas,
com acoes
customizadas para
cada publico.”

Alianca pioneira

Uma parceria entre indUstria e coopera-
tivas que se destaca no agro brasileiro €
o programa Alianga, da Syngenta. Criado
ha 23 anos, é uma iniciativa inédita no
pals, que promove o crescimento mutuo
para a Syngenta, as cooperativas e seus
cooperados. O programa envolve 100 co-
operativas de produgao em todo o Brasil
e teve papel determinante na implanta-
¢do de inovagdes para 0 agronegdcio e
no fortalecimento do cooperativismo.

O caderno AgroCoopeRativas mostrou
com detalhes, no ano passado, o pro-
grama da Syngenta numa reportagem
especial sobre o Alianga. Na época, 0
projeto incluia 78 coops e a previsao
era de gue esse nUmero seria ampliado.
Como foi; agora séao 100. E destacou
que a sua criagao em 1999 foi resultado
de uma visao de futuro da empresa, no
qual o protagonismo das cooperativas
despontava como uma crescente forga
no século que se iniciava.

O gerente de Marketing Acesso Coo-
perativas Brasil da Syngenta, Guilher-
me Perroni, destaca o pioneirismo da
empresa em criar um projeto destinado
as coops. “Desde la [no inicio do pro-
grama] seguimos crescendo junto com
as cooperativas. Em linhas gerais, capa-
citamos desde o presidente até os bal-

Guilherme Perroni,

Syngenta

conistas, com acdes customizadas para
cada publico.”

O foco atual do programa é dar suporte
para as coops em dois grandes pilares,
que sao a fidelizagédo dos cooperados
e retencéo dos profissionais que tra-
balham nas cooperativas. Peca chave
nessa parceria sao as capacitagoes. A
empresa trabalha promovendo encon-
tros, debates e consultorias para os co-
laboradores e cooperados com suporte
de instituicbes parceiras reconhecidas
no Brasil e no exterior.

“Como exemplo disso, em setembro de
2022, levamos 25 destas cooperativas,
que participam do Alianca Gestao, para
Barcelona com capacitagdes na “IESE”,
uma das mais renomadas escolas de
negécio do mundo. Tudo com suporte,
planejamento e organizacdo do nosso
Centro de Exceléncia Syngenta, liderada
pelos colegas Ana Scagliarini e Marco
Cilento”, afirma Perroni.

Na avaliacéo de Perroni, as coopera-
tivas deverao continuar crescendo e
mantendo sua jornada de expansao,
com suporte da verticalizagao e de uma
gestao profissional. “As cooperativas
s&o um modelo de negécio colaborativo
e sustentavel de extrema importancia na

cadeia produtiva. Elas levam tecnologia,

produtos e servigos, viabilizando a pro-

ducéo agricola e o desenvolvimento de
seus cooperados. Elas moldam a co-
munidade onde atuam, promovendo um
acréscimo na qualidade de vida e bem-
-estar da sociedade. Além disso, estdo
em sintonia como uma alternativa para
desenvolvimento econémico sustenta-
vel, que se refere a responsabilidade
ambiental, social e boa governanga.”

Perroni também tem uma afinidade es-
pecial com o cooperativismo. Assim
como Silvio Biasuz, ele também é enge-
nheiro agrobnomo e comecou sua vida
profissional numa coop, no caso dele
na extinta Cooperativa de Casa Branca,
no interior paulista. “Tenho muito orgu-
lho de estar liderando esse modelo de
acesso dentro da Syngenta, pois 0O sis-
tema cooperativista é altamente susten-
tavel e me identifico muito com ele. As
cooperativas estao em plena expansao
e desenvolvimento. E um grande desa-
fio, mas temos infinitas oportunidades.”

Essa parceria, segundo ele, sempre
foi e ser4 cada vez mais uma grande
alavanca para a empresa atingir seus
objetivos. “Nossa evolugéo passa pelo
crescimento das nossas cooperativas.
Nosso foco é fortalecer cada vez mais
essa parceria, gerando juntos valor
para todos”, argumenta. @
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Coopercitrus fatura R$ 9,4 bi
em 2022, com crescimento de 19%
sobre ano anterior

Cooperativa registrou 255 mil atendimentos em campo, reforgando
proximidade com o produtor rural cooperado.

Coopercitrus — Cooperativa

de Produtores Rurais regis-

trou um faturamento de R$
9,4 bilhdes em 2022, com um cres-
cimento de 19% em relagao ao resul-
tado do ano anterior. Os dados refe-
rentes ao exercicio do ano passado
foram apresentados aos cooperados
durante a Assembleia Geral Ordina-
ria, realizada no dia 29 de marco.

O presidente do Conselho, Matheus
Marino, comentou que os frutos po-
sitivos sédo efeitos da estratégia da
gestdo, frente a conjuntura econémi-
ca marcada por desafios. “Apesar do
cenario global de elevacéo da taxa de
juros e inflagdo, guerra na Ucrania, in-
disponibilidade e aumento nos precos

dos insumos, conseguimos reforgar o
nosso propodsito de entregar resultados
sustentaveis aos cooperados e a so-

Matheus M,arino, presidente do Conselho da
Coopercitrus: estratégia da gestao
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ciedade. Os resultados sao muito bons,
com faturamento excepcional. Preza-
mos pela austeridade financeira de lon-
go prazo do nosso negécio”.

Somente em 2022, a cooperativa rea-
lizou 255 mil atendimentos em campo
para mais de 30 mil produtores rurais
cooperados. Com mais de 400 profis-
sionais qualificados e especialistas de
culturas, a cooperativa pode orientar as
melhores praticas de manejo. Através
do Campo Digital, mais de 200 profis-
sionais prestaram assisténcia na aplica-
cao de tecnologias agricolas e na anéa-
lise de dados em 9,4 mil atendimentos
em toda sua &rea de atuacéo.

O CEO da Coopercitrus, Fernando De-
gobbi, falou sobre a importancia da
proximidade dos cooperados para 0s
resultados da cooperativa. “Eu partici-
pei de muitas assembleias da Cooper-
citrus, e nessa em especial, 0 que me
deixou bastante motivado foi ver produ-
tores de vérias regides, em grande nu-
mero. Isso demonstra que o cooperado
esta mais préximo, quer entender me-
lhor e participar mais da Coopercitrus”.
Com total de 38.942 cooperados, a
Coopercitrus mantém 160 unidades de
negocios em 65 cidades de Sdo Paulo,
Minas Gerais e Goias. Com o objetivo
de atender plenamente os produtores
rurais, a cooperativa oferece uma am-
pla variedade de sementes, produtos

para protecao de cultivos, fertilizantes,

produtos veterinarios, ragdes, maqui-
nas e implementos agricolas, tecnolo-
gias de agricultura de precisao, proje-
tos de irrigagao e energia fotovoltaica.
Também atua na orientagdo técnica,
recebimento e comercializagao da pro-

dugéo de milho, café e soja. @

Fernando Degobbi, CEO da cooperativa:
proximidade com o cooperado
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Cooperativa mantém hoje 115 unidades no Parand, em Mato Grosso do Sul e Sao Paulo.

Cocamar faz 60 anos
com recordes e expansao

Cooperativa comemora seis décadas de fundacédo mostrando forte
crescimento e planos de expandir atuagao para Mato Grosso e Goias

comemoracao dos 60 anos
de fundagdo da Cocamar
Cooperativa Agroindustrial, no
dia 27 de margo passado, foi marcada
pelos excelentes resultados da
organizagdo, que vem conquistando
seguidos

recebimento de soja, que nessa safra

recordes. Como o de
deve superar os 2 milhdes de toneladas,
mais do que 33 milhdes de sacas.

Depois de fechar o exercicio 2022
com o maior faturamento de sua
historia, de R$ 11,1 bilhdes, e de
distribuir um volume inédito de sobras
superior a R$ 107 milhdes no final

do ano passado aos cooperados, a
cooperativa segue em sua trajetéria
consistente de crescimento.

‘A safra atual trouxe um novo animo,
sobretudo depois de ter enfrentado em
2021 uma forte frustracao das safras de
soja e de milho”, afirma o presidente
executivo Divanir Higino, destacando
que a Cocamar planeja faturar R$ 13,7
bilhdes em 20283, registrando expansao
sustentavel em todas as suas areas.

Praticamente metade da soja recebida
é processada em seu parque industrial,
situado em Maringéa. O 6leo de soja, um

dos mais vendidos do pais, é o carro-
chefe da linha de varejo da cooperativa,
que inclui cafés, bebidas a base de
soja, néctares de frutas, molhos, farinha
de trigo e outros itens. Nos préximos
meses, essa lista sera acrescida de
carne bovina com marca propria.

A organizacdo finaliza detalhes para
oferecer aos cooperados a oportunidade
de diversificarem seus negocios com
a producdo de outra proteina animal,
peixes, a partir de um modelo inovador
que dispensa a construgéo de represas
e se baseia em reservatérios com
recirculagao de agua.
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“A inovagdo permeia a nossa histéria e
¢ uma marca registrada da Cocamar”,
pontua  Higino, mencionando ©
pioneirismo, por exemplo, no sistema
de Integragcao

Floresta (ILPF).

Lavoura-Pecuéria-

Sado cerca de 20 mil familias de
cooperados que mantém seus negdcios
— em especial a producdo de graos —
em diversas regides dos estados do
Parana, Séo Paulo e Mato Grosso do
Sul. “E para eles que trabalhamos, a
cooperativa existe para apoia-los em
suas atividades para que obtenham o

melhor resultado possivel”, comenta.

Nesse sentido, é oferecida uma linha
completa de insumos com as marcas
de maior prestigio do mercado, que
inclui a concessdo de maquinas
agricolas John Deere. E, em suas
industrias, a Cocamar produz também
foliares e

fertilizantes adjuvantes,

racdes e suplementos minerais.

“Estamos impulsionando a agricultura

de precisdo, lancando mao das

tecnologias mais avancadas, como
a conectividade das maquinas e o
uso de drones”, explica o presidente,
salientando o esforco para o aumento

da produtividade das lavouras, o que se

COCAMAR EM NUMEROS:

Faturamento 2022
Crescimento sobre 2021
Projegéo faturamento 2023
Recebimento de graos
Unidades

Cooperados

Funcionarios

d4, também, por meio da promocéo de
centenas de dias de campo, na soma de
todas as regioes, envolvendo empresas
parceiras, e a realizagdo do Safratec,
importante  feira
pela Cocamar que, tradicionalmente em
janeiro, inaugura o calendério técnico.

regional organizada

Nos Ultimos anos, para turbinar ainda
mais seu crescimento, a cooperativa
adquiriu  diversas  estruturas  de
recebimento de graos, assim, ampliou
de forma exponencial a sua rede de
unidades,

115 nos trés estados — Parana, Mato

atualmente ao redor de
Grosso do Sul e Sdo Paulo -e ja
avangando também em direcdo ao
Mato Grosso e Goiés.

Divani Higino, presidente executivo da Cocamar: “Muito a comemorar e agradecer”
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R$ 11,1 bilhdes

15%

R$ 13,7 bilhoes

2 milhoes de toneladas
115

20 mil

3,5 mil

“Temos  muito
agradecer pela confianca e por tantas
conquistas”, completa Higino.

a comemorar e a

No inicio, o café

A Cocamar foi fundada em 1963 em Ma-
ringa, no Noroeste do Parang, por um
grupo de 46 cafeicultores, num momen-
to em que a atividade enfrentava uma
séria crise. Com o passar dos anos,
com o fim do ciclo do café no estado,
as atividades foram se diversificando e
se fortalecendo.

Hoje a cooperativa tem 115 unidades
no Parand, Sao Paulo e Mato Grosso
do Sul. O nimero de associados esta
préximo de 20 mil produtores de soja,
milho, trigo, café e laranja. O faturamento
em 2022 foi 15% maior do que ano
anterior. A Cocamar tem uma forte
atuacao industrial, produzindo bebidas,
café torrado, 6leos comestiveis, etanol,
racéo e
minerais, madeira tratada e téxteis.

bioinsumos, suplementos

A Cocamar € hoje uma das maiores

cooperativas  agropecudrias  brasileira,
figurando entre as dez com maiores
faturamentos no pais. Noranking elaborado
pelo caderno AgroCoopeRativas no ano
passado, aparecia como a sétima maior

do Brasil. @
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Rally da producao
Projeto da Cocamar une trabalho
técnico e trajetorias de vida no campo

Iniciativa percorre todos os anos 10 mil km para avaliar lavouras e contar a
histéria dos produtores cooperados.

Fim de tarde numa das lavouras visitadas pelo Rally: maratona chega a incluir até trés propriedades num tnico dia

ideia surgiu em 2015, durante
discussbes do pessoal da
area técnica com integrantes
da diretoria da Cocamar. A intencao
criar diferente,

era um  projeto

que envolvesse a parte técnica,
comunicacdo e relacionamento com
0s cooperados.

Rally Cocamar da Produtividade, cujo

Assim nasceu O
sucesso pode ser medido tanto pelos
resultados que gera quanto pelo
nimero de parceiros envolvidos. E

também por ter realizado oito edicdes
ininterruptas, apesar da pandemia.

A proposta inicial era visitar as
propriedades cooperados,

conversar com eles, avaliar a lavoura e

dos

conhecer as boas praticas adotadas,
como a conservagao do solo, e
mostrar também a histéria do produtor
e da familia dele. Por isso, o formato
de um rally foi o escolhido. A aceitagao
dos associados foi muito boa.

“Na safra 2015/16, avaliamos:
tecnologias para 0 aumento
da produtividade, praticas

conservacionistas observadas nas
visitas (como plantas de cobertura),

integragao lavoura-pecuéria-
floresta  (ILPF)”, conta Rogério
Recco, um dos idealizadores do

projeto e assessor de comunicacao

da Cocamar. O objetivo, explica

Recco, é mostrar como o produtor
desenvolve o seu

rural trabalho,

AR99



com profissionalismo, amor a terra
e mentalidade preservacionista,
utilizando tecnologias e recebendo o

apoio técnico da sua cooperativa.

O formato é o mesmo deste a primeira
edicao, com a diferenca de que novos
itens passaram a ser avaliados. Além
de tecnologias para o incremento da
produtividade, boas praticas e ILPF, é
verificado se ha compartilhamento da
gestdo (a familia decidindo junta) e se
ha uma boa sucesséo familiar.

A cooperativa seleciona os produtores
a serem visitados, mediante sugestoes
oferecidas pelas unidades regionais.
Foram criadas, também, visitas
especificas com produtoras, muitas das
quais assumem 0s negoécios quando
de uma situagdo inesperada, como
morte ou doenga do marido. O objetivo,
nesse caso, &€ mostrar que as mulheres
precisam se envolver nos negoécios da
familia e estarem preparadas para os
desafios. “Queremos que as histérias
prospectadas pelo Rally sirvam de
inspiragao, referéncia e encorajamento
para mulheres e jovens produtores”,

afirma Recco.

Os numeros do Rally ddo a dimenséo
do alcance do projeto. Em cada
edicdo, sao percorridos cerca de 10
mil quilémetros e visitadas, em média,
60 propriedades, nas mais diferentes
regides de atuacdo da Cocamar, nos
estados do Parang, S&o Paulo e Mato
Grosso do Sul. O Rally comega em
setembro, com o inicio do plantio da
soja, e vai até a colheita, no final de
margo/inicio de abril.

Num dia de Rally, podem ser visitadas
até trés propriedades, com uma ou
duas saidas numa mesma semana.
Integram a comitiva um jornalista, um
engenheiro agrbnomo e o gerente da
unidade daquela regiao. A equipe da
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RALLY

Ll

Rogério Recco (a direita), um dos idealizadores do Rally, e o ex-presidente da Embrapa, C-elso Moretti:

parcerias sao uma das caracteristicas do projeto.

Cocamar faz entdo a avaliagdo técnica
da lavoura, o relacionamento com o
produtor e o trabalho jornalistico de
registrar a histéria do cooperado e
sua familia. Eventualmente o Rally é
acompanhado por um outro jornalista
que convidamos para conhecer melhor
o trabalho do produtor, além de um
cinegrafista para registrar as visitas.

“E maravilhoso conhecer o trabalho e
a histéria das familias do campo. Séo,
geralmente, familias que chegaram a
regido para derrubar o mato ha muitas
décadas e plantar café, em meio a
grandes dificuldades. Sofreram com as
crises da cafeicultura, as geadas e, nos
anos 1970 e 1980, passaram a cultivar
soja. Com as culturas mecanizadas de
gréos (soja, milho e trigo) veio também
a prosperidade, ajudando a fortalecer
a Cocamar, que hoje possui mais de
18 mil produtores cooperados - 70%
dos quais de pequeno porte e que
dependem da cooperativa para serem
competitivos”, avalia Recco, a quem
cabe transformar em textos jornalisticos
muitas das histérias dessas familias.

Como as boas ideias dao bons frutos,
O projeto gerou e agregou outras
iniciativas de parceiros. Ha alguns

anos, a Cocamar e a Embrapa Soja

comecaram a realizar avaliagoes
da qualidade do solo em vérias
regidbes, com o acompanhamento
do Rally. Para surpresa da equipe da
cooperativa, a Embrapa deu a essa
iniciativa o nome de Rally Cocamar
da Produtividade, que passou a ser o
nome oficial do projeto.

Outros  parceiros e patrocinadores
criaram ag0es atreladas ao Rally como a
Basf e a Cocamar Maquinas/John Deere.
Essas empresas organizam, através
do Rally, visitas e homenagens aos
cooperados. O presidente da Cocamar,
Divanir Higino, faz questao de conhecer
a histéria de cada uma das familias e

entrar em contato para homenageé-las.

Patrocinaram a oitava edigao do Rally,
que tem a finalidade de conhecer e
valorizar as boas praticas agricolas:
Basf, Fertilizantes Viridian, Sicredi Dexis
e Nissan Bonsai Motors (principais),
Cocamar Maquinas/John Deere, Texaco
Lubrificantes, Ambiental
e lIrrigacéo
conta com o apoio do Cesb (Comité

Estratégia
Cocamar. O circuito

Estratégico Soja Brasil), Aprosoja
(Associacao dos Produtores de Soja e

Milho) e Unicampo.
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Nico Ruela, de Florestopolis:

do balcao da farmécia para a
campo como produtor que nao

quer depender de Sao Pedro

José Antonio Moreno, de
Alvorada do Sul: expanséo e
tecnologia no negdcio iniciado

pela familia em 1935, com o café

No caminho, personagens
que sao referéncia

Aos 18 anos, no final da década de
1970, um balconista de farméacia de
Florestopolis, no norte do Parana,
decidiu largar o emprego, juntar as
economias e investir tudo na compra
O pai, o
comerciante seu Lizinho, morador
da cidade desde 1950, nado tinha
propriedade rural. Entéo, o jeito foi o

de um pequeno trator.

filho, que queria ser fazendeiro, sair
em busca de terras para arrendar.

Quando se recorda de como tudo
filme passa pela
cabeca do produtor Antonio Luiz
Ruela da Silva, o Nico Ruela, hoje
com 65 anos. Mesmo sem ter, na
época,
agricultura,

comecgou, um

nenhuma experiéncia com
apenas
ganhou a confianga de um juiz, o

vontade, ele

Dr. Jaci Carvalho Mendonga, que lhe
arrendou um sitio. E foi a partir desse
inicial

apoio que o determinado

jovem nao parou mais.

“Eu fazia todo tipo de servico com
o trator, destoca, plantio, ndo tinha
tempo ruim”, afirma Nico, que se
tornou um produtor de respeito
na regiao. Hoje, sdo mais de 300
alqueires, dos quais 250 de lavouras
de soja, milho e trigo, sendo 160
irrigados. Com 20 pivos centrais,

nao tem tempo ruim mesmo. “O

Nico Ruela, de Florestopolis.

pivd é uma espécie de seguro, que
da estabilidade a producao”, diz o
produtor. Apenas dez anos depois
de decidir pela vida de agricultor, ele
instalou o primeiro pivd, “para ndo
ficar dependendo de Sao Pedro”.
Nico tem a companhia do filho
Luiz Anténio, o Niquinho, de 34
anos, para continuar sua saga e
diversificar os negoécios. Ele produz
abodbora cabotia em area irrigada e
recentemente comegou um projeto
ambicioso, a produgcao de ovos
galados — 50 mil unidades/dia — em
integracdo com um frigorifico da
regido, cuja estrutura é gerida pela
nora Mariana.

A familia trabalha com maquinérios John
Deere, avanga na agricultura de precisao
e se fortalece no cooperativismo, sendo
associada da Cocamar e da cooperativa
de crédito Sicredi.

Outra
crescimento ¢ a do produtor José

histéria de sonho e

Antbnio Moreno, 61 anos, de
Alvorada do Sul, também no norte
do Estado. A familia dele chegou

ali em 1935 para trabalhar no café,

com o tempo foi comprando terras e
se dedicou a essa cultura até 1975,
quando ocorreu a geada negra. Ao
chegar sua vez, o sucessor José
Anténio ndo s6 deu prosseguimento
aos negocios, como os expandiu,
cultivando soja e milho com boas
médias de produtividade.

José Antbnio possui modernos
tratores John Deere e sua historia
com a famosa marca comegou
ha poucos 2019,
depois de um piloto
automatico. O produtor conta que,

ha algum

anos, em
comprar
tempo, experimentou
um atendimento remoto prestado
pela Cocamar Maquinas. Segundo
seu agrénomo Lucas Anderson, o
Luguinha, “foi tudo muito rapido,
ficamos até surpresos; a tecnologia

agrega muito”.

Ambos foram visitados pelo Rally
Cocamar de Produtividade em
novembro de 2022,
Cocamar

quando a
Maquinas conferiu a
eles o certificado de “Propriedade
do Futuro”, um reconhecimento

pela parceria.
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Daniel Delfini, hoje com

36 anos, assumiu os

negocios ainda adolescente:

foco na capitalizagao e

maquinario moderno

Determinacao e coragem
para comecar aos 17

O Rally Cocamar de Produtividade
andancas,
Imagine

se depara, em suas

com histérias inspiradoras.
alguém assumir o comando de uma
propriedade rural aos 17 anos. Isto
aconteceu no municipio de Cambé,

norte do Parané.

Embora sendo de uma familia com
longa tradicdo no campo, produzindo
graos,
vivéncia a Daniel Delfini, ainda muito

faltava um pouco mais de

novo. Mas a méae dele, dona Terezinha,
a época professora, acreditou no filho
que, em contrapartida, tinha de sobra
coragem e determinacao.

Isso aconteceu em 2003 e a maior
dificuldade,
no maquinario,
limitado. Com o tempo, atendendo as

segundo Daniel, estava

antigo e bastante

expectativas, o jovem foi ganhando
experiéncia e, quando viu, dominava
a producdo de soja, miho e trigo.
Atualmente com 36 anos, ele tem o
apoio da irma Maiara, responsavel

pela &rea financeira, e da mae, ja
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Daniel Delfini, Cambé

aposentada, que participa da gestao.
S6 em 2012 Daniel e seus familiares
conseguiram adquirir 0 primeiro trator
John Deere - marca que, para ele,
representava um sonho de consumo.
Hoje, possuem uma linha completa.

“Procuramos nos capitalizar e, nos
Ultimos anos, investir em magquinarios
modernos”, disse o produtor, para
quem tudo comeca no plantio, que
precisa ser bem feito, assim como
as pulverizacées. ‘As janelas ficaram
curtas, tem que entrar rapido e com

qualidade”, justificou, citando que a

Cocamar Maquinas esté impulsionando
a agricultura de precisao na regiao.

Nessas duas décadas como produtor,
Daniel afirmou que jamais imaginava
ter presenciado, no agro, uma evolucao
tecnoldgica tao rapida. O colaborador
da familia desde 2005, José Osvaldo
da Silva, de 35 anos, também nao.
Ele comentou que a modernizagéo do
maquinario trouxe mais facilidade e
agilidade aos servigos.

José Osvaldo é pai de Murilo, de doze
anos, e Miguel, de seis. O primeiro ja
0 acompanha nas operagdes, mas o
segundo, que ainda nao tem idade,
se contenta, por ora, com tratores de
brinquedo. Ainda assim, tém que ser
John Deere.

O Rally foi acompanhado na visita
por Pablicio Araudjo e Bruno Trosdorf,
especialistas de agricultura de
precisdo da Cocamar Maquinas/
John
ao produtor o certificado de
“Propriedade do Futuro”. @

Deere. Eles  conferiram
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Capacidade da nova UPL é de 10 mil animais: primeiras matrizes foram importadas dos Estados Unidos.

Cooperalfa investe R$ 140 mi

em unidade de producao de leitoes no MS

Cooperativa realiza o maior investimento para importagao de genética suina para uma
Unica granja; animais da TopigsNorsvin vieram dos EUA

Cooperalfa, cooperativa
agropecuaria sediada em
Chapecd (SC), investiu R$

140 milhées em uma nova unida-

de para producao de leitdes (UPL)

em Sidrolandia, no Mato Grosso do

Sul, que foi inaugurada em maio. A

UPL atenderd a demanda da Aurora

Coop, para a qual a Cooperalfa for-

nece os suinos, que estd ampliando

sua unidade de abate em Sao Ga-

briel D’'Oeste de 3 mil para 5 mil

sufnos/dia.

A unidade da Cooperalfa em Sidrolan-
dia, com capacidade para at¢ 10 mil
animais, representa o maior investimen-
to em genética suina para uma Unica
granja comercial, em parceria com a
TopigsNorsvin. ‘J4 temos dentro da Co-
operativa, via Aurora, animais com a
genética TopigsNorsvin e conhecemos
0 desempenho dos animais no campo,
0s ganhos com os produtores e me-
lhorias que ocorrem. Como buscamos
continuamente a evolugéo, a TopigsNor-
svin representa essa evolugao”, afirma

o responsavel pela comercializagéo de
pecuaria da Cooperalfa, Clévis Orlandi.

Os primeiros animais que fardo o povo-
amento da granja chegaram no Brasil
no dia 17 de abril provenientes dos EUA
e ficaram em quarentena na Estacéo
Quarentenaria de Cananéia, mantida
pelo Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento (MAPA) e a Associacao
Brasileira das Empresas de Genética
de Suinos (ABEGS), seguindo todos os
protocolos sanitarios.
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“Trouxemos para a nova unidade da
Cooperalfa 900 fémeas da raca Large
White, com altissimo valor genético e
padrdo sanitario. Queremos que 0S
nossos clientes tenham os melhores
animais do mundo, elevando para
outro patamar os valores genéticos
brasileiros”, explica o Diretor de Ne-

gocios & Marketing da TopigsNorsvin
Adauto Canedo.

Fortalecendo a suinocultura -
A unidade da Cooperalfa em Sidrolan-
dia vai gerar 60 empregos diretos na
primeira etapa da operacéo, numero
que deve saltar para 110 com a pre-
viséo de ampliagao. “Trata-se de uma
unidade alto padréo sanitario, de for-
ma a mantermos uma piramide sanita-
ria no campo. A escolha da localizagao
da unidade é pela pouca producéo de
suinos no local, o que nos da maior
seguranca na biosseguridade. Além
disso, a regiao oferece boa quantida-
de de matérias-primas para a produ-
cao de alimentos para arragcoamento
dos planteis”, ressalta Clévis Orlandi.

Atualmente o estado de Mato Grosso do
Sul ocupa a sexta posigao no ranking na-
cional da suinocultura. Segundo a Asso-
ciagao Sul-Matogrossense de Suinocul-
tores (Asumas), em 2022 foram abatidos
2,716 milhdes de animais, com a produ-
cao de 247 mil toneladas de came.

Considerando os projetos de expanséo
e novos empreendimentos no estado,
Mato Grosso do Sul busca ocupar 0
quinto lugar no ranking da suinocultura.

‘Apoiamos 0s nossos clientes para
que tenham a melhor genética exis-
tente no mercado em suas granjas
e obtenham sempre mais resultados
superiores de produtividade”, reitera
Adauto Canedo, da TopigsNorsvin.

Inovadora - A empresa de genéti-
ca suina TopigsNorsvin é reconheci-
da por sua abordagem inovadora na
implementag&o de novas tecnologias
e pelo seu foco continuo na produ-
céo de suinos com a melhor relagéo
custo-beneficio.

Com uma producao de 12 milhdes
de doses sémen/ano, a melhoria
continua e fortalecimento dos pro-
dutos permitem que os clientes da
TopigsNorsvin obtenham um valor
agregado significativo em sua pro-
ducdo. O melhoramento genético
da TopigsNorsvin baseia-se em dois
pilares, sustentabilidade e eficiéncia,
que se traduzem em um programa
de genética balanceado e eficiéncia
total na alimentacao.

Pesquisa, inovacdo e disseminagao
de melhorias genéticas sédo os pila-
res da empresa, que investe € 22,5
milhdes em P&D ao ano. @

André Costa, da TopigsNorsvin, HelioSeraglio, Paulo Both e Romeo Bet, da Cooperalfa, na inauguracdo da unidade.
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C.Vale e pioneira
em programa de capacitacao em ESG

m grupo de gestores da C.Vale
comecgou, no primeiro trimestre,
uma capacitagdo em ESG,
termo em inglés que se refere a préaticas
ambientais, sociais e de governanga. E
uma forma de atuagdo para estimular
as grandes organizacbes a seguirem
procedimentos que levem em conta,
dos econdémicos,

além aspectos

a sustentabilidade ambiental dos
negdcios, a preocupagéo com o impacto
social das atividades e mecanismos de
governanga mais transparentes e éticos.
A cooperativa tem sede em Palotina, no

oeste do Parana.

O programa ESG+Coop € uma parceria

entre a Pontificia Universidade Catdlica
do Parana (PUCPR) e o Servico Nacional
de Aprendizagem do Cooperativismo
(Sescoop/PR). Profissionais da C.Vale
participarao do programa, ao longo
de 15 meses, para contribuirem com a
implantagéo das praticas de ESG e da
definicdo dos parametros que serviréo
como indicadores de desempenho do
programa. Trinta funcionérios da C.Vale
serao capacitados pelo programa.

O primeiro encontro do grupo reuniu
o presidente da C.Vale, Alfredo Lang,
o vice Ademar Pedron, o diretor-
secretario Walter Dal’Boit, gerentes de

divisdo Armando Lang, EdioSchreiner,

Primeira turma da cooperativa tem 30 profissionais de diferentes areas.

Nestor Waskiewics e Reni Girardi, e
o coordenador de monitoramento do
Sescoop/PR, Jodo Gogola Neto. Por
videoconferéncia, participaram  do
evento o superintendente da entidade,
Leonardo Boesche, e a coordenadora
de ESG pela PUC, Mari Reina Anastasio.
As atividades foram conduzidas por
Dulce Benke, consultora com vasta

experiéncia em sustentabilidade.

A C.Vale criou em 2022, a Assessoria
de ESG. O
diretoria e

setor esta vinculado a
alinhado a orientagéo
propdsito  da
que ¢é despertar

estratégica e ao
cooperativa, nas

pessoas um mundo mais prospero. @
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Boas praticas
Vinicola Aurora certificaprodutores

Cooperativa também deu inicio a um novo programa
de préticas internacionais de trabalho seguro e

ambientalmente responsavel

Cooperados da Aurora foram certificados no PAS Uva pela implantagéo das
Boas Praticas Agricolas em suas propriedades rurais.

m grupo formado por 48

associados da  Cooperativa
Vinicola Aurora recebeu, em maio,
em Bento Gongalves (RS), a certificagédo
pelo Programa Alimento Seguro Uva
para Processamento (PAS Uva), pela
implantagdo de Boas Préticas Agricolas
(BPA) em suas propriedades rurais. Com
a validagao, os viticultores estao aptos
para a segunda fase do projeto, que €
a etapa do Local Gap, protocolo que
valida a produgéo regional dentro das
normas internacionais. A certificagdo é
uma iniciativa do Sebra/RS, Consevitis/RS
e da empresa UPL, com apoio do Senar/
RS, Embrapa Uva e Vinho, dos sindicatos
de Trabalhadores Rurais e dos sindicatos
patronais localizados na Serra Galcha.

Com os treinamentos e implantagoes,
os produtores cooperados comprovam
que atendem os requisitos solicitados
e ja exigidos por alguns mercados do
Exterior. Entre os pontos avaliados estéo
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a rastreabilidade vegetal, as adequagdes
nas propriedades, a reducéo do risco de
contaminacao dos produtos, a diminuicdo
do impacto ambiental e 0 monitoramento
das condicoes de trabalho.

‘A permanente  qualificacdo  dos
cooperados é 0 que garante a exceléncia
e a conformidade da Aurora em sua
produgdo no campo e na indUstria.
Queremos parabenizar os viticultores por
mais esta certificagdo. E fundamental
que a cadeia produtiva esteja cada vez
mais orientada e disposta a implementar
processos de melhoria continua”, afirma
René Tonello, presidente do Conselho
de Administragdo da
Vinicola Aurora, que esteve no evento
acompanhado da diretoria Executiva e do

Cooperativa

departamento técnico da empresa.

Desenvolvido desde 2014, o PAS Uva
ja certificou milhares de profissionais
com exigéncias voltadas a legislagao

internacional. Na solenidade desta sexta-
feira (12) cerca de 200 produtores rurais
gauchos concluiram a etapa do programa
de Boas Préticas Agricolas e j& podem
equalizar os requisitos para Local GAR

externas de

Além das atividades

certificacbes  setoriais, a Cooperativa
Vinicola Aurora iniciou em abril seu novo
Programa de Boas Praticas Agricolas
junto aos mais de 1,1 mil produtores de
uva cooperados. A iniciativa pretende
adequar cada vez mais as propriedades
familiares ligadas a Aurora as praticas
internacionais de trabalho seguro e

ambientalmente responsavel.

Todos os viticultores ja passaram pela
fase inicial de treinamentos e rotinas de
conscientizagéo sobre direitos humanos
e trabalhistas. Em maio, mais de 20
colaboradores  dos  departamentos
Agricola, Social e do Sistema Integrado
de Gestdo Ambiental, além das
diretorias Executiva e Administrativa
foram capacitados para a equiparagao
as normas da Organizagéo Internacional

do Trabalho.

Até o fim do ano, o cronograma prevé
ainda vistorias técnicas, adequacdo das
condi¢oes e auditorias independentes nas

propriedades no periodo que antecede a
safra da uva de 2024. @
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A cooperativa
como alternativa

Luiz Vicente Suzin

s dificuldades que a economia
brasileira ciclicamente enfrenta
as profundas transformacoes
nas relagbes de trabalho tém levado,
nas Ultimas décadas, muitos brasileiros
a empreender e/ou mudar de atividade.
Muitas alternativas se apresentam para
esses pequenos agentes econdmicos,
como exemplifica o criativo surgimento
do MEI, uma configuragéo juridica para
microempreendedores individuais que,
no Brasil, somam 14 milhdes e, em San-
ta Catarina, mais de 600 mil.

Outra alternativa que oferece um oceano
de possibilidades é o ingresso em coo-
perativas. As cooperativas — como reza
o enunciado do primeiro postulado do
cooperativismo (0 principio da adeséo
voluntaria e livie) — s&o organizagdes
abertas a participagdo de todos, inde-
pendentemente de sexo, raca, classe
social, opgao politica ou religiosa. Para
participar, a pessoa deve conhecer
e decidir se tem condigbes de cum-
prir os acordos estabelecidos pela Lei
5.764/1971 (Lei Geral das Cooperativas)
e pelo estatuto de cada uma. Esse as-
pecto torna a Cooperativa uma institui-
¢ao singular no panorama das organiza-
¢oes humanas.

Apoio ao trabalho, abertura de empre-
sa, viabilizagdo de empreendimento,
aumento da produgéo, qualificagéo pro-
fissional etc. sdo algumas das linhas de
atuagao das cooperativas que, no pais,
estdo organizadas em varios ramos
(segmentos) como crédito, agropecua-
rio, transporte, infraestrutura, saude, tra-
balho, consumo, entre outros.

A cooperativa guarda similitude com ou-
tra importante entidade associativista, o
sindicato, pois ambas promovem estu-
dos, defesa e coordenacao de interesses
econdmicos e profissionais da categoria
congregada. O ator econémico ou profis-
sional representado na entidade sindical
recolhe, voluntariamente, a contribuicao
sindical, que até a reforma trabalhista de
2017 era compulsério, uma forma de im-
posto sindical.

A sociedade cooperativa ndo contempla
nenhuma espécie de imposto ou qualquer
outra obrigacdo originaria. Para ser coo-
perante/cooperado, ou seja, associado
de uma cooperativa, é preciso um minimo
de formagao associativista, de vocagao
democratica, de maturidade, de interesse
coletivo, de compreensdo da realidade
sociocultural e econdmica envolvente. E
preciso acreditar na acao coletiva sem es-
morecer no esforco individual.

A cultura do associativismo nao é robus-
ta como poderia ser no Brasil, mas o
desejo de aderir livie e voluntariamente
deve nortear a decisdo de ingressar no
cooperativismo. Simultaneamente deve
haver compreensdo da amplitude desse
processo para que seja esta uma atitude
consequente. Somente assim 0 neo-co-
operativista sera dedicado, perseverante
e Util para si e para a sociedade a qual
se filiou. Por isso, as cooperativas nota-
bilizam-se mais pela qualidade de seus
associados do que pela extensao de seu
quadro social.

Cursos de introdugdo ao cooperativis-
mo foram criados e em muitas coope-

Luiz Vicente Suzin é Presidente da Organizacao das
Cooperativas do Estado de Santa Catarina (OCESC).

rativas sdo obrigatérios porque geram
consciéncia dos direitos e deveres do
cooperado, compreensao do papel do
cooperativismo na vida contemporanea
e educacao para o agir coletivo. E um
caminho para a apreensao do saber e,
com ele, modificar a propria realidade,
superar condicionantes e catapultar seu
proprio desenvolvimento.

N&o importa o nivel de instrucao e qualifi-
cacao do interessado, seja trabalhador ou
empresério, 0 cooperativismo represen-
ta um valioso e construtivo contraponto
para esses tempos em que as Crises se
apresentam em vérias camadas — moral,
ambiental, politica e econémica —em uma
época de superficialismo das redes so-
ciais, egoismo, hedonismo, alienagéo e,
0 que é muito preocupante, polarizagdo
ideoldgica e veneragéo de anti-herdis.

O cooperativismo surgiu em 1844, em Ro-
chdale (interior da Inglaterra), exatamente
para enfrentar as dificuldades da época.
Desde a concepgao desse modelo de as-
sociativismo e de negdcio, a cooperativa
funda-se também em valores humanos,
de responsabilidade, igualdade, justica
e solidariedade, valores éticos de hones-
tidade, transparéncia, responsabilidade
social e preocupagao com o semelhante.
Cooperativismo, portanto, ndo € para egé-
latras. E para quem — consciente e con-
victo — decide ingressar por adesao livre
e voluntéria. @
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Viter e Morro Verde ampliam parceria

Unidade de negocios da Votorantim Cimentos expande parceria com uma das principais
produtoras brasileiras de insumos agricolas com bases minerais de fosfato, potassio e nitrogénio

Viter, unidade de negocios e
marca de insumos agricolas da
Votorantim Cimentos, amplia
sua parceria comercial com a Morro
Verde Fertilizantes com o objetivo de
aumentar a produgéo de calcario agri-
cola com alto teor de magnésio no es-
tado de Minas Gerais. A parceria prevé
a aquisicdo de equipamentos, melho-
rias e ampliagbes das estruturas de ar-
mazenagem e carregamento.

A Morro Verde é uma das principais
produtoras
agricolas com bases minerais de

brasileiras de insumos

fosfato, potassio e €& focada em
oferecer solugbes para a agricultura
bioregenerativa de baixo carbono.
A parceria com a Viter envolve o
fornecimento de calcario agricola
MG) e

comercializado seguindo os elevados

produzido em Pratapolis
critérios de qualidade da marca
Calcario Ital - ampliando a gama de
produtos disponiveis ao agricultor e
buscando atender cada vez mais as
necessidades e particularidades do
solo de cada produtor.

“Estamos completando dois anos
de parceria com a Morro Verde e
pudemos confirmar que o agricultor
da regiao tem a necessidade de um
produto com elevados teores de
magnésio juntamente com a qualidade
de servigos e assisténcia que ja séo
marcas registradas da Viter. Com os
novos investimentos para ampliar
essa parceria, fortalecemos também
a estratégia da Viter de estar cada
vez mais proxima do produtor rural”,
afirma o gerente geral da Viter, Marcelo

Giuliano de Sousa.

AR99

A expansdo da parceria junto a Viter

atesta a capacidade de execucao,
exceléncia e melhores praticas da
Morro Verde. Para nés é uma grande
produtores
que buscam ampliar a soberania, o

honra servir o0s rurais
equilibrio e a eficiéncia das lavouras
brasileiras”, disse o presidente do
Conselho de Administracdo da Morro

Verde, Felipe Holzhacker Alves.

Lider na comercializacdo de calcario
agricola no Brasil e a Unica empresa
a \Viter

com presenga nacional,

também atende o estado de Minas
Gerais a partir da fabrica em Ital de
Minas, que produz o corretivo de solo
Calcario Ital ha mais de 40 anos. Em
maio, a Viter completa trés anos como
marca exclusiva de insumos e solugoes
agricolas da Votorantim Cimentos.

A nova identidade veio para reforgar
a estratégia da companhia de ampliar
a sua atuacao
com

no agronegocio,
ampliagao da
capacidade de producdo e novas

investimentos,

linhas de produtos. R
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Dia de Campo Carpa apresenta

pecuaria de superacao total

Palestras de especialistas e técnicos que acompanham o projeto agropecuario de producao
integrada e intensificada que é desenvolvido pela Carpa Serrana vao expor a férmula de
resultados do negécio que tem a raga Nelore como eixo central

Dia de Campo ILPI+ da Carpa serd na Fazenda Cibrapa, no Mato Grosso.

Carpa é um dos projetos pecu-

arios do Brasil que figura entre

0s de maior reconhecimento no
mercado e os que alcangam os melho-
res indices de rentabilidade por &rea.

O manejo é definido no sentido de se
obter aproveitamento e eficiéncia maxi-
mos de cultivo de gréos e pecuaria em
sistema de integracéo intensificada que
apoia a sustentabilidade.

Todos 0s processos que compdem
a rotina de trabalho anual de cultura
de soja, plantio de pastagens com
produgéo de feno e silagem, selecao
de reprodutores e produgao de gado
comercial serdo apresentados de for-
ma didatica e préatica no Dia de Cam-
po “Integracdo Lavoura, Pecuaria e
Genética com Sustentabilidade” que
serd realizado na Fazenda Cibrapa,
no municipio de Barra do Gargas, no

estado do Mato Grosso, no dia 10 de
Agosto de 2023.

Os palestrantes convidados sdo Mau-
ricio Palma Nogueira que trabalhara o
tema “Cenéarios Pecuéaria Brasileira”,
o professor Adilson Aguiar que tera a
missao de falar sobre “Manejo Susten-
tavel de Pastagens”, o professor Gas-
par Korndorfer que abordard o painel
“Preparo de Solos em Areas desafiado-
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ras” e o consultor Carlos Alberto Mari-
no Filho que passard aos convidados
todas as informagoes sobre o contetido
técnico da palestra “Nelore Carpa - De
volta para o Futuro”.

‘A Carpa Serrana com 52 anos de se-
lecdo, em 1985 decidiu expandir seus
negécios para o Mato Grosso e nessa
histéria investindo em éreas na regido de
Barra do Gargas, que hoje séo o alicer-
ce de todo o melhoramento que a Carpa
Serrana oferece para o mercado, pelo
grande rebanho comercial, e o nlcleo de
matrizes e reprodutores PO. O sistema
de produgdo que é altamente eficien-
te com Integragéo, Lavoura e Pecuaria
pela primeira vez vai ser aberto para vi-
sitagéo de todo o Brasil e de todos que
tiverem interesse de conhecer esse tra-
balho espetacular em um ambiente que
é extremamente interessante para toda a
pecuéria brasileira, ndo sé pelo nivel de
tecnologia envolvida, mas também pela
genética construida em situagdes restri-
tivas em termos de clima e de solo que
trabalhados de forma cientifica séo trans-
formados, contando com assessoria de
grandes profissionais. A Carpa vai poder
oferecer para quem tiver interesse, uma
visitagdo pessoal a um projeto que é o
Unico no Brasil e que produz o bezer-
ro mais valorizado dentro do mercado
nacional de carne. Entdo é uma opor-
tunidade Unica”, destaca o palestrante
Carlos Marino.

Os organizadores montaram estacdes
na fazenda para dinamicas que serdo
realizadas depois das palestras. O pu-
blico tera a oportunidade de visitar o
confinamento, as areas de feno, sila-
gem e pastagem, além de conferir as
estruturas e apreciar o melhor do reba-
nho Carpa, incluindo lotes de bezerros,
garrotes, touros e bezerros comerciais
que vao integrar o Mega Leildao Anual
Carpa programado para a primeira se-
mana de setembro.
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“‘As palestras tém o objetivo de disse-
minar e difundir esse conhecimento de
que é possivel aumentar bastante a
produtividade dos solos e aumentar a
producao por hectare tanto de gréos,
como de gado usando tecnologia e
ferramentas consagradas. A intengao
¢ mostrar o trabalho da Carpa na inte-
gracéo de toda a cadeia produtiva com
o rebanho PO, as matrizes que produ-
zem touros que sdo usados no gado
comercial e 0s bezerros comerciais
que tém potencial para atingir mais de
20@ com dois anos e alto rendimento
de carcaca na mao do pecuarista pro-
fissional que consegue terminar o ciclo
em curto tempo comprovando realmen-
te um trabalho de resultados a partir da
integracao do gado com agricultura,
foco e determinagdo em busca da ex-
celéncia”, reforca o Gerente de Pecua-
ria da Carpa, Luis Otavio Pereira Lima.

SOBRE A CARPA
A selecao Carpa tem 52 anos de
trabalho com a raca Nelore.

O Nelore Carpa ¢ avaliado pelo PMGZ
(Programa de Melhoramento Genético
de Zebuinos da ABCZ) e pelo PMGRN
(Programa de Melhoramento Genético
da Raga Nelore da ANCP). Todas as

DIA DE CAMPO CARPA
10/08/2023
Palestras:

tecnologias de reprodugdo assistida,
bem como testes de ultrassonografia
de carcaca, abates técnicos e provas
de desempenho, integram o escopo de
acoes focadas na evolugao do plantel.

A origem da Carpa é a Fazenda Fazen-
dinha, em Serrana, no interior de Sao
Paulo, mas o trabalho de melhoramen-
to foi gradativamente reproduzido nas
unidades da Cibrapa, em Barra do
Gargas, estado de Mato Grosso, € 0
volume mais representativo esté atual-
mente nas terras do Centro Oeste.

O rebanho conta com uma dezena de
milhares de matrizes e 0 manejo é con-
duzido em pastagens cultivadas, com
suporte de confinamento e aproveita-
mento maximo de uma &rea superior a
trés mil hectares de soja em ILR, iniciada
ha 15 anos. Nos talhdes reservados a
integracéo, a soja é revezada com ca-
pim (mombaga e brachiaria ruzizienses)
para a producgédo de volumoso. No Ulti-
mo ano foram preparadas 20 mil tone-
ladas de silagem e 5 mil toneladas de
feno. Sobre os cuidados com o meio
ambiente, a Carpa é um exemplo de
producao com preservagao com todas
as areas de APP e reserva legal dentro
das regras do protocolo ambiental. R

- Mauricio Palma Nogueira - “Cenérios Pecuaria Brasileira”
- Professor Adilson Aguiar - “Manejo Sustentavel de Pastagens”

- Professor Gaspar Korndorfer - “Preparo de Solos em Areas desafiadoras

- Carlos Alberto Marino Filho - “Nelore Carpa - De volta para o Futuro”

44° MEGA LEILAO ANUAL CARPA
3/09/2023 - Domingo, 9h - Virtual pelo Canal Rural
250 Touros Nelore PO avaliados
2.800 Bezerros de Corte

4/09/2023 - Segunda-feira - 20h30 - Virtual pelo Canal Rural

100 Fémeas Nelore PO

Assessorias: Carlos Marino e Guto Assessoria

Leiloeira: Central Leiloes
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AgroBrasilia retine mais
de 560 expositores

Encontro marca a produtividade e diversidade do setor
na regiao e movimenta quase R$ 5 bilhdes

inco dias de debates
sobre ‘Tecnologia para
Sustentabilidade’. Que

R$ 4,8 bilhdes em
negdcios, reuniu 562 expositores dos

movimentou

mais diversos segmentos, apresentou
produtos e servicos fundamentais
para alavancar o agronegécio e
contou com a participacdo de 175
mil visitantes. A AgroBrasilia 2023
foi marcada por numeros inéditos
no Parque Tecnologico Ivaldo Cenci,
promoveu 350 empregos temporarios
e firmou o evento como vitrine da
diversidade e produtividade na
regiao central do pais. ‘Juntamos

todos o0s componentes de um

ambiente  de  negdécios  ideal.
Empresas, produtores, instituicdes
financeiras. O produtor marcou

presenga e incorporou tecnologias

para melhorar sua produtividade
com sustentabilidade, o que resulta
em renda no campo”, comemorou
o presidente da  Cooperativa
Agropecuéria da Regido do Distrito
Federal (Coopa-DF), José Guilherme

Brenner, que realiza a feira.

E falar em renda é tratar do apoio
que o maior banco do crédito do
Agro Brasil, o Bradesco, oferece
e leva a cada pedaco do pais que
relne os atores da cadeia produtiva.
Distrito  Federal, Mato
Grosso e Tocantins. Aqui tem muito

“Goias,

negécio, a feira cresce, é bom estar
junto do cliente e entender esses
investimentos tdo variados. Gestao
familiar, tributos, planejamento,

)
Vice-Presidente Sénior do Bradesco Bank.

sucessdo. Temos uma estrutura
exata para servir os clientes”, explica
Matheus Calegari, Head Regional do
Bradesco Private Bank. A corporacéo
levou a Brasilia um estande ‘top de
linha’” e um time qualificado para
ofertar tudo o que o banco empresta
a diversos setores da economia
brasileira. “Estamos com o time do
e-agro, do Corporate, do Crédito. O
Bradesco é muito importante para

o Brasil. Nossa éarea é um setor

Carldo da Publique com Matheus Calegari, Head Regional do Bradesco Private Bank, e Sergio Estefano,

apaixonante, espalhado pelo pais
inteiro, tendo 75 plataformas, quase
900 colaboradores, 450 gerentes
de relacionamento, para falar com
todos os nossos clientes, em todas
as regides, em varios segmentos
econdmicos. No caso do Agro, sb
h& crescimento e vai permanecer

assim. Sao investimentos em
tecnologia. No6s trabalhamos para
as montadoras, concessionarias e

os produtores rurais, uma cadeia
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elaborada. O cliente final precisa de
financiamento, tecnologia, apoio do
mercado financeiro. Entendemos toda
a cadeia e 0 agro ainda tem muito a
entregar ao Brasil”,
Panico,

Corporate One do Bradesco.

contextualizou

Alexandre Diretor  Brasil

E esse envolve

atores,

agro
tanto no Brasil

grandes
como no
exterior. O Diretor de Agronegécios
Roberto
fez questdao de visitar o espacgo
de um desses

do Bradesco, Franca,

investidores, a

Boa Safra Sementes, empresa
nacional de sementes de soja,
milho, sorgo e feijao. Integrante

da Bolsa B3, a corporagao tem
quase 900 colaboradores e mantém

hoje quarenta mil  acionistas
investidores. “Queremos entregar
alta produtividade aos clientes.

Produzimos a semente e levamos
para outras regides do pals. Estamos
bem animados, crescendo, com um
baita time, engajado, firme, com
mais parcerias com distribuidores
e revendas que comercializam até
80% do nosso portfélio. E a prova
do reconhecimento da marca. E todo
0 recurso captado é usado para
crescermos”, justificou Marino Colpo,
CEO da Boa Safra, que participou
pela primeira vez da AgroBrasilia.
“O agro ainda é um negdcio novo no
pals. Vai ter muita empresa entrando
na Bolsa como a Boa Safra fez. Sao
empresas nacionais que aproveitam
a dindmica do segmento”, reforcou
Roberto Franca. “Meu sonho sempre
foi plantar, aumentar a fazenda, ter
area, aprender

Aprendi

a parte técnica.

assim a trabalhar com
sementes. E é um prazer estar ao
lado de parceiros como o Bradesco. E
permanecer investindo e crescendo”,
atestou Camila Colpo, Agrénoma,
Produtora Rural e Presidente do

Conselho da Boa Safra.

AR99

Parceira fiel assim como outros
milhares de empreendedores que
passaram pelo parque na capital
federal. Independentemente do local
onde vivem ou empreendem. ‘A
feira atrai brasileiros e produtores
de outros paises, todos buscando
apoio para varios investimentos. E o
mercado que a gente vé em Brasilia.
E nds, em nossa area, miramos aqui

empreendedores na faixa de dois

Marino Colpo, CEO do Boa Safra

Camila Colpo,
Presidente do Conselho
do Boa Safra.

milhdes de dodlares para cima”, situou

Sergio  Estefano, Vice-Presidente
Sénior do Bradesco Bank. “Viemos
a Brasilia para reforgcar nosso

trabalho de transmitir confianga aos
produtores. Dizer a eles que podem
confiar pois temos as
melhores solugbes financeiras para

na gente,

0 negocio deles. Vamos gerar valor
agregado para cada um deles”,
garantiu Alexandre Panico. R
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Agrotins é sucesso de R$ 3 bilhoes

em hegocios

Quase novecentos expositores apresentaram produtos em cinco dias de evento

Feira de

Tecnologia
Agropecudria do Tocantins
(Agrotins) de 2023 superou a

edigdo do ano passado em numero

de expositores, visitantes e em

movimentagao financeira. Foram 890

expositores de diversos segmentos,

R$ 2,95 bilhbes em negdcios e

quase duzentos mil visitantes. O

tema deste ano foi ‘Compliance no

Agro’ e o governador Wanderlei
Barbosa aproveitou a oportunidade
para assinar titulos de escrituras de
terras, lancar a Frente Parlamentar do
Agronegécio de Tocantins e destinou
R$ 10 milhées para incentivar a
Agricultura  Familiar. “E um ano
com precos desfavoraveis, mesmo
investiram,

assim, 0s expositores

assim como o produtor, que nao

deixou de comprar equipamentos,
sementes e insumos. Foi uma edicao
extremamente produtiva”, destacou o
Secretario da Agricultura e Pecuaria,
Jaime Café.

As palestras, exposicdes e negdcios
comegaram no dia 16 e seguiram
até o dia 20 de maio. O tema
deste ano foi Compliance no Agro.
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O objetivo do evento & promover
o desenvolvimento do campo,
destacar as potencialidades, assim
como apoiar e divulgar as acdes
de pesquisa, adaptagao, validagao,
divulgacdo e transferéncia de
tecnologias ao setor
Postura que sustenta as agdes do

Bradesco, o maior banco privado na

produtivo.

concessao de crédito para o setor,
e sempre presente nas maiores
agropecuarias  do
com um grande espago e dezenas

feiras Brasil,
de profissionais para atender os
empreendedores rurais da Regiao
Centro Oeste e Norte do pais.

“Tocantins & um estado que cresce
muito na producdo e a Agrotins é
o maior reflexo dessa realidade.
Por isso trazemos aqui a Regional
Norte, gerentes de até 400 km de
distancia, para fazer custeio, atender
qualguer demanda do produtor, em
todas as modalidades. Inclusive o
financiamento em ddlar, novidade
permitida via BNDES (Banco Nacional
de Desenvolvimento Econdmico e
Social),
um contrato

que utilizamos aqui, em
muito  importante”,
contou Roberto Franca, Diretor de
Agronegoécios do Bradesco. “O
Bradesco est4 sempre levando o que
ha de melhor para avancarmos com
a agricultura brasileira”, concordou
José Augusto Aradjo, Presidente da
MagCampo John Deere.

O evento também atraiu outros
gigantes,
corporacado global de protecao de
cultivos, que acompanha de perto o

como a  Syngenta,

movimento de produgao e exportacao
de diversos produtos pelo ‘Arco
Norte’ do Brasil. “Bahia, Maranhéo,
Tocantins, Pard e Roraima. Esses
estados do Arco crescem cada vez
mais em exportagao. E um povo que

investe, acredita, cresce ha muitos

AR99

“A Agrotins

tornou-se fantastica,
um ponto de encontro
maravilhoso para
Interagir com

os lavradores.”

anos. E a Syngenta acredita neles
e & parceira”’, garantiu Ariovaldo
Ariovaldo, Gerente Regional do Arco
Norte da Companhia, do alto dos

seus 23 anos de Syngenta.

O mesmo otimismo que embala a
Mosaic Fertilizantes, presenca forte
na feira para reforgar um portfélio de
altissimo padrdo. “Temos a expertise
de nutricdo mineral de plantas. E
agora nos voltamos ao outro pilar,
que é a qualidade biolégica do
solo. O Performa Bio entrega nos
dois sentidos. Ativa a microbiota
do solo, mostra qualidade fisica,
nutrientes certos na hora que a planta
precisa. Uma sinergia perfeita em
nome da nutrigdo. Em trés anos de
pesquisa de campo, comprovamos
incrementos de até 14,7 sacas por
hectare no milho e 5,1 sacas por
hectare na soja”, enfatizou Josimar
Reis, Agrénomo Sénior da Mosaic
Fertilizantes. E teve mais ofertas.
Rogério  Medeiros, Gerente de
Culturas, tratou de MicroEssentials
e Aspire, duas tecnologias que sao
sucesso em todo o pais. “Erguemos
um conjunto de dados que provam

que nossa média de produtividade

Leandro Sitta,
Diretor Comercial
Regional da Syngenta

chega a 3,2 sacas por hectare
perante o concorrente. E resultado,
valor e economia de recursos para o
produtor rural”, ratificou. Sem falar no
convite aos produtores para conhecer
de perto os beneficios do programa
de fidelidade

gente aprende muito estando ao lado

‘Nutrivantagens’. ‘A

dos produtores e melhoramos nossa
entrega a eles. Pretendemos melhorar
0 programa cada vez mais, atendendo
todo o perfil de publico. Para toda a
linha de Performance, Performa Bio
e MPasto. Todos valem pontos nas
compras, tém condigbes especiais,
bonificagdo extra e trés anos para
resgatar e
tecnoloégicas do

trocar por solugdes

interesse  dele”,
finalizou Marcela Loyarte, Gerente de

CRM da Mosaic Fertilizantes.

‘A Agrotins 2023 mereceu a presenga
do nosso time operacional a toda.
Forca comercial para buscar os
negoécios do Agro Brasil, como o
langamento da CPR Digital. Que é um
ambiente perfeito para o nosso cliente
comprar insumos em um mesmo
ambiente digital, da semente ao
implemento, passando por servigos ”,

acrescentou Roberto Francga. R
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Tecnoshow Comigo
movimenta R$ 11,1 bilhoes

E houve recorde também com o publico: 138 mil participantes

Setor ai faturar US $18,5 bilhdes até 2026

202 edicdo da Tecnoshow Co-
migo, feira de tecnologia rural
sediada em Rio Verde (GO) e
promovida pela Cooperativa Comigo,
comemorou recordes no ndmero de
visitantes e volume de negdcios.Fo-
ram 138 mil pessoas circulando pelo
(CTC)
durante os cinco dias de evento, que

Centro Tecnologico Comigo

resultaram em R$ 11,1 bilhdes em
comercializagdo de maquinas, im-
plementos, genética animal, veiculos
e insumos para agricultura e pecua-
ria.Apesar das incertezas quanto ao
acesso a crédito por parte do gover-
no federal, a feira superou o valor co-

mercializado na edicdo anterior, que
foi de R$ 10,6 bilhdes.

“O resultado foi surpreendente, con-
siderando a queda de pregos das
commodities.“Tivemos empresas tra-
zendo tecnologias diversas e novas
moléculas. E mesmo com a nossa
preocupacdo com o momento eco-
némico que atravessamos, prego de-
crescente das commodities, carros e
caminhdes com pregos em queda e
as maquinas caindo pouco. Nossa
preocupacao era se 0s empresarios
conseguiriam fazer negdcios na feira,
mas o saldo foi muito positivo. Hou-

ve muitas mesas de negociagdes e
alguns financiamentos préprios. Uma
feira fantastica”, avaliou AntonioCha-
vaglia, presidente do Conselho Admi-
nistrativo da cooperativa.O sucesso
reforga a posicao da Tecnoshowcomo
uma das trés maiores feiras de tec-
nologia rural do Brasil e a maior do
Centro-Oeste.

O governador Ronaldo Caiadoesteve
presente na abertura da feira e desta-
cou a importancia do cooperativismo.
“O cooperativismo é o melhor cami-
nho para que a gente possa superar
as dificuldades e implantar tecnolo-
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gias, levando renda e qualificacdo aos
nossos produtores rurais”, frisou.A feira
teve espaco para empresas de logisti-
ca, transporte, armazenamento, servi-
cos, energia solar, irrigacdo, startups,
além de associages, instituicbes de
pesquisa, fomento ao Agronegdcio e
universidades. Além de agdes ambien-
tais, como o langamento do Protocolo
Emissao de Gases de Efeito Estufa do
evento, que mediu 0s gases emitidos
durante a feira, além das compensa-
¢bes ou sequestro de carbono propor-
cionadopela Tecnoshow.

Entre os tradicionais expositores,
destaque para o Banco Bradesco e
a Mosaic Fertilizantes. O estande da
instituicao financeira ficou lotado a
feira inteira, com dezenas de profis-
sionais atendendo produtores rurais,
integrados, cooperados e empresas,
informando sobre todas as solugdes
de credito, produtos e servicos para a
cadeia produtiva. Um suporte especia-
lizado nas Plataformas de Agronegdcio
ou em mais de 800 pontos de atendi-
mento espalhados pelo Brasil. “Por
isso o Bradesco é o maior banco pri-
vado em investimentos no segmento.
Porque, entre nds, o produtor sempre
vem primeiro”, esclarece Roberto Fran-
¢a, Diretor de Agronegdcio do banco.

Ja a Mosaic, empresa nacional res-
ponsavel por 450 mil toneladas por
ano, reforgou em seu espago o aten-
dimento as lavouras do pais e ao Pla-
no Nacional de Fertilizantes.“Nossos
fertilizantes chegam do Brasil e do ex-
terior. Entendemos o que o homem do
campo precisa e assim podemos en-
tregar. Como fazemos em feiras como
a de Rio Verde”, explicou Eduardo
Monteiro, vice-presidente Comercial
da Mosaic Fertilizantes.

A Tecnoshow Comigo 2024 vai ser re-
alizada de 8 a 12 de abril. Rl
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0 programa Fala Carldo entrevista Roberto Franga, Diretor de Agronegdcio do Bradesco

NUMEROS DA TECNOSHOW 2023!

# R$ 11,1 bilhdes em negdcios

# 138 mil visitantes

# 650 expositores

# 65 hectares de area

# Mais de 100 palestras e dinamicas

# 5.990 participantes das palestras

# 3 auditérios para apresentagdes e palestras

# 3 mil participantes das dinamicas de pecuaria

# 11 pavilhdes de animais e empresas

# 40 mil m2 de plots agricolas

# Cerca de mil animais entre bovinos, equinos, muares,
ovinos e peixes

# Mais de 200 pesquisadores

# Mais de 3 mil maquinas e equipamentos

# Mais de 25 mil refeigdes servidas

# 80 mil veiculos estacionados, sendo 450 6nibus

# Doagao de 20 mil mudas de arvores nativas

# 70 mil mudas e 60 vasos de flores compondo a jardinagem

# Coleta de 61,7 toneladas de residuos solidos reciclaveis

# Criacao de 12,8 mil empregos diretos e indiretos

# Mais de 40 helicopteros

# 250 pousos e decolagens no aeroporto de Rio Verde

# 100% de ocupacao na rede hoteleira de Rio Verde

# 9% de incremento na arrecadacao de impostos municipais

# R$ 92 milhdes de impacto no comércio local

# Presenca de instituicbes de pesquisa cientifica, instituicoes
financeiras e de liberacao de créditos
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Zero Summit é carbono zero Latam!

Solucbes para descarbonizagéo foram tema de nove painéis em Sao Paulo

0 empresario Abilio Diniz abriu o painel

de Agronegacio.
quarta edicdo do Zero
Summit 2023 foi realizada
em dois dias, na capital

paulista, em margo passado, com
destaque para nove paingis de
Cidades
Descarbonizacao, Financgas (carbono

debates: Inteligentes,
neutro) e Mobilidade (baixo carbono),
Agronegécio, Transigdo Energética,
Accelerated

Amazobnia, Challenge

Live (Formula E) e Jovens Liderangas.

O Painel de Agronegécio teve na
abertura o empresario Abilio Diniz.

O presidente da Coopercitrus,

Fernando Degobbi, comentou

como realizar de forma correta

a arquitetura de plantio com
melhor
degradacao do solo. E citou o uso

eficiente de drones para contencao

aproveitamento e menos

de pragas e pulverizacdo em
uma menor area e economizando
Head

of Strategy da BloombergNEF, falou

recursos. Kobad Bhavnagri,
sobre os desafios da agricultura
diante do cenério futuro, com um
aumento esperado de mais de 20%
de produgédo de alimento e como
suprir esta demanda da populacao
em crescimento. Ponto alto do
painel foi a alianga anunciada
entre Zero Summit e a Vidavo
Ventures, que cria uma comunidade
unificada de agricultura global e
negdécios para
tomar medidas concretas que levem

agroalimentares,

a descarbonizagdo dos sistemas
alimentares, além da luta contra as
mudancgas climéticas.

Painel Jovens Liderangas

No painel Transicdo Energética,
Rodrigo Pedroso, co-founder do Zero
Summit, destacou que “a energia mais
barata é aquela que nao se consome e
a mais cara é a que nao se tem”. Neste
quesito, Nicola Cotugno, Country
Manager Brasil na Enel, aponta que é
preciso investimentos em tecnologia
para que a transicdo energética seja
suave e segura para o consumidor e
que o coragao desta acgéo é digitalizar.
‘A rede de distribuicao vai vivenciar e
j& estéd experimentando dindmicas de
fluxo completamente diferentes, que
mudam de uma hora para outra,
com tecnologia e digitalizacdo, de
forma segura para o consumidor”

explicou Nicola.

NOVIDADE: PAINEL AMAZONIA E
PAINEL JOVENS LIDERANCAS

No esperado painel Amazobnia o
da USP, Carlos Nobre,
ressaltou que € necessaria uma

professor

mudanca cultural gigantesca, visto
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que 66% de todo o desmatamento
da Amazbnia é para pastagem e a
floresta esta perdendo a capacidade
de reciclar 4gua. E fez um alerta: “Se
continuarmos nessa trajetéria, em 20
anos, vamos ultrapassar o ponto de
nao retorno”. Para Guilherme Syrkis,
Diretor Executivo do Centro Brasil
no Clima, é preciso uma nova viséo
econbmica para a Amazbnia, em
relagdo a biodiversidade. “E um
conceito que precisa ser melhor
compreendido, com um projeto de
fato estruturante de biodiversidade. E
necessaria uma mudanca estrutural
urgente, para que tragamos renda
para aquela populacédo e tira-la da
ilegalidade”, apontou Syrkis. George
CEO da

destacou que, sem energia, nao se

Fernandes, Unicoba,
tem como dar salde e desenvolver

a comunidade isolada. “Para
que a solugdo de painéis solares
chegue até elas, é preciso que o
governo desburocratize a liberagdo

de recursos para este tipo de

PREMIO ZERO AWARDS

# Jovem Inspiragéo: Barbara Gosziniak.

# Startup do Ano: Boomitra.

# Contribuicdo em Vida: Jeffrey Abrahams.

# Resgatar Nosso Clima: Embrapa - Celso Moretti.

# Natureza - Protecdo e Restauro: Guilherme Syrkis -

Centro Brasil no Clima.

# Construir Um Mundo Sem Desperdicio: Be Green.

# Limpar o Ar Que Respiramos: Nicola Cotugno - ENEL.

# Recuperar Nossos Oceanos: Heloisa Schurmann -

Voice of the Oceans.

problema”, reclamou.

O  Painel
ministrado por Verena Paccola, teve

Jovens  Liderancas,
entre os temas o transporte elétrico
e a falta de acesso a itens basicos
como agua. Samuel LLoyd, CEO Urbia

Parques, trouxe algumas reflexdes de
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Zero Awards 2023 - Rodrigo Pedroso, Mario Terra e Lucas Di Grassi.

aprendizado com experiéncias na
pratica. “Por exemplo: a grama do
parque Ibirapuera. Ao invés de colocar
‘ndo pise na grama’ porque vai
estragar, use uma placa explicando
a importancia daquela area para a
absorcdo de &agua e contengdo de
enchentes”, apontou Segundo Lloyd,
€ preciso pensar no que estamos
fazendo. “Vocé ndo compra s6 a
agua, vocé compra também a garrafa
plastica na qual ela esta inserida. O
que fazer com isso?”, indagou.

PREMIAGAO ZERO AWARDS

A premiagdo do ZERO AWARDS
foi realizada no Museu de Arte
Moderna de Sao Paulo e enalteceu
projetos e mentes inovadoras, com
o reconhecimento a personalidades,
instituicbes, empresas, startups e
solucbes de destaque. O prémio
conta com cinco categorias ditadas
pelo The Earthshot Prize, e outras
trés criadas pelo Zero Summit,
sendo a categoria Startups apoiada
pela Vidavo, na qual os vencedores
terdo a oportunidade de enviar um
pitch sobre o seu projeto para um
possivel investimento. Rl
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882 Expozebu movimenta
R$ 133 milhoes em leiloes

Maior exposigao de zebuinos do mundo mostrou julgamentos
de animais, presenca de criadores internacionais, a forga da
mulher pecuarista € 0 sabor da carne

m recorde de movimentacao
nos leildes, com R$ 132.3
milhdes, avanco de 30%
sobre o resultado do ano passado.
Um total de R$ 350 milhdes em ne-
gocios. E duras criticas as invasoes
de terras no Brasil e ao clima de ‘dis-
puta eleitoral’ que ainda predomina
na politica nacional. Essas foram as
duas grandes marcas da 882 edigao
da Exposigao Internacional de Gado
Zebu,
maio passado, em Uberaba (MG),
e promovida pela Associacao Brasi-
leira dos Criadores de Zebu (ABCZ).
A abertura do evento foi comandada

a Expozebu, realizada em

pelo presidente da entidade, Gabriel
Garcia Cid, e teve a participagao dos
governadores de Minas Gerais, Ro-
meu Zema; Goias, Ronaldo Caiado,
e de S&o Paulo, Tarcisio de Freitas.
Além de senadores; deputados fe-
derais e estaduais, prefeitos e secre-
tarios municipais de Agricultura de
cidades da regiéo do Triangulo Minei-

Gabriel Garcia Cid - Presidente da ABCZ: “Ideias novas para o boi e nao para invasoes”

ro, e presidentes de federagbes de
agricultura de vérios estados. Gabriel
Garcia Cid falou sobre a necessidade
de modernizagao dos processos pro-
dutivos das ragas zebuinas e criticou
duramente as invasdes de terras no
pais, com apoio dos governadores.
“Queremos debater o boi para alem
da carne, trazendo ideias novas para
todos os agentes da cadeia produ-
tiva. Mostrar ao mundo que nosso
crescimento em mais de um sécu-
lo de tradigéo foi sustentavel. Trago
uma mensagem de didlogo e uniéo.
Em nome da pecuaria de corte e de
leite. Temos um compromisso com a
reconciliacdo. Mas exigimos respei-
to as leis. Invasédo de terras é crime
e 0S invasores precisam ser presos
e processados”, afirmou.

A Expozebu é a festa de Uberaba e
da Pecuéria do Brasil. Nove dias de
animais, cheiro de carne, negécios,

remates, reunides, intercambio na-
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EXPOZEBU 2023

# 2.300 animais inscritos

# 35 leildes oficializados

# Quatro shoppings de animais
# 12 julgamentos de ragas

# Dois campeonatos especiais de
matriz modelo e matriz frigorifico

# Seminario sobre carbono neutro

# 142 edicao do Encontro
Rural Jovem

cional e internacional. Recepcionou
mais de 600 visitantes de trinta pai-
ses. Gente que viu de tudo o que a
carne e o leite das ragas produzem
aqui. Caso do Brazilian Cattle, fun-
damental para fortalecer a imagem
da pecuaria nacional no exterior,
que desde 2003 atua facilitando a
abertura de mercados por meio da
parceria com a Agéncia Brasileira
de Promogéao de Exportagdes e In-
vestimentos (Apex — Brasil). Também
sediou o encontro da Federacéo In-
ternacional dos Criadores de Zebu
(Ficebu). O presidente da Fede-
ragdo, José Santiago Molina Moran,
recebeu o Mérito ABCZ na categoria
Internacional e reforgou que o tra-
balho da entidade precisa ser mais
inclusivo. “Ainda existem paises com
dificuldade de importar a genética
zebuina e a Ficebu trabalha mui-
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Seminario sobre carbono neutro

to para que todos tenham acesso”.
E a comitiva lembrou que Uberaba
vai receber o Congresso Mundial de
Zebu (Comcebu) durante a Expozebu
2024. Os julgamentos envolveram
quase 1.600 animais das ragas Bra-
hman, Gir Dupla Aptidao, Gir Leitei-
ro, Guzerd, Indubrasil, Nelore, Ne-
lore Mocho, Nelore Pelagens, Sindi
e Tabapua.

E da-lhe atividade sem parar no
Parque Fernando Costa. A Bloguei-
ra, vaca da racga Gir Leiteiro, foi a
grande campea da 43?2 edicao do
Concurso Leiteiro. Setenta quilos
de leite diarios. Foram 70 vacas
inscritas, um recorde, com exem-
plares das ragas Gir Leiteiro, Giro-
lando e Sindi, que disputaram nas
categorias Vaca Adulta, Vaca Jovem
e Fémea Jovem. A 12 edicdo do
Workshop Mulheres do Zebu foi ou-
tro sucesso, estimulando o conheci-
mento técnico para criadoras e pro-
fissionais da agropecuéria em onze
oficinas de demonstragdes praticas
sobre conceitos basicos de mor-
fologia e caracteristicas das ragas
zebuinas e Girolando. O Brasil tem
817 mil mulheres no comando de
propriedades rurais, mas ainda 19%
do total dos produtores.
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Os pecuaristas que atuam com Ne-
lore e Nelore Mocho representaram
a raga maior do Zebu e mostraram
a qualidade e evolugéo genética dos
rebanhos. “E que contribuem para
a produgao nacional de alimentos”,
destacou Nabih Amin EI Aouar, presi-
dente da Associagao dos Criadores
de Nelore do Brasil (ACNB). A enti-
dade organizou sete remates e ainda
participou do ‘Zebu na Brasa’, even-
to que mostrou vinte estacdes com
chefs especialistas em churrasco e
pratos com leite. Os cavalos também
brilharam na edicéo deste ano, com
programagdo na Fazenda Experi-
mental Orestes Prata Tibery Junior. A

5‘1

B
-

Os cavalos brilharam no ABCZ Equishow

ABCZ Equishow levou 1.200 animais
de onze ragas. Equinos das ragas
Cavalo Bretdao, Cavalo Campolina,
Crioulo, Cavalo Friesian, Mangalarga
Marchador, Mini Horse, Cavalo Paint
Horse, Quarto de Milha, além de ju-
mentos, asininos e muares. Eles
participaram de provas de Team Pen-
ning, Ranch Sorting, Marcha e Mor-
fologia, Rédeas, Lago Individual e
Lago em Dupla, Working Cow Horse,
Apartacéo e Trés Tambores. A Equ-
ishow 2023 também apresentou seu
lado social, com os projetos da Mini
Fazendinha e Meu Amigo Animal, em
parceria com o Museu do Zebu, de-
monstrando a for¢ca do cavalo para a
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Encontro Ficebu anunciou Congresso Mundial de Zebu em Uberaba - 2024

sociedade, como ferramenta de tra-
balho, esporte e lazer. “Foi uma pro-
gramacgao extensa, que agradou a
todos os publicos, desde as criangas
aos criadores mais consagrados do
pais”, comemorou Alexandre Marten-
dal, coordenador geral da Equishow.
A Fazenda Experimental ainda
mostrou os resultados de pesquisa
realizada pela Mosaic Fertilizantes
durante dois dias de campo, que
confirmaram o uso de nutrientes
especificos para pastagens, contri-
buindo para os bovinos terem de-
sempenho satisfatério durante o ano
todo. “Com adubacgéo adequada, o
pasto recebe os nutrientes certos
de que necessita para raizes mais
profundas e folhas mais desenvol-
vidas. E o gado tem uma alimen-
tagcao melhor. Assim, conseguimos
uma reducao na idade de abate dos
bovinos, que ganham peso mais
rapido, temos um menor ciclo de
produgéo de proteina animal e me-
nores emissoes de metano na atmo-
sfera”, afirmou Fabio Borba Ferrari,
especialista de Desenvolvimento de
Mercado pela Mosaic Fertilizantes.

A festa do ‘Mérito ABCZ' encerrou

a 882 ExpoZebu. Foram dezesse-
is homenageados e a novidade da
categoria ‘Mérito ABCZ Jovem'. O
Deputado Federal Pedro Lupion,
Presidente da Frente Parlamentar
da Agricultura (FPA), falou em nome
dos agraciados durante a soleni-
dade e reforgou a importancia do
didlogo entre a Camara Federal e
a ABCZ. "Tenho a grata satisfagéo
de receber este prémio e represen-
tad-los em Brasilia. Buscando os in-
teresses dos pecuaristas e produ-
tores rurais. Enfrentando desafios
imensos. Para isso existe a FPA’,
agradeceu o Deputado Federal Pe-
dro Lupion, Presidente da Frente
Parlamentar da Agricultura. R

142 edicao do Encontro Rural Jovem, na Expozebu

MERITO ABCZ 2023

Categoria Nacional

# Antonio José Junqueira Vilela

# Antonio Pitangui de Salvo

# Beatriz Biagi Becker

# Fabio Edson Monteiro Bitencourt

# Jorge Anténio Pires de Miranda

# José Eduardo Prata Carvalho
(in memoriam)

# Leda Garcia de Souza

# Luiz Claudio de Souza
Paranhos Ferreira

# Marco Antonio Andrade Barbosa

# Ronaldo Andrade Bichuette

Categoria Internacional

# Jose Santiago Molina Moran:
Presidente da Federacao
Internacional dos Criadores
de Zebu (FICEBU)

Categoria Colaborador
# Meiracy Ribeiro de Alcantara:
Escritério Técnico Regional

da ABCZ em Salvador

Categoria Politico

# Deputado Federal Pedro
Deboni Lupion Mello:
Presidente da Frente
Parlamentar da Agricultura

Categoria Técnico
# Gilmar Siqueira de Miranda

Mérito ABCZ Jovem
# Helena Leonel Curi
# Marcelo Eduardo Afez Chirineia
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Barter para cafeicultores

Lavoro langa campanha para negociar insumos atraves de operacdes de Barter

Lavoro, primeira distribui-
dora de insumos agricolas
da América Latina a ter as

acoes listadas na Nasdaq, bolsa de

valores americana, vem investindo
na oferta de operagdes estruturadas
para produtores rurais de varias regi-
des e cultivos do pals. Ainda visando
o ciclo 23/24, o grupo lancou a cam-
panha “Café Certo”, que pretende
negociar os insumos da safra com
os gréos de café disponiveis ou futu-
ros, por meio de contratos de Barter,
com condicdes especiais para seus
clientes. As transagdes poderdo ser
realizadas na modalidade Barter Fi-

sico, com a Operagao Alvo.

Com a iniciativa, vigente até 30 de
julho de 2023, a empresa espera
insumos

avancar nas vendas de

agricolas para essa cultura em

Plantagéo de café.
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particular. As operagdes serao
focadas em Sao Paulo, Minas Gerais
e Rondbnia, estados campebes na
produgéo de café no Brasil. Somente
em 2022, a Lavoro atingiu mais de
R$ 550 milhdes em contratos com a
campanha Milho Certo, que possuia
uma mecéanica similar. J& com a Soja
Certa, que funcionou nos mesmos
moldes e ficou em vigor até o dia
30 de abril de 2023, a companhia
chegou a mais de R$ 750 milhodes.

“Queremos ampliar ainda mais
nossa atuacdo no Brasil, com
instrumentos  financeiros  muitas

vezes desconhecidos pelo produtor,

mas que sdo  extremamente
importantes
riscos das oscilacbes de precos

das commodities e aumentar a

para mitigar  os

rentabilidade dos nossos clientes”,

explica Marcos Oliveira, Diretor
de Operacoes de Commodities
da Lavoro.

As negociagbes dentro do modelo
de Barter s&o realizadas nas Bolsas
de Valores B3, no Brasil,
Chicago e Nova York, nos Estados
Unidos,
uma instituicdo financeira parceira

e de
com a intermediacdo de
da Lavoro.

Na Operagdo Alvo, caso o café
atinja determinado nivel de prego,
a transagdo ¢

“desmontada”, e o ganho creditado
ao agricultor. “Caso a cotagéo do

automaticamente

café tenha uma queda inesperada,
o produtor estara protegido, uma
vez que os graos ja foram vendidos.
Da mesma se o valor
subir,

ao agricultor

forma,
nés atribuimos um boénus
que pode garantir
0S insumos necessarios para a
proxima safra. Além de ser uma
excelente
da propriedade rural, a operacao
promove uma redugdo de custos

ferramenta de gestédo

operacionais, que gira em torno de
4% a 10%”, ressalta Oliveira. R
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Quase 200 mil visitantes em cinco dias da Agrishow 2023

e um lado, um equipamento
autbnomo, uma espécie de
robd, movimentando-se so-
zinho sobre uma pequena éarea de
plantio, acompanhando com raios de
luz o desenvolvimento de cada plan-
ta. De outro, um trator imenso, de
oito rodas gigantes, que nao precisa
de piloto, conhecendo cada palmo
de chao da propriedade em circuitos
microscopicos de um mindsculo com-

putador de bordo. Mais a frente, um
show de maquinas que carregam ca-
pacidade de navegagao muito acima
da nave que levou o homem a Lua.
Visitas virtuais a lavouras localizadas
a milhares de quilémetros. Palestras
interativas misturadas com filas para
o café da Starbucks. Pulverizadores,
plantadeiras, drones como ‘aranhas
voadoras’, equipamentos que sobem,

descem, abrem asas como borbole-

tas, diminuem de tamanho para ro-
dar em estradas, pontes, viadutos,
navegar pelo campo sem estragar
nenhum talhdo. Sementes que enfren-
tam secas severas e 0 excesso de
umidade. Retangulos brilhantes que
se voltam para a estrela maior, o sol,
emprestando energia de um corpo
celeste que esta morrendo para dar
vida a alimentos e produtos de saude
e conforto.




O que é isso? E o futuro que chegou
e acaba de sustentar a safra recorde
de graos que o Brasil colheu, mais
de 310 milhdes de toneladas, como
a Revista AgroRevenda ja anuncia-
va h& quase um ano. Sim, existem
desafios que nunca serdo doma-
dos por inteiro. Como o clima. Mas
o Agro Brasil deu um salto histori-
co neste ano. A Ciéncia garante de

vez produtividade maior, margem,
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resultado. Buscando solugbes em
qualquer lugar do planeta. Como os
oceanos, no caso das macroalgas
industrializadas para serem usadas
como fertilizantes, extratos de uso
agricola e bioinsumos para uso na
nutricdo animal e humana. ‘A es-
pécie foi escolhida por apresentar
elevada produtividade, rapida velo-
cidade de crescimento e produzir
diversos biocompostos de interesse

dividendo do
Agrishow é
a troca de
iInformacao.”

Francisco Matturro,
Ex-Presidente
da Agrishow

282 EDICAO DA

AGRISHOW 2023

# 530 mil m2 | Mais de 800
marcas expositoras do Brasil

e exterior

# Publico de 200 mil pessoas

# 5 mil empregos temporarios

# R$ 13,2 bilhdes em negdcios

# Crescimento nominal de 18%
e aumento real de 9,5% sobre
a edigao de 2022

econbmico. Com varios beneficios
ambientais, nutrientes para plantas,
uso para diversas culturas, produto
organico de alta qualidade nutricio-
nal e palatabilidade, além de poten-
cial para uso em carnes vegetais e
nutricao animal”, explica Lucas Wel-
sh, Engenheiro de Aquicultura da
Algatec Bioinsumos, empresa que
produz algas marinhas e bioinsu-
mos em Santa Catarina.
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Das profundezas dos mares para o ar.
Proteger a planta é preciso, mas recu-
perar areas que nao germinaram bem
€ ainda mais necessario. Os avides
de pulverizagao sao velhos conheci-
dos do nosso campo. Garante que
nao ha perdas por amassamento, tra-
balha em até 200 hectares por hora,
treinam constantemente os pilotos e,
hoje, ainda prometem sustentabilida-
de, operando com etanol no lugar do
querosene. Os aparelhos podem cus-
tar mais de R$ 10 milhdes, dependen-
do do modelo. Um investimento alto,
dominado pelas grandes proprieda-
des, mas que vem crescendo. Atrain-
do empresas nacionais, que estao no
mercado ha cinco décadas. Exemplo
do modelo Ipanema, obra da brasilei-
rissima Empresa Brasileira de Aero-
nautica (Embraer), até multinacionais,
como a argentina AgSur Aviones, que
marca presenga no Agrishow ha dez
anos e tem presenga fisica no Brasil.
“Nao é s6 vender um avido agricola.
Damos assisténcia em todo o proces-
so de compra e entrega, qualificamos
permanentemente os pilotos em nosso
Centro de Treinamento, ajudamos na
produtividade crescente das lavouras.
E o0 equipamento ainda pode ser usa-

“ A feira sempre foi
feita com o que ha de
mais sagrado: a relacao
de confianca do produtor,
poder publico, dos
expositores, fabricantes,
do Roberto Rodrigues,
gue cedeu a area quando
era Secretario. Sao muitos
atores. E a gente espera
qgue essa relacao continue.

Tudo é Agro.

Tudo é confianca”.

do em outras atividades da fazenda,

como transporte e combate a incén-
dios. Por isso tanto interesse de pro-
dutores pelo nosso Air Tractor”, afirma

Aviagao agricola Argentina presente no Brasil hd uma década.

Francisco Matturro

José Cezar, da AgSur Brasil, repre-
sentante da corporacao portenha.

Porém, o horizonte tem sido invadi-
do por milhares de objetos voadores,
bem menores, e ajudando o agricultor
a vigiar e recuperar cada semente que
nasce no solo. Até nas novelas de tele-
visao. As empresas de drones multipli-
cam-se com novos e mais negdcios, No
mundo inteiro. A americana EAVision,
uma das trés maiores marcas de dro-
nes para pulverizagao do mundo, inves-
te R$ 20 milhdes na construgdo da sua
primeira fabrica no pais, em Cravinhos
(SP). E aposta tudo no modelo EA-
-30X Pro, equipamento que faz rapido
desvio autbnomo de obstéculos, voa a
partir de 70 centimetros do alvo, mostra
92% de eficiéncia e performa com mais
economia no consumo de agua. Preco
médio de R$ 250 mil. projeta um cena-
rio de crescimento com o investimento
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Juiio Cezar ignata, da EAVISION - Drones pulverizahdo
10 mil hectares e fabrica nova no Brasil.

de R$ 20 milhdes na construcéo da sua
primeira fabrica no Pais. Localizada em
Cravinhos (SP), a unidade ser& inaugu-
rada ainda em 2023.

“O produtor pode ter certeza de que
€ uma solugdo com alta eficiéncia em
todos os tipos de climas e culturas. E
ndo ¢é sé para pequenas propriedades.
Também faz o ajuste fino de morros, la-
terais e baixios de dificil acesso depois
que a grande é&rea aplicou o produto
com maquinas ou avides”, diz o dire-
tor comercial Julio Pignata Branco. Em
menos de um ano de Brasil, a empresa
j& acumulou mais de 10 mil hectares
pulverizados, porém, garante estoque
para pronta entrega e promete montar
0 equipamento aqui, a partir de 2024.
“O mercado brasileiro possui cerca de
10 mil aeronaves em voo. O Brasil j&
entendeu que a utilizacdo do drone é
vantajosa e a previsdo do setor é de
que, até 2025, tenhamos 50 mil aero-
naves de pulverizacdo operando nas
lavouras brasileiras”, complementa.

Os chineses, ‘pra variar’, chegaram
com tudo. A DJI tem portfélio distri-
buido no Brasil pela Agri Drones So-
lutions (ADS), em 170 postos de ven-
das. Esta de olho em areas pequenas
e de alto rendimento. Tem dois lan-
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camentos com capacidade para 20
litros, 25 kg de dispersao de sélidos,
radar faseado em 360 graus e radar
binocular para desvio automatico de
obstaculos. “Eles custam R$ 125 mil,
sao importados, mas parte dos equi-
pamentos ja podem ser entregues a
partir da formagao do piloto”, infor-
mou o diretor de tecnologia da ADS,
Matias Lazarotto.

Ja a Campo Digital, marca da Cooperci-
trus, compra e revende drones da Geo
Agri, que importa 0os equipamentos, e
vendeu neste ano quase trezentas uni-
dades. Bem acima do ano passado,
quando comercializaram 70 drones,
numa média de R$ 180 mil cada. “No
caso da cooperativa, a énfase ndo €
apenas vender, mas ofertar aos coope-
rados um pacote, com drone, gerador
de energia, misturador, carreta-trailer
de pulverizagdo. S&o lavradores de
S&o Paulo, Minas Gerais e Goias. E a
Campo Digital tem a isencéo de PIS/
Cofins, além de financiamentos em até
dois anos”, acrescenta o gerente de
tecnologia da Geo Agri, Luis Fernando
Camarim da Fonseca.

Existe maquina leve sobrevoando a pro-
ducéo. Solugdes que vao da borracha as
esteiras. E peso pesado da tecnologia
rodando os talhées em nome de eficién-
cia, imagem ainda marcante e tradicional
do setor. Como o mais caro da Feira, o
trator Steiger 620, da Case, monstro de
700 cavalos de poténcia, oito pneus,
cada um valendo R$ 30 mil, investimento
total de quase R$ 6 milhdes, que movi-
menta trinta toneladas sem patinar, sobre
solos irregulares e inclinados. Serve para
a roca e para mineradoras. Tem piloto
automatico com sistema de georrefe-
renciamento e a troca de marchas pode
ser feita por um joystick. Equipamento
grande, de 22 toneladas e oito metros de
comprimento, potente e caro. Mas reduz
0 custo da operagao, gasta menos com-

bustivel, proporciona o encaixe dos perio-
dos de plantio ou colheita dentro de uma
janela climética, quando ha chuva, estia-
gem ou umidade favoraveis. Com ele, a
conta fecha para esse modelo de negé-
cio. E mais. Forrageira com plataforma
de nove metros, colheitadeiras que tiram
logo a producéo do solo para o melhor
preparo do solo, pulverizadores com inte-
ligéncia artificial e barra de mais de qua-
renta metros. Jato na medida certa. Na
planta exata. O desperdicio é proibido.
Em nome da sustentabilidade total. As
empresas tém fixacdo nas normas que
regulamentam a emissdo de poluentes
para motores em todos os paises do
mundo. E sb pensam nisso la na linha
de producéo.

“Relangamos toda a familia de cami-
nhoes, com mais de 30 modelos e 270
variagdes, focando em eficiéncia, con-
forto, segurancga e tecnologia”, adianta
o diretor de marketing da Volkswagen
Caminhées e Onibus, Luciano Cafure.
O analista de marketing da Scania, Ra-
fael Merot, explica que a expectativa
é o mercado melhorar cada vez mais
devido a renovagao de frota para os
modelos que atendem as novas exi-
géncias ambientais. “Estamos muito
otimistas com os negdcios, vendendo

bem e inovando sem parar, como é o

Coopercitrus apresentou oportunidades de
negdcios com Barter
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Trator Steiger 620: 700 cavalos de poténcia que valel

caso de nosso super bitrem para o se-
tor florestal, um rodotrem com capa-
cidade para 90 toneladas de gréos e
veiculos movidos a gas e biometano”,
apresenta satisfeito. Corrida disputada
palmo a palmo por outros gigantes,
como DAF Caminhbes e Mercedes-
-Benz. Todos conjugando sabedoria
e inovagao com empresas menores,
que fornecem displays, aplicativos e
interfaces com sensores e atuadores
em implementos agricolas.

Zap rapido e falamos agora do que o
produtor ndo consegue enxergar com
os olhos. A startup Doroth, de Piraci-
caba, elabora testes répidos para iden-
tificacdo de biolégicos, em nivel de
DNA, para facilitar a identificacdo e o
monitoramento de doencas foliares e
presenga de ervas daninhas nas lavou-
ras. Atualmente, monitora mais de 240
mil hectares. A Kirilltech desenvolveu a
arbolina, uma nanoparticula que atua
nas reacbes quimicas das plantas e
vegetais, funcionando como catalisa-
dora das fungbes digitais, corrigindo
rotas especfificas das plantas, de acor-
do com suas necessidades. Uma ino-
vagao criada com o apoio da Universi-
dade de Brasilia e Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa).
Ambas ficaram no pdédio da 22 edigdo
do Prémio Agrishow de Startups. “Os

m RS 6 milhdes

produtores rurais s&o os maiores bene-
ficiados com uma premiagao e um es-
pago direcionados As startups fazem a
ligacéo entre 0 homem do campo e os
avancgos tecnoldgicos”, justifica Haroldo
Franco Junqueira, CEO da Core Innova-
tion Drive.

Vocé, que acompanha esse relato,
deve se perguntar. mas tudo isso é
muito caro? Exato, acertou na mosca.
Mas o sucesso do Agro de nosso pais
nesse ano inigualavel é que tudo ‘custa
caro, vale a pena investir e da retorno
se o trabalho for bom’. Duvida? Venha

comigo. Os Fundos de Investimentos
em Cadeias Agroindustriais (Fiagros)
j& movimentam mais de R$ 17 bilhdes
ao ano. E a Associagao Brasileira das
Entidades dos Mercados Financeiro e
de Capitais (Anbima), crava que, so-
mente nos dois primeiros meses deste
ano, os Fiagros alcangaram o valor de
R$ 11,1 bilhdes. Um salto fantastico de
540% no patriménio liquido dos fundos.
‘Ja temos 44 fundos registrados na B3

€ esperamos que outros possam surgir
a partir da Agrishow deste ano, vindos

O BASTAO DO SHOW E
DO JOAO!

A organizacao da maior feira
agricola do planeta passa
das maos de Francisco
Matturro para Joao Carlos
Marchesan

Um anlncio aguardado com
ansiedade e feito no Ultimo dia
da AgriShow 2023. O empresario
Jodo Carlos Marchesan assumiu a
presidéncia do evento, ocupando a
gestdo das proximas duas edigoes,
até 2025. Ele assume o lugar de
Francisco Matturro, que comandou
as Ultimas quatro feiras. Marchesan
€ o 1° Vice-Presidente do Conselho
de Administragao da Associagao
Brasileira da Industria de Maquinas e
Equipamentos (ABIMAQ) e empresario
do setor de méaquinas e equipamentos
agricolas. ‘A feira cresce fortemente
a cada ano e apresenta maquinas,
tecnologias e solugbes para todos 0s
tamanhos de propriedade rural e os
variados tipos de cultura, atendendo as

principais demandas para o produtor
rural crescer”, analisou Marchesan, na

primeira entrevista dada por ele depois
. E a continuidade de um sucesso e
rodizio do comando do evento desde
2007. E que as realizadoras fizeram
questao de elogiar, além de agradecer
ao empresério, lider de entidade e
homem publico Francisco Matturro.
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NoOs somos movidos

por desafios e este é mais
um. Ajudamos a fundar o
Agrishow, estamos aqui
desde 1994. E temos muito
prazer. Conseguimos ser a
maior feira de maquinas da
América do Sul em campo
aberto e devemos ser a
maior do mundo porque
crescemos sem parar. E
seguimos melhorando
tudo. Area, acessibilidade,
participantes, publico”.

de setores como locagao de méaquinas,
armazenagem e logistica”, adianta o
deputado federal Amaldo Jardim, que
participou do evento ‘Agro e o merca-
do de capitais’, realizado pelo Instituto
Brasileiro do Direito do Agronegocio

(IBDA), Instituto Pensar Agropecuéria
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Frota renovada com modelos que atendem exigéncias ambientais.

(IPA) e a Frente Parlamentar da Agrope-
cuéria (FPA). O presidente do IBDA, Re-
nato Buranello, ressalta que a criacéo
dos Fundos foi um divisor de &guas
para ampliar as fontes financiadoras.
“O crédito privado precisa somar-se ao
mercado bancario e se transformar em

JOAO CARLOS
MARCHESAN

# Administrador de empresas,
empresario e presidente do
Conselho de Administracao
da Associacao Brasileira
da Industria de Maquinas
e Equipamentos (Abimaq)

# Vice-Presidente da FIESP
desde janeiro de 2022

# Membro do Conselho de
Administragcao da Empresa
Marchesan Agro Industrial e
Pastoril S/A desde 2014

# Conselheiro do Centro das
IndUstrias do Estado de Séo
Paulo (CIESP) desde 1995

# Vice-Presidente da Camara
Setorial de Maquinas e
Implementos Agricolas
(CSMIA/ABIMAQ)
desde 1987

mais um instrumento de financiamento,
com melhores prazos e taxas”, reforga.

Prova disso é o caso da Traive, es-
pecializada no mercado de capitais
para o agro no Brasil. O Diretor de
Desenvolvimento de Negocios Mauri-
cio Quintella roda o pais com outros
executivos da fintech para apresentar
a plataforma da empresa e discutir
dois casos préaticos de financiamen-
to. A linha de financiamento em délar
direto a produtores rurais do Cerrado
por meio de um Certificado de Re-
cebiveis do Agronegécio (CRA) e o
financiamento digital de desconto de
recebiveis para distribuidores agrico-
las com um Fundo de Investimentos
em Direito Creditérios (FDIC). Com
sede nos Estados Unidos e atua-
c¢do no Brasil, a Traive foi fundada
em 2018. “Somos uma plataforma
tecnolégica que utiliza dados e In-
teligéncia Artificial para desenvolver
solugdes de analise de risco, conec-
tando industrias da cadeia agricola
ao mercado de capitais, auxiliando
revendas, cooperativas e produto-
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Mauricio Quintella, da Traive, financiamentos
dirigidos a produtores e distribuidores em dolar.

res rurais a terem acesso a recursos
financeiros e dados que incremen-
tam seus negécios”, reitera Mauricio
Quintella. Caso das proprias indus-
trias de maquinas,
planos para pagamento em até seis
anos, fechados nas revendas, com

que oferecem

crédito proprio e iniciativas via ca-
nais do Governo Federal e a rede
bancéria. “Batemos recordes todo
ano. O volume de negoécios fechados
deve crescer cerca de 20% somen-
te em Ribeirdao Preto. Nosso banco

possibilita alternativas ao cliente. Os

negoécios também sdo impulsionados
pelas ofertas de equipamentos, pois
possuem desde trator de 36 cavalos
para o pequeno produtor até trator
de 500 cavalos”, argumenta Sérgio
Moreira, gerente comercial do Banco
John Deere.

E o Bradesco, maior banco privado a
atuar no Agro, coisa de quase oiten-
ta anos, é prova maior desse novo
momento financeiro na area. A cor-
poragéao atingiu nada menos do que
R$ 3 bilhdes em negdcios relaciona-
dos a aquisicdo de maquinas e equi-
pamentos agricolas em Ribeirdo Pre-
to, o dobro do registrado em 2022.
O Vice-presidente do banco, José
Rocha Neto, analisou que o cresci-
mento e a evolugao do agro brasilei-
ro explicam o resultado. E os nego6-
cios tém tido observancia maior aos
critérios das boas praticas ambien-
tais, sociais e de governanga. "Além
dos recordes de produgao, estamos
acumulando avangos tecnologicos
no campo, destacadamente no uso
de conectividade e analise de dados
que resultam em enormes ganhos
de eficiéncia, volumes de negdcios e
beneficios ambientais”, afirma.

Equipes da Coopercitrus e Banco Bradesco no espago da cooperativa

No primeiro trimestre, o Bradesco mos-
trou crescimento no crédito rural, o que
deve se estender ao restante do ano.
“Nossa expectativa € ajudar o desenvol-
vimento de uma nova era de crescimen-
to da produtividade do campo neste e
nos préximos anos”, completa Rocha.

O estande do Bradesco ficou lotado de
produtores durante cinco dias, todos
atras de informagdes sobre as princi-
pais linhas de financiamento da corpo-
racdo para maquinas, equipamentos
agricolas e crédito para produgéo rural,
como Cédula de Produto Rural Finan-
ceira (CPR-F), repasses do Banco Na-
cional de Desenvolvimento Econdmico
e Social (BNDES), incluindo BNDES
Crédito Rural, CDC-agro, Leasing, Con-
sorcios, Seguros, além de todo o por-
tfélio de produtos e servigos. “O Banco
marca presenga no setor ha décadas
e atuamos nas principais feiras agro-
pecuérias para firmarmos nossa marca
de estar sempre ao lado do agricultor
brasileiro”, garantiu Roberto Francga,
Diretor de Agronegdcios do Bradesco.
O banco possui 14 plataformas espe-
cificas de atendimento ao agro e mais
de 100 funcionérios focados no seg-
mento. O site Bradesco Agronegocio

Luiz Carlos Trabuco, Presidente do Conselho
de Administragao do Banco Bradesco, ao
lado do Carldo da Publique
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(bradescoagronegocio.com.br) é outro
servigo a disposicdo dos clientes. La,
é possivel encontrar informacbes so-
bre as linhas de financiamento, relagéo
atualizada dos principais eventos do
Pais, guia de fornecedores parceiros,
indicagdes de servigos técnicos agro-
pecuarios e informagdes agricolas com
o calendério das atividades.

E ndo é que, em meio ao boom da
vanguarda tecnologica que ‘assola’ o
meio rural, ainda persistem vitoriosos
conceitos que ja sustentaram e revo-
lucionaram os negocios rurais? Eo
caso do barter, a operagao de troca da
produgao futura de grdos do empre-
endedor rural por insumos, méaquinas
e servicos de tecnologia agricola com
as cooperativas e os distribuidores de
insumos agricolas e pecuérios. Que é
um dos destagues da Coopercitrus, a
Cooperativa de Produtores Rurais com
sede em Bebedouro (SP), uma das
maiores em fornecimento de insumos,
maquinas, implementos e suporte téc-
nico. S&o mais de 38 mil cooperados
e unidades de negdcios em 65 munici-
pios de trés estados. Uma gigante que
espelha o sucesso da jornada rural ver-
de & amarela, além dos eventos como
a Agrishow. O espago dela reuniu
sessenta empresas parceiras lideres
globais e mais de 550 colaboradores
para atender visitantes, oferecendo se-
mentes, fertilizantes, defensivos, ferra-
mentas, sistemas de irrigacdo, energia
fotovoltaica, salde e nutricdo animal,
tratores, maquinas, implementos e so-
lucdes de agricultura de precisao.

‘A estratégia do barter ainda é uma ex-
celente alternativa para o gerenciamen-
to de riscos, permitindo ao produtor
cobrir custos, evitar exposigdo a volati-
lidade do mercado e antecipar a visua-
lizag&o da rentabilidade de sua produ-
cao”, esclarece Hermeto Neto, gerente
do Departamento de Graos da Cooper-
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citrus, que ainda oferece outras moda-
lidades de negociagéo, como contrato
futuro e o spot/balcédo. ‘A vantagem
dessas modalidades é que o coope-
rado pode adquirir os servicos dentro
da loja da cooperativa com condicoes
diferenciadas”, reforca Hermeto Neto.

Com o lastro de quase 150 anos de
parceria com produtores, as coopera-
tivas também solidificam a postura de
financiadores da fazenda. E as cifras
sdo de centenas de bilhdes de reais.
“Faturamos para 0s nossos coopera-
dos quase R$ 2 bilhdes, com as em-
presas expondo seus produtos no
estande ‘Shopping Rural’. Para isso,
envolvemos mais de 400 profissionais
e convidamos doze mil associados”,
revela o CEO da Coopercitrus, Fernan-
do Degobbi. “Conseguimos repetir os
numeros do ano passado, atendendo
nossos produtores”, ratifica o gerente
corporativo de negécios da Coplacana,
José de Paula Neto.

Outra modalidade que embala parce-
rias é o velho e bom consércio. A mul-
tinacional francesa Kuhn e o Bradesco
langaram uma op¢éao com parcelamen-
tos de até 90 vezes sem juros para a
compra em produtos de toda a linha
da Kuhn. Os clientes encontrardo su-
porte completo e canal direto de aten-
dimento exclusivo com o Bradesco nas
revendas, além de um simulador para
visualizar todo o valor do consoércio e
as melhores taxas.

O CEU E O LIMITE!

Voltando a falar do espago, outra ava-
lanche tecnoldgica é a oferecida pelas
empresas de irrigacdo. Uma ferramen-
ta imprescindivel mesmo para um pais
tropical. Nao esqueca que aqui chove
bem, mas também h& seca, clima ir-
regular, pouca umidade. A Lindsay e
a GD Energia oferecem pacote duplo.
Painel solar e projeto completo de irri-

gacao. “E um artificio fundamental para
as propriedades. Custos menores e
agricultura mais sustentavel. A maior
demanda é na produgao de graos, mas
a cultura de cana também esta aumen-
tando. O preco depende de cada pro-
jeto”, destaca o especialista em produ-
tos da Lindsay, Rodrigo Bernardi.

FRANCISCO
MATTURRO

# Graduado em Administragéo
de empresas na Universidade
de Araraquara (FEFIARA -
Atual Uniara)

# Foi diretor da Marchesan
Implementos e Maquinas
Agricolas

# Ocupou a presidéncia
da CSMIA/ABIMAQ

# Atuou como diretor da
Associagao Brasileira do
Agronegocio (ABAG)

# Foi Diretor na empresa Jumil

# Comandou a pasta da
Secretaria de Agricultura e
Abastecimento do Estado
de Sao Paulo, onde teve
atuacéo decisiva para
importantes programas
como regularizacdo ambiental
(CRA), regularizacao de
terras, pesquisa, padrao
sanitario, compra de
equipamentos, Rotas Rurais,
Arranjos Produtivos Locais,
Nova Frota, entre outros
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Instalacao de cerca rapida nas fazendas, investimento tradicional e necessario

Mas, afinal, a Agrishow nasceu com a
raiz das maquinas. E elas s6 trouxeram
boas noticias para as companhias do
setor. A Grunner faturou em cinco dias
mais de R$ 82 milhées com suas Smart
Machines, capazes de operar durante
17 mil horas, com 850 mil quiléme-
tros rodados. “Mudamos de patamar
e temos a perspectiva de operar nos
campos brasileiros com mil unidades
até o fim do ano, com o conceito do
ADS, uma maquina tradicional na dis-
tribuicdo de sdlidos, que ingressa no
mercado de graos para aplicar gesso,
calcario e compostos organicos. Com
40% de reducéo no consumo de com-
bustivel, 40% a menos de lubrificantes
e 30% a menos no custo de reparo e
manutengao”, comemora o CEO Denis
Arroyo. A Jumil vendeu 223 maquinas,
que resultaram num aumento de fatu-
ramento de 30% em relagédo a edicao
anterior da feira. Gragas as plantadei-
ras que otimizam o rendimento opera-
cional, distribuem melhor as sementes
e diminuem o tempo de parada para o
abastecimento. A XCMG Brasil, lider no
setor de maquinas pesadas na China
e a terceira no mundo no segmento,
levou vérios lancamentos e vendeu
5% a mais do que no ano passado.

“‘E esperamos uma reacgdo ainda mais
positiva no segundo semestre, princi-
palmente com o inicio da comerciali-
zagdo do nosso novo trator agricola”,
informa Renato Torres, diretor comercial
da XCMG.

A pouco conhecida brasileira Labore-
mus, da Paraiba, apresentou a primei-
ra colheitadeira de palma do mundo,
a Avohay, uma inovacéo para a regiao
semiarida do Piaui ao norte de Minas
Cada unidade custara R$ 200
mil e a previséo ¢ iniciar a comerciali-

Gerais.

zagao até o final do ano. Ja a Iveco e
Revo mostraram que produzir € estar no
campo com tudo. O énibus Base Rural
pode atender as propriedades rurais
customizado a pedido do comprador e
traz poltronas, mesa de reuniao, dispo-
sitivo de poltrona mével para pessoas
portadoras de necessidades especiais
ou feridas, frigobar, sanitario quimico,
micro-ondas, bebedouro de 4gua, maca
para eventuais acidentados, lavador e
area de convivéncia externa com toldo
acoplado. “Os principais interessados
séo do interior de S&o Paulo, Triangulo
Mineiro e regido Centro-Oeste”, informa
animado o gerente nacional de vendas
da Iveco Bus, Wellington Monte.

Nao vamos esquecer das novidades
da Pecuéria, pois o Brasil é fera e lider
mundial quando o assunto é carnes,
principalmente de carne bovina, leite,
carne de frango e suina. O olhar prima
pela qualidade das proteinas, investin-
do em agbes de sanidade e respeito
ao bem-estar animal. Currais, portei-
ras e bebedouros em concreto prote-
gido e de alto adensamento. Troncos
que garantem o manejo dos animais
sem qualquer toque ou agressao ao
rebanho. Balangas inteligentes que
automatizam e agilizam a gestdo de
sistemas intensivos. Cercas montadas
com rapidez, uma solugdo inovadora
que otimiza, mecaniza e acelera a ins-
talagao nas propriedades. Sem falar na
nutricdo total. Ragbes com proteinas,
vitaminas, cromo, levedura, minerais e
proteinados. indicados para cada pe-
riodo do ano com o melhor custo-be-
neficio. “Queremos crescer as vendas
em pelo menos 10% neste ano. Com
tudo

para pecudria de corte e leite. Nossos

nossos misturadores, vagoes,

equipamentos mais sofisticados saem
por R$ 500 mil, mas a média é de R$
100 mil”, conta Luiz Fernando Pereira,

Lucas Ezequiel - Realmag Agropecudria “Vendas
em alta para nutricao pecudaria”

AR99



vendedor da Realmaq Agropecuéria,
fundada em 2000 pela familia Ezequiel,
em Ribeirao Preto.

E d&-lhe equipamentos de energia so-
lar, mil opgdes de seguros, sementes,

bioldgicos, silos, pneus, reservatérios de

Luis Otavio Pereira-Lima (Carpa Serrana) recebe
prémio em nome de Eduardo Biagi
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M!-\URiLIO E EDUARDO BIAGI

SAO HOMENAGEADOS

O prémio ‘100 Mais Influentes do Agronegécio’, organizado pela primeira vez
pela plataforma Agro World, do Grupo Midia, premiou as personalidades do
Agronegocio brasileiro. Um reconhecimento para os lideres que colocam
o setor como importante agente de desenvolvimento do Pais. Os eleitos
foram homenageados durante um evento realizado no Theatro D. Pedro |l
em Ribeirdo Preto (SP), um prédio histérico da cidade. Foram 10 categorias,
com 10 ganhadores em cada uma, e votagao aberta pela internet. Eduardo
Biagi € empresario da area de aglcar e élcool, planta café e é pecuarista
de corte, comandando o criatério Carpa Serrana. Ele foi representado
na ceriménia por Luis Otavio Pereira Lima, Gerente de Pecuéria da
Carpa. Outros vencedores foram Kleber Gomes, CEO da Ourofino Saude
Animal; Paulo Tiburcio, Presidente Executivo da Associagdo Nacional dos
Distribuidores de Insumos Agricolas e Veterinarios (ANDAV); Francisco
Matturro, Presidente da Agrishow; Bernardo Biagi, Presidente das Usinas
Batatais e Cevasa; Duarte Nogueira, Prefeito de Ribeirdo Preto; Carlos
Favaro, Ministro da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA); Eduardo
de Souza Monteiro, da Mosaic Fertilizantes e Associagdo Nacional para
Difusdo de Adubos (ANDA); Sérgio Bortolozzo, Presidente da Sociedade
Rural Brasileira (SRB), e Sheila Albuquerque, Presidente do Agrogalaxy. A
ceriménia de premiacao terminou com uma homenagem especial a Maurilio
Biagi, pela trajetéria e importancia ao agronegécio e empreendedorismo no
pais. Quem recebeu a placa da homenagem poéstuma foi Maurilio Biagi

Filho, presidente do Grupo Maubisa# R$ 134,4 milhdes.

agua, misturadores de ragédo, producéo
de queijos e embutidos, pilotos automa-
ticos e conectividade. A ConectarAGRO
auxiliou a promover a conectividade, via
banda larga 4G, para mais de 14,4 mi-
Ihdes de hectares de &reas rurais e remo-
tas no Brasil, beneficiando cerca de 1,1
milhdes de pessoas, 90 mil propriedades
rurais cobertas, 525 cidades, 13 estados,
65 unidades bésicas de salde e 221 es-
colas publicas em éreas rurais.

A Associagdo também foi responsavel
pela cobertura de mais de 29,2 milhdes
de hectares de solucbes de Internet
das Coisas. O NB-loT €& necessario
para conectar maquinas e sensores,
ferramentas importantes para o desen-
volvimento do agro, podendo ampliar
em mais de 40% a cobertura tradicio-
nal em relacéo ao uso de smartphones,
além de consumir menos bateria. “Isso
€ essencial para a sustentabilidade do
sistema produtor brasileiro e para so-

lucionar questdes urgentes, como a
fome no mundo, empoderando o pro-
dutor rural, de qualquer porte, a atingir
a maxima eficiéncia com a aplicagéo
de tecnologias no campo”, confirma

Ana Helena de Andrade, Presidente da
ConectarAGRO.

Prémio entregue a Paulo Tibarcio,
Presidente Executivo da ANDAV.
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E uma revolugdo que no tem fim. Bem
desenhada e prognosticada por quem
acompanha de perto. “No longo prazo,
poderemos sofrer com um aumento das
restrigdes internacionais aos NOssos pro-
dutos. Impactando de forma negativa a
balanca comercial. Mas o setor seguira
trabalhando para manter o dialogo com
0s paises e as regides. O agro é com-
petitivo por se basear em ciéncia, tecno-
logia, produtividade e sustentabilidade. E
segue investindo em capacitacao criativa
e qualidade”, analisa o presidente da
Associacéo Brasileira do Agronegécio
(ABAG), Luiz Carlos Corréa Carvalho.
‘O agronegdcio precisa ter atengéo as
barreiras internacionais, mas também
algumas demandas internas, como o
acelerado crescimento e desenvolvimen-
to tecnolégico. Caso dos bioinsumos,
que cresce 50% no Brasil contra 20% no
mundo”, alerta 0 ex-ministro da Agricul-
tura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA)
Roberto Rodrigues. “O Governo de Séo
Paulo tem objetivos alinhados e concre-
tos com o setor. Nossa expectativa é de
transformacéo da capacidade produtiva
e da qualidade de vida de nossos pro-
dutores. Vamos melhorar a vida das pes-
soas do campo no pais inteiro”, decreta
Antonio Junqueira, secretario de Agricul-
tura e Abastecimento da gestdo Tarcisio
de Freitas.

Antonio Junqueira (Secretério de Agricultura de SP)
“Vamos melhorar a vida das pessoas do campo”

LR _,.'..a.n-l

Principalmente, para novos atores como
as mulheres, seja no talhdo ou nas ma-
quinas agricolas. Elas ocupam cada vez
mais espagos. A produtora piauiense
Lucia Bortolozzo é uma das que partici-
pam ativamente das iniciativas. “Pre-
cisamos fortalecer ainda mais nossa

A cana gigante do Instituto Agronémico de Campinas (IAC)

representatividade no campo, co-
mecgando pelas entidades de base,
como os sindicatos, as associacoes
e os eventos”, aconselha a lavrado-
ra de café em Araraquara e que ain-
da cultiva soja, milho e algodao em

Urucui (P1). R

Luiz Carlos Corréa Carvalho (ABAG), ao lado do Carlao da Publique “O agro é competitivo™!
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O NOVO PRESIDENTE!

“O evento em 2023 foi um sucesso. E continuaréa sendo nos proximos anos. E va-
mos planejar muito bem o que fazer até 2030”.

“Trabalhei com o Chiquinho durante quarenta anos. E um excelente profissional, ser hu-

mano fantastico, atuou maravilhosamente depois de ser chamado pela ABAG. Cumpriu uma

etapa que fechou neste ano com chave de ouro. E um homem visionario, tem tudo de bom. E agora é o rodizio
e cabe a mim fazer o melhor, o que deve ser feito”.

“Ea primeira vez que presido a feira. Em nome da ABIMAQ. Como deixei o cargo para o Gino (Gino Paulucci
Junior), comandando a Associagao, um profissional brilhante, ocupei a primeira vice-presidéncia e vou presidir
a Agrishow”.

“O Agro anda com suas proprias pernas. E vai continuar crescendo. Estamos fazendo 310 milhdes de toneladas
e teremos 500 milhdes de toneladas em 2030. Somos os maiores exportadores liquidos de produtos agricolas.
Se 0 mundo quiser comer, e o poder aquisitivo for melhorando no planeta, todos vao ter que buscar comida no
Brasil. N6s é que temos condigbes para isso. Crescemos exponencialmente a produtividade. Temos duas safras,
trés safras, integracéo lavoura - pecuéria - floresta, cinco opgdes de producéo, regides altamente produtivas”.

“O produtor nédo precisa de incentivo. Ele € o incentivo. Levou desenvolvimento ao Centro Oeste. Claro que tudo
que melhorar as condigbes de produgao ajuda, como infraestrutura, armazenagem, precisamos escoar rapido
com trens e portos. Mas atingimos a agricultura 4.0, conectada, com telemetria. Eo que temos, é 0 nosso foco.
As novas geracdes chegaram ao campo, bem formadas, essa € a nossa revolugao. O agro é tech, € pop, mas
€ nosso!”.

O FRANCISCO MATTURRO!

“Foi emocionante fechar o Agrishow e a minha presidéncia. Eu exerci dois manda-
tos, pela ABAG e pela ANDA. No total, acabaram sendo seis anos por causa da
pandemia. Foi uma honra ocupar esse posto. E transmitir o cargo ao Jodo. Agrishow
estd em dtimas maos”.

“Foram dias de céu brilhando e bons negdécios. Os nimeros séo importantes, é caro fazer

uma feira dessas, o expositor precisa ter o seu retorno, o visitante também. Porém, o dividendo mais importante
é a troca de informacao. As demandas dos produtores, dos engenheiros, dos fabricantes. E rico para quem
recebe informagao dos dois lados. E uma universidade a céu aberto”.

“Eu nasci no agro. Vou demorar a morrer e quero continuar trabalhando pelo agro do meu pais, meu estado
e minha regiao. Nunca vou me aposentar. Trabalho ao lado de amigos. E todos trabalhamos pela unido dos
interesses publicos e privados do Brasil”.
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O Novo Agricultor do Brasil!

EY e Croplife Brasil apresentam perfil do produtor e comprovam que 0s mais
jovens e escolarizados gostam das novas tecnologias

Custo é empecilho para investir mais em tecnologia

EY, uma das maiores empresas

de consultoria e auditoria do

undo, em parceria com a

Croplife Brasil, associagdo que reline
as principais empresas que atuam nos
segmentos de sementes, biotecnologia,
defensivos  quimicos e  produtos
biolégicos, langaram o estudo “Inovagéo
no agronegécio e a qualificagdo do
produtor brasileiro na era digital”. O
objetivo é apresentar um panorama atual
do setor de agronegdcios em relagdo aos
desafios e as oportunidades, mostrando
o perfil do agricultor brasileiro, além
de identificar as percepgdes de quem
trabalha diretamente na aplicagéo das
tecnologias de protecéo de cultivos em
relacéo as abordagens de treinamentos.
A pesquisa foi conduzida em campo
pela Fruto Agrointeligéncia e ouviu 384
produtores. O estudo revela que o setor
agricola esta inserido em um contexto
de grandes desafios, que impulsionam
transformacdes no seu modelo de

negocio. Sem duvida, o avango nessa

jornada vai exigi, cada vez mais,
acesso a inovagado. Se hoje ela ja é
uma grande aliada do agronegécio,
em breve, a inovacao devera ser ainda
mais inclusiva. Por isso, é tdo importante
entender como o agricultor brasileiro,
0 grande agente desse processo no

campo, esta se preparando.

Tecnologia Agro.

O AGRICULTOR DE HOJE

Os dados coletados ajudaram a tragar
um perfil do agricultor brasileiro nos
tempos atuais. A geracéo responsavel
pela expanséo das fronteiras agricolas
nos anos 1970 e 1980, também preparou
seus sucessores. Com uma formagéo
escolar mais completa, um olhar mais
técnico para o negdécio e uma grande
abertura para o uso de tecnologia, a nova
geragao vem assumindo protagonismo
em uma agricultura que precisa se
manter competitiva, enfrentando desafios
mais complexos  decorrentes  dos
impactos das mudangas climaticas e das
exigéncias regulatérias. Na faixa etéaria
de 25 a 44 anos, correspondente a
58% dos pesquisados, foi constatado
que 95% deles tém maior familiaridade
em relagdo ao uso da internet na
busca por informacdes sobre o clima,
técnicas ou cotagbes, enquanto esse
percentual cai para 60% entre aqueles
acima de 55 anos. Em ambos os
casos, o principal acesso se da pelo
uso de smartphones (38,5%).
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O aproveitamento dos  beneficios
das tecnologias agricolas depende
diretamente de seu entendimento e
correta utilizagao, fatores que constituem
grandes desafios aos desenvolvedores
de tecnologias, ao governo e ao
préprio agricultor. E que demanda,
cada vez mais, maior escolaridade e
qualificagdo dos trabalhadores rurais.
Em conformidade com esse cenario, o
estudo revela uma proporgao maior de
produtores jovens com niveis médio e
superior de escolaridade, equivalente
hoje a 30,1% contra 23,6% em 2016.
Por outro lado, os mesmos agricultores
consultados apontaram  dificuldades
para avancar na modernizagdo do
campo, em decorréncia dos custos das
maquinas, equipamentos e tecnologias
(67%), da contratacdo de servigos
especializados (44%) ou da falta de
conhecimento sobre como manuseé-los

(41%), entre outras.

No que diz respeito a continuidade
do negocio, 60% dos agricultores
pesquisados acreditam que seus
herdeiros tém interesse em permanecer
na atividade agricola, principalmente
em propriedades de maior porte,
enquanto nas menores esse numero
cai para apenas 36%. Ainda assim, o
estudo mostra que o Brasil se encontra

em vantagem competitiva, uma vez que

Uso de bioldgicos avanca no Agro Brasil

AR99

0 interesse pelo campo entre 0s mais
jovens é maior do que, por exemplo,
na Austrdlia e nos Estados Unidos,
dois paises reconhecidos por serem
grandes centros de produgao agricola.

O APRENDIZADO DOS
AGRICULTORES FRENTE A
SOFISTICACAO DO MANEJO

DAS LAVOURAS

O aprimoramento das préaticas de
manejo nas lavouras, com a integragao
de novas ferramentas de protecéo de
plantas, como defensivos biologicos
e Dbiotecnologias, bem como o
uso de drones e a identificagédo de
pragas a partir de recursos digitais,
exigem conhecimentos distintos e
atualizagdo  sistematica por parte
dos agricultores. Os resultados da
pesquisa trazem informagdes sobre
a percepcdo dos produtores rurais
guanto aos treinamentos no setor que
poderao contribuir no delineamento
de programas educacionais mais
efetivos. A pesquisa também mostrou
uma tendéncia de crescimento no uso

de produtos biolégicos (57,9%) com

PRODUTORES

COM IDADE DE

25 A 44 ANOS

# 58% dos pesquisados
tém familiaridade com
a digitalizacao

# 95% deles usam a internet
atras de informacdes de
clima, técnicas ou cotagoes

# O principal acesso é
smartphone (38,5%)

PRODUTORES

COM NIVEIS MEDIO

E SUPERIOR DE

ESCOLARIDADE

# Sao 30,1% hoje |
Eram 23,6% em 2016

# 67% apontam dificuldades
para avancar na modernizacao
do campo por causa dos
custos das maquinas,
equipamentos e tecnologias

# 44% apontam dificuldades
por causa da contratagao
de servigos especializados

# 41% apontam dificuldades por
causa da falta de conhecimento
sobre como manusear os
servigcos especializados

SUCESSAO FAMILIAR

# 60% dos agricultores
pesquisados acreditam que
os herdeiros tém interesse
em permanecer na
atividade agricola

# E mais percebida em
propriedades de maior porte |
Nas menores, 36%

# NUmeros superiores aos jovens

dos EUA e Australia, por exemplo
Orgaos de Controle e Fiscalizagdo
Ambiental, Instituicoes de
Pesquisa, Receitas Estadual

e Federal

TECNOLOGIAS

# Adocao crescente de novas
praticas de manejo, protetores
de plantas, defensivos
biolégicos, biotecnologias,
drones e identificagéo de
pragas com recursos digitais

# Uso de biologicos: 57,9%

# Quimicos: 97,7%

AgroRevenda 111



agroperfil w

112 AgroRevenda

0 passar dos anos, de forma isolada
ou em associagao com os defensivos
quimicos, que sado Utiizados pela
maioria (97,7%). Isso reflete uma busca
por alternativas de baixa toxicidade,
em atendimento as  exigéncias
dos consumidores, cada vez mais
interessados no consumo sustentavel.
O uso correto de defensivos agricolas,
bioldgicos ou quimicos, depende de
conhecimento e aprendizado das
praticas de manuseio por parte dos
agricultores. A pesquisa mostrou que
0 grau de escolaridade e acesso a
treinamentos varia de acordo com as
regides de predominio de determinados
cultivos agricolas. Nas culturas da
cana-de-agUcar (35%), laranja (28%) e
maca (20%), por exemplo, se observou
maior presenga de agricultores com
superior
aprendizado no uso dos defensivos,
achado que pode ser correlacionado a

complexidade das operagdes e ao grau

nivel € maior acesso ao

de desenvolvimento dos estados onde
elas estao concentradas esses cultivos.
A percepcao da efetividade dos
freinamentos, na opiniao dos entrevistados,
ocorre predominantemente a partr da

0 céu da fazenda brasileira tem cada vez mais drones

possibiidade de resoler problemas
do dia a dia (38%) e da melhora no
desempenho das fungbes exercidas por
esses profissionais (28%). Dado que a
maioria dos produtores rurais tem
familiaridade com a internet (99%),
o estudo enfatiza que é possivel
explorar o aprendizado continuo
como forma eficiente de manter
0s conteldos sempre ao alcance
e facilmente aplicaveis ao dia a
dia dos trabalhadores rurais. A
pesquisa foi conduzida em campo
pela Fruto Agrointeligéncia e ouviu

384 produtores. [

ESCOLARIDADE

# Na cana-de-aglcar: 35%
# Na laranja: 28%

# Maga: 20%

TREINAMENTOS

# 38% fazem para resolver
problemas do dia a dia

# 28% fazem para desempenhar
melhor as funcdes exercidas

# 99% tém familiaridade com
a internet

EY

# Associada da Ernst & Young
Global Limited

# Tem o propésito de
construir um mundo
de negocios melhor

# Mantém dados, tecnologia
e equipes em mais de
150 paises

# Procura respostas para
as questbes complexas
do mundo atual

# Quer impactar positivamente
1 bilhdo de pessoas até 2030

# Usando o programa de
responsabilidade corporativa
EY Ripples, que permite que
os colaboradores se envolvam
em iniciativas comunitarias e
sociais mais amplas

CROPLIFE BRASIL

# Criada em 2019

# Associacdo de especialistas,
instituicoes e empresas que
fazem pesquisa em 4 reas
essenciais para a produgao
agricola sustentavel

# Germoplasma (mudas
sementes), biotecnologia,
defensivos quimicos
e biologicos

# Resultado da uniao de entidades
que antes representavam cada
um destes setores

# Busca parcerias com
diferentes segmentos da
sociedade, promove educacao
para adogao e o uso correto
das tecnologias no campo e
ao didlogo permanente com
consumidores, formadores
de opiniao e governos
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Fertilizantes 2022

Numeros de 2022 fecham com entregas menores, mas calibradas

para a necessidade do Campo Brasil

pesar das dificuldades de
compra e logistica provoca-
das pela guerra entre Rus-

sia e Ucrania, dois fornecedores im-
portantes dos insumos, as entregas
de fertilizantes ao mercado brasilei-

ro em 2022, mesmo com queda de
10,4% em relagdo a 2021, atende-
ram plenamente o mercado. Foram
41,07 milhdes de toneladas sobre
45,85 milhdes no ano anterior. As
informacdes sdo da Associagao

de Difuséo de Adubos
(ANDA). “E um nUmero importante

Nacional

até porque o nosso pais importa
85% do total que consome”, anali-
sou Ricardo Tortorella, diretor-exe-
cutivo da ANDA. R

FERTILIZANTES
INTERMEDIARIOS
2022

ENTREGA POR ESTADOS

# Mato Grosso: lider nas entregas | 24,4% do total | 10,02 milhGes de toneladas
# Goias: 4,63 milhoes de toneladas

# Rio Grande do Sul: 4,32 milhdes de toneladas

# Parana: 4,2 milhdes de toneladas

# Séo Paulo: 4,17 milhdes de toneladas

# Minas Gerais: 3,88 milhdes de toneladas

# Producéo total de 7,45
milhdes de toneladas

# Crescimento de 3,3%
sobre 2021 (7,21 milhdes
de toneladas)

PORTO DE PARANAGUA

# Principal porta de entrada dos fertilizantes

# 9,42 milhdes de toneladas importadas | -14,3% em relagao a 2021
(11 milhGes de toneladas)

# 0O terminal representou 27,2% do total importado por todos 0s portos

# Importagoes de 34,60
milhoes de toneladas |
-11,8% em relagao a 2021
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Fertilizantes Brasil

Setor nacional enfrenta desafios com forte dependéncia do mercado externo

—

o longo dos dois Ultimos anos,

o0 mercado mundial de fertili-

zantes vem enfrentando mui-
tos desafios, tais como a interrupcao
da cadeia de suprimentos por falta de
produto (devido a pandemia de co-
vid-19), a alta no preco do gas natural,
0 embargo econémico imposto pela
Unidao Europeia e Estados Unidos so-
bre a Belarus (desde 2021) e, ja ha um
ano, o conflito entre a Russia e Ucra-
nia. A consequéncia desses fatos, so-
bretudo da guerra no leste europeu, foi
a valorizagao dos principais fertilizan-
tes intermediarios em importantes regi-
Oes de negociagdo. Assim, 0 primeiro
semestre de 2022 foi especialmente

desafiador para agentes brasileiros
na aquisicéo de fertilizantes, devido a
importancia da Russia nesse mercado,
aos gargalos logisticos e mecanismos
de pagamentos comerciais, além das
incertezas sobre a abrangéncia dos
embargos econémicos do mundo so-
bre a Russia. Os precos médios dos
fertilizantes intermediarios registraram
fortes aumentos ao longo do primeiro
semestre de 2022 frente a0 mesmo
periodo do ano anterior. No entanto,
no fim do ano passado, ja com a ofer-
ta do fertilizante ajustada, observou-se
o recuo dos pregos médios dos insu-
mos, que voltaram a registrar os pata-
mares de 2021.

No norte do Egito, a cotagdo média
da tonelada de ureia no primeiro

semestre de 2022 esteve 122% mais
cara frente ao mesmo periodo de
2021.
o valor médio do nitrogenado caiu

Ja em dezembro de 2022,

6,7% frente ao més anterior, sendo o
menor desde agosto de 2021. Para
o fosfato negociado no porto do mar
Baltico, o valor médio da tonelada do
MAP (fosfato monoaménio) aumentou
77,9% no primeiro semestre de 2022
frente a0 mesmo periodo de 2021.
Em dezembro de 2022, porém, o valor
médio do MAP caiu 1,7% em relagéo
ao més anterior e voltou ao patamar

de fevereiro de 2021. A tonelada
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Os precos médios dos
fertilizantes intermediarios
registraram fortes aumentos
ao longo do primeiro semestre
de 2022 frente ao mesmo
periodo do ano anterior.”

de cloreto de potassio se valorizou
227,7% no primeiro semestre de 2022
na comparagdo com o mesmo periodo
de 2021, mas a cotagdo média no
Ultimo més de 2022 ficou 10,2% menor
que a de novembro/22, sendo também
a mais baixa desde agosto de 2021.
No Brasil, o cloreto de potassio
ficou 150,7% mais caro no primeiro
semestre de 2022 em relagdo ao
mesmo periodo de 2021, enquanto
a média em dezembro de 2022 foi a
mais baixa desde julho de 2021. Para o
MAPR a cotagdo média desse fosfatado
ficou 66,9% mais cara no primeiro
semestre de 2022 frente a0 mesmo
intervalo de 2021. No encerramento de
2022, registou-se 0 menor valor desde
fevereiro de 2021.

E importante relembrar que o Brasil
tem grande dependéncia externa de
fertilizantes intermedidrios. Em 2022
(dados até novembro), a quantidade
de fertilizantes no mercado nacional
somou 37,72 milhdes de toneladas,
11,3% menos que no mesmo periodo
de 2021, sendo que 86% desse volume

foram importados, conforme dados da
Associacao Nacional para Difusdo de
Adubos (ANDA). Dentre os principais
fertilizantes intermediarios importados,
destacam-se o cloreto de potéssio,
que representa, em meédia, 38% do
total importado nos Ultimos cinco anos
(2017-21); seguido pela ureia, com
participagao de 22%, do MAR com
14%, do sulfato de aménio, 9%, e do
nitrato de amonio, 6%.

Em 2022, em razéo do conflito no leste
Europeu a importagao de fertilizantes
pelo Brasil foi antecipada. Enquanto
de 2017 a 2021, pouco mais de 70%
do cloreto de potéassio adquirido pelo
Brasil foi alcangado em setembro, em
2022, as compras se concentraram
até julho, quando somaram 71,4%. O
Brasil elevou a quantidade de cloreto
de potassio adquirido do Canada,
Israel e Alemanha em 2022, mas
reduziu as compras da Russia e de
Belarus.

Assim, a quantidade de cloreto de
potassio importado pelo Brasil do
Canada somou 4,54 milhdes de

toneladas em 2022, volume 9,1% maior

A quantidade de cloreto

de potassio importado pelo
Brasil do Canada somou
4,54 milhées de toneladas
em 2022, volume 9,1% maior
qgue o de 2021.”
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que o de 2021. Alemanha e Israel
enviaram 1,25 milhdo de toneladas e
1,1 milhdo de toneladas do insumo
ao Brasil em 2022, com aumentos de
6,3% e de 14,1%, respectivamente,
frente a 2021. Por outro lado, a Russia
forneceu 3,1 milhdes de toneladas de
cloreto de potassio em 2022, queda
de 13,7%
Belarus foi responsével por fornecer

frente ao ano anterior.

1,07 milhdo de toneladas do insumo
em 2022, menos da metade (queda de
expressivos 55,3%) da quantidade do
ano anterior.

No caso da wureia, os volumes
importados pelo Brasil de Oméa e da
Nigéria cresceram 27,2% e 44,2%,
respectivamente, de 2021 para 2022,
enquanto o fornecimento do insumo
por parte da Russia caiu 17,7%. No
balanco, a quantidade total de ureia
importada pelo Brasil em 2022 foi de
7,17 milhdes de toneladas, queda de
7,9% em relagdo ao ano anterior.

Como o Brasil ¢ um grande produtor e
exportador de commodities agropecua-
rias e muito dependente de fertilizantes
estrangeiros, o cenario internacional
recente acende um alerta. Nos Ultimos
20 anos, a capacidade interna de pro-
dugao desses insumos evoluiu pouco e
o Plano Nacional de Fertilizantes pode
auxiliar na redugédo da dependéncia
estrangeira. Nesse sentido, a produ-
Gao nacional de fertilizantes é questao
estratégica e precisa ser avaliada com
presteza, tendo em vista a definicao
de como ela sera implementada. Com-
plexidades de natureza tanto politico-
-institucional como socioambiental pre-
cisam ser tratadas tendo em conta os
interesses nacionais num contexto eco-
némico e geopolitico mundial bastante
adverso a acordos e sem claras pers-
pectivas de normalizagdo no curto e
médio prazos. R
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Clube Agro Brasil e Agrofy ampliam
vitrine do varejo agro

Startups do agro oferecem apoio para canais de venda que queiram iniciar processo de
digitalizacdo com experiéncia inovadora

parceria firmada por Clube Agro

Brasil e Agrofy vai proporcio-

nar novas oportunidades para
quem ja faz parte do programa de re-
lacionamento, sejam marcas do agro,
canais de venda ou produtores rurais.
O principal beneficio sera a oportunida-
de de participar de uma experiéncia de
comércio digital, ampliando a vitrine do
varejo agro de acordo com a vontade
ou estratégia de cada canal. Na préa-
tica, o produtor rural podera comprar
produtos também no ambiente digital e
continuar acumulando pontos no Clube
Agro Brasil. Na Agrofy, os canais par-
ceiros terdo uma maior diversidade de
produtos que geram pontos aos seus
clientes, como arames e ferramentas,
produtos veterindrios e seguros, pas-
sando ainda por insumos agricolas e
servicos especializados.

No entanto, a troca desses pontos por
descontos e novas aquisigoes sé podera
ser efetuada nos canais parceiros do
Clube Agro. “Queremos oferecer uma
experiéncia digital aos canais de venda
que j& sdo nossos parceiros”, diz Eric

CLUBE AGRO BRASIL

# Criado em 2020

A

Agrofy CLUBE AGRQ

Executivos das duas empresas parceiras.

do Clube
Agro. ‘A compra on-line de produtos

Chinen, diretor comercial

j& é uma realidade para o brasileiro e
deve ganhar cada vez mais espago no
agronegocio também. Acompanhando
a tendéncia de digitalizacéo do setor,
essa uniao de forcas com a Agrofy
oferece condigbes atrativas para que
nossos parceiros tenham a experiéncia
do comércio digital quando acharem
mais oportuno.”

A parceria entre Clube Agro Brasil,
um programa de relacionamento por

# 1° primeiro programa de relacionamento multimarcas do

agro brasileiro

# Conecta industria, canais de venda e produtores rurais

# Produtor acumula pontos, resgata cupons de desconto e utiliza

nas compras de iNnsumos

# Possui mais de 89 mil produtores cadastrados | Mais de 100

canais associados | Mais de 1.200 postos de troca.

pontos, e a Agrofy, um mercado online,
¢ inédita no agronegécio brasileiro.
As duas startups sao independentes
e bandeira branca. Ou seja,
pertencem a nenhuma industria do
agro ou de qualquer
“Esse modelo é benéfico para todos
os envolvidos. Ele garante a liberdade
de escolha do produtor rural e a livre

nao

outro setor.

participacdo do canal de vendas na
plataforma que achar mais atrativa”,
diz Felipe Luna, head de estratégia
e operagdes do Clube Agro. “Nosso
papel
processo de digitalizagdo.”

é apoiar 0s canais nesse

“Essa parceria nao vai criar um
marketplace para substituir os canais
de venda do agronegdcio. Longe
disso”, explica Simone Rodrigues, sdcia
fundadora do Clube Agro. "A intencéo é
permitir que cada canal possa ter uma
prateleira prépria de vendas na internet,
colocando seus produtos e servigos em
maior evidéncia.” A Agrofy ndo é uma
loja que vende produtos, competindo

com os canais. Ela apenas atua
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como elo entre o cliente que procura
um produto ou servico pela internet
e o canal de vendas que pode suprir
essa demanda. O papel da startup
nessa parceria é estruturar a operagéo
dos interessados

digital varejistas

e prestar consultoria técnica ao

produtor rural, utilizando o programa

Langamento Clube Agro Brasil e Agrofy em Séo Paulo.

AGROFY

de pontos do Clube Agro Brasil como
uma ferramenta de incentivo para os
canais participantes.

“Yamos ajudar canais e fabricantes a
escoar sua producao, seja no mercado
interno ou externo, diz Diego Arruda,
diretor de negdcios da Agrofy no palis.

# Presente em 8 palses da América Latina

# Portfolio de comércio digital com mais de 6 mil marcas

140 mil produtos e servigos.

# Compras rapidas e seguras para facilitar a vida do

produtor rural

# Lidera ha sete anos a digitalizacdo do agronegdcio na

América Latina

# Ja levantou mais de US$ 66 milhdes em rodadas

de investimentos

# Recebeu US$ 30 milhdes da Série C para expansao das

atividades no Brasil e desenvolvimento do e-commerce na

Ameérica Latina em 2021
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“Conhecemos bem o agronegdcio,
regras de acesso
ao mercado e politica de pregos.
Entdo, a Agrofy acaba sendo também

respeitamos as

uma ferramenta de desenvolvimento
de mercado e produtos, além de
promover vendas e uma nova forma

de fazer negdcios para um publico

IR e

potencialmente maior”. A troca de
experiéncias entre Clube Agro e Agrofy
agrega o melhor de dois mundos. De
um lado, temos a nossa atuacao em
Customer Loyalty, que faz a diferenca
no pré e poés-venda. De outro, temos
0 acesso a uma plataforma digital
moderna, &gil e segura. Essa relagéo

comercial tende a ser cada vez mais

intensa”, complementa Luna. R

1

O principal be-
neficio sera a
oportunidade de
participar de uma ex-
periéncia de comércio
digital, ampliando a
vitrine do varejo agro”
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Safra de verao: escolha da semente
deve ser rigorosa

Definir qual € a melhor ou as melhores sementes de soja para a propriedade exige informagéo e
orientacdo de quem conhece as cultivares certas

produtor
como regra bésica planejar
muito bem todos o0s passos e
aspectos do seu cultivo. Nessa época

agricola deve ter

do ano, por exemplo, boa parte deles
estd na fase de definir as sementes
que vao ser utilizadas no plantio da
soja. E é essa tarefa uma das mais
importantes para o ciclo produtivo. Es-
colher bem a semente permite atingir a
melhor produtividade possivel na pro-
priedade. Escolher errado é um pas-
SO sem volta em direcao a resultados
abaixo do potencial da terra.

Diretor de Desenvolvimento da Cultura
Agromais, Carlos Rosa afirma que a
escolha da semente correta representa
pelo menos 90% das chances de
acerto para uma boa produgédo. “Se
vocé escolher uma semente errada,
nada que for feito depois serd capaz
de consertar a situagao. Nao tem o que
fazer”, diz.

Por isso, segundo ele, é muito
importante o produtor consultar um
especialista que conheca a realidade
de cada regido. Uma empresa ou
técnico que seja reconhecido, que tera
condicbes de passar as informacdes
necessérias ao fazendeiro, para que ele
possa fazer o plantio com a seguranca

de ter optado pela cultivar certa.

‘A escolha da semente correta, de
acordo com a regiao, o tipo de solo e
fertilidade, é fator preponderante para o
sucesso do cultivo de soja ou qualquer
outro cultivo”, refor¢ca Carlos Rosa. Se
o inicio do ciclo, que é a definicdo da

cultivar, comegar errado, dificilmente
vai acabar da maneira correta, ou seja,
com uma boa produtividade.

Por conta das dimensdes continentais
do Brasil, € comum que as plantas
se desenvolvam de formas diferentes
em regides e biomas diversos. Isso
em razdo das condigbes climaticas
de cada lugar e o surgimento de
patégenos
patdgenos que sdo mais presentes em
alguns estados e menos em outros.

e do surgimento de

de Desenvolvimento
da TMG
Melhoramento e Genética S/A), Rodrigo

O supervisor
de Produtos (Tropical
Romanha, explica que no caso da soja
o momento é de negociacdo para
compra de sementes para a proxima
safra. “E importante que o produtor
procure identificar as doencas mais
comuns na sua regiao e os principais
desafios enfrentados ano apds ano.
Assim, podem adquirir cultivares mais
apropriadas”, orienta Romanha.

Segundo a Embrapa Soja, ha mais
de 40 tipos diferentes de doencgas
identificadas
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nas lavouras da

A escolha da semente deve ser rigorosa.

leguminosa no pais. S&o patologias
provocadas por fungos, nematoides,
virus e bactérias. Elas afetam todas
as fases do ciclo da planta, podendo
consideraveis

provocar  prejuizos

na safra.

A ferrugem asidtica € uma das doencas
mais e ocorre em todo o territério
nacional. Trata-se de um patégeno que
pode causar perdas de até 90% na
produtividade da lavoura. Outro vildo
€ o nematoide de cisto, que atinge
muitas lavouras em diversas regides.
Entre o0s sintomas estdo formagao
de reboleiras, nanismo, raquitismo
e amarelamento da planta. A maior
regides Norte

prevaléncia é nas

e Nordeste.

‘Além das patologias, o clima é um
fator que
lavouras. Algumas plantagdes podem

sofrer com secas ao longo da safra,

impacta fortemente nas

sendo de maior ou menor intensidade.
Em outras regides, ha registro de
excesso de chuvas, o que também

€ prejudicial. Precisamos, portanto,

oferecer aos produtores cultivares

especificas para ambas as situagoes,
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SEMENTE PIRATA E PREJUIZO CERTO

O produtor de soja deve ter também muita atengédo na procedéncia das sementes que vai adquirir.

Mesmo com as constantes fiscalizagdes, ha um volume expressivo de sementes piratas no mercado

brasileiro, que causam prejuizos pela produtividade reduzida e podem comprometer o status sanitario

da produgéo néo s6 da soja, mas também do milho, arroz, feijdo, trigo e até pastagens. O alerta é do ge-

rente de Produto da Produce, Juliano Ribeiro, que define a entrada de sementes piratas nas lavouras do pais como

um desafio para a eficiéncia produtiva.

“Carga desacompanhada de nota fiscal, anotagbes com nome da empresa e recomendacoes feitas manualmente,
sacaria branca ou sem identificacdo sdo alguns dos sinais de alerta para o agricultor”, destaca Ribeiro. “Mas o pro-
dutor precisa ir além, é fundamental conhecer testes e pesquisas realizadas com as sementes, que comprovem re-
sultados para regiao, comprar de empresa registradas e fiscalizadas pelo MAPA, conferir se na embalagem recebida
consta informagéo basicas de identificagédo do produtor, identificagéo do lote, se o termo dos testes em laboratério

de germinagéo e vigor estd acompanhando a nota fiscal.”

Ao comprar sementes certificadas, o produtor deseja que o produto tenha alta germinacéo, vigor, pureza e esteja
sadio. Estas garantias estao em legislacao e empresas que adotam as medidas exigidas pelo Registro Nacional de

Sementes e Mudas (RENASEM) e normas de padroes estabelecidos pelo MAPA.

Ribeiro reforca que, além do impacto na produtividade, as sementes ilegais representam risco sanitario. Nao é possi-
vel verificar quais doengas e pragas essas sementes estao levando para a lavoura e biologia do solo. Isso pode levar
a prejuizos inclusive para produtores vizinhos. “E imensuravel a consequéncia, novas ervas daninhas, mofo branco

(hoje uma das grandes doencas levadas na maior dos casos por semente de feijao, pastagem e soja pirata), novos

fungos, sdo s6 alguns dos exemplos que essas sementes podem estimular. E imprescindivel que o produtor rural

conhega a origem de tudo o que colocamos na terra”, finaliza.

Comercializar e comprar sementes piratas é crime, gera processos administrativos de cunho federal e estadual, e
pode gerar multa conforme a legislagéo, seja pela lei de protegéo de cultivares (n° 9456/1997), ou pela lei de se-
mentes e mudas (n° 10.711/2003), movidas por empresas detentoras dos direitos genéticos e de biotecnologia das

respectivas cultivares.

com maior tolerdncia a seca ou ao
estresse hidrico”, argumenta.

A boa noticia € que o produtor conta
atualmente com sementes apropriadas
para as
Hoje em dia, em decorréncia das
pesquisas e do desenvolvimento de
cultivares por meio do melhoramento
genético, o agronegdécio pode ser mais

sustentavel, pois é possivel reduzir
perdas,

diferentes necessidades.

reduzir o uso de insumos
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quimicos diminuindo o impacto ao
meio ambiente, e assegurar maior
qualidade nos produtos que vém do
campo”, acrescenta Romanha.

O  consultor  Fernando
também da TMG, ressalta que o
agricultor precisa planejar sua lavoura

Arnuti,

considerando 0s aspectos de ciclo
(grupo de maturagdo), época e
densidade de semeadura, altitude e

fertilidade do solo, além da resisténcia

a insetos-pragas e doengas, para que
possa alcangar o0 alto teto produtivo.
“No momento de decidir pela compra
de uma cultivar de soja, o agricultor
precisa estar atento as especificidades
da sua regiao para adquirir o produto
se adequa a essas
condicbes”, orienta.

que melhor

Os frutos dessa regionalizacédo ja
podem ser observados nas lavouras

do Sul do Brasil, como, por exemplo, a
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TMG2757IPRO, que foi desenvolvida em
Passo Fundo e apresenta precocidade
(G.M.5,7), porte controlado, resisténcia
podridao

ao acamamento e a

radicular de fitéftora. “Embora os
estados do Sul do pais apresentem
algumas caracteristicas em comum na
agricultura, o produto final oferecido

rees
L st

PLATAFORMA DIGITAL AJUDA DEFINICAO

no Rio Grande do Sul ndo é o mesmo
direcionado para a regido do Parana
(M2), justamente pelas variagcbes de
clima, solo e ciclo”. R

Langada em 2019 pelo Grupo ATTO, com sede em Rondondpolis (MT), a plataforma digi-

tal PlantUP é uma ferramenta disponivel gratuitamente para ajudar os agricultores na escolha da

semente correta para sua lavoura. Conhecer as cultivares mais indicadas para cada regido é funda-

mental, assim como o melhor posicionamento para cada cultivar para que se possa aproveitar todo seu

potencial genético.

A proposta da PlantUP é fornecer as informagdes para que o produtor tenha condigdes de escolher o melhor mix de

cultivares para sua propriedade. Atualmente, a plataforma digital tem cadastrados mais de 19 milhdes de hectares,

2,7 mil agricultores de 560 municipios brasileiros. Com PlantUP, é possivel comparar os resultados do agricultor com

o da regido e conferir em qual posigdo ele se encontra, de forma anénima, em um ranking de produtividade.

‘O PlantUP é a plataforma de informagdes agricolas que auxilia o agricultor na tomada de decisdes para au-

mento da produtividade, sem custos. Com ele, o agricultor identifica os cultivares de soja, milho e algodao mais

produtivos em sua regido. Além disso, consegue verificar qual a melhor época de plantio de cada cultivar e qual

a populagdo de plantas que apresenta a maior tendéncia de produtividade”, afirma Marcus Mastelaro, Gerente

de Produtos do PlantUP

O auxilio na hora da escolha € muito importante, ja que sdo langcadas anualmente no Brasil cerca de 150 novas

cultivares de soja e 350 de milho. Mastelaro afirma que as informagdes do PlantUP séo confidveis e seguras e

apresentadas de forma prética. A plataforma é simples e clara, ndo exigindo programadores, servidores ou qualquer

parametrizador. Ela fornece um histérico da produtividade na propriedade e as informagdes sobre a regido. A pla-

taforma conta com um aplicativo para facilitar o input dos resultados de safra que pode ser baixado pela App Store

ou pelo Google Play.
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Albaugh lanca herbicida Exemplo® LV

rodutores de soja e milho pas-

sam a dispor de um novo her-

bicida de ponta da categoria
2,4-D, com o langamento da solugao
Exemplo® LV, da Albaugh. Tecnologia
exclusiva desenvolvida pela empresa,
baseada na combinacdo de dois sais
(dimetilamina e dietanolamina) e de
adjuvantes especiais. Que conferem ao
herbicida menor volatilidade em com-
paragdo a outros formulados no mer-
cado. Atua eficazmente sobre plantas
daninhas cujo controle se faz relevante
frente a produtividade agricola. E ain-
da apresenta odor reduzido e transfe-
re melhor estabilidade as misturas de
tanque. A Albaugh LLC é uma empresa
de defensivos agricolas, tem origem

americana, foi fundada pelo agricultor e
empresario Dennis Albaugh, em 1979.
Esta presente no Brasil com matriz na

capital paulista e 13 regionais de ven-

Solugao Exemplo® LV para o Agro.

das. Produz e comercializa mais de 50
agroquimicos adequados as culturas
de soja, milho, algodéo, citros, café,
cana-de-agucar, trigo e feijao. R

Syngenta: Axial controla gramineas
em trigo e cevada

yngenta Protecdo de Cultivos
langa o Axial, um novo herbicida
para o controle de gramineas em
cereais de inverno, em especial o aze-
vém e as aveias. O produto é formulado

Axial, novo hericida para aveias.

AR99

a partir de um principio ativo inédito no
Brasil, o Pinoxaden, que possui agao
pds-emergente, podendo ser utilizado
nas culturas do trigo e da cevada. So
0 azevém pode reduzir em até 30% a

produtividade do trigo de uma safra in-
teira. As principais vantagens do Axial
séo a sua rapida penetragao através da
cuticula das ervas daninhas e seletivi-
dade a cultura do trigo e da cevada. “O
Axial vem para trazer um novo patamar
de controle de gramineas, tornando-se
um aliado fundamental para as estra-
tégias de controle no curto, médio e
longo prazo dos agricultores”, explica
Rafael Berta, Gerente de Marketing de
Herbicidas da Syngenta. Neste ano, a
safra nacional de trigo deve chegar a
10,5 milhdes de toneladas, um aumen-
to de cerca de 10% em relagéo a safra
passada. “Formulagdes contendo Pino-
xaden e sob a marca Axial j& séo co-
mercializadas em vérios paises, entre
eles Espanha e Canadg, com resulta-
dos comprovados muito positivos. Para
o Brasil, esperamos 0 mesmo suces-
s0”, reforca Berta. R
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Embrapa 50 Anos

Instituicdo completou cinco décadas de atuagao em abril, depois
de erguer um Agronegocio revolucionario no mundo

Celso Moretti — Presidente da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria

criacdo da Embrapa em

26 de abril de 1973 foi um

marco histérico na agricultura
brasileira. A partir de seu modelo
original
produtos, temas e biomas, a empresa
se articulou com instituicbes do Brasil

de atuacdo em diferentes

e do exterior, e investiu na capacitacao
de cientistas. Logo em seguida, uma
rede de pesquisadores passou a
entregar solugdes concretas para oS
principais desafios enfrentados pelos
produtores
agricultura brasileira passou a ser

rurais. Desde entdo, a
movida a ciéncia, em uma das mais
incriveis sagas transformadoras vividas
no pafs. Na década de 1970, o pais
trazia do exterior leite, feijao e carne,
apenas alguns poucos exemplos. Havia
a preocupagdo de que ndo teriamos
alimentos suficientes para suprir nossa
populagédo. A area de producéo era
pequena, a tecnologia era importada

e pouco adequada para as condicoes
brasileiras. Sistemas de producéo,
cultivares, equipamentos adaptados as
nossas condigbes eram raros, caros e
de capacidade duvidosa.

A  Embrapa e

seus  parceiros

desenvolveram  sistemas produtivos,

softwares, equipamentos, cultivares,
processos agropecuarios e
agroindustriais, além de ragas

melhoradas. Nesses 50 anos, o Brasil se
transformou de grande importador em
um dos maiores produtores mundiais
de alimentos, fibras e bioenergia.
E possivel destacar trés grandes
conjuntos de conhecimentos adotados
para a mudanga e que sintetizam a
capacidade brasileira de inovacao
agropecuaria; a transformagéo de
grandes extensdes de solos &cidos e
de baixa fertilidade em solos férteis,
Cerrados. A

particularmente  nos

EMBRAPA

# Vinculada ao Ministério
da Agricultura, Pecuéria
e Abastecimento (MAPA)

# Criada em 1973

# Mais de oito mil funcionarios

# 2.300 pesquisadores |
10,31% de Mestres e
88,91% de Doutores

# Objetiva desenvolver a base
tecnoldgica de um modelo
de agricultura e pecuéria
genuinamente tropical

# Dialogar com produtores,
organizacdes cientificas e
liderangas do Estado e da
sociedade civil

MISSAO

# Exceléncia cientifica em
pesquisa agropecuaria

# Qualidade e eficiéncia
produtiva em cultivos
e criacoes

# Sustentabilidade ambiental

# Aspectos sociais
# Parcerias com o
setor produtivo

tropicalizagcdo e a adaptacédo de
plantas e de animais originérios de
todas as partes do mundo aos biomas
brasileiros. E 0 desenvolvimento
de uma plataforma de praticas
conservacionistas e  sustentaveis

inéditas, como os sistemas integrados.

Gragas a esse trabalho, a produgéo
agricola no Brasil aumentou 400%
de 1975 a 2020. A safra de gréos
Eram 30
milhdes de toneladas em 1973 e

multiplicou-se por nove.

devemos ultrapassar 300 milhdes de

AR99



toneladas nesta safra. Hoje, o pais é
um dos maiores produtores mundiais
de alimentos, fibras e bioenergia, com
maior disponibilidade de alimentos. Em
quantidade, qualidade, regularidade de
oferta e tudo com custos menores. E
possivel imaginar que o Brasil possa
se tornar o maior produtor de alimentos
em alguns anos.A Embrapa teve ao seu
lado um agricultor gil e empreendedor,
que apostou na Ciéncia como forma
de transformar a realidade do campo
brasileiro. Contou, ainda, com a parceria
de instituigbes publicas e privadas,
assisténcia técnica e extensdo rural,
cooperativas e empresas, resultando
em milhares de solucdes de todo tipo,
incorporadas aos diferentes sistemas
de producao e tipos de propriedade em
todo o Brasil. E contribuindo, inclusive,
com outras nagoes.

A Embrapa, ao longo de sua historia,

manteve uma equipe altamente

qualificada de pesquisadores,
especializados nas mais avangadas
areas do conhecimento. Eles até
hoje lidam com é&reas de impacto no
presente e no futuro da agricultura e
da alimentagdo humana: zoneamento
agricola de risco climatico; bioprodutos
e bioeconomia; diversificacéo produtiva;
intensificacédo sustentavel; proteinas
vegetais; e na convergéncia entre bio,
nano e geotecnologias, por exemplo.
E trabalham em temas na fronteira
do conhecimento, edicao
genbmica, agricultura

digital e big data.

como
microbiomas,

A Embrapa celebra meio século de
uma jornada repleta de conquistas,
pautada na
construgdo de parcerias publicas e
privadas, comprometida com a inclusao
produtiva e o desenvolvimento de
solugdes adaptaveis para a agricultura
familiar e com estreita colaboragcdo com

inovagédo  aberta,

os usudrios de suas solugdes. Apenas
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nos Ultimos dez anos, a Embrapa
langou no mercado mais de 1.100
solugbes, tendo registrado mais de
400 cultivares no Sistema Nacional de
Protecéo de Cultivares do Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(Mapa) e mais de 300 patentes de
invencéo em areas téo diversas quanto
biotecnologia, automacéo, bioinsumos,
solos,
sanidade vegetal e sanidade animal.

alimentos,  nanotecnologia,

Apesar das conquistas, o0s desafios
sdo grandes.
climéticas, as exigéncias relacionadas
a sustentabilidade e a crescente

Com as mudancas

demanda por alimentos, fibras e energia
é fundamental que a pesquisa publica
continue a trabalhar em solugdes para
garantir a nossa seguranga alimentar.
E preciso dar suporte aos milhdes de
produtores rurais, particularmente os
agricultores familiares, que precisam
de conhecimento e tecnologia para
alcancar o mercado, garantindo renda
e bem-estar. Para isso, a Embrapa
investe na maior agenda de pesquisa
e inovacdo agropecudria no mundo
tropical, com milhares de agdes em
todos os temas relevantes para a
agropecuaria. A empresa é capaz de
projetar e antecipar o futuro, estando
atenta as necessidades da sociedade
brasileira e do mundo.

A Embrapa sendo
empresa moderna e dindmica com

segue uma
empregados comprometidos com a
producao de alimentos, a geracao
de empregos, renda e melhoria da
qualidade de vida dos brasileiros.
Fiel a sua missao de gerar e entregar
solugbes capazes de promover uma
agricultura cada vez mais eficiente e
diversificada, mantém-se preparada
para o0s desafios do futuro,
empenhada em apoiar a sociedade
brasileira com solugdes inovadoras

e sustentaveis. R

UNIDADES NO BRASIL
# Uva e Vinho | Bento
Gongalves (RS)
# Trigo | Passo Fundo (RS)
# Territorial | Campinas (SP)
# Tabuleiros Costeiros |
Aracaju (ES)
# Suinos e Aves | Concordia (SC)
# Solos | Rio de Janeiro (RJ)
# Semiérido | Petrolina (PE)
# Roraima | Boa Vista (RR)
# Rondobnia | Porto Velho (RO)
# Recursos Genéticos e
Biotecnologia | Brasilia (DF)
# Pesca e Aquicultura |
Palmas (TO)
# Pecuédria Sul | Bagé (RS)
# Pecuédria Sudeste |
Sao Carlos (SP)
# Pantanal | Corumbéa (MS)
# Milho e Sorgo |
Sete Lagoas (MG)
# Meio Norte | Teresina (Pl)
# Meio Ambiente | Jaguariiina (SP)
# Mandioca e Fruticultura |
Cruz das Almas (BA)
# Instrumentagdo | Séo Carlos (SP)
# Hortalicas | Brasilia (DF)
# Gado de Leite | Juiz de Fora (MG)
# Gado de Corte | Campo
Grande (MS)
# Florestas | Colombo (PR)
# Cocais | Sao Luis (MA)
# Clima Temperado | Pelotas (RS)
# Cerrados | Brasilia (DF)
# Caprinos e Ovinos | Sobral (CE)
# Café | Brasilia (DF)
# Arroz e Feijdo | Santo Antonio
de Goias (GO)
# Amazonia Oriental | Belém (PA)
# Amazonia Ocidental |
Manaus (AM)
# Amapa | Macapa (MA)
# Alimentos e Territorios |
Macei6 (AL)
# Algodao| Campina Grande (PB)
# Agrossilvipastoril | Sinop (MT)
# Agropecuaria Oeste |
Dourados (MS)
# Agroindustria de Alimentos |
Rio de Janeiro (RJ)
# Agroindustria Tropical |
Fortaleza (CE)
# Agroenergia | Brasilia (DF)
# Agrobiologia | Seropédica (RJ)
# Agricultura Digital |
Campinas (SP)
# Acre | Rio Branco (AC)
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ABAG 30 anos!

Entidade comemora trés décadas de atuacao e debate
competitividade, produtividade, protegcdo ambiental, inovacao,
descarbonizacédo, governanca e integragéao publico-privada.

Painel do evento ABAG 30 anos: Ciéncia, Tecnologia e Inovagao

diferencial do agro brasileiro
esta na aplicagdo constante
de ciéncia, tecnologia e
inovacgao, que possibilitou o aumento
expressivo de produtividade com
protecdo do solo e dos recursos
naturais e menor emissao gases de
efeito estufa. Contudo, o setor esta
em uma encruzilhada. Por um lado, o

pais enfrenta um cenario de inflagao

e baixa estabilidade fiscal. Por outro,
as organizagbes globais multilaterais
perdem forca com o crescimento
de politicas  protecionistas. ‘O

futuro do agro no Brasil esta
ligado a inseguranca alimentar. A
Organizacéo das Nagoes Unidas para
a Alimentagdo e Agricultura (FAO)
espera gque nosso pais corresponda

com ofertas maiores de alimentos

para diminuir a fome no mundo.
Desse modo, precisamos nos manter
competitivos. E a competitividade
¢ a soma da produtividade com a
protecao ambiental”, afirmou Luiz
Carlos Corréa Carvalho, presidente da
Associacéo Brasileira do Agronegocio
(ABAG),

de 30 anos da entidade, em margo

durante a comemoragao

passado, na capital paulista.
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Pedro Lupion - Presidente da FPA: “Trabalho
conjunto para superar desafios”

O deputado federal Pedro Lupion,
presidente da Frente Parlamentar
da Agropecuaria (FPA), ressaltou a
forga do agronegécio no Congresso
Nacional, uma vez que a bancada
conta com 302 deputados federais
e 40 senadores. Para ele, a guerra
principal a ser vencida pelo setor é
a narrativa. “Tanto o Marco Legal dos
Defensivos Agricolas como o Green
Deal sdo questoes de narrativa.
Por isso, precisamos trabalhar em
conjunto para superar esse desafio”,
disse. A seu ver, 0 agro esta mais
forte do que nunca e 0 governo
precisa ouvir o setor. “Devemos
construir pontes para avangar nos
temas importantes ao agro”, pontuou.

O evento contou com o painel “O
Futuro do Agronegdcio Brasileiro”,
moderado  por  Carvalho, que

salientou a preocupagdo em abrir
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novos mercados para os produtos
agropecudrios e  agroindustriais

brasileiros para nao haver

dependéncias. ‘A verdade é que
muitos paises comegam a mostrar
impressionantes ganhos de renda,
como no Oriente Médio e no Norte
da Africa”, explicou. Ele lembrou que
a globalizagado foi importante para
o desenvolvimento socioeconémico
de todos os continentes, mas que
hoje ha a volta do velho, com o
ressurgimento de forgas unilaterais.

Por isso, a ABAG, a Confederacéo da
Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA)
e a Organizagdo das Cooperativas
Brasileiras (OCB), juntamente com
agropecudrias  da
Argentina, Paraguai e Uruguai, estao

organizacoes

planejando organizar um Roadshow
pelas principais capitais europeias,
levando dados, fatos e roadmaps,
que comprovem as diferencas entre
a agricultura tropical e temperada € a
produgéo sustentavel dos paises que
compbem o Mercosul. “O Green Deal
traz um componente que pode trazer
a divisdo entre nods, do Mercosul.
A integragdo com o Itamaraty sera
para
iniciativa”,

extremamente  importante
termos sucesso nessa

explicou Carvalho.

O embaixador Fernando Pimentel,
diretor do Departamento de

Politica Comercial do Ministério

das Relagbes Exteriores, afirmou
que a agdo é importante porque 0s
europeus sao definidores de padrao.
Mas,

precisa ser baseada em informagoes

asseverou que a iniciativa
transparentes. Em sua participagao
no painel, ele ressaltou que o sistema
multilateral esta em transformacéo.
“Os grandes paises que contribuiram
muito para a globalizagéo estado em
duvida se este sistema atualmente

€ bom para eles, o que coloca

Luiz Carlos Correa Carvalho - Presidente da ABAG:
“Produtividade e protecdo ambiental”

em xeque seu engajamento. Por

isso, vemos o0 crescimento do
protecionismo e de uma politica forte
de subsidios nos Estados Unidos e

na Europa”.

Em suaavaliacao, a questao ambiental
tem alimentado o protecionismo em
algumas regides, principalmente na
Europa, que esta trabalhando héa
mais de 20 anos no tema. Comentou
também que o Brasil precisa de
regras estaveis no comeércio global,
mas o sistema multilateral esta fragil.
A boa noticia, segundo Pimentel,
¢ que o agro brasileiro tem uma
grande capacidade de adaptagao,
inovagdo e superacado de desafios.
da MB
Associados, avaliou que o mundo

Sérgio Vale, sécio-diretor
estd em uma configuragdo bipolar,
entre China e Estados Unidos, e que
essa situacao deve permanecer e
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ganhar forca. “E uma oportunidade
para 0 agro, porgue continuara a
vender nos préximos anos. Por isso,
serd um caminho positivo, mesmo
em um cenario critico”. Falou ainda
sobre a importancia da diversidade
de compradores e comentou que
80% do crescimento populacional
nos préximos anos estdo na Africa,
e que o Sudeste Asiatico vem
crescendo economicamente.

Para Vale, o mais importante é evitar
erros domeésticos na economia e na
politica fiscal. Outro ponto citado foi
que o agro precisa também melhorar a
comunicagao para o mercado em geral
que desconhece a importancia do
setor para o pals. De acordo com €le, o
Brasil cresceu ano passado por causa
do agro. “Se este ano o pais tiver uma
elevacao de 1% no PIB, esse volume
vira integralmente do agro”, destacou.

O painel também pontuou a inovagéo
como alavanca para a produtividade
e competitividade, por meio da

participacédo de Jodo Comeério, diretor

do Comité de Inovagdo da ABAG,
que comentou sobre a capacidade
brasileira de inovar. No setor de
celulose, por exemplo, o papel para
embalagem era produzido por paises
do Hemisfério Norte, usando fibras
desenvolveu

longas. “Nosso pais

tecnologia  para  produzir  esse
papel com fibras curtas”. Também
ressaltou que o agro brasileiro tem
trabalhado

da governanca,

fortemente a questao
ao se preocupar
dentro

com a profissionalizagao

das empresas, mas também nas

propriedades rurais.

Antes do painel, Comério apresentou
o Position Paper: Visdo da Inovacao e
da Competitividade do Agronegdcio,
que desenha a conjuntura, o0s
desafios e as mudangas no cenario
de inovagdo e competitividade do
agronegécio. Ainda durante o evento
em celebracéo dos 30 anos da ABAG,
Carlo Lovatelli, ex-presidente da
entidade, foi homenageado por sua
contribuicdo para o desenvolvimento

do agro brasileiro e da propria ABAG,

trabalhando temas como preservacao
da Amazobnia, sustentabilidade,
internacionalizacédo e o conceito e
beneficios dos biocombustiveis. “O
Brasil tem tudo para ir para frente. Por
isso, precisamos vender melhor nosso
peixe, e o ltamaraty é muito importante
nesse processo. Afinal, nosso pais
merece e O produtor rural merece
ainda mais. Estou muito honrado com

essa homenagem”, discursou.

O ex-ministro Roberto Rodrigues,

que também foi presidente da
ABAG, mencionou que a histéria
da FPA e da ABAG se misturam.
Para ele, com o passar do tempo,
as ideias vao se convergindo para
uma posic¢ao integrada e comum. A
ABAG também anunciou a formagao
de um Conselho Consultivo, com
do agronegdécio para
a definicdo de estratégias para o

expoentes

setor. Esse Conselho é formado por
Rodrigues, Lovatelli, Marcello Brito,
ex-presidente da ABAG, e Christian
Lohbauer, ex-presidente executivo da
CroplLife Brasil. R

Homenageado Carlo Lovatelli entre Roberto Rodrigues e Luiz Carlos.
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Prospeccao digital pode ser a chave
do sucesso no Agro

“Prospeccao digital € uma alternativa eficiente e econdmica para conquistar
novos clientes e aumentar as vendas”

.1
Ricardo I\lllgrtins, do Triwi.

os Ultimos anos, o setor agricola

tem passado por diversas mu-

dangas, especialmente em rela-
cao a digitalizagdo. Com o crescente uso
de tecnologias digitais, o agronegocio
estd se tornando cada vez mais conec-
tado, permitindo uma maior eficiéncia e
produtividade. Dentre essas tecnologias,
a prospeccao digital tem se mostrado
uma alternativa eficiente para conquistar
novos clientes e aumentar as vendas no
setor agricola.

Prospeccao digital € um complemento
do trabalho feito no campo.

AR99

Para comegar é preciso entender

O conceito: a prospeccao  digital
consiste em buscar novos clientes e
oportunidades de negécio utilizando
técnicas de marketing digital.

técnicas incluem a criagdo de conteldo

Essas

relevante, o uso de redes sociais, 0 envio
de e-mails personalizados, entre outros.
Para o setor agricola, isso significa
explorar os canais digitais para encontrar
novos clientes, fornecedores e parceiros

de negdcios.

Uma das
prospecgao digital € a possibilidade de

principais  vantagens da

segmentar o publico-alvo e direcionar
a mensagem de forma mais precisa
No setor agricola, por
exemplo, é possivel segmentar por tipo

e eficiente.

de cultura, tamanho da propriedade,
regido geografica, entre outros. Com
essa segmentacdo, € possivel criar
campanhas de marketing mais eficazes e

com maiores chances de conversao.

Além disso, a prospecgao digital € um
complemento do trabalho feito no campo,
através das abordagens tradicionais que

envolvem deslocamentos, impressao de
materiais grafico. Ao agrupar essas duas
modalidades, a prospecgéo € facilitada,
aumentando consideravelmente 0
alcance e o sucesso das vendas.

Na mesma esteira, com a prospeccao
digital é possivel mensurar os resultados
de forma mais precisa. Com as
ferramentas digitais disponiveis, é possivel
medir o numero de visitas ao site, a taxa
de abertura de e-mails, o numero de
cligues em anuncios, entre outros dados
importantes. Essas informagdes sao
fundamentais para avaliar a eficacia das
campanhas e fazer ajustes necesséarios

para aumentar a conversao.

No entanto, é
que a prospecgao digital ndo substitui
completamente as estratégias tradicionais
de prospecgdo no agronegocio. Ainda

importante  destacar

existem muitas  oportunidades de
negécio que surgem através do contato
pessoal e da visita aos clientes. O ideal
¢ utilizar a prospeccao digital como uma
ferramenta complementar, para aumentar

as chances de sucesso nas vendas.

No mais, a prospecgéo digital é uma
alternativa eficiente e econbmica para
conquistar novos clientes e aumentar as
vendas no setor agricola. Ao utilizar as
técnicas de marketing digital de forma
estratégica e segmentada, é possivel criar
campanhas mais eficazes e com maiores
chances de conversdo. No entanto, é
importante reforcar que a prospecgao
digital ndo substitui completamente as
estratégias tradicionais de prospecgéo,
mas sim, as complementam. R
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"~ FGVAgo atesta criacao de 360 mil empregos formais
na Agropecuaria e Agroindustria em trés anos

..I’\ g

?‘Il

Populagdo ocupada cresceu 5,7 na Agricultura
/

a maior taxa de empregos formais  guerra na Ucrénia) enfrentadas pela  econdmicos nacionais. No periodo, o Valor
verificada no Agro desde o inicioda  economia brasileira, o universo agro  Bruto da Produgdo Agropecuéria (VBP),
série histérica, em 2016. De 2019  (compreendido como agropecuaria e  divulgado pelo Ministério da Agricultura
a 2022, apesar de todas as turbuléncias  agroindUstria) registrou um desempenho e Pecuaria (MAPA), acumulou alta de
(pandemia de Covid-19, quebra de safra,  positivo, bem acima dos demais setores  29,2%. A Agroindustria, por sua vez,
nao chegou a registrar

Universo Agro, Agropecuaria e Agroindastria: Pessoal ocupado total, formal e informal (variagdo entre . 3
20719 @ 2022) o taxa de formalidade (formal/total) em 2019 e 2022 - média mdvel de quatro trimestres crescimento, porem,
manteve-se estavel, ao

Variacdo entre 2019 & 2022 (%) Taxa de formalidade (%)

contrario da IndUstria
SETOR TOTAL (% FORMAL (%) INFORMAL (%) 2019 (%) 2022 (%

1,4%, de acordo com

Agricultura “-_m os dados do indice de
' ; Producéo Agroindustrial
Agroindustria 21 | es | sa | 51 | 620 "9

(PIMAgro), do Centro de

Produtos Alimenticios s | e2 | -3 | 50 | : Estudos do Agronegécio
; i ' : da Fundagéo Getdlio

5 - e Vargas (FGV  Agro).
Produtos Nao-Almenticios | 24| 58| 24| 89 | sos O desomperio da

producéo gerou reflexos

Profutas thea a3 |07 | -20 | 538 | 541 oqios o expressivos
Biocombustivels o8 | es | s | 76 | ses 1O mercadd b

trabalho associado ao
universo agro.

Fonte: PNADC, Elaboracan; FGVAgro,
Emprego Agro de 2019 a 2022!
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Agricultura: taxa de formalidade (relacdo entre formais e
pessoal ocupado total) - média movel de guatro trimestres

2016
24%

207

23%
22%

21%
20%

19%

18% I I

TRIMESTRES | 4* i 2

Emprego formal na Agricultura

No Brasil, em 2019, o setor agro
concentrava 13,62 milhdes de pessoas
ocupadas. Trés anos depois, em 2022, o
setor alcangou 13,96 milhdes de postos
de trabalho, ou seja, foram criadas 344,15
mil novas ocupagdes, uma expansao
de 2,5%, superando o nivel de pessoal
ocupado antes da pandemia da Covid-19.
Os dados sao do estudo do FGVAgro,
com base nos microdados da Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios
Continua (PNADC).

De
coordenador do estudo e pesquisador

acordo com Felippe  Serigati,
do FGVAgro, a forte e estrutural expansao

e 0 desenvolvimento do universo agro

brasileiro tém claros reflexos sobre o

AR99

2018 2019 2020

“‘Um
dos aspectos é justamente a intensa

mercado de trabalho do setor.

incorporagao de profissionais  formais,
com maior qualificacdo e que acessam
remuneragbes mais  elevadas. O
presente estudo trata precisamente do
acelerado processo de formalizagédo da
populacao ocupada associada ao setor
e faz parte de novo um monitoramento
trimestral e contihuo do FGVAgro a
respeito do mercado de trabalho do
universo agro. Esse monitoramento
dialoga integralmente com as demais
informagdes do IBGE (PNAD Continua),
bem como com o indice de Producéao
(PIMAgro),

FGVAgro”, esclareceu.

Agroindustrial também do

O levantamento também revela que o
segmento registrou uma forte substituicao
de trabalhadores informais (empregado
no setor privado sem carteira de trabalho
assinada;

trabalhador doméstico

sem carteira de trabalho assinada;
empregado no setor publico sem carteira
de trabalho assinada; e empregador
sem CNPJ, conta propria sem CNPJ
e trabalhador familiar auxiliar) por
profissionais formalizados, com maiores
direitos trabalhistas, maior estabilidade e
melhores remuneracgdes (empregado no

setor privado com carteira de trabalho

202 1022

3" ar ™ 28 3 il L a2 a9 4v ™ 2 1] i ™ 2 k. an 1" 2 I Ay

assinada; trabalhador doméstico com
carteira de trabalho assinada; empregado
no setor publico com carteira de trabalho
assinada; militar e servidor estatutario;
empregador com CNPJ; e conta prépria
com CNPJ). Assim, enquanto foram
gerados 359,62 mil postos de trabalho
formais, foram destruidas 15,47 mil
vagas informais. A expans&o acumulada
de 25% da populacdo ocupada no
universo agro, de 2019 a 2022, decorreu
do crescimento dos ocupados nos dois
principais segmentos do setor: 2,8% na
Agropecuéria e 2,1% na Agroindustria.

Dentro da Agropecuéria, o resultado foi
puxado pelo crescimento da Agricultura
(5,7%). Em contrapartida, a pecuéria

b

=

formalizagéo da forca de trabalho agro.

Estudo constatou o intenso processo de
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Pecuaria: taxa de formalidade (relacdo entre formais e
pessoal ocupado total) - média mavel de guatro trimestres

2018 20017

24,5%
24,0%
23,5%
23,0%
22,5%
22,0%
21,5%
21,0%
20,5%
20,0%

19,5%
TRIMESTRES | 4% 1"

Emprego formal na Pecuéria

perdeu vagas, 72,72 mil (-2,4%), 0 que
pode estar relacionado a maior adogéo
de tecnologias poupadoras de méo de
obra na atividade. Outro fato relevante é
que a taxa de formalidade da Agricultura
foi a maior registrada de toda a série
histérica, que teve inicio em 2016, com
23,5%. Vale destacar que a maioria dos
produtores rurais sao classificados como
informais, pois sao categorizados como
conta prépria sem CNPJ, o que pode
superestimar a informalidade do setor.

Nos Ultimos trés anos, na Pecuéria (2,4%),
houve contracao dos postos de trabalho,

20132 2013 2014

16,0
15,5

15,0

12,5

12,0
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Universo Agro - Pessoal ocupado

2018 2019

2020
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porém, por conta, exclusivamente, da
forte reducao dos informais (-3,9%). Entre
os formais, assim como na agricultura,
também ocorreu expanséo (3,2%). Apesar
da taxa de formalidade apresentar alta
(de 21,4% para 22,6%), ela esta abaixo
do seu recorde (24,1%). Na agroindUstria,
foram gerados, entre 2019 e 2022, 109,94
mil postos de trabalho, passando de
5,17 milhdes para 5,28 milhdes de vagas
(alta de 2,1%). No entanto, essa foi a
geragdo liquida de postos de trabalho,
uma vez que houve criagdo de 215,45
mil vagas formais (6,4%) e destruicéo
de 105,51 mil de informais (-5,8%). Com

2021 2022

o4 T o3 ;o

isso, a agroindustria atingiu, em 2022, o

maior contingente de pessoas ocupadas
em vagas formais de toda a sua série
histdrica (iniciada em 2016). Além disso,
verifica-se que a taxa de formalizagao da
agroindustria aumentou desde o inicio da
pandemia, passando de 65,1%, em 2019,
para 67,8%, em 2022.

O aumento das vagas no mercado de
trabalho da agroindustria foi derivado, tanto
do segmento de produtos alimenticios e
bebidas quanto de n&o-alimenticios, uma
vez que registraram taxas de crescimento
de, respectivamente, 1,6% e 2,4%. R

Universo Agro: pessoal ocupado total (milhdes de

pessoas) - média mavel de quatro trimestres

1S 2006 20YF 2018

2019 2030

20 20232

&
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Fala Carlao ao lado da Confraria
Carcaca da Carne

Grupo Publigue marcou pre-

senca em peso no ‘Dia de

Campo 2023', organizado pela
Associagao Confraria da Carcaga Nelo-
re (ACCN), em Santo Ant6nio da Platina
(PR), na fazenda Nelore Beka, do pro-
dutor e empresério Abelardo Lupion. A
histéria da Confraria confunde-se com a
ampliacéo das medigdes de carcaga por
ultrassom no Brasil. Tecnologia capaz de
mostrar o animal por dentro, que trou-
Xe uma promissora € nova perspectiva
para a raga. Uma selegdo consistente,
com a busca de um tipo corporal mais
precoce, profundo e de alta pontuacéo
nos escores de conformacéo frigorifica,
além das caracteristicas para marmo-
reio, espessura de gordura subcutanea
e &rea de olho de lombo, que garantem
suculéncia, maciez e sabor a carmne. As

interagdes dos associados sdo produti-
vas e didrias, pautadas exclusivamente
por discussdes sobre melhoramento,
mercado de genética e de carnes, selos
de qualidade, métodos fisico-quimicos

.
-

«
. ]
A

D esquerda para a direita; Wagner Perotto, Claudio Godoy, Carldo e Cristiano Soares, da AgroSB.

de melhoria da maciez, permuta e venda
de genética, entre outras questdes perti-
nentes a construcao de um Nelore com
genética avangada para a producéo de
carne de qualidade. Rl

Girolando e GENEX Brasil anunciam

sua parceria

Associagao Brasileira dos Cria-
dores de Girolando firmou

parceria com a GENEX Brasil,
empresa que inaugurou seu Centro de
Biotecnologia e Difuséo Genética em
Uberaba (MG) e passou a atuar tam-
bém no mercado de embribes. A pro-
posta é desenvolver agdes conjuntas
para levar mais tecnologias e informa-
¢bes aos produtores rurais de todo o
Brasil, durante os eventos da raca. A
procura pela genética Girolando vem
crescendo dentro e fora do pais, ali-
cergada pelo trabalho de melhoramen-
to genético desenvolvido nas Ultimas
décadas. A empresa tem exportado
doses de sémen de touros Girolando

para véarios paises da América Latina,

AR99

como Bolivia, Coldmbia, Costa Rica e
Guatemala. A raca é a segunda que
mais vende sémen entre as leiteiras.
“S&o animais que se adaptam aos
mais variados sistemas de producéo e
apresentam grande rusticidade, produ-
tividade, precocidade e longevidade. O
que tem levado a ampliacéo dos re-
banhos na América Latina e no Brasil
Central, Norte e Nordeste”, informou
o Gerente da Unidade de Negdcios
Leite da GENEX Brasil, Saul Hatem.
“A parceria com a GENEX permitira a
difusao das tecnologias voltadas para
a evolugdo genética dos rebanhos
nacionais e de outros paises”, co-
memorou Domicio Arruda, presidente
da entidade. “Fico feliz em saber que

Nnossos lagos serdo ainda mais estrei-
tados”, afirmou Sérgio Saud, Diretor
Executivo da GENEX Brasil. R|

Saul Hatem (GENEX Brasil ) e Domicio Arruda
(Assaciacao Brasileira dos Criadores de Girolando).
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Score Agro Serasa Experian

indice de andlise de crédito pode aumentar em 40,4% o ndmero de
produtores rurais com boa pontuagao, principalmente nas regioes

Norte e Nordeste, além dos produtores com mais de 60 anos

99% dos produtores rurais estao em conformidade com as acoes ESG

m estudo inédito da Serasa

Experian revelou um  cenério

positvo para a concesséo de
crédito aos produtores rurais do Brasil.
Na comparagao

tradicionais de andlise, a adogédo da

com modalidades

inteligéncia especifica para o agronegdécio
pode
trabalhadores do campo passem a ter
escore acima de 500. ‘A solugdo, que

fazer com que 40,4% dos

ajuda a preencher a lacuna de informagéo
que ainda existe nessa érea, facilita ao
setor agricola a aquisicao de um crédito de
qualidade para financiar suas atividades
e mitiga os riscos de concessao para 0s
credores”, explica o head de agronegdcio
da Serasa Experian, Marcelo Pimenta.
“‘Com o modelo tradicional utilizado
pelo mercado, cerca de 58,6% desses
trabalhadores teriam acesso a um crédito
de qualidade. Mas quando utilizamos
informagdes especificas do agronegdcio
para a andlise, a expertise do Agro Score

foi capaz de aumentar esse percentual
para 82,4% deles. Ou seja, para cada
1.000 produtores rurais, 586 estariam
aptos ao crédito com o modelo comum
de andlise. Ao passo que, com O nNoOvo
Escore especifico para o agronegdcio,
esse nlUmero cresce para 824", pontua
Marcelo Pimenta.

Também de acordo com Marcelo Pimenta,
0 estudo demonstra como é fundamental
que o setor tenha andlises tecnologicas
customizadas para garantir negociagoes
‘A avaliagdo dessa
solugdo é mais assertiva, pois s&o

mais vantajosas.

levados em consideragdo os riscos do
comportamento financeiro do produtor no
mercado e sua relagdo com inadimpléncia
relacionada ao agronegocio. Por isso,
temos um Score de crédito especifico para
o setor, desenvolvido com modelagem
estatistica avangada para atender as
peculiaridades

do agronegécio, um

dos principais motores da economia no
pais”, acrescenta Pimenta. O Agro Score
considera em sua andlise o desempenho
do produtor rural no mercado financeiro
de cooperativas de crédito, comércio
atacadista, indUstrias do agronegdcio,
insumos, fertilizantes, maquinario agricola,
entre outros indicadores.

Marcelo Pimenta - Head de Agronegécio da Serasa
Experian: “Avaliagcao mais assertiva do crédito”.
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PRODUTORES RURAIS COM MAIS
DE 60 ANOS SAO OS MAIS BENE-
FICIADOS

O recorte por
que aqueles com mais de 60 anos

faixa etéria mostrou

tiveram o maior salto na pontuagéo,
ja que marcaram alta de at¢ 22,4%
em comparagdo com as modalidades
tradicionais de analise entregues pelo
mercado. Os agricultores com idade entre
51 e 60 anos também tiveram destaque,
crescendo aproximadamente 21,4%.

REGIOES NORTE E NORDESTE DO
BRASIL MARCAM O MELHOR PER-
CENTUAL DE AUMENTO

A andlise por Estados brasileiros mostrou
que as regides Norte (variagdo média de
até 23,2%) e Nordeste (variacdo média
de até 21,1%) sdo as mais beneficiadas
pelo Agro Score, em relagdo a melhora
da pontuacdo dos produtores rurais.
Desta forma, eles podem otimizar sua
tomada de crédito por meio da avaliagdo
assertiva dos credores. A regiao Sudeste

Mapa do escore agro para produtores por estado

AR99

Aumento do Score -
Faixa Etaria (%)

Produtores com mais de 60 anos sao 0s mais beneficiados

METODOLOGIA
O Estudo de Impacto do Agro Score

marcou 20,9%, seguida pela Centro-
Oeste (20,3%) e Sul (15,3%). Segundo o
estudo, os donos de propriedades rurais
do Paré tiveram o melhor ganho, em
termos de Score, marcando alta de até
26,8%. Em sequéncia esta a Bahia, com
aproximadamente 26%. O crédito rural
tem sido fundamental para fomentar a
producao agricola e, cada vez, mais esse
recurso ¢ solicitado para dar suporte aos
trabalhadores do campo no pais. Com a
combinacdo de dados em uma analise
customizada, os produtores tém mais
chances de acessar linhas de crédito com
melhores taxas de juros e investir com
seguranga em iNSUMOos necessarios para
suas atividades rurais”, finaliza Pimenta.

foi realizado em margo de 2023, com
uma amostra de cerca de nove milhdes
de donos de propriedades rurais e/
OuU Qque possuam emprestimos e
financiamentos na modalidade rural e/
ou agroindustrial no Cadastro Positivo.
A solugao atribui uma pontuagédo de 0
a 1000 a cada produtor. Quanto mais
alta é a pontuagdo, maior é a chance
de que ele cumpra 0s COmMPromissos
financeiros com empresas relacionadas
ao agronegdcio (comércio atacadista,
indUstrias, insumos, fertilizantes e
maquinario agricola), mercado financeiro

e cooperativas de crédito. AR

Varia¢do por
Unidade Federativa (%)

: Al.u,mc

‘SE7.8%

Fante: Serasa Experian
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Publique 2060 comunica o Agro World!

O Grupo Publique trabalha focado na comunicagéo do Agronegécio brasileiro e internacional
ha 35 anos e reinventa os negécios com a certeza de que esta no lugar certo

m segmento que cresce sem
parar, investe e vai

ainda

avangar
mais,  principalmente
por causa das novas tecnologias e da
necessidade de alimentar o planeta
e fornecer energia e fibras ao mundo
inteiro. E esse alicerce que motivou
o Grupo Publique a iniciar uma série
de encontros na capital paulista com
as equipes de gestao e trabalho, para
direcionar as atividades mirando 2060. A
empresa nasceu como Agéncia Publique
em 1988, centrando sua atuacéo na
Pecuéria bovina brasileira, e com dez
anos de atividades firmou-se como
uma das maiores agéncias do setor no
Brasil, tendo atingido a marca histérica
de responder pela organizacéo de todos
os leildes de gado da Expozebu, a maior
feira de Pecuédria do pais. O tempo
passou, O Brasil firmou-se como ator
preponderante do Agronegdcio mundial
e a Publique acompanhou a evolugéo
passo a passo, abrindo horizontes

1 “a
Pecudria Brasil: 0 inicio de um trabalho
que abragou o Agro Global em 35 anos

Comunicar a competéncia das empresas do Agro Brasil para 0 mundo inteiro!

de negécios para a Agricultura, as

questbes ambientais do  Campo,

todas as revolugcbes tecnoldgicas
que vém transformando o segmento.
Criando solugbes para os clientes
em termos de videos, entrevistas,
plataformas digitais, campanhas, redes
sociais, produgdes cinematograficas,
organizagdo de eventos,
de televisdo, podcasts,

qualificada. O inicio foi com a Pecuaria

programas
consultoria

do Brasil, a atividade de producéo de
carne bovina e leite, as proteinas mais
histéricas e simbdlicas da economia
do pais. E que hoje é responsavel pela
lideranca na exportagdo mundial da
carne e um dos cinco maiores quando
0 assunto € leite.

fase, o leque de ofertas foi aberto

Numa segunda

para as empresas do Agronegécio,
que se modemizaram, passaram a

interagir com o mercado mundial e
escalaram como nunca em pesquisa
e oferta de solugbes para aumentar a
produtividade de lavouras e rebanhos.

A explosao das safras agricolas marcou
a terceira fase do Grupo Publique

AR99



Fala Carlao com Jodo Aleixo, CEQ Global da DVA
na Espanha

Com o Governador do Pard, Helder Barbalho, em
Sharm EI Sheikh

AR99

Fala Carlao com Jorge Born, Diretor da
Sociedade Rural Argentina, em Palermo

Na sequéncia, veio a revolugdo dos
graos, com safras recordes ano apdés
ano, independentemente de crises
econémicas e intempéries climaticas.
E os Ultimos dez anos, quando o
Grupo passou a navegar como nunca
em todas as midias digitais, criando
e oferecendo conteldos para todos
0s meios de comunicagdo, além de
avangar no Agronegdcio internacional,
trabalhando em eventos, encontros,
convencdes e promogdes empresariais
na Argentina, Africa, no Paraguai,
Canada e Oriente Médio. Sem falar
na presenca marcante na COP27, no
Egito, quando a Publique abracou a
causa maior do planeta por um mundo
sustentavel e reafirmou cobertura
regular daqui para frente, no espaco
mais nobre da mensagem ecoldgica
comandada pela Conferéncia das
Unidas

Climéticas.

Nacoes sobre  Mudancas
‘Ja estamos com tudo
organizado para a COP28, neste
ano, em Dubai, nos Emirados Arabes
Unidos. E queremos estar ao lado
de um grande numero de empresas
parceiras do Agronegdécio brasileiro
que optou por alimentar a populagao
mundial, levar produtos de higiene e
conforto a populagdo mundial com
sustentabilidade total e um olhar muito
generoso e fraterno direcionado ao ser
humano”, afirmou Carlos Alberto da

Silva, o Carlao do ‘Fala Carlao’.

E a empresa atua engajada numa
atividade que anexou nada menos
do que 14 milhdes de hectares
cultivados com graos somente nos
Ultimos quatro anos. Que aumentou
em 70 milhdes de toneladas os
graos produzidos desde 2019. E
colheu nada menos do que 310
milhdes de toneladas na safra 2022
— 2023. A comida no Brasil
muito mais cara se nao fosse o

seria

trabalho do segmento. E no mundo
também. Néo existe outro local como

GRUPO
PUBLIQUE

PRESENCA TOTAL NO AGRO

e

No Paraguai, mostrando a fabrica da Tecnomyl, ao
lado do fundador José Marcos Sarabia

o Brasil que possa entregar tanto
para a mesa de refeicdes do planeta
como nosso pais. Porém, a histéria
da economia mundial é marcada
por todo tipo de desafio. Ciclos
produtivos de alta e baixa, conflitos,
variagbes no cambio, mudangas
climéticas. Para sempre. O produtor
brasileiro assume riscos. Tudo custa
para ele. Investimentos, violéncia,
armazenagem, crédito, trés safras na
mesma area, tecnologia, marketing,
relacionamento, treinamento das
equipes. Mesmo assim, ele expande
a produgao, converte terras e pastos
degradados em lavouras, intensifica
a pecuaria, insere a nova geragao
de profissionais, realiza a sucessao
em movimento. O mundo precisa de
6,8 milhdes de hectares por ano para
aumentar a produgao de alimentos
frente ao crescimento da populagao
e o Brasil tem condigbes de ser
responsavel por até 40% desse total.
O pais precisa usar o agronegocio
para promover a inclusao e riqueza
para a construcdo civil, venda de
geracao de empregos
servicos como dentista,

imoveis,
formais,
medicos, lojas de roupas, calcados,
restaurantes, lanchonetes, cinemas,
escolas etc.
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Temos 35 anos

de histdria no Agro.
Tempo de muito trabalho,
interacdo, esforco e
entendimento sobre como
atender cada vez melhor
guem acredita e investe
em nossas criacoes.”

Carlos Alberto da Silva,

Agro Presidente do Grupo Publique

mesmo em 2023, muitas

ainda nao conseguem

Mas,
empresas
entender a importancia, o alcance
e a necessidade de se comunicar.
Notadamente, mundo

em um

competitivo, com a sociedade
vigilante sobre todos os processos
que envolvem a insergao do trabalho
e as relagbes humanas. Trabalho,
alimentos,

praticas de

fornecedores, ragas,

qualidade,  saulde,
produgao, trabalho escravo, mulheres,
jovens, idosos, entregas comerciais,
market share, etc. “Essa é a proposta
que as sete plataformas do Grupo
Publique estdo lancando para as

quatro proximas décadas. Em nome

de resultados concretos e exposi¢cao
de marca para os agentes produtivos
da Fazenda, Industria e de todos os
outros fornecedores tecnoldgicos do
Novo Agro World”, reforca Carléo.

As Plataformas Agéncia Publique,
AgroRevenda, Programa Fala Carléo,
Guia AgroCooperativas, Guia Falando

de Bichos, Turista Profissional e
Recalculando sdo espagos de
negoécios, criagdo e informagao

sobre Alimentos, Saude, Producéo,
Sustentabilidade, Integracao e
Felicidade. A estrada, daqui
a frente, € dar os bragos para as

para

corporagoes que melhoram primeiro

e crescem depois. Saibam dos
momentos exatos de compra e venda.
Mantém caixa e tomam decisbes de
investimentos inteligentes. Controlam
dados e tém os valores de custos
assimilados por todos. Tém o olho
do dono em todo o ciclo. Usam
tecnologia, testam, inovam, mudam,
frequentam eventos e interagem com
os agentes de negdcios presentes.
satisfeitas.  Sempre
Sempre

Nunca estao
procuram como melhorar.

estdo atentas as oportunidades.

Até porque essa sempre foi a marca
da corporacdo desde os anos 1980.
Primeira Agéncia focada 100% no

AS PLATAFORMAS
QUE COMUNICAM

O AGRO MUNDIAL!
# Agéncia Publique

# AgroRevenda

# Programa Fala Carlao

# Guia AgroCooperativas

# Guia Falando de Bichos

# Turista Profissional

# Recalculando
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Agronegécio. Grupo que saiu na
frente com o modelo de ‘home
office’, em 2012. Langou o primeiro
influenciador do setor, ao postar na
internet entrevistas com atores da
cadeia produtiva em cada canto do
pais, com um celular na mé&o, no
programa ‘Fala Carlao’. Foi a primeira
criadora e geradora de conteddo
informativo setorizado a cobrir a COP

ao vivo, durante todos os dias do  NaGOP27, no Egito, reafirmando o futuro global da atuagdo da empresa.

evento. “Temos 35 anos de histéria _

no Agro. Tempo de muito trabalho, INOVACAO GRUPO PUBLIQUE!

# Primeira Agéncia focada100% no Agronegécio

# Primeiro negoécio de comunicagéo do Brasil e adotar o modelo de

sobre como atender cada vez melhor ‘home office’ — 2012

quem acredita e investe em nossas # Primeiro influenciador do Agro

criagdes. E entregar. No momento Brasil| Programa ‘Fala Carlao’

# Primeira criadora e geradora de contetido a cobrir a COP ao vivo,
todos os dias | 2022 - Egito

# Unica empresa do Agro a criar plataformas de contelido nas areas

assim como a economia mundial. de Criacéo, Distribuicdo de Insumos, Redes Sociais, Contetido

Porém, temos plena consciéncia das Multimidia, Cooperativismo, Animais de Companhia, Salude e Turismo

mudangas mais aceleradas no ambiente
de negdcios. E entendemos bem o que

interagao, esforgco e entendimento

combinado. Sabemos que o mundo do
agro é ainda mais dinamico e lucrativo,

MARCA GRUPO PUBLIQUE 35 ANOS
# Tradicao
# Bagagem
conflitos com as geragbes mais jovens, # Inovagao

ambiente no trabalho, oferta melhor # Entrega
# Qualidade

est4d ocorrendo. S&o novos produtos,

ao mercado de insumos pecuarios
e veterindrios, concorréncia, custos,

, e MARCA GRUPO PUBLIQUE 2060
inovacéo. Cobranga, atuagéo rapida, # Agilidade

digital, universal. Discutimos sobre # Intensificagdo digital e tecnoldgica

tudo isso continuamente. On line e # Equipe focada no cliente

# Atuacao internacional

presencialmente. Para permanecermos :
# Ambiente de trabalho

no mercado atualizados as # O Agro Total é o negécio

movimentagbes da sociedade e ao bem # Oferta macica de produtos de comunicagao
maior que o Grupo Publique possui: o # Interagdo maxima com a sociedade

cliente”, falou Carlao. # Preocupagéo com os novos valores
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AgrofyDay

Carlao com Diego Arruda, Com Elizabete Gongalves, da AgroFy. Com Felipe Luna, da AgroFy. Com Ivini Granado, Trader e Chiquinho
Diretor de negocios AgroFy. Maturro, Ex-Secretario da Agricultura de SP

Com Thiago Rosolem, executivo Com Marcelo Morandi, da Embrapa e Daniel Vargas, da FGV. Com Ricardo Santin, Presidente
da Amazonika Mundi. executivo da ABPA.

Encontro de Confinadores da SCOT Consultoria

e = i ! 8
Entre Fernanda Marcantonatos José Leandro Olivi Peres.
e Verdnica Lopes, da DSM.

Com Alcides Torres, Preidente
da SCOT Consultoria.

b I |

- -, Sl
Guilherme Lima, Anderson Siqueira, Carlao,  Entre Julia Zenatti e Jayne Costa, Com Fabricio Oliveira, Diretor Com Tulio Ramalho, Diretor de Vendas
Vinicius Vercesi e Vinicius Godoy. da SCOT Consultoria. Comercial da Ourofino. Ruminantes dsm-firmenich.

Na Markestrat Na Ourofino

- = 7
e s ; | ; Lim s Y o
Com Carlos Faria e seu filho Artur, da Com Luizinho, da Coqueiro. Com Beto Fava, Harven Agribussines. Com Rogério Vargas, Diretor
Agropecuéria Virtuosa. Executivo da Ourofino Agrociéncia.

Na FEMEC Na FIESP em Abril B Em S&o Paulo/SP

[l L,

WS

Carlao com Itamar Netto, Com Ricardo Tortorella, Diretor Carléo e Renato Seraphim, da UPL.
pecuarista da ITA Senepol. executivo da ANDA.
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Lancamento SYNAP - Syngenta

Com Juan Pablo Llobet, Presidente Com Fabricio Pezente, CEO da Traive. Com Eduardo Monteiro, Country Com Luciano Daher, Diretor de
da Syngenta Protegdo de Cultivos no Manager da Mosaic Fertilizantes. Comercial da Syngenta.
Brasil e América Latina.

Com Paulo Tiburcio, Presidente Com Joao Benetti, Vice-Presidente Com André Pozza, Diretor de Marketing Com André Savino, Diretor Geral
Executivo da ANDAV e Osvaldo Abud, da Yara Fertilizantes da Syngenta. da SYNAP
Presidente do Conselho da ANDAV.

Ne Leildo Sindi DON

Com Silvestre Marinho do Carmo, a, Marcéo
da Connect Leildes. Junqueira (in memorian), Adir do
Carmo Leonel e Edurado Biagi.

1 i - "3 .
Com Gabriel Garcia Cid, Presidente da Com Wagner Perotto, consultor Com Adir Leonel, Miguel Curi e Com Vitor Biagi, do Sindi DON.
ABCZ, e sua filha. de pecuéria. Felipe Curti, da Fazenda Porangaba.

Nticleo Feminino do Agronegdcio

Josemar Franga e seu filho Matheus
Franga, Carlao e Mércia Benevenuto.

Com Roberto Rodrigues, ex-Ministro Com Marcos Fava Neves, Com Eliane Massari, Presidente do Com a pecuarista Beatriz Biagi Becker.
da Agricultura e membro do COSAG. da Markestrat. Nucleo Feminino do Agronegdcio.
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por onde andamos |

Na Agrishow, em Ribeirdo Preto/SP

Deniz Sanches (Clube Agro Brasil e Riba Velasco com Laisa Reny, Com Marcéo, da Mosaic. Com Roberto Toledo, Gerente
Riba Velasco, editor da AgroRevenda. da Campofert Solugdes Agro. de Herbicidas da Ourofino.

Carldo e Luis Otavio Pereira Lima, Com Maurflo Biagi, empresario.
Gerente de Pecuéria da Carpa.

Ly

Com Sergio Bortolozzo, Presidente  Com Monika Bergamasohi, Ex Secretaria Com Joao Marchezan, Com Rodrigo Castejon e amigo.
Sociedade Rural Brasileira. da Agricultura ddo Estado de SP Presidente da Agrishow.

Na FIESP em maio

Com Duarte Nogueira, Prefeito de Com Abelardo Lupion,
Ribeiréo Preto, e Francisco Maturro. ex Deputado Federal.

Com o empresario Sylvio Ribeiro
do Valle.

Com Luciana e Luiz Rossi, Com diretores Com Camila Stefani Com José guilherme Com equipe da ICL. Com Marcelo Habe,
do Bradesco. da Adama. Colpo, Presidente do Brenner, Presidente da Adubos Araguaia.

da AgroBrasilia.
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Na Agrishow, em Ribeirdo Preto/SP

= s, g -
Com Marcela Loyarte, da Mosaic. Com Jorge Parras, da Mosaic. Fala Carlao conversa no estande do Bradesco com Jodo Sampaio,
produtores e diretores do Banco.

b
L4
_ |
Joao Sampaio, Ex- Secretario Com Eduardo Monteiro, Country Com Caio Carvalho, Com Luiz Carlos Trabuco Cappi,
de Agricultura de SP. Manager da Mosaic Fertilizantes. Presidente da ABAG. Presidente do Conselho de

Administragao do Bradesco.

Mauricio Minas, Chiquinho Maturro Com Fernando Costa, da Galapagos e Com Fernando Freiberger, Com Rubens Aguir Alvarez,
e Carldo da Publique. seu pai Jacyr Costa Filho, do COSAG. do Bradesco. do Bradesco.

o1 8 |
Com Gustavo Junqueira, ex Secretério da Com Duarte Nogueira, Prefeito de
Agricultura do Estado de SP e seu pai. Ribeiréo Preto, SP

Com Sergio Bortolozzo, Presidente
Sociedade Rural Brasileira.

i Com Paulo Mé&ximo, Diretor de Lo
Com Eduardo Scannavino de Queiroz. Marketing da New Holland e Claudio Com Nilton Horita, Assessor Com Roberto Franca, do Bradesco.
Calaga Jr, Gerente Comercial. de Imprensa do Bradesco.

o ! - A
Com Francisco Maturro, ex-Secretario Com Samuel Bortolin, da Mosaic. Com Eduardo Sarabia, da Tecnomyl. Com Maximiliano Landrein,
de Agricultura do Estado de Sao Paulo. CEO Agrofy.
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Na Agrishow, em Ribeirdo Preto/SP

ol

Com Norival Bonamich, : ; : ’ . =N .
fundador da Ourofino. Com Roberto Franga e Rodrigo Com Riba Velasco, Editor da Com Arnaldo Jardim,

Bonato, da John Deere. Plataforma AgroRevenda. Deputado Federal.

)

W o . NiE X | h P o Com Adriana Verdi, coordenadora dos

Com Flavio Castellari, Diretor Com Joao Pedro Mazeto. Com Antonio Julio Junqueira, Secretario  APLs e Roberto Lucena, Secretéario do
Executivo da APLA. de Agricultura do Estado de SP Turismo e Viagens do Estado de SP.

Com Matheus Consoli, Com Fernando Degobbi, Diretor-
da Coopercitrus. Presidente Coopercitrus.

e

Marcos Belle, IOP INPASA. Carlao, Eric Chinen, Deniz, do Com Edson Moreto, Carldo e Lui; Oévio Pereira ima,
Clube AgroBrasil, e Vinicius Godoy, do Diretor Executivo do Bradesco. Gerente de Pecuaria da Carpa.
Grupo Publique.

Na Expozebu, em Uberaba/MG

; ] o
Com Jorge Zaidan, jornalista e Com Domicio Silva,
apresentador do Canal do Boi. Presidente da Girolando.

i .!‘;‘iwh:m.n
RiUF
i -

RIA SUSTE
NoD oL

=== L & .

Com Juan Lebron, da ABCZ. Com Eduardo Bastos, Com Thiago Carvalho,
da My Carbon. do CEPEA.
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Com as assistentes técnicas Com Nadege Saad e seu time Entre Ariovaldo Quintana e Com Paulo Lima, Presidente da

da John Deere. do e-Agro. Leandro Sitta, da Syngenta. Agéncia de Defesa Agropecuaria do

Estado do Tocantins.
L~

IBRA, P " RAE’

Com Rogerio Medeiros, da Mosaic. Com Josimar Reis, da Mosaic. Roberto Franga e seu time Com Vinicius Carreteiro, especialista
do Bradesco. em Desenvolvimento de Mercado da
Mosaic Fertilizantes.

Com Janice Prestes, da Mosaic. Domingéo do Carlao com Carlao com Mauricio Tonhé e grandes Com Gilvanio Pereira da Silva,

a Familia Agronorte. pecuaristas do Tocantins. Gerente Comercial Uniggel.
No Bradesco em Osasco/S

Com Walkiria Schirrmeister Marchetti, Com Joao Carlos Gomes, Com Glaucimar Peticov, Diretora Com Nathélia Garcia,
Diretora Executiva de Tl do Bradesco. Diretor Executivo do Bradesco Executiva do Bradesco. CMO do Bradesco.

Com Luiz Alberto Rodrigues
Com Gustavo Rodrigues, Presidente Com Arnaldinho Manoel e da Cunha Jr.
da Associagdo do Brahman. Antoénio Rosa (Toti), da Embrapa.

4

Com o Dr. Wilson Rondé. Com Claudio Paranhos,

P . . i
Com Paulo Piau, ex-Prefeito Com Beatriz Garcia Cid, méae do da Fazenda Japaranduba.
de Uberaba. Presidente da ABCZ.
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Na Hortitec, Holambra/SP

=

Na entrada do Hortitec. Com Luiz Carlos Cavalcante, Com Jorge Almeira, Com Antonio Julio Junqueira Queirdz.

Diretor comercial Rovensa Next. Diretor Rovensa Next.

Na ASBRAM, Sao Paulo/SP

Com Fernando Capato, Com Pedro Franco de Oliveira, =

Prefeito de Holambra. Prefeito de Engenheiro Coelho. Com Mauricio Negreiros Velloso, Com Elizabeth Chagas (ASBRAM)
Presidente da Assocon. e Felippe Caué Serigati, da FGV.

Iauguracéo AgRoss em Andpolis/GO
: |

' '
)i

b s M A
Luiz Rossi, da AgRoss em apresentagao da nova unidade em Anapolis/GO.

HawN
e [ 52 & | ‘l il
Riba Velasco, editor da Plataforma AgroRevenda, Ademir Pereira da Silva, Carlao com Helder Luiz Martins, Luiz Rossi apresentando o Guia Pratico

Coordenador Executivo ANDAV GO e DF, Carlao e Helder Luiz Martins, da Revenda PlantyAgro. Revenda Legal durante a inauguragao.
Dono da Revenda PlantyAgro.

Bahia Farm Show, LEM/BA | e

-

[/

] '-.' 7 o
Entre Chico e Marcelino Flores, da AgroSui. Com Marcelo Silvestre, Com Thiago Andrade,
Presidente Galvani Fertilizantes. Presidente da PetroBahia.
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‘Turistou’ hoje?
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Canal Turista Profissional - Comunidade Instagram - Comunidade Facebook
Palestras - Coach - Consuitoria

(1) 9.9105.2030
www_turistaprofissional.com.br

Vale a pena




0 que vem na proxima AgroRevenda R

AgriConnection

A forca que conecta quem
produz e quem consome

0
CoopeRativas

0 melhor das Cooperativas Brasileiras

0 RANKING 2023

Suplemento AgroCooperativas traz o ranking atualizado das 10 maiores cooperativas do agronegécio brasileiro.
Confira as maiores entre as grandes organizagdes cooperativistas do pais, segundo dados fechados no ano passado.

PROTOCOLO ESG

Cooperativa Regional de Cafeicultores em Guaxupé (Cooxupé) apresentou seu Protocolo Geracdes, conjunto proprio
de acoes de sustentabilidade que envolve cooperados, trabalho nas propriedades e qualidade de produtos.




Participe da proxima edicao
da Revista AgroRevenda.
Confira o Midia Kit da
Plataforma Agrorevenda pelo
QR-Code ao lado.

Juros Brasil
O efeito real do custo do dinheiro para o Agro.

E “nois”!
Revista AgroRevenda ¢ 100 para
destacar a Distribuicao Brasil.

E Agro!
Grandes feiras fecham 2023 com
recordes impressionantes. -

Distribuicao Urgente!
Evolucao e futuro do desenvolvimento das equipes

na distribuicao de insumos. O ontem, hoje € o
amanha da distribuicao de insumos.

o= T

TUDO DE PET. TUD0 DE BOM.

Zoonose

Cuidado com a infeccao dos caes pela
leishmaniose é importante nao apenas
para os animais. A doenca oferece
riscos também para os humanos. No
ano passado, 174 pessoas morreram por
causa da doenca no Brasil.

Nutracéuticos

A busca pela maior qualidade de vida
dos pets é uma constante para os
tutores e um caminho seguro para a
industrias do setor. O uso de aditivos

nutracéuticos nas ragoes secas e
umidas vem ganhando espaco no pais.




Venda mais
com menos
risco

® Gestao do processo de credito
integrada a venda de recebiveis

B Automatize a busca de dados
e aprovacao de crédito

m Anadlise de risco completa e precisa
em minutos para diversas culturas

Somos a unica plataforma do mercado que administra toda

a esteira de crédito, desde avaliacao de pedidos até a venda
dos recebiveis para o mercado de capitais. E mais seguranca
e governanga para seu hegocio.

Tome a melhor decisao.
Fale agora com o nosso time comercial pelo e-mail
comercial@traivefinance.com ou acesse:

traivefinance.com

O © M @traivebrasil



