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Ola!
‘Gata em teto de zinco quente’.

A expressdo nasceu no sul dos Estados Unidos, ha
quase dois séculos, para descrever a habilidade em
se manter estavel em situacdes de conflito.

E deu nome a dois classicos.

Um livro do escritor Tennessee Williams.

Um filme do diretor Richard Brooks.

E como o Agro Brasil vem trabalhando em 2022.
Agricultor, Pecuarista, Distribuidor e Industria.

Ha de tudo.

Margem, custo alto, safra recorde, risco, tecnologia,
investimento.

O importante é subir a escada.
Mesmo parando em algum degrau, para retomar o
félego.

E viver em um cendrio de empreendimento e liberdade
para os negodcios.

Independentemente do resultado que saia de todas
as urnas.

Pais vitorioso é o que trabalha!

Riba Velasco
EDITOR
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“Agro forte é integrado”

Luiz Carlos Corréa Carvalho

Presidente da ABAG - Associagao Brasileira do Agronegocio

le tem uma fala calma, sorriso

facil nos labios e carrega quase

sete anos de experiéncia no
comando da poderosa e representativa
Associagao Brasileira do Agronegocio
(ABAG). Luiz Carlos Corréa Carvalho é
o ‘Caio’, que j& presidiu a Associacéo
de 2012 a 2018. Engenheiro agrbnomo
formado pela Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queirdz (Esalg
- USP),
em Agronomia e

possui  especializacao
Administracao
pela Faculdade de Economia e
Administragédo da Universidade de
Sao Paulo (FEA - USP), e Vanderbilt
University (EUA). Atua, desde 1983,
como diretor da CANAPLAN, empresa
de consultoria e projetos para o setor
de cana, aglcar e energia. Também
é socio da Bioagencia, empresa que
comercializa etanol no Brasil e no
exterior. Na virada do semestre, Caio
pilotou novamente um dos eventos
mais contundentes do Agro Brasil. A
212 edicao do Congresso Brasileiro
do Agronegécio, promovida pela
ABAG e a B3 — A bolsa do Brasil.
Mais de quinhentas das maiores
personalidades do segmento, entre
empresarios, ministros, ex-ministros,
embaixadores, comandantes  de
associagoes e entidades. Debatendo
o tema ‘Integrar para Fortalecer’. Luiz
Carlos foi claro. O Brasil produz demais.
Tem tecnologia, é competente, tem
inUmeras iniciativas de preservagdo
permanente do meio ambiente,
diminuicdo na emissédo de poluentes
e balancgo positivo de carbono. Porém

€ necessario aumentar a integracéo

AR96

“ Somos a resposta
ao mundo. Nosso
protagonismo é historico.
Seremos proativos

na sustentabilidade.

A Iintegracao agrosocial
precisa ser entendida pelo
~ ‘mundo temperado’.
E legitimo tanto quanto a
cobranca sobre

Nossas matas’.

entre todos os agentes da cadeia
aqui dentro. E com as outras nagoes
também. E mais, o Brasil pode vir a
ser alvo na questdo das mudancas
climéaticas, envolvendo a Amazbnia
e o0 desmatamento, com Dbarreiras
efetivas, mesmo sendo uma forma
de protecionismo revestido de defesa
ambiental. A Plataforma AgroRevenda
acompanhou o congresso da ABAG
na capital paulista do inicio ao fim. E
parceira do evento. E, mais uma vez,
ouviu as palavras sabias, ponderadas
e indicativas de Luiz Carlos Corréa

Carvalho. Acompanhe.

AgroRevenda - Por que o Agro Brasil
precisa se integrar?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Porque
temos que criar mecanismos para
alinhar praticas sustentaveis a ren-
tabilidade na Agricultura e Pecuéria,
ainda mais para um pais exportador
de commodities. Em determinados
segmentos, o pals ja ganha mercado
e reconhecimento no que se refere
ao chamado sequestro de carbono.
Praticas que se destacam pela pou-
ca, ou nenhuma, emissdo de CO2. O
Brasil comegou a fazer a sua ‘ligéo
de casa’ e nds ja temos um merca-

AgroRevenda 9



entrevistaw Luiz Carlos Corréa Carvalho - Presidente da ABAG

do reconhecido na area de biocom- ‘ ‘ O B I d -
bustiveis. Mas ¢ necesséario mais. raSI po e VI r a
A integragéo é ponto central para o

agronegodcio brasileiro ampliar sua Ser alvo na queStéO das

competitividade em ambito global. . ’ g =
E também para produzir mais com mUda ncas C||mat|CaS,

um nivel ainda maior de conservagéao

ambiental. E essa integracdo preci- Com Ama26n|a e

sa ser global, ou seja, entre os seg-

mentos publico e privado, as cadeias desmata mento. COm

produtivas, a academia e as empre-

sas. Dentro do nosso pais,. E, logica- ba rrel ras efetivas, mesmo
o | sendo uma forma de

AgroRevenda - O que mudou nos Uul- . . .

protecionismo revestido

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Até ago- ’y

ra, todo o debate esteve ligado ao de defesa amblenta .

Meio Ambiente e a conjuntura geo-

politica. Ainda antes da pandemia
da Covid-19, houve um momento
em que os Estados Unidos, em uma
deciséo unilateral do presidente a
época, Donald Trump, abandonaram
a lideranga das instituicoes globais,
0 que ocasionou no enfraquecimen-
to da OMC (Organizagdo Mundial do
Comércio), que é um organismo im-
portante para o Brasil na manuten-
gao de sua competitividade. E, ao
mesmo tempo, pelos subsidios cla-
ros que os outros paises fornecem
aos seus produtores e as empresas
do agro locais. Desse modo, atual-
mente, passamos por um Processo
de reglobalizagédo do mundo.

AgroRevenda - Como enfrentar as
grandes poténcias econbmicas,
que também dominam a comunica-
¢ao mundial?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Nosso
pais vai permanecer sofrendo pela
disputa por novos mercados e um
mundo com exigéncias e demandas
distintas. Porém, precisamos estar
presentes nas discussdes das métri-

cas de sustentabilidade e informar o
Luiz Carlos Corréa Carvalho - O Brasil comegou a fazer a sua ligao de casa

10 AgroRevenda AR96



que é importante para uma agricul-
tura tropical e ndo apenas aceitar o
que é bom para o ‘mundo tempera-
do’. Por isso, estamos discutindo em
nivel nacional, com diversos agen-
tes, como podemos atuar. Existem
medidas desestabilizadoras e o Bra-
sil pode vir a ser alvo na questao das
mudancgas climaticas, envolvendo a
Amazénia e o desmatamento, com
barreiras efetivas, mesmo sendo
uma forma de protecionismo reves-
tido de defesa ambiental. Temos que
reagir, ter uma abordagem que bus-
que confianca na defesa ambiental.
Entretanto, ao mesmo tempo, temos
que entender que mudanga climética
nao & um assunto transitério. Preci-
samos de confianga.

AgroRevenda - E um ativo essencial-
mente nacional e interno, nao?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Sim,
0 agro brasileiro precisa ser proa-
tivo pela condicdo excepcional de
grande exportador e produtor de
alimentos, fibras e energia. Nesse
sentido, mais do que ser, precisa-
mos mostrar e isso requer atuagéo
diferenciada, que necessariamente
passa pela atuagéo publico-privada
integrada. E importante valorizar os
programas nacionais que buscam
incentivar a uniao entre a produgao
e a conservacao ambiental, como
o Renovabio (Iniciativa lancada em
2016, para aumentar a producao
de biocombustiveis, fundamentada
na previsibilidade e sustentabilida-
de ambiental, econémica e social).
Outro ativo é a agao regenerativa
do segmento, que representa uma
redutora de emissdes. Agao inte-
grada é prioridade global. E estar-
mos ligados nos grandes temas,
que realmente pesam globalmente.
A transicdo da problemética geo-
politica para a questdo do Clima,

AR96

A criacao do

mercado de carbono
vail envolver o
planeta inteiro, forcar
O crescimento do
mundo, atrair novos
Investimentos, ajudar
na criacao de novas
empresas e trazer
mais prosperidade”.

producdo de alimentos e energia
se da sob a pressdo de macro fa-
tores, como soberania, capacidade
competitiva, confianga e os investi-
mentos, de que tanto precisamos.
Tudo isso é essencial ao Brasil. E
as nossas empresas. Para enfrentar
um mercado com a complexidade
de cada pals. E transformar ideias
em agoes.

AgroRevenda - Quais s&o as princi-
pais incertezas e os maiores temo-
res do mundo hoje?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Alimen-
tos e energia representam hoje a
nova desordem mundial. Fraturas
geopoliticas, inseguranga alimentar,
extremismos, conflitos multilaterais e
dificuldades na transicao energética
da descarbonizagcdo em pleno pro-
cesso de bioeconomia encontram
na palavra integrar uma resposta
formidavel a um mar de oportunida-
des que se abre a cada momento.
E o Brasil tem grandes fronteiras,

pode mitigar emissbes com larga
escala de producéo, caminhar agre-
gando valor as nossas commodities.
Deve ser a nossa resposta. E tam-
bém é fundamental a modernizacédo
do marco legal dos defensivos, que
deve ser aprovado no Senado Fede-
ral, para dar seguranga na questao
dos alimentos a um pais da dimen-
sao do Brasil.

AgroRevenda - O mundo é do Carbo-
no, mas somos respeitados?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - As possibili-
dades ao Agro também se abrem para
os hidrocarbonetos, certamente. No
mundo da biomassa, podem ser car-
boprodutos, 6leos, fibras ou outras ca-
deias. Olhar para a tecnologia € essen-
cial e os exemplos séo vérios no Brasil.
E cresce extraordinariamente aqui. Mas
precisamos de protagonismo e isso
exige negociar. O que é uma qualida-
de da diplomacia brasileira. A nossa
capacidade competitiva, somada a de
nossos parceiros e vizinhos do Sul,

AgroRevenda 11
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Apenas 6%

dos agricultores
brasileiros afirmaram
participar de
algum programa
de carbono.

E um enorme
desafio e clama
pela integracao”.

que precisa ser valorizada, princi-
palmente hoje em dia, faz com que
meregamos regras globais. O Brasil
é a resposta ao mundo. Nosso pro-
tagonismo no setor é histérico devi-
do também a diplomacia. Seremos
proativos na sustentabilidade. E a
integracdo agrosocial precisa ser
entendida pelo ‘mundo temperado’.
E legitimo tanto quanto a cobrancga
sobre nossas matas.

AgroRevenda - D& para vencer essa
‘guerra’?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - O Bra-
sil suportado pela Ciéncia é a luz
tecnolégico
no mundo agropecuério e florestal.

do desenvolvimento

Poupamos terra e florestas, temos
produtividade maior do que a média
mundial, a eficiéncia futura é anima-
dora, vivemos um ciclo proveitoso,
vamos saltar para o Agro 5.0 em
diferentes cadeias. Recentes ana-
lises do Insper (Insper Instituto de
Ensino e Pesquisa) mostram que os
tesouros de hoje sdo 0s recursos
genéticos. Um vasto mundo novo.

Somado com a riqueza da floresta,
gerando riqueza aos moradores lo-
cais, do Brasil e do mundo. O pro-
cesso de descarbornizagao tem no
Brasil o belo exemplo do Renovabio,
que deve sempre ser apoiado e nao
atacado. A criagcdo do mercado de
carbono vai envolver o planeta intei-
ro, forcar o crescimento do mundo,
atrair novos investimentos, ajudar na
criagao de novas empresas e tra-
zer mais prosperidade a todos. O
Ministério da Agricultura, Pecuéria
e Abastecimento (MAPA) traz reali-
dades importantes. E uma oportuna
coordenagéao, essencial, com mar-
cos definidos para o mercado de
carbono. Teremos grandes oportu-
nidades. O Governo Federal instituiu
os procedimentos legais para planos
setoriais com propostas apresenta-
das pelos setores produtivos para
essa area. Sem falar no mercado vo-
luntério voltado ao carbono. Temos
legislacdo, espaco para planos se-
toriais, com as propostas das vérias
areas ligadas ao segmento. Impor-
tante ressaltar que a integragao au-

menta as chances de oportunidades
do agro neste cenario.

AgroRevenda - Os produtores estao
bem informados sobre esse novo
cenario?

Luiz Carlos Corréa Carvalho - Um re-
cente levantamento, atualissimo, da
McKinsey (McKinsey & Company), e
que ainda vai ser publicado, indica
que as taxas de adocgéo de sistemas
sustentéaveis, como o plantio direto,
estao presentes em 80% do universo
verificado. As culturas de cobertura
e o uso de produtos bioldgicos fo-
ram indicados por 60% dos entre-
vistados. No entanto, apenas 6%
dos agricultores brasileiros afirma-
ram participar de algum programa
de carbono. E um enorme desafio e
clama pela integragao. Nesse ponto,
€ necessario destacar a relevancia
do sistema cooperativista brasileiro,
ajudando a acelerar essa dinédmica.
Com o trabalho valoroso do minis-
tro do Mapa, Marcos Montes, e da
ex-ministra Tereza Cristina, a quem
sempre seremos agradecidos. Rl

AR96
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Revenda

ao mais de 2.300 empresas associadas, que entregam metade dos insumos
que chegam ao campo brasileiro, alcangaram um faturamento de R$ 112,6
bilhdes no ano passado (insumos e graos), representam 70% do mercado
total da distribuicao de produtos agropecuarios e prometem abrir mais de mil lojas
nos proximos trés anos. Juntas, promoveram em agosto passado, na capital paulis-
ta, o Congresso da Associacao Nacional dos Distribuidores de Insumos Agricolas e

Veterinarios (ANDAV). Entidade que representa o setor ha 32 anos e é responsavel

por levar as boas praticas ao campo e zelar pelo bom funcionamento da cadeia pro-
dutiva, ao estender conhecimento, produtos, servicos e tecnologia.

AR96



AR96 AgroRevenda 15



~

capa |

ma reunido de ministros, exe-

cutivos, profissionais, exposito-

res e pesquisadores que durou
trés dias. Quase oito mil participantes,
lancamento de mais de 120 marcas
nacionais e internacionais de referéncia
no setor e debates envolvendo o tema
central ‘Agroeconomia Brasileira’. Dez
painéis, dezoito palestras, 58 especialis-
tas, sessOes especiais e a grande novi-
dade da realizacado da primeira edicéo
do ‘Férum da Distribuigdo Veterinaria’,
gue reuniu os principais temas de sau-
de e nutrigdo animal, além de destacar
as empresas com foco em produtos,
equipamentos e servigos para o setor.
Ainda teve a tradicional Pesquisa Na-
cional da Distribuicao, quando foram
apresentados os resultados, dados e
as estatisticas do segmento.

A abertura foi marcada pela euforia re-
forcada por uma safra recorde de 272
milhdes de toneladas (2021 — 2022) e
pela expectativa de nova marca cam-
ped em 2022 — 2023. A projecao das
safras na década é de étimos nimeros.
E a contribuicdo da Distribuicdo € fun-
damental. E a agéo concreta do pais
na garantia de levar comida a bilhdes
de habitantes do planeta“, afirmou o
ministro Marcos Montes, da Agricultura,

Pecuédria e Abastecimento (MAPA). “E
uma trajetdria que sustenta a economia
brasileira e contribui para cumprirmos
nossas metas de atividades neutras
em emissdes”, completou o ministro
do Meio Ambiente Joaquim Leite. A di-
recao da Andav seguiu no mesmo tom.
“Somos responsaveis por desenvolver
a agropecuaria brasileira. E temos or-
gulho de nosso papel na sociedade.
Esse congresso, agora reforgado com
um espago especial para 0s iNsumos
veterinarios, teve o apoio de muitos
parceiros, que acreditam em aumento
da producdo no Campo”, argumentou
Oswaldo Abud, Presidente do Conse-
lho da entidade. “O segmento entrega
hoje 49% dos insumos que chegam as
fazendas. E o percentual cresce com
novos agentes. A Associacéo e esse
Congresso servem para construir as
pontes necessérias aos elos da ca-
deia produtiva e romper os muros im-
postos por crises e outros obstaculos”
reforgou Paulo Tibdrcio, Presidente
Executivo. A primeira palestra coube
ao Secretario de Politica Agricola do
MAPA, Guilherme Bastos, que exaltou
os saltos de producéo alcangados
desde 2009. “Vamos intensificar nos-
sas agOes em integragao de lavouras,
rebanhos e florestas, agricultura de

ANDAV 2022: Dez painéis, 18 palestras e 58 especialistas.

baixo carbono, além dos desafios da
inclusdo digital, defesa sanitaria, inte-
ligéncia, mercados, sustentabilidade e
aumento da produtividade”, pontuou
Guilherme Bastos.

Para isto, a Unica solugéo é pisar fun-
do no acelerador. Como mostrou o es-
pecialista Marcelo Prado, da MPrado
Consultoria Empresarial, ao antever o
futuro, como sempre gosta de fazer.
“Precisamos nos reinventar sempre,
sem parar. Criar modelos diferentes e
de sucesso. Por exemplo, imagino que
VA ocorrer uma convergéncia significa-
tiva entre o setor agricola e a pecuaria
daqui para frente. E uma oportunidade
de negdcios e frentes de atuagao ex-
tremamente produtiva para as distri-
buidoras”, indicou o executivo. Mesmo
que 0 panorama parega meio cinzento
no mundo da saida da pandemia. “As
possibilidades estao se abrindo para
nosso agro, inclusive nos paises ri-
cos. Mas vivemos uma volatilidade
gigantesca. No milho, nas carnes,
energia. E um mar de oportunidades
num mundo de volatilidades. Temos
que entender como a gente se defen-
de da melhor maneira possivel dentro
do cenério internacional”, recomendou
o tarimbado Alexandre Mendonga de
Barros, da MB Associados.

As oportunidades foram bem entendi-
das pelos revendedores de insumos,
que representaram R$ 77,5 bilhdes
em 2021, enquanto a comercializacdo
de graos bateu nos R$ 35,1 bilhdes.
“A nossa pesquisa é o principal mate-
rial de trabalho para desenharmos a
estratégia de atendimento de nossos
associados e fazer a relagdo com os
respectivos fornecedores e produtores
rurais. E ela indica um horizonte muito
produtivo”, justificou o presidente exe-
cutivo da Andav, Paulo Tiburcio.

Realmente, a jornada de sucesso pas-




sa por todos os campos de jogo. “O
futuro da producéo agricola esté na fai-
xa equatorial do planeta. E o Brasil é o
pais mais privilegiado entre todos, com
maior potencial em terras, agua, tecno-
logia e produtividade. O que ainda vai
nos garantir uma posicaéo como cam-
pedes da paz. Porque onde ha alimen-
to existem menos conflitos”, opinou o
ex-ministro da Agricultura Roberto Ro-
drigues. Um rumo claro para 0s nos-
sos pesquisadores. Caso, entre outros,
dos mais de dois mil profissionais da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agro-
pecuaria (Embrapa), que atuam em
43 centros de pesquisa. Responsaveis
em boa parte pelo salto gigantesco na
producao brasileira de graos, carnes e
outros produtos nos Ultimos 50 anos.
“Criamos um segmento forte, competi-
tivo e sustentavel. E as revolugdes ndo
param. E o caso do trigo, agora, que
conseguimos tropicalizar e, em apenas
um ano, crescer a produgao em 19%. E
seguimos na batida ambiental, com in-
tegracao, agricultura de baixo carbono,
plantio direto. E perseguir a rotulagem
e a consequente bonificagdo para os
empreendedores rurais. Adaptagdo as
mudancas do clima, agrodigital, sus-
tentabilidade e intensificagédo tecnolo-
gica, biorrevolugéo, integragédo de co-
nhecimentos e tecnologias, incremento
da governanga”, pregou Celso Moreti,
da Embrapa.

E da-lhe inovar e aplicar novos ins-
trumentos. No painel que costurou a
sofisticagdo e os problemas antigos,
Christian Lohbauer, presidente da Crop
Life Brasil, falou da complexidade da
atual produgdo agricola ao mesmo
tempo em que o Brasil e o mundo
enfrentam a questdo da Seguranca
Alimentar. “O Brasil esta assumindo
um papel sofisticado nos sistemas ali-
mentares do mundo. Com muita diver-
sificacdo. Em vinte estados brasileiros,
temos hoje 250 mil produtores rurais

“ A Nnossa pesquisa é
O principal material

de trabalho para
desenharmos a estratégia
de atendimento de
NOSSOS associados e
fazer a relacao com os
respectivos fornecedores
e produtores rurais”.

Paulo Tibarcio, Comandante da ANDAV e do Congresso ANDAV 2022.

Paulo Tiburcio,
Presidente Executivo
da ANDAV.




Oswaldo Abud Rocha Filho entrega homenagem a Henrique Mazotini, ex-presidente da ANDAV.

que participam das exportacdes e que
sdo clientes das revendas e dos distri-
buidores”, cravou o experiente Evaristo
de Miranda, que ja dirigiu trés centros
da Embrapa. Uma realidade que vinga
em um panorama internacional muito
distinto. “Nasceu um novo conceito, o
da reglobalizagdo, marcado por algu-
mas polariza¢des, concentragdes, mas
0 mercado vai permanecer. Precisamos
ganhar forga e sermos mais poderosos
em instrumentos decisivos para o Agro.
Como no caso dos fertilizantes. Nao
entendemos ser necessdria uma auto-
-suficiéncia, mas confiando como sem-
pre em um mercado livre. Exportando
e importando de tudo. Deixamos as
coisas do passado, como politicas de
preco minimo e estoques reguladores.
E assumimos instrumentos modernos,
como o barter e as cédulas do produ-
tor. Ao mesmo tempo, o Governo atua
para resolver o problema de fome no
Brasil, um fato que nao pode ocorrer.
Por isso os Bancos de Alimentos das

Centrais de Abastecimento, o progra-
ma Alimenta Brasil e a Caravana Fer-
tiBrasil”,
Diretor de Programas do MAPA.

Outro momento importante foram os

contextualizou Luis Rangel,

debates envolvendo financiamento do
Agro e a Sustentabilidade Financeira,
Social e Ambiental. O moderador do
Painel ‘Bioeconomia e Crédito Verde’,
Marcos Fava, sécio sénior da Markes-
trat Group, destacou que a bioecono-
mia vai contribuir para o Brasil chegar
a lideranca mundial em nove cadeias
produtivas da agropecuaria. “E nos-
so momento de levantar a bandeira e
dizer: nés vamos resolver o problema
da fome no mundo e dos precos das
commodities”, falou. E o caminho ver-
de é um dos pilares desse movimento.
“Identificamos possibilidades de negdé-
cios com crédito de carbono verde em
varios setores da economia brasileira,
estimados em R$ 700 bilhdes. Essas
oportunidades estao relacionadas ao
Coddigo Florestal, Plano ABC, Renova-

bio, além de pagamentos por servigos
ambientais, bioinsumos, organicos e
polinizadores. O Brasil precisa aprovei-
tar a conjuntura global para mostrar as
vantagens competitivas, comparativas
e colaborativas”, declarou o Chefe Ge-
ral da Embrapa Meio Ambiente, Mar-
celo Morandi. Ja a advogada Samanta
Pineda, da Consultoria Pineda e Krahn,
sugeriu a realizacdo de um plano de
servico ambiental estratégico para o
produtor ganhar com o crédito carbo-
no. E para Edsmar Carvalho, Board
Member da Agrivalle, o vital é cuidar
do solo, o maior patriménio do agricul-
tor. “Mas outros ativos vao comegar a
surgir e sédo importantes. Como a ve-
locidade no uso dos biodefensivos nas
culturas. Em relagdo a soja, por exem-
plo, a expectativa € de aumento entre
74% e 95% de adesdo ao uso das so-
lucdes”, apontou.

Essa postura de vanguarda é impor-

CONGRESSO ANDAV
‘AGROECONOMIA
BRASILEIRA’
# Representa o setor ha 32 anos
# Qito mil participantes
# Lancamento de mais de 120
marcas nacionais e internacionais
# Dez painéis | 18 palestras
58 especialistas
# Primeira edi¢c&o do ‘Férum da
Distribuicao Veterinaria’
# Congresso ANDAV 2023:
16 a 18 de agosto

AGRO BRASIL AO ANO

# Carnes: 30 milhdes de toneladas

# Graos: 272 milhdes de toneladas

# Frutas e hortalicas: 50 milhdes
de toneladas

# Leite: 35 bilhdes de litros de leite

# Area cultivada em duas safras;
72 milhdes de hectares

# 90 milhdes de hectares de
pastagens degradadas




tantissima e vem grudadinha na busca
por diversificar as formas de financia-
mento e crédito, pois os recursos pu-
blicos nao séo suficientes para atender
todo o setor. E uma dessas formas é o
mercado de capitais. No ano passado,
das 46 empresas que realizaram oferta
inicial de agbes na B3, 21 estavam rela-
cionadas ao agro. “Isso é mostra a pu-
janca do setor. O mercado de capitais
pode ser utilizado de forma ainda mais
ampla para captagdo de recursos. So
na CPR (Cédulas do Produtor Rural),
a B3 possui 137 bilhdes de estoque e
80% dessa area, e como registrador,
tem trabalhado para tornar o processo
de registro mais facil. O desafio esta
ligado ao conhecimento das novas fer-
ramentas e instrumentos que podem
trazer beneficios ao setor”, orientou o
Diretor de Produtos Balcado e Novos
Negdcios da B3, Fabio Zenaro. Posigao
confirmada pelo Diretor de Operagdes
da Serasa Experian. “O setor tem que
tracionar fontes de crédito ao mercado
de capitais”, reforgou. Embalado por
decisbes como a lei sancionada em ju-
lho passado, que aprimorou os dispo-
sitivos que normatizam a CPR, como a
ampliagao de 10 para 30 dias no prazo
para registrar a cédula em autoridades
registradas no Banco Central. “Mais
da metade do crédito depende do se-
tor privado. E n&o tem como pensar o
agro sem sustentabilidade”, sintetizou
o Gerente de Crédito e ESG da Agro
Amazbnia, Fernando Aimeida.

Outra tarefa que néo foi esquecida no
Congresso foi a viséo equivocada que
a sociedade ainda tem sobre o trabalho
do segmento. Visédo que inclusive vem
impressa em materiais escolares que
amparam a formagéo dos milhdes de
estudantes brasileiros. Leticia Jacintho,
Vice-presidente do Nucleo Feminino do
Agronegocio e Presidente do Movimen-
to ‘De Olho no Material Escolar’, fisca-

liza as informagdes equivocadas sobre

Lancamento de mais de 120 marcas nacionais e internacionais.

o Agronegécio que estdo dentro do
material escolar do ensino fundamental
e secundario do pais. E o panamora é
bem ruim. “As noticias obtidas ndo séo
nada boas. Precisamos de uma atua-
¢do mais profunda no pais inteiro. Ha
muito erro e deturpagdo sobre as ati-

vidades rurais de producéo. E neces-
sario que estejamos de olho e apontar
para 0s erros serem corrigidos. E a
revenda, com sua capilaridade impres-
sionante, pode ajudar bastante nesta
tarefa inadiavel”, alertou.

R

Oswaldo Abud Rocha Filho, Presidente da ANDAV, entrega homenagem a Alberto Yoshida.
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Forum da Distribuicao Veterindria

Evento inédito destacou planejamento, sucessao familiar e canais digitais

Forum ‘Distribuicao Veterinaria’

inaugurou um espago especial

de debates dentro do Congres-
so Andav e trouxe aos participantes te-
mas importantes como planejamento,
sucessao familiar e canais digitais. De
cara, 0s especialistas enalteceram a
urgéncia de pensar na sucessao e no
planejamento estratégico das distribui-
doras. A Gerente de Desenvolvimento
da Adagro, Priscila Favaretto, enfatizou
que 90% das empresas brasileiras pos-
suem perfil familiar, empregam 75% de
trabalhadores e representam 65% do
PIB, no entanto, quase metade delas
ndo tem perfil de plano de sucessé&o.
‘As empresas precisam estar prepara-
das para a sucessao no atual momento
da era digital e de grandes mudancgas
na forma das pessoas se relacionarem.
E preciso identificar talentos, pois se-
lecionar um sucessor é tao importante
quanto identificar o individuo certo para
a contratac&o”, sintetizou.

O socio-fundador da  Markestrat,
Matheus Consoli, reforgou a importancia
de se fazer um planejamento estratégico
para a expansdo de mercado e
fortalecimento das marcas. “Sem falar
nas mudancgas no perfil do produtor e
a presenca mais forte das mulheres
no agro, que séo indicios da evolugao
do setor, fortemente impactado pelas
transformacodes digitais. Diante de tudo
isso, & preciso continuar buscando
ponderou.
Tema apoiado desde sempre pela
CEO da Agroline,
‘A entrada na area de e-commerce,

eficiéncia  operacional”,

Luciana Ribeiro.
para vendermos nossas solugdes
nos demais canais digitalizados, foi
importante para a empresa ampliar
a participacdo de mercado. Hoje,
entendemos que ter planejamento
é essencial. A estratégia Omnicanal
traz a comunicacao integrada para o
cliente e, com isso, ele compra muito
mais”, sentenciou.

Luciana Ribeiro, CEQ da Agroline.

Outros desafios sdo o mercado de pro-
teina e a sustentabilidade. O CEO da My
Carbon, Eduardo Brito Bastos, falou do
mercado regulado e voluntario de carbo-
no, com seus aspectos, particularidades,
desafios e certificagbes. “O mercado vo-
luntario depende apenas de uma certifi-
cacao para atuar, o regulado demanda
cerca de 170 certificages. A China ¢é lider
das emissbes de carbono, seguida por
Estados Unidos e Europa”, contou. A Co-
ordenadora de Assuntos Estratégicos da
Secretaria de Agricultura e Abastecimen-
to de Séo Paulo, Maria Cristina Murgel,
examinou o Codigo Florestal Brasileiro e
pontuou que, apesar de fazer 10 anos de
regulamentagéo, ainda ha muito a ser fei-
to, sendo necesséria sua implementacao
na totalidade. J& a Gerente Executiva do
Grupo de Trabalho da Pecuaria Susten-
tavel (GTPS), Luiza Bruscato, analisou a
capacidade de a entidade reunir todos os
elos que compdem a cadeia e como tem
sido o trabalho em cima dos trés desafios:
clima, como tratar as mudangas do uso
do solo e a rastreabilidade nas fazendas.
Sobre 0 mercado de multiproteina, a coor-
denadora de Inteligéncia e Acesso a Mer-
cado da Associagéo Brasileira de Proteina
Animal (ABPA), Lais Foltran, afirmou que o
Brasil é o quarto maior produtor mundial
de carne suina e nunca teve a Influenza
Aviéria na sua produgéo, o que coloca o
Pais em uma posicéo diferenciada nes-
se cendrio produtor. “Tanto na avicultura
quanto na suinocultura, nosso pais ge-
rou US$ 145 bilhdes em receita cambial
nos Uultimos vinte anos”, afirmou. Lais
salientou que os investimentos em tec-
nologia figuram entre os principais ali-
cerces para 0 melhoramento genético
na producéo de carnes. R




DIA NACIONAL
DO CAMPO LIMPO

# Solenidade no Congresso € em
11 cidades brasileiras

# Iniciativa do Instituto Nacional de
Processamento de Embalagens
Vazias (InpEV)

# Informagdes para 2,1 milhdes de alunos
| Programa de Educagdo Ambiental

# Evitadas emissoes de mais de 900 mil
toneladas de diéxido de carbono

# 33 mil participantes

# 369 agoes em mais de 100 cidades
de 19 estados

# Plantio de 145 mil mudas de arvores:
igual a captura de 20 mil toneladas de
C0O? da atmosfera em 20 anos do ciclo
de vida dessas arvores

Francisco Maturro, Secretario de Agricultura e Abastecimento de Sao Paulo.

72 PESQUISA NACIONAL DA DISTRIBUICAO

# Organizacao da Andav e Markestrat Group
# Participaram 91,2% das empresas associadas
# Mais de 2.300 pontos de venda
# Universo total de 6 mil pontos de venda, incluindo nao associados
# Previsdo de 1.038 novas lojas abertas até 2025
# 32,9% acima da previsao obtida em 2021 (292 lojas)
# Estados com mais pontos de venda: PR (14,2%), MG (14,1%)
e Rio Grande do Sul (13,8%)

GRAOS

# 35% dos distribuidores atuaram

# 3,2 bilhdes de sacas de soja | 1,1 bilhdo de sacas de milho
# Vendas: Mato Grosso (46,7%) | Parana (16,8%)

PERSPECTIVAS DISTRIBUICAO 2030

# Integracdo dos negdcios de insumos agricolas e veterinarios

# Oportunidades para todos os portes de negécios desde que
competentes e profissionalizados

# Consolidagéo continua

# Entrada de outras indUstrias de defensivos no negécio da distribuicao

# Crescimento das cooperativas e trading na comercializacao de
insumos agricolas

# Nova concepgao de lojas montadas para ambiente de negocios

# Crescimento das vendas digitais e marketplaces

# Integracdo de lojas fisicas e digitais

# Logistica inteligente e fracionada

# Oportunidades de crescimento no segmento de venda direta

RADIOGRAFIA
# 15% das empresas passaram por
fusdes ou aquisicoes
# 52,2% possuem gestao corporativa
# 47,8% com gestao familiar
# Mais de 80% das empresas tém
o fundador atuante
# 83,4% possuem planejamento estratégico
# 28% tém planos de médio e longo prazo
# 88,4% usam whatsApp
# 79,1% usam o instagram
# 52,2% usam o facebook

FATURAMENTO GERAL

# R$ 112,6 bilhdoes em 2021

# R$ 77,5 bilhdes com venda de insumos

# R$ 35,1 bilhdes com comercializagado
de graos

FORCA BRASIL!

# Transformagéo dos solos &cidos
e pobres em terras férteis

# Tropicalizagdo de variedades
e animais

# Desenvolvimento de uma plataforma
de produgéo sustentavel com
méquinas e insumos




~

capa |

Convénio de cooperacao
Andav e Sindag

ANDAV e o Sindicato Nacio-
nal das Empresas de Aviacao
(Sindag)
um convénio de cooperacéo para es-

Agricola assinaram
timular as boas praticas aeroagricolas,
por meio da promocao de materiais
educativos, treinamentos e divulgacao
de informagbes. O presidente exe-
cutivo da Andav, Paulo Tiburcio, res-
saltou a importancia desse convénio,
que envolvera as &reas de educacéo,
treinamento e regularizagao da entida-
de. "Haviamos realizado a assinatura
simbdlica desse convénio durante o
evento do Sindag, em Sertdozinho. E
hoje estamos oficializando o convé-
nio”, disse. Para o diretor operacional
do Sindag, Claudio Junior Oliveira,
o acordo de cooperacéo fortalece o

agronegécio, que conta com a forga
da tecnologia e pode aproveita-la de
forma ainda mais produtiva. “O setor
aeroagricola conta com desafios, in-

cluindo a questao regulatéria. A co-
operagao com o setor de distribuicao
¢ fundamental para superar todos os

desafios”, afirmou. R

Claudio Janior Oliveira (SINDAG) e Paulo Tibarcio (ANDAV).

Convénio para cursos
do ‘Aplicador Legal’

Diretoria da ANDAV e CropLife fecham convénio para cursos especiais.




Bradesco e EcoAgro com 1° CRA em dolar

ma operacéo historica, realiza-

da em margo passado, basea-

da na moeda mais forte do pla-
neta, para um mercado crescente. Foi
o langamento do primeiro Certificado
de Recebiveis do Agronegocio (CRA)
em dolar, efetivado pelo Banco Brades-
co, com apoio da EcoAgro, empresa
especializada no desenvolvimento e
estruturagdo de operagdes financei-
ras do Agronegdcio. Profissionais das
duas corporagbes marcaram presen-
ga no Congresso para interagir com o
mercado e repercutir o lancamento do
Certificado. “Securitizar € transformar
um titulo menos ‘liquido’, ou de valor
pequeno, para que o mercado entenda
e atraia quem tem apetite para inves-
tir. Transformar o pequeno titulo num
papel mais robusto ao mercado”, ex-
plicou Moacir Ferreira Teixeira, CEO e

fundador do EcoAgro. Que emendou:
“E bom estar ao lado do Bradesco.
Isso s6 foi possivel gragas a visdo e
participagédo do banco. O Bradesco é
grande. Por isso sou cliente ha mais de
cinquenta anos”. “Encontramos uma
solucéo inovadora para atender o clien-
te da melhor forma, sé levando benefi-
cios aele. E o primeiro papel de CRA
em ddlar do Brasil,

uma grande reali-

zagdo carimbada

pelo  Bradesco”,
enfatizou Adan
Azevedo, Geren-

te Corporate do
Banco. “Tudo se
faz com pessoas.
E o time coman-
dado pelo Diretor

Roberto  Franga,

com parceria do Corporate e Brades-
co BBI. Assim estruturamos esse CRA
pioneiro. Nosso objetivo é fomentar
negocios para empresas, cooperativas,
pequenos e médios produtores. Temos
todas as plataformas para apoiar Ata-
cado, Varejo, Prime”, sintetizou Rodrigo
Saturnino, da Cadeia Produtiva de Insu-
mos do Banco Bradesco. R

Estande da EcoAgro, que destacou o primeiro
CRA em ddlar do Brasil com o Bradesco.

Grupo Publique e AgroRevenda na ANDAV

Grupo Publique, com a Plata-

forma AgroRevenda, marcou

presenga COM um espago
especial na 112 edicdo do Congresso
Andav. A AgroRevenda é um parcei-
ro de primeira hora da associacéo da
revenda brasileira. E uma das sete
plataformas do Grupo Publique, que
comemorou 34 anos de atividades no
Ultimo dia 23 de setembro. O Grupo é
uma empresa de comunicacédo 100%
dedicada ao Agronegécio, voltada a
criagdo de solugbes aos negdcios de
seus clientes: publicidade e comunica-
cdo 360 através da Publique Agéncia
e conteldo de primeira qualidade nas
Plataformas Fala Carldo, AgroRevenda,
AgroCooperativas, Falando de Bichos,
Recalculando e Turista Profissional. L[

Espago da AgroRevenda: a plataforma da distribuigéo brasileira.
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Painel de Negdcios

As empresas que fazem a diferenca na Distribuicao do Agro Brasil

Serasa Experian: dados geram resultados!

Serasa: estande de conhecimento, diverséo e inovagéo.

ma empresa que investe na in-

formagéo para ajudar a criar e

reforgar novos negdcios em to-
das as cadeias produtivas da economia
brasileira. Criada em 1968 para padro-
nizar formuléarios e dar rapidez nas de-
cisbes bancérias e controle ao sistema
financeiro, a Serasa Experian ergueu
um banco de dados com apontamen-
tos sobre dividas vencidas e ndo pagas,
cheques sem fundos, protestos de titu-
los e outros registros publicos e oficiais.
Hoje, é lider em servicos de informagéo
e responsavel pela maior base de da-
dos da América Latina. Atualmente, séo
feitas mais de 6 milhdes de consultas
didrias por mais de 500 mil clientes.

No Brasil, € sindnimo de solugdo para

todas as etapas do ciclo de negdcios,
oferecendo os relatérios mais precisos e
eficazes do mercado. Para diversas are-
as. Comércio, financiamento, industria,
servigos e, mais do que nunca, Agrone-
gécio. Ou seja, é um bird de crédito que
reline dados enviados por lojas, bancos
e financeiras para dar apoio aos negé-
cios. Que integra ha 15 anos o Grupo
Experian, lider mundial do segmento,
presente em 44 paises e eleito pela re-
vista Forbes uma das empresas mais
inovadoras do mundo. “Nossa contri-
buicéo é transformar em nlimeros o que
ocorre com o Agronegécio. Chegamos
h& pouco neste ramo e queremos nos
apresentar por inteiro ao setor. Temos
consciéncia de que somos o melhor ca-

minho para prever riscos e avancar no
Agro”, explica Marcelo Pimenta, Head
de Agronegécios da Serasa Experian,
carioca de nascimento e trés décadas
trabalhando em S&o Paulo.

Marcelo explica que havia uma barreira
porque 0 Agro nao tinha dados para
receber o servigo oferecido pela Sera-
sa. “Prestamos 0 mesmo servico, mas
ocorreu um avango enorme nos Ultimos
anos. A quantidade e a qualidade de in-
formagbes do Agro avangaram enorme-
mente e hoje temos condicdes de extrair
dados e analisar terras, e 0 que ocorreu
com elas e a produgéo nos Ultimos dez
anos, transformando este movimento
em variaveis que s&o combinadas com




condi¢cdes de pagamento de empresas
e produtores, construindo escores e
modelos de risco para o mercado en-
xergar possibilidades de crédito. Mais
rapido, barato e seguro. Para o pro-
dutor e para quem empresta também.
Os clientes s&o bancos, trades, quimi-
cas, revendas, fundos de investimento,
mercados de capital de maneira geral,
gente que vai ter relagéo de crédito com
o setor. Nao s6 na hora de conceder
o crédito. Mas fazer monitoramento
s6cioambiental, acompanhamento de
safra, monitorar se aquela produc¢ao
esperada que estd na CPR (Cédula
do Produtor Rural) vai ocorrer de fato”,
detalha Marcelo Pimenta.

A empresa marcou presenca no Con-
gresso com um estande de conheci-
mento, diversdo e inovagdo. Os espe-
cialistas apresentaram a plataforma
Brain, uma familia de solugbes com-
pletas para andlise de riscos de crédito
e socioambientais, monitoramento de
safras e identificagdo de oportunidades
de negocio. No segundo dia do even-
to, ocorreu uma troca de conhecimen-
to e experiéncias com Renato Girotto,
Diretor de Operagdes do Agronegdcio,
que comandou um painel na plenaria
principal, debatendo as ‘Alternativas
e ferramentas financeiras e de gestéo
aplicadas a distribuicdo de insumos
agropecudrios’. O espaco da Serasa
também foi palco de uma programagao
intensa com demonstracao de produtos

e um super happy hour.

“Uma das capacidades das novas ferra-
mentas é saber quais s&o 0s potenciais
produtores de uma revenda, por exem-
plo, em um novo territério. Quantos atu-
am num raio maximo a partir da sua po-
Sicdo, quem seriam 0s novos clientes,
fazer a divisao de clientes determinados
por cultura, area, preparar-se para uma
nova abordagem. Isto é, busca e pros-
pecgado de novos clientes. E também

‘Nossa contribuicao é transformar
em numeros O que ocorre com

o Agronegocio. Chegamos ha
POUCO neste ramo e gqueremos Nos
apresentar por inteiro ao setor”.

Time Serasa Experian no Congresso Andav 2022.

para diminuir riscos sociais, ambientais,
configurando na ferramenta os diversos
protocolos, como IBAMA (Instituto Brasi-
leiro do Meio Ambiente e dos Recursos
Naturais Renovaveis), CTNBIO (Comis-
séo Técnica Nacional de Biosseguran-
ca), Boi na Linha, etc. Ainda podemos
gerar alertas para analistas e empresas
sobre dados vitais, ocorréncias, termos
de ajustamento”, acrescenta o Head
da Serasa Experian, indicando que esta
muito motivado pelas possibilidades de
negdcios no futuro. “Para mim, tem sido
sensacional porque o Agro ¢ um am-
biente muito dindmico, direto, simples,
que propicia criar relacionamentos em
todos os momentos. Tentamos entender
cada vez mais o que ha na ponta dos
negocios, para ter assuntos, discutir e
criar solugdes”, fala. Como no caso do
avango da tecnologia, que atualmente
move o planejamento e a antecipagao
de decisbes para obtengdo de melho-
res resultados. “Méaquinas capturam in-

formacbes sobre os impactos que vao
ocorrer a frente, antes de acontecerem.
E a melhor parte é que podemos au-
tomatizar toda a cadeia. Um trator que
coloca defensivo ou um pivd de irrigacao
gera informac&o que vai ajudar o produ-
tor a tomar decisdes sobre produtividade,
precos impactados, tudo trés ou quatro
meses antes. Estamos sendo muito be-
neficiados por esse movimento. E pode-
mos antecipar em até quarenta dias uma
avaliagéo de risco. A tecnologia veio para
ajudar. Se vocé também acredita que da-
dos geram mais resultados, conte com a
Serasa Experian”, convocou. R

PODER SERASA EXPERIAN

# 3 mil colaboradores

# 6 milhdes de consultas diarias

# 500 mil clientes PJ"s

# 38 milhdes de CNPJ s cadastrados




N

capa |

Nasce o Clube Agro Dealer

Plataforma abre um espaco nobre para os distribuidores de insumos

Carlao da Publique entre Eduardo Fernandes e Simone Rodrigues, socios do Clube Agro Brasil.

inicio j& havia sido inovador,

h& dois anos. O Clube Agro

Brasil foi o primeiro programa
de relacionamento multimarcas do
agronegoécio brasileiro, que conecta
indUstria, canais de venda, corretoras
e produtores rurais. Plataforma onde
os produtores compram as solugoes
das marcas participantes, pontuam e
depois resgatam em cupons que valem
dinheiro para uma nova compra de
insumos  agricolas.  Empreendimento
da publicitaria Simone Rodrigues e do
especialista Eduardo Fernandes. E agora,
anunciaram o Clube Agro Dealer. Dar
independéncia para os canais do varejo
agro em pontuagao, escolha de produtos
para acUmulo e resgate de pontos,
inclusdo de seus produtos e servicos,

além de favorecer o relacionamento

com as principais marcas fornecedoras
do segmento. Dentro de uma Unica
plataforma, o produtor rural vai poder
participar também do programa de
fidelidade do canal de vendas. Oferecer
uma pontuagao exclusiva em produtos,
negociada de forma independente com
os seus fornecedores, incluir produtos
préprios e ter um catédlogo com bens
de consumo.

Uma opgao a mais para o resgate dos
vouchers, que poderéa acontecer tanto
no balcao quanto on-line. Espaco idea-
lizado para oportunidades personaliza-
das oferecidas aos seus clientes. E, em
contrapartida, ter a liberdade de se rela-
cionar com as marcas fornecedoras de
produtos agricolas / pecuéria e, assim,
possuir mais argumentos de vendas e
tracar as melhores estratégias para se

destacar no mercado. O Diretor Comer-
cial do Clube Agro Brasil, Eric Chinen,
reforgou: “Essa nova opgéao foi pensa-
da para ser uma vantagem competitiva
para o canal parceiro, bem como ser
mais um beneficio para o produtor ru-
ral, que agora podera aumentar ainda
mais o0 seu poder de compra, ter dife-
rentes pontuagdes e uma diversidade
de produtos para resgate”.

Apesar de estar dentro da plataforma
do Clube Agro Brasil, os pontos do Clu-
be Agro Dealer nao se misturam e sao
independentes um do outro.

“O Clube é um projeto interessante, em
que apostamos muito. E uma tendén-
cia de mercado. Parcerias de colisao,

que trazem beneficios, divulgando jun-




to com eles, para que os produtores
possam comprar e ter dinheiro de volta
para investir no proprio negécio. E a
transigdo de produtos, ajudando indus-
trias de diversos segmentos. Sem falar
que o pecuarista vai a revenda. O Agro
Dealer fecha todo esse sistema, que é
muito interessante para a gente”, co-
mentou Lidson Guimarées, Diretor de
Ruminantes da Elanco.

O Clube Agro Brasil também apresen-
tou uma ferramenta de negociagéo
chamada ‘simulador de pontos’. Lo-
calizado dentro do site institucional,
foi desenvolvido para auxiliar na ne-
gociacao dos times de vendas junto
aos produtores, para proporcionar de
forma prética e agil a visualizagéo das
vantagens comerciais ao realizar uma
compra. Ao fazer uma simulacdo, o
usuario consegue ver a quantidade
de pontos que vai gerar, bem como o
valor financeiro que tera de retorno e
0 quanto podera economizar.

“O Clube Agro Delaer envolve o dis-
tribuidor. E uma ferramenta de venda
para ele, gerando novos negocios e
rentabilidade ao produtor. Com o distri-
buidor inserindo o seu préprio progra-
ma de pontos, produtos dele, marcas
préprias, servicos e fornecedores re-
gionais. E um novo momento do varejo
no agro. E ja vem com plataforma em-
barcada de escore financeiro, oportuni-
dade de experiéncia em e-commerce,
software de gestédo, uma plataforma
inteira. E saber do caixa do produtor e
resgatar no canal. Gerando novos ne-
gbcios e novas agdes no varejo dele”,
completou Simone Rodrigues. O Clube
Agro Brasil conta com sede administra-
tiva em Campinas (SP) e uma unidade
de tecnologia em Barra Bonita (SP). E
no evento, também firmou uma parce-
ria com a Movida na qual possibilitou
a locagao de veiculos com mais van-
tagens. O produtor rural que fez a lo-

“ O Clube Agro Delaer
envolve o distribuidor. E uma
ferramenta de venda para

ele, gerando novos negocios

e rentabilidade ao produtor.
Com o distribuidor inserindo

O seu proprio programa de
pontos, produtos dele, marcas
proprias, servicos e fornecedores
regionais. E um novo momento
do varejo no agro”.

cagao de um veiculo Movida acumulou
8 pontos a cada R$ 1 gasto. Também
teve a oferta especial de mais um con-
dutor sem pagar nada por isso, por
meio do uso do promocode.

“O que estamos fazendo com o Clube
¢ investir no nosso proprio negécio. In-
tegrar um programa de pontos voltado
ao Agronegocio. Noés, os distribuido-
res. E de maneira regional, dentro do

Simone Rodrigues,
Soécia do Clube Agro Brasil.

universo onde atuamos”, cravou Wal-
denir José Castellar Junior, Gerente
de Marketing e Socio da Ponto Rural,
distribuidora de insumos agricolas com
quinze pontos de venda na Regiao de
Londrina (PR) e uma das primeiras a
aderir ao Clube Agro Dealer. “O Clu-
be é um casamento perfeito. Unido de
Tecnologia com a roupa correta e co-
municativa para o Agronegécio”, con-
cluiu Eduardo Fernandes. Rl

“E importante trazermos isso para 0 nosso negdécio. Faz todo sentido”.

Luciana Ribeiro Macedo - Agroline

“O Clube Agro vem com um formato pratico, para o produtor fazer as suas

compras e ainda contemplar recompensas por meio dos bdnus recebidos”.

Samuel Maia - Mercante, Distribuidor Elanco

“O Clube Agro tem nos ajudado bastante e queremos aumentar os

negoécios com ele”.

Petronios Castilho - Distribuidor Elanco no RS
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Aliare leva novas
tecnologias e startups

Aliare: testes e observagoes sobre as necessidades do mercado agro.

Aliare
todo o portfélio de solugbes
tecnoldgicas, além do langa-
mento de novos produtos. O Siagri

levou ao Congresso

Simer, projetado para ser o ERP de
médios e grandes negdcios agrico-
las, € uma das novidades langadas
recentemente pela Aliare. Totalmente
web, o software automatiza proces-
sos financeiros, fiscais e obrigagcdes
acessorias para empresas de reven-
da de insumos agricolas, armazena-
gem de gréos e beneficiamento de
sementes. Os outros softwares que
fazem parte do portfélio da empresa

também foram apresentados. “Mon-
tamos um espago tecnoldgico e in-
terativo, inserindo todos no universo
Aliare, descobrindo as solugdes que
trazem praticidade e eficiéncia aos
agentes do agronegécio”, disse o
CEO da Aliare, Carlos Barbosa. A
Aliare também destacou trés novas
startups do Conexa, o hub de inova-
¢do da empresa. A Intecred é uma
para
buscar para o cliente as melhores

plataforma totalmente digital

ofertas de crédito disponiveis para
0 agronegécio. A Assinei CPR é um

sistema para criagao e gestao das

Cédulas de Produto Rural (CPR), in-
tegrado a cartérios e certificadoras.
A solugdo apoiara a Intecred, pois a
agilidade na gestao dos documen-
tos também simplifica a aprovacéo
de crédito. Por fim, a Aliare Integra,
que tem a funcdo de configurar e
gerenciar todas as integragdes entre
0s sistemas utilizados em uma em-
presa. “Tudo que langamos é base-
ado em testes e observagdes sobre
as necessidades do mercado agro.
Queremos contribuir para o cresci-
mento sustentavel e eficiente do se-
tor”, afirmou Carlos Barbosa. Rl




Agrivalle: Bioeconomia e Crédito Verde

Empresa e produtores rurais querem entender o solo e produzir bem

Agrivalle, referéncia em agricul-

tura regenerativa, participou do

painel ‘Bioeconomia e Crédito
Verde’, com Marcos Fava Neves, sécio
sénior da Markestrat; Edsmar Carvalho,
diretor da Agrivalle; Samanta Pineda,
advogada especialista em direito am-
biental, e Marcelo Morandi, chefe geral
da Embrapa Meio Ambiente. O objetivo
foi fortalecer o movimento da producéo
sustentavel de alimentos, com préticas
que nao extinguem oOs recursos naturais
e criam conexdes entre diferentes ecos-
sistemas para promover a transicao
agricola. Everton Molina Campos, dire-
tor de marketing da Agrivalle, comen-
tou que o painel abordou um assunto
essencial para ampliar a visao sobre a
agroeconomia brasileira. “Pretendemos
incentivar indUstria, distribuidores, for-
necedores e produtores a enxergarem

como os sistemas biologicos e a utiliza-
¢ao de novas tecnologias sao importan-
tes para criar produtos e servicos mais
sustentaveis”. Ha 19 anos no mercado,
a Agrivalle esta localizada em Indaiatuba
(SP), tem 80 mil m2 de érea total e capa-
cidade produtiva superior a 35 milhdes
de quilos/litros por més. A empresa con-
ta com um dos maiores bancos gené-
ticos de microrganismos do pais, com
mais de 800 cepas proprias e potencial
biotecnoldgico ilimitado, mantendo mais
de 300 funcionérios. Ao lado de mar-
cas como Kepler Weber, Ideagri, dentre
outras, esta sobre o manto da Gestora
10b, um dos negdcios do fundo de in-
vestimento SK Tarpon. “Nossa figura
como investidor é diferente. Atuamos
para gerar bons resultados ao investi-
dor e a sociedade. Temos profundidade
no negdcio, € um elemento importante

Marcelo Lima, s6cio fundador do SK Tarpon: “ESG esta no cerne do nosso negécio”.

do nosso DNA. E os bioinsumos fazem
muito sentido para a gente. Queremos
disseminar ao Agro que o produtor pre-
cisa entender o solo dele. A Agrivalle é
uma empresa muito inovadora. O bio
insumo sempre esteve no centro de
nossas estratégias. E também inves-
timos na Pecuéria, laboratérios para
leite, crédito ao produtor, inteligéncia
artificial para trazer produtividade. Sao
empresas que animam muito a gente.
E vem mais por ai. Procuramos sécios
e negdcios que nos ajudem no propd-
sito de alimentar dez bilhdes de pes-
soas. Estes sdo muito bem-vindos. E
quanto mais a Agrivalle crescer, mais
vai ajudar na preservagao do solo,
contribuindo para os desafios do ESG.
Sao tendéncias seculares. Esta no cer-
ne do nosso negdécio”, resumiu Marcelo
Lima, sécio fundador do SK Tarpon. R
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Vinte anos do inpEV

Instituto registrou crescimento de 7% na quantidade de embalagens vazias de defensivos agricolas
corretamente destinadas em 2021 e consolida pioneirismo em economia circular

Instituto Nacional de
Processamento de Embalagens
Vazias (inpEV)
agosto passado a 182 Edicdo do

Dia Nacional do Campo Limpo e

realizou em

apresentou os resultados de 20 anos
de existéncia do Sistema Campo
Limpo, programa de logistica reversa
de embalagens vazias e sobras pds-
consumo de defensivos agricolas.
Recém-langado pelo Instituto, o
Relatério de Sustentabilidade 2021
detalha as principais iniciativas do
inpEV na gestdo do Sistema Campo
Limpo para a preservagdo do meio
ambiente e o desenvolvimento de
uma agricultura  mais sustentavel,
com destaque para os resultados do
ano passado. O documento também

Marca recorde de 650 mil embalagens destinadas desde o inicio do Sistema, ha duas décadas

apresenta as iniciativas que tornaram
o Sistema referéncia mundial em
sustentabilidade, como as atividades
do Dia Nacional do Campo Limpo,
instituido no calendario brasileiro
pela Lei Federal 11.657, em 2008.
Segundo Jodo Cesar Rando, diretor-
presidente do inpEV, a trajetéria bem-
sucedida do Sistema é consequéncia
da participagcao ativa de todos os
elos da cadeia agricola no processo
de destinagdo de
fabricantes, distribuidores, agricultores
publico. “Gracas ao
trabalho conjunto de todos, a alta

embalagens:

e poder

capilaridade e a méxima eficiéncia
logistica
hoje sao destinadas de
forma ambientalmente correta 94%

do nosso programa de
reversa,

Exemplo desta filosofia foi a
adocao de um novo modelo de
gestéo, baseado na centralizagéo
da administracéao das centrais,
para dar mais agilidade na
tomada de decisbes e na
alocagao de recursos. Em 2021,
0 iNnpEV encerrou o ano com

52 centrais proprias, o que
gerou uma economia de R$

5 milhdes e reduziu os custos
de participacéo no Sistema
para todos os integrantes da
cadeia. A padronizagao de
processos também aumentou
em 27% a produtividade dessas
52 centrais, sendo que 36 j&
foram certificadas pela ISO
9001. Uma das prioridades da
gestéo do inpEV é a busca pela
autossuficiéncia econémica do
Sistema Campo Limpo, que
hoje esta em torno de 70%. ‘Ao
desenvolver novas embalagens
e sistemas de vedagao com
resinas plasticas recicladas e
reinseri-los na industria fabricante,
estendemos o seu ciclo de vida.
Como os resultados financeiros
sao reinvestidos no proprio
Sistema, nossa autossuficiéncia
segue trajetéria ascendente”,
afirmou Rando. Em inovagao, o
inpEV investiu no ano passado
em uma nova prensa que pode
aumentar a produtividade das
centrais em cerca de 65% e no
projeto de rastreabilidade, que
agiliza a operagao ao fazer o
acompanhamento da trajetéria
das embalagens vazias até seu
destino. Atualmente, 27 centrais ja
adotam o0 modelo.
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‘ Estamos sempre
em busca de
solucdes inovadoras
para melhorar ainda
mais os resultados
do Sistema”.

Joao Cesar Rando,
Diretor-presidente

das embalagens de defensivos
comercializadas no Brasil. Deste total,
93% vao para reciclagem e apenas

7% para incineracao”, explicou.

O executivo destaca que em 2021
foram destinadas adequadamente
53,6 mil toneladas de embalagens
superando a
inicialmente

vazias, meta

projetada para o
periodo e demonstrando alta de
7% em comparagao a 2020. “Com
este resultado, alcangamos a marca

recorde de 650 mil embalagens

AR96

do inpEV
destinadas desde o inicio da
operagcdo do Sistema, ha duas

décadas”, ressaltou. Os nuUmeros
apresentados pelo inpEV nesses 20
anos, em especial em 2021, sdo fruto
da gestao altamente profissional,
com foco no desenvolvimento de
processos eficientes e investimento
em treinamento, tecnologia e

sistemas de informacéao.

DIA NACIONAL DO CAMPO LIMPO
2008,
com a participagao de mais de um

Realizado desde contou

inpEV encerrou 2021 com 52 centrais proprias

milhdo de pessoas, de todo o pais.
A celebracao da data, em 18 de
agosto, é realizada pelas centrais
de recebimento de embalagens
vazias, em parceria com o inpEV
e apoio de todos os outros elos
da cadeia produtiva. Assim como
em 2020, as celebragdes de 2021
do Dia foram virtuais e incluiram
uma mobilizacdo solidaria. Alem
de adquirir as cestas basicas de
supermercados locais, fomentando
a economia dos municipios, o0s
gestores das centrais engajaram
esses estabelecimentos a divulgar
a agao para seus clientes, o que
potencializou a arrecadacgao.

Participaram 96  centrais de
recebimento, de 19 estados,
que arrecadaram mais de 230
toneladas de alimentos, atendendo
13 mil
situacdo de vulnerabilidade. Em
2022,
ser presencial,

mais de familias em
a comemoragao voltou a
em 93 centrais,
com o tema ‘Comemorando
juntos as conquistas de todos’.
Nesta edigdo, além de atividades
especiais unidades,

nas uma

campanha de sustentabilidade
promoveu a arrecadacao de mudas

de arvores que serdo plantadas
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em locais definidos por érgéos
publicos e comunidade.

ECOEFICIENCIA DO SISTEMA
CAMPO LIMPO

Ao prolongar o ciclo de vida
de materiais, reduzir a extracao
de recursos naturais de forma

inadequada, o Sistema Campo Limpo
desempenha papel fundamental para
a sustentabilidade do agronegocio
brasileiro. O mais recente estudo
de ecoeficiéncia conduzido pela
Fundacao Espago Eco mostra que
de 2002 a 2021 o Sistema Campo

Limpo evitou:

# A emissdo de cerca de 900 mil
toneladas de COz2eq, equivalente
a 16 mil viagens de caminhao
ao redor da terra.

# O consumo de 36 bilhdes de
megajoules de energia, que
poderiam abastecer 5,2 milhdes
e casas durante um ano, e
de 25 milhdes de litros de agua
(desde 2019), volume suficiente
para atender diariamente
1,1 milhdo de pessoas.

# Em 2021, foram 89,8 milhdes
de litros de 4gua economizados.

Na hipoétese de o Sistema néo existir
e essas emissdes terem ocorrido,
seria necessario plantar 6,5 milhdes
de arvores para compensa-las. Além
dos beneficios ao meio ambiente,
o inpEV monitora os impactos de
e busca evoluir

suas unidades

continuamente a ecoeficiéncia
das operacoes.

da central sustentavel, que prevé

Esse é o caso

a implementagédo de
como captagédo de &agua de chuva
e autogeragcdo de energia solar
nas unidades de recebimento. As

solucoes

novas centrais de Aragatuba (SP) e
Guariba (SP), inauguradas em 2021,
foram construidas seguindo esses
preceitos. Guariba, por
abrigara uma usina fotovoltaica, cuja

exemplo,

energia gerada podera abastecer
a prépria unidade e as centrais
paulistas de Aracatuba, Araraquara,
ltuverava e Sdo José do Rio Preto.

Levar educacdo e conscientizagao
ambiental sempre foi um
compromisso do inpEV. Aproveitando
a alta capilaridade do Sistema, criou
em 2009 o Programa de Educacéo
(PEA)

com conteldo sobre gestdo de

Ambiental Campo Limpo,
residuos solidos, economia circular
e mudangas climaticas. Desde sua
criagao (2009), impactou 2,1 milhdes
de alunos da rede publica do pals.
Somente em 2021, foram cerca de
195 mil alunos, de 2105 escolas, de

244 municipios.

Ainda no eixo socioambiental, o
iNnpEV se mobilizou para apoiar
situagao  de
comunidades

as familias em
vulnerabilidade nas
onde as unidades estao localizadas.

Como parte das celebragbes do

SISTEMA CAMPO LIMPO
E INPEV
# Conta com mais de 260
associagoes de revendas
e cooperativas

# Atende cerca de 2 milhdes
de propriedades rurais em
todo o Pais

# Fundado em 2002, o inpEV
€ a entidade gestora do
Sistema Campo Limpo

# Formada por 140
fabricantes e nove entidades
representativas da industria,
distribuidores e agricultores.

Dia Nacional
em 2021,
toneladas de alimentos, doadas a
mais de 13 mil familias. Participaram
da comemoragdo 96

do Campo Limpo,
foram arrecadadas 230

centrais
de recebimento, de 19 estados,
impactando mais de 1,3 milhdo de
pessoas. Por fim, em dezembro de
2021, foi inaugurado o Museu do
Sistema Campo Limpo, na cidade
de Guariba (SP), que registra os
aprendizados e conquistas de 20

anos de Sistema. R

Nova prensa aumenta a produtividade das centrais em 65
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Grupo Lavoro adquire Provecampo

Com a operacao, a empresa amplia a presenca na Colémbia

“ Estamos muito
felizes com a chegada
da empresa ao grupo
e em poder contar
com toda a sua equipe,
gue permanecera na
operacao e reforcara
ainda mais a relacao de
confianca da Lavoro
com fornecedores e
clientes colombianos”

ando continuidade ao seu
projeto de expansao na
América Latina, a Lavoro,

distribuidora  de
agricolas  da
acaba de anunciar a aquisicao da
Provecampo. Sediada na Colémbia,
a nova investida possui trés Centros

maior insumos

América Latina,

de Distribuicdo, localizados nas
cidades de Monteria, Belen de Bajira
e Apartadd. Fundada em 2002, a
empresa atua com a distribuicao
de produtos de alta qualidade para
o setor agropecudrio e suporte
técnico ao produtor local, conta com
cerca de 25 colaboradores e possui
grande representatividade no norte
da Colébmbia, regido onde a Lavoro

pretende alavancar seu market share.

A aquisicdo da Provecampo esta
alinhada a estratégia de negocios

Ruy Cunha,
CEO da Lavoro

do grupo Lavoro, que contempla o
crescimento organico, por meio da
abertura de novas lojas, além da
incorporagao de empresas que tenham
sinergia com a companhia. “Com a
aquisicéo, nossa expectativa é avangar
em 3 p.p na regiao de atuacao da
Provecampo e 0,5 p.p no pais”, explica
0 executivo. Entre as aquisicbes e
fusbes realizadas desde 2017 para a
formagao da Lavoro estao as seguintes
redes: Lavoro Agrocomercial, Impacto
Insumos Agricolas, Agrovenci, Central

AGSE
Denorpi,

Agricola, América  Insumos,
(Colébmbia),
Deragro, Futuragro, Gral (Colébmbia),
Integra Insumos, Grupo Pitangueiras,
Qualicitrus,
Realce, Produttiva, Cenagro (Colébmbia),
AgroZap, Nova Geragéo,

Casa Trevo* e CATR* (* As operagdes

Grupo Cultivar,

Plenafértil, Produtec,
Floema*,

ainda estdo sujeitas a finalizagédo de

condicbes precedentes e aprovagao
do 4rgéo regulador local). Na América
Latina, mais de 3 mil colaboradores séo
empregados por empresas que fazem
parte da Lavoro. R

LAVORO

# Surgiu em 2017, pelas maos
do Patria Investimentos, um
dos maiores gestores de
investimentos alternativos
focado na América Latina

# Mais de 3 mil colaboradores

# Palavras chave: Solidez,
Presenca, Atualidade

e Confianca

PROVECAMPO

# Fundada em 2002

# Sede na Colémbia

# Unidades nas cidades de
de Monteria, Belen de Baijira
e Apartadd

# Possui 25 funcionarios
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Grupo Sinagro abre 5 novas lojas em MT

Projeto de expansao prevé 33 inauguragbes em 2022, totalizando 62 lojas em 10 estados

Revenda em Paranatinga

Grupo Sinagro, uma das
maiores plataformas de distri-
buicdo de insumos agricolas

e pecuarios do cerrado brasileiro, da

sequéncia a seu projeto de expansao

com a inauguragdo de cinco novas
lojas em Mato Grosso, nas cidades
de Alta Floresta, Feliz Natal, Ipiranga

do Norte, Paranatinga e Tapurah. “O

Grupo j& estad nos grandes polos do

agronegdcio e avanga cada vez mais

na distribuicdo de insumos. A inaugu-
racéo esta dentro da nossa estratégia
de atender as necessidades dos clien-
tes de perto, utilizando as melhores

Coopercitrus assume
Tamburi Agronegocios

Com sede em Nova Crixas (GO), atuacao da empresa na agropecuaria
espalha-se por 140 mil hectares, em 37 cidades

ando sequéncia ao seu plano de

expansao, a Coopercitrus Co-

operativa de Produtores Rurais
avanga em direcao ao Vale do Araguaia,
regiéo norte de Goias. Com um modelo
inovador, adquiriu as operacdes comer-
ciais de insumos agricolas da Tamburi
Agronegécios, de Nova Crixas, empresa
fundada em 2013, pioneira na implanta-
céo e desenvolvimento de areas de so-
jicultura e do sistema lavoura-pecuédria
na regiao. O segmento de insumos da
empresa atua em 140 mil hectares que
se espalham em 37 municipios. Em
2021, o faturamento com a venda de
defensivos, sementes e fertilizantes foi
de R$ 62,5 milhdes.
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A Coopercitrus possui quatro unidades
em diferentes regides de Goiés. A regiéo
do Vale do Araguaia entrou no radar da
cooperativa, que identificou grande si-
nergia junto as operagdes da Tambur
Agronegécios. “Enxergamos que, para
um préximo estagio de desenvolvimen-
to da nossa regido, precisariamos do
auxilio de uma cooperativa do porte da
Coopercitrus, que conta com portfélio
robusto de tecnologias e assisténcia
técnica qualificada, junto da vontade de
ajudar o produtor rural”, conta Marcelo
Ribeiro, proprietario da empresa goiana.

Goiés é estratégico para a cooperativa,
quinta unidade no estado, com modelo

tecnologias e praticas do segmento”,
afirma Renato Guimaraes, CEO do
Grupo Sinagro. Referéncia no agrone-
gbcio do pais, o Grupo Sinagro esta
presente em sete estados: Mato Gros-
so, Mato Grosso do Sul, Goias, Bahia,
Tocantins, Par4 e Minas Gerais, com
30 unidades, entre lojas e armazéns,
com previsao de abertura de outras
em mais trés estados: Maranhé&o,
Piauf e Rondoénia. A empresa tem uma
area agricola de 23 mil hectares, des-
tinados a produgéo de graos, difuséo
de tecnologia e capacitacéo de profis-
sionais do setor. R

de negécios diferente e inovador no
setor. Agora, a Coopercitrus leva para
a regiao sua plataforma Campo Digital
e conta com toda expertise da Tamburi
Agronegécios para oferecer solugbes
integradas com tecnologia de ponta
e inovacao para os produtores. Com
faturamento de R$ 8 bilhdes em 2021
(+35%), a Coopercitrus projeta R$ 10
bilhdes para 2022, com inauguragdes das
unidades de negécios em S&o Gotardo,
Lavras, Varginha, Araxa, Oliveira e Boa
Esperanca (MG), Quirindpolis e Catalao
(GO), além de uma nova fabrica de
ragdes em Colina (SP), sdo mais de 200
novos postos de trabalho e investimentos
em toro de R$ 70 milhdes. R
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Aliare adquire a Solution Sistemas e Gestao

Aliare, empresa especialista em

softwares para o agronegdcio,

anunciou a compra da Solution
Sistemas e Gestao, principal empresa
de ERP para concessionérias agricolas
do Brasil. A movimentagdo € parte da
estratégia de fusdes e aquisigbes da
Aliare, que visa se consolidar como a
maior plataforma de tecnologia para o
agro no pais. Fundada em 1990, a Solu-
tion atende mais de mil concessionarias
agricolas com seu sistema de gestéo,
composto por mais de 50 médulos. “O
ERP Solution chega para tornar o port-

folio Aliare ainda mais completo para o
agronegocio”, afirmou Carlos Barbosa,
CEO da Aliare. Essa é a primeira aqui-
sicdo anunciada pela Aliare. O CEO
Carlos Barbosa reforga que a transagao
se deu pela sinergia nao apenas entre
os servicos das duas empresas, mas
também pela semelhanga de valores. A
diretoria executiva da Solution continua
a frente da empresa, que é sediada em
Santo Angelo (RS). “Essa parceria veio
para acrescentar investimentos em nos-
sos produtos e servicos. Temos planos
de crescer 27% neste ano e expandir

nossa atuacdo na América do Sul”,
explicou o CEO Anderson Romero. O
Sul do Brasil é a regido em que a Aliare
apresentou 0 maior crescimento no Ulti-
mo ano (26%,). Rl

Equipes Aliare e Solution Sistemas e Gestéo.

Boa Safra abre novo CD em Sorriso, MT

Marino Colpo, CEO da Boa Safra.
Boa Safra Sementes, empresa
produtora de sementes de soja,
iniciou a operagao do novo

Centro de Distribuicdo em Sorriso (MT),
municipio com o maior valor de produ-
¢éo agricola no Brasil (IBGE). O terreno
tem 90 mil m2 e o CD opera com ca-
pacidade total de estocar 20 mil bags
em posicoes refrigeradas (aproximada-
mente 1.000 kg cada). “O CD de Sorri-
so vai nos deixar ainda mais préximos
dos produtores do Estado, garantindo
agilidade no embarque, na manuten-
cao da qualidade e mais comodidade
para o cliente, que recebera as nossas

sementes tratadas e beneficiadas com
0s mais altos niveis de vigor e germina-
¢ao”, explica Glaube Caldas, COO da
Boa Safra. A iniciativa faz parte do pla-
no de expansao da empresa, anuncia-
do durante o processo de IPO em abril
de 2021. Em breve, seréo inaugurada-
sas obras de Balsas, no Maranhao, e
Primavera do Leste, também em Mato
Grosso. “Pretendemos operar nas prin-
cipais regides do Brasil”, explica Mari-
no Colpo, CEO da Boa Safra. Rl

Boehringer Ingelheim anuncia Xavier Andivia

Boehringer Ingelheim informou

que o espanhol Xavier Andivia

¢ o0 novo Head de divisédo de
Saude Animal da empresa no Brasil.
Ele chega para dar continuidade ao
trabalho de Fébio Barone, que dei-
XOu O cargo no ano passado para se
tornar Head de Estratégia Global de
Saude Animal da companhia em In-
gelheim, na Alemanha. O executivo
chega com a missdo de expandir sig-
nificativamente os negdcios das areas
de Pets e Suinos, e continuar com a
evolugdo saudavel de rentabilidade

em Aves e Ruminantes, seguindo o
processo de transformacgao cultural
da empresa, com foco no cliente e di-
gital. “E um enorme desafio liderar a
divisdo no Brasil, pois 0 pais tem uma
enorme vocagao para o agronegdécio
e a segunda maior populacdo pet do
mundo”, afirma o executivo. “O F&-
bio Barone deixou um 6étimo legado,
colocando o pais entre os principais
mercados da companhia no mundo.
N&o por acaso, o crescimento local da
divisdo em 2021 foi superior ao global,
chegando a 12,3%”, completa. R

Xavier Andivia, Head de divisao de
Satde Animal da BI no Brasil.
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BRANDT do Brasil inaugura nova fabrica no PR

BRANDT do Brasil
em juho passado o Complexo

inaugurou

Industrial Glen Brandt, em Cambe,
no interior do Parana. A companhia é
focada em nutricdo vegetal e tecnologia
da aplicagéo, esta presente em mais de
65 paises e investiu mais de R$ 70 milhdes
No NOVO espaco. E a segunda fabrica do
Brasil (a outra é em Olimpia — SP) e o maior
complexo industrial global da companhia,
com 70 mil m2 de area total. A unidade
homenageia o fundador, Glen Brandt, e
reforga 0 compromisso da empresa em
desenvolver pesquisas e proporcionar

solugbes tecnolégicas para melhorar
0 manejo realizado nas mais diversas
culturas, respeitando o investimento
de produtores e agricultores em todo
0 mundo com a mesma qualidade e
nas operacoes

A cerimobnia de

exceléncia  presentes
globais. inauguragao
contou com a participagdéo do CEO
Global da empresa, Rick Brandt, diretoria
da BRANDT do Brasil e convidados. “Ter
mais uma nova fabrica no Brasil com
certeza sera Otimo para todos nés e, o
mais importante, continuaremos a ter

seguranca na capacidade de nossas

Wiadimir Chaga, Presidente da BRANDT do Brasil.

producdes”, destacou Rick Brandt. “Vamos
fortalecer a atuagéo da companhia no pais
e continuar contribuindo fortemente para
o desenvolvimento do agronegécio no
Brasil”, festejou Wladimir Chaga, Presidente
da BRANDT do Brasil. R

Cibra Fertilizantes com mudancas executivas

Kelly Nakaura, Diretora de Marketing e Comunicagao.
Cibra, empresa de fertilizantes do
Brasil, anuncia mudangas em seu
quadro executivo. As movimen-
tacdes, focadas nas diretorias da compa-
nhia, ocorreram nas éreas de Marketing e
Comunicagéo e Inovacao. Kelly Nakaura,

que era Head de Marketing e Comunica-
G&o, assume o cargo de Diretora da area.
Ja Rafael Franga, que liderava a érea de
Inovagéo, foi promovido a Diretor de Pla-
nejamento Estratégico e Inovacgéo. Eleita
“Great Place to Work” pelo quarto ano con-
secutivo, em 2022, a Cibra vem crescendo
ao longo dos Ultimos anos. Sediada em
Camagari (BA), a Cibra tem hoje 11 plantas
no Brasil. O faturamento chegou a R$ 5 bi-
Ihdes em 2021, com entrega de 2 milhdes
de toneladas de fertilizantes, alta de 20%
em relagao a 2020. S6 no ano passado, a
empresa fez dois anlincios importantes: a

aquisicéo de uma fébrica de fertilizantes da
Heringer, em Uberaba (MG), inaugurada
em setembro, e o inicio da construgao de
uma nova fabrica (“greenfield”) em Sinop
(MT), com perspectiva de inauguragado no
primeiro semestre de 2023. Rl

Rafael Franca, Diretor de Planejamento
Estratégico e Inovagdo.

Corteva Agriscience tem novas liderancas

Guilherme Caldeira, Lider de Marketing em Pastagem.

Corteva Agriscience promoveu
mudangas na lideranga de suas

areas de negodcios.
Pimentel, apdés mais de 5 anos
como gerente de Marketing da Linha

Paulo
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Pastagem, assumiu a lideranca da
Brevant® Sementes para Brasil e
Paraguai. O executivo comegou na
companhia como técnico de campo
para o mercado de cana-de-agUcar.
Passou a atuar no desenvolvimento dos
programas de marketing de pastagens
para o Brasil e na geréncia regional de
vendas para protegao de cultivos da
regiao Nordeste. Guilherme Caldeira
era lider de Marketing da Plataforma
Digital da Corteva e assume a posicao
em pastagem. Caldeira entrou na

empresa em 2005 como representante
de vendas para pastagem e cana-de-
acUcar. Passou por diversos cargos
na Linha Pastagem, entre eles, lider
de Desenvolvimento Técnico, gerente
Comercial e de Marketing de Campo. Rl

Paulo Pimentel, Lider
Brevant® Sementes para
Brasil e Paraguai.
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Grazielle Parenti assume Business
Sustainability Latam da Syngenta

Syngenta acaba de anunciar
a chegada de Graziele Parent
Head de
Sustainability para Brasil e América Latina,

como Business
em um movimento de sucessdo a Valter
Brunner, que vai aposentar-se apds 14 anos
de dedicagio a companhia. A executiva
sera responsavel pela agenda que envolve
frentes como Sustentabilidade, Regulatério
e Relacoes Institucionais. Grazielle se junta
a Syngenta como continuidade de uma
sdlida carreira, construida em grandes
empresas como BRF, Diageo e Mondelez.

A executiva seguira atuando como
Presidente do capitulo brasileiro do BRICS
Woman Business Alliance, Conselheira
Fiscal do Grupo Mulheres do Brasil, e
Conselheira do Férum Nacional da Mulher
Empresaria (FNME) da CNI. Formada em
Administracéo de Empresas pela Fundagéo
Getllio Vargas (FGV), Graziele possui
MBA em Marketing pela FIAUSP e pés-
graduagéo em Politicas Publicas também
pela FGV. Ainda no lado académico, a
profissional leciona no Instituto Brasileiro de
Governanga Corporativa e na ESPM. Rl

Eduardo Wollmann é Contas
Chaves LATAM na TrouwNutrition

TrouwNutrition anuncia a chegada

do novo gerente de contas chaves
LATAM, Eduardo Wollmann, que

vai fortalecer e estreitar as relagdes com as

Eduardo Wollmann, 25 anos na agroindustria e
empresas multinacionais de sadde e nutricao
animal; Geral Latam Trouw Nutrition

principais organizagbes da América Latina.
Eduardo tem sélida carreira de 25 anos de
experiéncia profissional na agroindistria e
em empresas multinacionais de salde
e nutricdo animal. Ele sera responsavel
pela gestao estratégica e interface entre o
time global e os times locais da América
Latina em atendimento as contas chaves
da TrouwNutriion. Ele & formado em
medicina veterindria pela Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, com
mestrado em Ciéncias Veterinarias pela
mesma instituicdo. Também possui pos-

graduagéo de Gestdo em Agronegécios
pela Universidade do Oeste de Santa
Catarina e MBA em Gestéo de Negdcios
pela Fundacao Getulio Vargas (FGV).”Esse
€ um momento importante para o setor
produtivo. O Brasil e os demais paises
da América Latina tém um grande
potencial em termos de producdo de
proteina animal. Meu papel é estratégico
no entendimento de como vamos seguir
nos relacionando e gerando valor para
0s nossos clientes, promovendo ganhos
reais em seus negécios”, afirma. R

Yara Brasil anuncia Marcelo Altieri
como presidente

Yara, lider mundial em nutrigédo de
plantas, anunciou que Marcelo
Altieri ¢ o novo presidente da
empresa no Brasil. O executivo esta na
Yara desde 2014 e atuava como vice-
presidente das operagbes na América
Latina. Altieri assumiu, em 1° de agosto,
a operacao
brasileira da Yara na construgdo de um

a missao de conduzir

futuro alimentar positivo para a natureza,

colaborando para a descarbonizacao
da cadeia global de alimentos e da
industria. Marcelo é uruguaio, engenheiro
agrébnomo e liderou a operagdo da
empresa na Colémbia. “O Brasil € uma
das principais operacdes da empresa
no mundo e protagoniza grande parte
da construgao deste compromisso que
assumimos com a neutralidade climatica
até 2050, declarou. Rl
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Aline Pezente retorna a Traive

line Oliveira Pezente, funda-
dora da Traive em 2018, esta
retornando para a empresa
como Chief of Al & Product Strategy.
Ela vai liderar as é&reas de desen-
volvimento de novas tecnologias e
solugdes que beneficiem a industria
agricola e financeira. A Traive é uma
fintech especializada em desenvolver

infraestrutura tecnoldgica para servi-
cos financeiros e plataforma de Inte-
ligéncia Artificial para andlise de risco
de crédito e gestéao de portfélio.

A executiva vai unir os times de Tecno-
logia, Produtos e Vendas da empresa
na busca de uma melhor infraestrutu-
ra, escalando o acesso das APIs Trai-
ve e dados para que todos se benefi-
ciem desta adocao que visa melhorar
e amplificar a compreensao sobre 0s
dados. “Retorno em um momento ex-
tremamente estratégico e positivo para
0s Nossos negdécios. As nossas ofertas
tém ajudado os clientes a obterem um
diferencial competitivo frente ao cresci-

mento dos desafios e riscos dos seus
negécios, levando a empresa a um for-
te crescimento. Os sistemas e APIs de
IA da Traive ajudam os nossos clien-
tes a escalarem 0s seus negocios de
maneira significativa, sem aumentar o
risco e custos”, explica Pezente. Aline
¢ mestre em tecnologia pelo Massa-
chusetts Institute of Technology (MIT)
e passou por grandes empresas lide-
rando areas de inovagdo tecnoldgica,
como indigo e Cargill. O desempenho
profissional a levou a lista anual do MIT
Tech Review de inovadores “35 Under
35”. Além disso, foi considerada pela
Forbes uma das mulheres mais influen-
tes do agronegdcio brasileiro. R

Renato Seraphim no Marketing da UPL Brasil

UPL Brasil anuncia Renato

Seraphim como Chief Marke-

ting Officer (CMO). Engenhei-
ro agrbnomo de formagédo, Seraphim
tem 25 anos de experiéncia no agro,
com trajetéria marcante em empre-
sas globais e nacionais de insumos
e contribuicdo em iniciativas impor-
tantes, como o Conselho Estratégico
Soja Brasil, sendo reconhecido pelo
mercado como um profundo conhe-
cedor da agricultura e, especialmente,
do negocio de defensivos agricolas.
“Chego com muita satisfacdo e moti-
vagdo a UPL, uma empresa que ad-
miro e que estd num momento incri-
vel, contribuindo para o sucesso dos
agricultores com novas e sustentaveis
tecnologias, que projetam o aumento
de produtividade e de eficiéncia, com
respeito as pessoas e ao meio am-
biente”, ressalta Renato Seraphim.

O novo CMO da UPL destaca, em
particular, o foco da empresa no su-
cesso dos agricultores. “Temos outros
importantes pilares, mas essa é nossa
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mais importante razdo de ser. Nossa
energia esté voltada a criar condigdes
para 0 melhor resultado dos nossos
parceiros”. Renato Seraphim destaca o
foco da UPL em sustentabilidade, com
o investimento em uma série de fren-
tes, “a comecar pela plataforma Open
Ag, de inovagao aberta e colaborativa,
passando pela criagao da NPP (Natural
Plant Protection) — marca que consolida
mundialmente a linha de biosolucdes
da UPL, a assinatura do Global Pledge
— compromisso para zerar as emissoes
de carbono liquido até 2040, e o Giga-
ton Carbon Goal, que objetiva retirar 1
gigatonelada de CO2 da atmosfera até
2030. Séao iniciativas fantasticas, que
mostram o posicionamento claro da
empresa com os olhos voltados para o
futuro do planeta”.

Seraphim também contribuira com a
UPL para valorizar, ainda mais, o traba-
lho do produtor rural — dos pequenos
aos grandes. “Os agricultores séo he-
réis da minha histéria. Ja fizeram muito
pela produgdo de alimentos e, a medi-

da que incorporam novas tecnologias e
inovagao, contribuem ainda mais para
fortalecer o Brasil como um provedor
de comida para o mundo. A UPL quer
estar cada vez mais préxima, apoiando
esse trabalho fantastico no campo. E
esse € um compromisso que me mo-
tiva ainda mais a estar junto com essa
organizagao”.

Renato Seraphim vem escrevendo ar-
tigos exclusivos para a Revista Agro-
Revenda ha dois anos, abordando
todos os desafios e a evolugdo da
distribuicdo dos insumos agropecu-
arios: automagéao, sustentabilidade,
logistica, gestdo, mercado, consoli-
dacao e competitividade. Rl
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Sfﬁ pet cuidados

D0 SEU CAD

Deteccao e tratamento precoces sao fundamentais
para saude cardiaca do animal

cuidado com a saude cardiaca

dos caes deve ser constante,

ja que as principais doengas
do coragéo ndo tém cura. A prevencdo
é, portanto, o melhor caminho, porque
a detecgéo precoce e o tratamento
adequado fazem toda a diferenga. O
alerta foi reforgado ao longo do més de
setembro, batizado como “Setembro
Vermelho” como forma de conscientizar
sobre a importancia de detectar e pre-
venir as doengas cardiacas nos huma-
nos e mais recentemente também nos
animais de companhia.

As doengas do coragao nos caes sao
um tema muito relevante quando se ob-
serva que elas atingem, em média, um

em cada dez animais. E esse numero

pode chegar a 35% quando se consi-
dera os cachorros com idades acima
de 13 anos. Apesar de algumas ragas
especificas terem mais predisposigéo
genética para o surgimento de doen-
gas cardiacas, a prevencao € sempre
importante em todos os caes.

A Boehringer Ingelheim tem como pilar
de atuacdo a inovagao, e investiu no
ano passado 416 milhdes de euros em
Pesquisa e Desenvolvimento somente
na diviséo de Salude Animal. Uma das
principais inovagbes tecnoldgicas da
empresa é o aplicativo para smartpho-
ne My Pet's Heart2Heart, que mede a
Frequéncia Respiratéria em Repouso
(RRR) de um céo, ou seja, 0 nimero
de respiragbes dele durante o sono ou

em periodo de relaxamento deitado. Ao
identificar alguma alteragao, o aplicati-
vo alerta para uma possivel insuficién-
cia cardiaca, que deve ser analisada
por um médico-veterinario.

De acordo com Juliana Goldschmidt,
gerente da érea de Pets da Boehringer
Ingelheim, o monitoramento é funda-
mental para identificar um problema de
maneira precoce, ja que o primeiro sinal
de insuficiéncia cardiaca aparece pela
RRR irregular, antes de tosse ou disp-
neia. “Detectar insuficiéncia cardiaca em
estagio inicial permite uma intervengéo
adequada, com possibilidade de trata-
mento e garantindo o bem-estar do pet
por periodo prolongado”, reforga Juliana.

O mau funcionamento do coragao dos
caes pode ter diferentes causas. As
duas doencas mais frequentes séo a
Doenga Valvar Crénica (DVC) e a Car-
diomiopatia Dilatada (CMD). Ambas
nao tém cura, mas existem tratamentos
clinicos que aliviam os sintomas e ge-
ram qualidade de vida, especialmente
se a doenca for identificada no inicio.

A cardiopatia mais comum em cées é
a DVC, que acomete justamente as val-
vulas do coragao e as estruturas que
as sustentam. Embora seja mais co-
mum em cachorros idosos e de racas
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pequenas aqueles com predisposicao
genética para a doenga podem desen-
volver sinais ainda jovens.

Ja a CMD ¢ caracterizada pela perda da
fungdo do musculo cardiaco, prejudican-
do a capacidade de contragao do cora-
cao. A doenga € mais comum em caes
de grande porte, como boxer, dogue-ale-
mao, labrador e, especialmente, o dober-
mann, que tem predisposigdo genética
para o desenvolvimento da enfermidade.

O gerente técnico e de marketing em
animais da companhia da Vetoquinol
Saude Animal, o médico-veterinario
Jaime Dias, acrescenta que a
insuficiéncia cardiaca congestiva (ICC)
pode provocar danos irreversiveis a
saude do animal, prejudicando também
0 seu bem-estar e reduzindo seu
tempo de vida. “Casos mais graves,
inclusive, podem causar morte se nao
bem acompanhado pelos tutores”.

Cansaco, fraqueza, tosse frequente,
dificuldade em respirar, diminuicdo de
apetite, intolerancia a exercicios, ema-
grecimento e desmaios estao entre os
indicativos mais frequentes da insufi-
ciéncia cardiaca congestiva. “Quadros
mais avangados da doenga podem ge-
rar o acumulo de liquidos nos pulmbes
e nos membros do c&o, além de lesbes
importantes em outros érgéos, em es-
pecial os rins”, alerta Jaime Dias.

Ao identificar um desses sintomas, o
tutor deve procurar imediatamente uma
clinica ou um hospital veterinario, para
que 0 animal seja examinado e avalia-
do por um médico-veterinario. “Quanto
mais precoce for o diagnostico mais
rapida seré a indicagdo do tratamento
adequado, considerando o estagio da
doenca e as condicbes de salude do
cao, evitando o sofrimento e o impacto
da enfermidade em suas atividades ro-

I

tineiras”, recomenda o gerente. e
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FIQUE ATENTO AOS SINTOMAS!

As cardiopatias costumam apresentar
sintomas silenciosos e, muitas vezes, o
animal s6 é diagnosticado quando esta
em um estégio avancado da doenca.
Embora cada uma dessas enfermida-
des tenha particularidades, em relagao
aos sintomas e tratamentos, o diagnds-
tico precoce permite garantir mais qua-
lidade de vida aos céaes.

Por isso, é imprescindivel que o tutor
consiga identificar alguns sinais de alerta
para buscar ajuda do médico-veterindrio.
A meédica-veterinaria e gerente de produ-
tos da Unidade de Pets da Ceva, Natha-
lia Fleming, lista os seis sinais de alerta
para cardiopatias. Confira:

Cansaco: O animal apresenta sinais
de cansago em atividades rotineiras,
nos passeios, por exemplo, ele para
varias vezes para descansar e fica ofe-
gante com facilidade.

Mucosas e lingua azuladas: Esse
sintoma chama-se cianose e é carac-
terizado pela alteracdo na mucosa e/
ou lingua do cédo que apresenta tom
azulado. Esse é um indicativo que o
pet pode estar sofrendo com alguma
alteracédo cardiaca ou de circulagéo.

Tosse: Esse sintoma pode estar pre-
sente e associado a diversas doengas,
mas é importante que o tutor se aten-
te a frequéncia. Se o animal apresen-

tar tosse seca e cronica é importante

acender um alerta.

Inchaco: O animal pode apresentar
acimulo de liquidos no abdémen. O
tutor podera notar que a regido fica
mais inchada. Além disso, é importan-
te se atentar ao surgimento de edema
nas patas.

Alteracoes comportamentais: O
animal reluta em realizar atividades que
antes eram prazerosas, COmMo passear,
brincar ou correr. Alguns podem ficar
mais reclusos, evitando sair da cama,
ou até mesmo se esconder em algum
comodo da casa.

Dificuldade respiratoria: As cardio-
patias dificultam o bombeamento san-
guineo, o transporte de oxigénio e a
respiragdo. Além disso, fluidos podem
acumular-se nos pulmoes, provocando
uma subita e grave dificuldade respiraté-
ria Dessa forma, o animal pode apresentar
dificuldade para respirar ficando ofegante
mesmo em momentos de repouso.
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S verminoses nao represen-

tam somente problema para

a saude das pessoas. Nossos
cées e gatos também sdo acometidos
por esse problema, cujos sintomas
afetam sensivelmente o bem-estar
e a qualidade de vida, podendo em
alguns casos, até ser fatal. O trata-
mento e a prevencao — acdes simples
—, ainda sao consideradas o melhor
remédio para evitar que os parasitas
e 0s problemas casados por eles pre-
judiguem os animais que tanto ama-
mos. Importante destacarmos que
estes parasitos também séo respon-
saveis por zoonoses, O que ocorre
quando eles acometem os seres hu-
manos causando lesdes importantes.

Por Jaime Dias *

Os cées e gatos estdo sempre em
contato com o chéo, a terra e a
natureza de forma geral, e seus
habitos fazem com que eles se-
jam bastante suscetiveis aos
vermes — a transmissao pode
ocorrer em simples passeios,
viagens, no contato com outros
animais ou até mesmo no quin-
tal de casa. Por isso, mesmo em
ambientes corretamente higieniza-
dos, nem sempre é possivel impe-
dir que os pets tenham contato direto
com esses parasitas.

Alguns sinais s&o motivo de alerta para
0s tutores: mudanga de comportamen-
to sem motivo aparente, cansaco ex-
cessivo, perda de peso (mesmo com
ingestdo normal ou maior de alimen-
tos), fraqueza, pelos arrepiados e sem
brilho, aumento de volume na regiao
do abddémen e excesso de secregdo
nos olhos, além de vomitos e diarreia,
que podem ser acompanhados de
sangue. O cao pode, ainda, esfregar a
parte posterior do corpo no chéo, para
tentar cogé-la.

Em caso de suspeita, o tutor deve levar
o0 pet ao médico-veterinario imediata-
mente. Somente esse profissional é ca-
paz de examinar, diagnosticar correta-
mente o problema e indicar o melhor
tratamento para os animais. Algumas

das verminoses mais identificadas

i

f

FICAR ATENTO.

nos consultérios sdo a ancilostomiase
provocada pelo “verme do chicote”,
causador do “bicho geogréfico” nos
seres humanos, a toxocarfase — que
quando acomete criancas pode cau-
sar cegueira — e a ténia, popularmen-
te conhecida como “solitaria”, além
da dipilidiose, que é transmitida aos
pets através das pulgas.

Vermifugos, como Ciurex Fagra, da
Vetoquinol Satde Animal, tem demons-
trado eficacia no combate a esses pa-
rasitas intestinais. O vermifugo pode
ser oferecido ao animal diretamente
na boca ou misturado a ragdo ou a
pedagos de carne. Altamente seguro,
nao requer jejum prévio ou dieta espe-
cial, sendo um método de tratamento
e prevencao recomentado a adultos e
filhotes, podendo ja ser oferecido na
quarta semana de vida para os caes e
na sexta para os gatos.

Para evitar que o animal sofra, a vermi-
fugagao € o caminho certo. Afinal, que-
remos 0 melhor para todos os mem-
bros da familia, certo?

* Jaime Dias é médico-veterinario
com residéncia em doengas infeccio-
sas pela Unesp-Botucatu e gerente
técnico de animais de companhia da
Vetoquinol Satude Animal.
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Sindira¢oes anuncia
Diretoria 2022/2025

Ricardo Araujo e Ariovaldo Zani seguem comandando a entidade

maior da alimentacéo animal brasileira

Sindicato Nacional da Indus-
tria de Alimentacao Animal
(Sindiragdes)
setembro passado a nova diretoria exe-

empossou em

cutiva e dos conselhos administrativo e
fiscal para o periodo de 2022 a agos-
to de 2025. Ricardo Araujo Ribeiral foi
mantido como presidente da entidade,
dando continuidade ao mandato inicia-
do em 2019. Ribeiral vai contar com o
apoio de Ariovaldo Zani, que mantém
o cargo de CEO da entidade. Ricardo
Ribeiral renova o compromisso de con-
tinuar atuando junto aos associados
com relagdo as suas necessidades e
junto ao governo na simplificagdo de
procedimentos e burocracias, visando
leis modernas capazes de destravar
e acelerar 0 aumento da produgao no

Ariovaldo Zani.
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pais. “Vamos manter a atuagdo com
o Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, por exemplo, no pro-
jeto de lei do autocontrole, que é ex-
tremamente importante para minimizar
a burocracia, otimizar a mao de obra
dos fiscais e manter a produtividade
do Brasil em alta”, afirmou.

A nova gestao vai manter os cursos
e treinamentos para dar suporte aos
associados nas certificagbes e demais
demandas técnicas existentes. Outro
objetivo sera manter o trabalho em
conjunto com outras entidades na
busca do melhor entendimento e dos
parametros corretos para a andlise tao
importante da equivaléncia de carbono,
ajudando na construgdo das métricas

DIRETORIA EXECUTIVA

# Presidente: Ricardo Aradjo Ribeiral -
AGROCERES MULTIMIX

# Vice-presidente: Celso do Amaral
Mello Junior - CARGILL

# Tesoureiro: Mauricio Beck
Graziani - PHIBRO

# Secretério: Sergio Carlo Franco
Morgulis - MINERTHAL

# Diretor: Gustavo Luz Penz -
CHR OLESEN

# Diretor: André Luiz
Litmanowicz - GUABI

# Diretor: Nelson de Souza

Lopes — VACCINAR

que dardo o direcionamento de como
esses mercados vao acontecer no
futuro. “Outro objetivo muito importante
€ buscar que os associados enxerguem
a entidade como o centro da busca
fidedignas
com relagéo a alimentagdo animal no
pregou Ricardo
Ribeiral. “Seguiremos atuando pelos

das informacbes mais

mercado nacional”,

Nnossos  parceiros  agropecuaristas,
enfrentando os desafios, defendendo
relacbes comerciais baseadas em
competitividade nacional e aplicando
tecnologia capaz de assegurar indices
zootécnicos e diminuir as emissdes dos
gases do efeito estufa, contribuindo
com a seguranga alimentar e o controle
do aquecimento global”, assegurou o

CEO do Sindiragoes. R

Ricardo Ribeiral.
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Distribuicao 2023

Como o distribuidor deve planejar suas metas para o0 ano que vem?

'odos 0s anos, o distribuidor de
insumos  agropecudrios  passa

por um momento que, apesar de
fundamental para a estratégica, tem sua
importancia negligenciada por muitos
gestores: o planejamento e a constru¢ao
das metas para 0 ano ou a safra seguin-
te. Nesse artigo, abordaremos alguns
dos caminhos e pontos chave/boas pra-
ticas para garantir que essa etapa do
planejamento seja conduzida com a de-
vida importancia, assertividade, e esta-
beleca diretrizes claras para as principais

Planejamento estratégico e de Marketing.

areas do distribuidor (sejam revendas
ou cooperativas).

Antes de mergulharmos nessas praticas,
€ importante entender que, ao contrério
do que muitos imaginam, a elaboracéo
de metas nao é estratégica apenas para
a area comercial, mas também para
todas as areas dos distribuidores, uma
vez que o planejamento das metas ira
direcionar também o planejamento de
compras, crédito, logistica, além de
investimentos em estrutura e agdes

comerciais e de marketing. Para
exemplificar, basta termos em mente que
uma meta de vendas pouco assertiva
provavelmente resultard em uma
previsdo de compras também pouco
assertiva, podendo gerar tanto estoques
excessivos como falta de produtos. Pode
também comprometer a conversdo de
negoécios (garantindo disponibilidade
de produtos corretos nos momentos
corretos), o fluxo do pedido (andamento
do processo comercial, desde a entrada

do pedido até a entrega ao produtor)
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e também as estruturas financeiras
do distribuidor (capital imobilizado em
estoques, planejamento da oferta de
crédito aos clientes e necessidade de
capital de giro). Ou seja, 0 planejamento
das metas deve estar intimamente

ligado e alinhado com seu orgamento,

Embora a elaboragado das metas por
si s6 nao garanta obrigatoriamente
os bons resultados (j& que as agdes/
execugdo das atividades tém também
papel fundamental), as consideragoes
acima buscam garantir um processo
de construgao de objetivos eficiente e
embasado em dados/informagdes e

AR96

considerando as  estimativas de

despesas e investimentos.

Dito isso, considerando a importancia
desse processo para 0 negoécio do
distribuidor, é fundamental discutirmos
os caminhos e as boas préaticas para

variaveis internas e de mercado. Por fim,
importante ressaltar que ha negocios
que consideram o ano fiscal para
desenvolvimento de metas, enquanto
outros consideram o ano safra. Essas
definigbes, entretanto, nao alteram
as consideragdes discutidas e sao

vélidas independentemente do recorte

construgdo de um plano de metas
assertivo, que permitira ao distribuidor

alcancar melhores resultados.  Assim,
apresentamos abaixo algumas
consideracoes relevantes sobre

boas praticas nas atividades criticas
deste processo:

temporal definido pelas empresas.

Cabe ao distribuidor entender o ciclo
do seu negécio e mercado, e adaptar
suas praticas. Agrodistribuidor, agora é
sua vez. Nao perca a oportunidade de
direcionar seu time através de metas
coerentes e claras. Bom trabalho! R

Franklin Meirelles

Administrador de Empresas, Especialista em
projetos de Inteligéncia/Pesquisa de Mercado e
associado da Markestrat Group

Elio Galli Neto

Administrador de Empresas, Especialista em
Inteligéncia Competitiva e associado da
Markestrat Group

A Markestrat € uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difuséo de conhecimento
sobre 0 agronegocio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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Treinamento das equipes

A importancia de definir os melhores temas e as areas mais necessitadas

uitos desafios permeiam a dis-

tribuicao brasileira, tais como

atender produtores cada vez
mais profissionalizados, concorréncia
acirrada, novas tecnologias, decisdes
sobre modelos e estratégias de nego-
cio, e o desempenho do time de ven-
das. Estes e mais fatores colocam em
discussdo o assunto das necessidades
do desenvolvimento e da capacitacao

ETAPA 1 - DEFINIR O DIAGNOSTICO
DAS METAS ORGANIZACIONAIS

E importante investigar quais sao
os pontos de dores que precisam
iniciar  um

ser abordados para

bom diagndstico e identificar as
necessidades de capacitagdo. Estes
pontos podem variar, como por
exemplo, novas tecnologias, busca pela
diferenciagdo no mercado, expansao
estratégias para

implementadas,

em novas dreas,
serem entre outros
pontos que precisarao ser trabalhados

em uma possivel capacitacéo.

dos colaboradores dos distribuidores
para que consigam lidar da melhor
forma possivel com estes desafios. A
escolha do melhor treinamento para as
pessoas certas tem gerado grandes
discussdes e sendo pauta de muitas
decisdes, para que o investimento seja
alocado de forma assertiva. Para esta
assertividade é importante identificar
as lacunas entre o atual conhecimen-

to das pessoas que serdo capacitadas
versus 0 almejado pela empresa e
pelo mercado, as habilidades que se-
rdo necessarias de desenvolvimento e
quais atitudes o time deve colocar em
prética. Para organizar este racional de
conhecimentos, habilidades e atitudes
necessarias para tomada de decisdes
na capacitacéo, vamos estruturar esta
reflexdo em quatro etapas:

Necessidades do desenvolvimento e da capacitagao dos colaboradores.

Quais sdo as estratégias da minha
empresa? Quais s&o meus principais
desafios e dores? Quais habilidades
devem ser desenvolvidas no meu

time? Quais sdo as principais
mudancas de comportamento que
deverédo ser provocadas? Como estas
transformagdes podem ser auxiliadas

com a capacitagao?

Examine estas reflexdes e identifique os
pontos que podem ser desenvolvidos
somente através de comportamentos
relevantes no trabalho. Ou se também

sdo impactados por influéncias

nao comportamentais. Se houver
influéncias ndo comportamentais que
impactam estes fatores, elas devem
ser abordadas em conjunto com a

solugao de capacitagao.

ETAPA2-DEFINAOS COMPORTAMENTOS
RELEVANTES NO TRABALHO

E importante refletirmos para definir
0s comportamentos relevantes
para desenvolvimento do time e
identificar quais sado os elementos
Uteis

comportamentais que serao

para atingir o objetivo do distribuidor:
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quais comportamentos do  time
contribuem para o desenvolvimento
reflexbes definidas

das na etapa

1? Os comportamentos listados
estdo alinhados com as estratégias
da empresa? Quais influéncias dos

comportamentos indesejaveis?

ETAPA 3 - DEFINA OS CONHECIMENTOS
E HABILIDADES REQUERIDOS
A construgdo de relacionamentos

e 0s comportamentos definidos

anteriormente precisam ser
especificados antes de passarmos a
um programa de capacitagao. Quanto
mais especificos pudermos tornar
estes comportamentos mais facil
sera criar programas de treinamento
que preencham estas dimensoes
comportamentais.
preciso mapear: que habilidades e

conhecimentos s&o necessarios para

Nesse ponto, é

que time execute os comportamentos
definidos no passo 2?7 E o que
impede que esses comportamentos
sejam realizados?

O proximo passo é avaliar as
habilidades
Nem todos precisardo do mesmo

atuais na  equipe.
treinamento. Por exemplo, um gestor
exigira um treinamento diferente do
que um consultor. Todas estas nuances
precisam ser determinadas antes de
se passar para a proxima etapa. Para
mapear as habilidades disponiveis,
podem ser feitas pesquisas e
entrevistas organizacionais tradicionais,
ou podem ser usadas técnicas
analiticas como mineragdo de dados
no sistema de informagao de recursos
humanos e avaliagdo dos planos
de desenvolvimento pessoal, para
identificar grupos de funcionarios com
competéncias similares e mineragdo
de dados das descricbes de cargos
ou vagas para identificar os niveis de

competéncia necessarios por fungéo.
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ETAPA 4 - TREINAMENTO

O Ultimo passo no processo é o
projeto da jornada de capacitagao.
Apds 0 mapeamento das habilidades e
competéncias necessdrias, o conteldo
do treinamento é definido, determina-
se 0 orgamento, O investimento de
tempo e se o0s instrutores serao
internos ou externos. Nao se esqueca
alternativas

de  considerar sem

treinamento  que também podem
ajudar a desenvolver os conhecimentos
e habilidades requeridos. Isto pode
ser a incluséo destas competéncias
essenciais na revisao da gestao de
desempenho, adicionando-as como
critérios de selegdo no processo
elogiando e

comportamento

de contratagédo e
recompensando 0
definido.
ajudardo a construir e reforgcar estes

Todas estas intervengdes

conhecimentos e habilidades.

Refletir, discutir e concretizar estas

reflexdes das quatro etapas ajudaréo

na assertividade da construgao

de uma jornada de capacitacao e
desenvolvimento, mas nao podemos
esquecer de sempre manter o foco

‘ ‘ A escolha do

melhor treinamento
para as pessoas
certas tem gerado
grandes discussdes
e sendo pauta de
muitas decisoes,
para que o
investimento seja
alocado de forma
assertiva.”

nas reais necessidades da empresa
e dos participantes. E, se possivel,
envolvé-los
andlises porque isso pode ajudar no
engajamento e na assertividade. R

11

Quais sao as
estratégias da
minha empresa?
Quais sao

meus principais
desafios e dores?
Quais habilidades
devem ser
desenvolvidas no
meu time?”

na construgdo destas

Victor Sawasaki Moreli

Administrador de Empresas e Expert em
desenvolvimento e estruturagéo de pro-
gramas de capacitagao e relacionamento.

Glauce Lunardelli Trevisan
Pesquisadora na area de biotecnologia
em salde, realiza treinamentos e asses-
soria cientifica e mentoria de negdcios.

A Markestrat € uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difusédo de conhecimento
sobre 0 agronegocio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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Multiplos canais de vendas

As vendas digitais e a estratégia do AgroDistribuidor

anais digitais de vendas no
agro estdo em estagio inicial
de adocéo no Brasil, mas ja
temos bons exemplos de modelos em

funcionamento. Entendemos que o
processo de venda digital entra como
um pilar do ganho de eficiéncia dos
negdcios e estd acompanhado de ou-

tros investimentos que explicaremos a
seguir. Vamos antes explicar de ma-
neira sucinta os dois modelos mais
comuns de canais de vendas on-line:

Estes modelos, geralmente, estao

associados a outras ferramentas,
como um bom sistema de CRM,
estratégia de midias digitais robusta,
canais de

uso de comunicagao

digitais oficiais (exemplo: whatsapp
oficial), canais de comunicagcdo com
automacéo (exemplo: Chat Bot). Mas,
afinal, por que um AgroDistribuidor
deve pensar neste modelo de negdécio
e como O modelo pode suportar

diferentes estratégias?

Antes de mais nada, é importante
mencionar que a venda por canal
digital ou hibrido ja ocorre na maior
parte dos pontos de venda no Brasil.
Por meio de aplicativos de mensagem,
produtores se comunicam e negociam
com revendas e cooperativas. Este € o
sinal mais claro de que o processo de
venda on-line faz sentido. Entretanto, o
processo nao €, na maioria das vezes,
estruturado, e nem visto como um
processo de venda on-line pelos Agro
Distribuidores. O processo estruturado
de venda on-line é realidade para
Agro

deveremos  ver

poucos Distribuidores, mas

€SSe [processo se

intensificar rapidamente nos préoximos
anos. Isso porque uma empresa pode
alcancar uma série de beneficios ao
criar um modelo de vendas on-line.

Vamos a seguir listar as principais

motivagbes para uma empresa
adotar um processo de venda
on-ine e integrar-se em uma

estratégia omnichannel.

EXPERIENCIA DO CLIENTE

Os canais de vendas on-line, quando
integrados aos processos de vendas
tradicionais, podem levar a melhor
experiéncia do cliente. Isso pode ser
alcangado quando a empresa consegue
integrar seus sistemas e informacoes
de maneira que um cliente consiga, de

maneira simples e a qualquer momento,

E-commerce e marketplace e as estratégias do AgroDistribuidor.
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consultar informagdes sobre compras
realizadas, pedidos em andamento,
entregas agendadas, limite de crédito,
entre outras.

CAPTACAO DE NOVOS CLIENTES
Estruturar um processo de atragéo

digital
redes sociais, site, campanhas em

de clientes por meio de
marketplace ou e-commerce, como
forma de atrair novos clientes para
um primeiro contato/relacionamento. E
importante mencionar que os canais on-
line podem atrair um cliente prospect e
que devera, como os demais clientes,
ter algum nivel de relacionamento
com um vendedor e interagbes de
qualificagdo e relacionamento com
a empresa.

ESTRATEGIA DE PORTIFOLIO

O processo de vendas digitais pode
se dar para produtos do mix que nao
tem tanta atencado do time comercial
ou produtos menos técnicos. E que
0 cliente consegue comprar sem
necessidade de suporte técnico ou
pds venda estruturado. Por exemplo,
itens de reposicdo de maquinas e
equipamentos, produtos de baixa
margem e baixo volume. ltens que dao
baixa margem e que o custo de venda
tradicional inviabilize sua venda podem

ser mais atrativos para vendas on-line.
ATENDIMENTO BAIXO CUSTO

Em alguns casos, em fungao do baixo
potencial de compra do cliente e da
estrutura de vendas cara, clientes
menores Nao conseguem ser atendidos
pelo time de vendas. Ao criar um
processo de venda digital, é possivel
reduzir o custo de atendimento a
clientes menores, viabilizando um perfil
de venda antes inacessivel a muitos
Agro Distribuidores.
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O processo de venda on-line no
agro devera se desenvolver de forma
distinta entre os diferentes segmentos
de produtos para as atividades de
agricultura e pecuéria. Os produtos
que tém mais alto potencial para uma
venda 100% on-line sem qualquer
comunicagdo com interface humana
até a entrega deverédo ser aqueles que
satisfazem os seguintes pontos:

+ BAIXA NECESSIDADE DE CREDITO
* VOLUME FINANCEIRO BAIXO

* COMPRA RECORRENTE

* MENOR COMPLEXIDADE DE
ARMAZENAGEM E ENTREGA

Encaixam-se neste perfil, por exemplo,
produtos
veterinarios, nutricdo animal, itens de

como medicamentos
reposicao. ltens que ndo se encaixam
100% nos
poderao sofrer variagbes, sendo que

pontos listados acima
algumas atividades da jornada de
compra poderao ser realizadas com
contato remoto, mas com uma pessoa,
inclusive o vendedor/equipe técnica.

Em nossos artigos, defendemos
que os Agro Distribuidores devem
intensificar seus esforgos de reducéo
de custos de operagao e de vendas,
visando a manutencdo da margem
operacional do negécio. O processo de
venda on-line esta intimamente ligado
ao ganho de eficiéncia, isso porque
entendemos que o0s ganhos vao além
da experiéncia do cliente. Para ter um
modelo de venda digital funcionando, o
AgroDistribuidor deve realizar esforgos
em temas como gestdo de estoque,
gestdo de entregas, roteirizacao,
integracao de sistemas, integracéo de
informagdes comerciais e financeiras,
além de inteligéncia de dados. Toda
essa mudanga contribui para maior
eficiéncia. Assim, entendemos que
0 processo de venda digital possa

ter valor tanto para a estratégia de

crescimento de uma empresa quanto
para a manutencdo ou crescimento

da rentabilidade do negocio.
Bons negdcios! R
E importante

mencionar que
a venda por
canal digital
ou hibrido

ja ocorre na
maior parte
dos pontos de
venda no
Brasil.”

Fernando De Cesare Kolya

Fernando é Especialista em projetos para
construcdo de estratégias de acesso a
mercado e sécio da Markestrat Group

A Markestrat € uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difusédo de conhecimento
sobre 0 agronegocio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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Inceptor garante fosforo as plantas

industria de bioinsumos Gé-
nica lanca para o mercado
Inceptor, um inoculante liqui-
do que representa uma alternativa na
otimizacédo do uso de fertilizantes no
plantio. Produto baseado em tecno-
logias naturais e composto pelo mi-
croorganismo Pseudomonas fluores-

cens, 0 Inceptor possui mecanismos
de agédo para disponibilizar fésforo
para diversas culturas. “O fésforo é
um elemento-chave para a nutricao
mineral das plantas. Esta presente na
estrutura, matriz energética de pro-
cessos como germinagdo, fotossinte-
se, divisdo celular e frutificacdo, por

Mosaic Fertilizantes aduba

Mosaic Fertilizantes, produto-

ra global de fosfatados e po-

tédssio combinados, langa ao
mercado um produto que otimiza os
resultados da adubacao nas planta-
cbes de cana-de-agUlcar: o fertilizante
de solo BéasicaPro. “Com composigéo
superior, ele aumenta a eficiéncia do
uso de fertilizantes fosfatados, promo-
vendo longevidade e rentabilidade ao
canavial. Além disso, é possivel obter
aumento da produgao de colmos e de
agUcar por hectare”, destaca Bruno
Benatti, gerente de Culturas Perenes

da Mosaic Fertilizantes. Composto
por nutriente benéfico para a nutricao
dos canaviais, a formulacdo do pro-
duto apresenta teores de Silicio (Si) e
Calcio (Ca). O primeiro promove maior
resisténcia das plantas contra condi-
¢cbes ambientais adversas, podendo
também impactar no menor ataque
por pragas e doencgas, € gera maior
eficiéncia no uso de adubos fosfata-
dos. Ja o fornecimento de Célcio se
torna imprescindivel nas lavouras de
cana-de-aguUcar por ser protagonista
no crescimento do sistema radicu-

exemplo, e é um dos componentes
dos &cidos nucleicos, os tdo conhe-
cidos DNA e RNA. Inceptor auxilia na
disponibilidade de um elemento ja
presente no solo, logo, faz todo sen-
tido para o sistema produtivo”, expli-
ca o Gerente de Marketing da Génica
Gerson Marquesi. R

Cana

lar em cana-planta e recuperacéao
nas soqueiras. R

Equipe da Mosaic Fertilizantes no Simpdsio
da Cana.

Syngenta tem Miravis para 30 cultivos

Syngenta anuncia no Brasil o
registto do ADEPIDYN™, um

ovo ingrediente ativo que torna

possivel a empresa introduzir ao merca-
do a marca MIRAVIS®, uma familia de
fungicidas com amplo espectro de agao
e uma performance incomparavel em
mais de 30 cultivos no Brasil. O ADEPI-
DYN™ pertence a um novo grupo quimi-
co de fungicidas devido a sua estrutura
molecular Unica e diferenciada, proven-
do excelente controle em mais de 40
patégenos, especialmente nas doengas

de dificil controle. E vai simplificar a vida
do agricultor, trazendo mais praticidade
no manejo de doengas nos cultivos do
algodéo, milho, soja e café, tomate, ba-
tata e hortaligas, trigo e cevada, além
de um amplo conjunto de frutiferas. De
acordo com Bruno Zuntini, Gerente de
Produtos Fungicidas da Syngenta, o
ADEPIDYN™ ¢ o fungicida que faltava
na agricultura brasileira, trazendo uma
performance de controle jamais vista e
que vai auxiliar o produtor rural na busca
por altas produtividades. “A nova molé-

cula representa uma mudancga radical
para o agronegdcio, desde os grandes
cultivos até a agricultura familiar, devido
a sua excelente eficacia em todo o com-
plexo de doengas, especialmente nas
mais dificeis, que prejudicam inimeras
culturas no Brasil e afetam a rentabilida-
de dos agricultores, tais como: Mancha-
-Branca em Milho, Ramuléria em Algo-
déo, Mancha-Alvo em Soja, Mancha de
Phoma em Café, Alternaria e Septoria
em HF, além das manchas nos Cereais
de Inverno”, garantiu o executivo. R
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Cotriha,

a decana das agrocooperativas

Cooperativa agropecuaria mais antiga em atividade no Brasil lancou na Expointer
o livro que narra sua historia, iniciada em 1911

Os autores do livro, Enio Cesar Moura do Nascimento (a esquerda) e Marcela Prass Scheffler. A direita, Celso Leomar Krug, Presidente da Cotribd.

enhuma outra cooperativa

agropecuéria brasileira tem tanta

histéria para contar. A Cotriba —
Cooperativa Agricola Mista General Osorio,
com sede em Ibiruba (RS), foi fundada em
21 de janeiro de 1911, antes portanto da
Primeira Guerra Mundial e trés décadas
antes da legislacao sobre o cooperativismo
no Brasil. E a agrocooperativa mais antiga

em atividade no pais.

Boa parte dessa histéria esta agora re-
gistrada para a posteridade. No dia 29
de agosto, a cooperativa langou o livro

“Cotriba 110 anos”, na Casa da Cotriba
na Expointer, em cerimdnia comandada
pelo presidente da cooperativa, Celso
Leomar Krug. A trajetéria da organiza-
céo é relatada pelo vice-presidente da
Cotrib4, Enio Cezar Moura do Nasci-
mento, e pela jornalista Marcela Prass
Scheffler. O resultado de um longo e
detalhado trabalho de coleta de dados,
informacgdes, documentos e imagens
€ uma obra de 292 paginas. Um exer-
cicio de félego para os autores e uma
contribuicdo valiosa para a histéria do
cooperativismo brasileiro.

A trajetéria da Cotriba foi iniciada por
um grupo de pessoas que se reuniu
para fundar uma entidade cooperativa
dentro do modelo aleméo. O objetivo
era representar 0s interesses e de-
fender os direitos dos agricultores. O
nome da cooperativa merece uma ex-
plicacéo a parte. Nasceu como Genos-
senschaft General Osorio, com a grafia
em alemao para a palavra cooperati-
va e a referéncia ao nome anterior do
municipio de Ibiruba, General Osorio.
Depois disso passou a ser Cooperativa
Mista General Osorio.
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E por que entdo Cotribd? O nome faz
referéncia ao nome do municipio, que
termina com a silaba “ba”, e a atividade
que originou muitas dessas cooperati-
vas na primeira metade do século pas-
sado, a triticultura.

A histéria da Cotriba comegou a ser
construida por iniciativa de um grupo
de pessoas (a maioria colonos de ori-
gem alema) que se reuniu para fundar
uma entidade cooperativa sob o mode-
lo alemao, para representar os interes-
ses do homem da terra e defender seus
direitos. Surgiu, entdo, Genossenschaft
General Osoério. General Osorio foi uma
das primeiras denominagbes do muni-
cipio de Ibiruba.

A Cotriba iniciou atuando na compra e
venda de mercadoria excedente e tam-
bém no beneficiamento e comércio dos
produtos agricolas e oferecia a comuni-
dade géneros de primeira necessidade.
“Na sede da cooperativa, os colonos
podiam comercializar o excedente da
producdo e também adquirir os itens
necessarios ao trabalho e ao consumo
das familias”, relata o livro.

Durante a Il Guerra Mundial, muitos
documentos oficiais da cooperativa
tiveram de ser eliminados ou escondi-
dos, pois eram redigidos em alemao,
e os infratores seriam punidos “com
todo o rigor da lei”, como avisavam
as autoridades na época. Esse é um
dos motivos que fizeram com que 0s
documentos histéricos que compro-
vam a fundagéo da Cobrita em 21 de
janeiro de 1911 fossem localizados
apenas em 2005.

Entre os episddios marcantes da
cooperativa registrados no livro esta
a Assembleia Extraordinaria realizada
em 11 de setembro de 1968 para
ratificacdo do estatuto alterado em 31

de janeiro de 1968 que modificou os
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Livro “Cotriba 110 anos”, lancado pela cooperativa durante a Expointer: historia registrada.

objetivos sociais, voltando ao que era
nas décadas anteriores e oficializando
a mudanga de sua denominacéo e
A designagdo passa de
“Cooperativa de Consumo General

objetivos.

Osorio Ltda.” para “Cooperativa Agricola
Mista General Osério Ltda”, razdo social
que permanece até hoje. O livro também
mostra a evolugdo da Cotriba no seu
apoio aos produtores como o inicio da
assisténcia técnica em 1970, com a
criagéo da Semana da Produtividade.

A cooperativa desde cedo manifestou
sua preocupacao com 0 manejo adequa-
do das lavouras. Na década de 1970, os
agronomos da Cotriba posicionaram-se
contra as queimadas e buscaram apoio
das instituicoes financeiras para condi-
cionar o financiamento das lavouras a
“ndo queima” da palha. O incentivo a
implantagao da bacia leiteira, como mais
uma fonte de renda para os agricultores,
ganha destaque no livro relatando que a
Cotriba iniciou esse trabalho em 1976,
com o engenheiro agronomo Celso Le-
omar Krug. No primeiro dia de recolhi-
mento de leite pela Cotriba, a produgéo
foi de 305 litros, hoje a producéo de leite
de Ibiruba e Quinze de Novembro € de
280 mil litros diarios.

O crescimento da cooperativa levou a
necessidade de renovagao e moder-

nizagdo. Em 2014, comegou a imple-
mentar um novo modelo de gestao,
baseado na Governanga Corporativa, e
substituiu o seu sistema de informatica,
garantindo mais agilidade e confiabili-
dade as transagdes do agronegdcio.
Nessa época também passou a va-
lorizar a diversidade e o Conselho de
Administragdo normatizou a necessida-
de de representatividade de mulheres
e jovens nos Conselhos Consultivos.
Atenta as inovagoes, no inicio de 2019,
lancou o App Cotriba, disponivel para
plataformas de smartphones. Com o
aplicativo, o produtor rural tem acesso
a informagdes sobre producéo entre-
gue, extratos de compras efetuadas e
saldos a receber pela comercializagao
de graos na cooperativa.

A cooperativa conta hoje com mais
de 8.200 associados. O carro-che-
fe é o recebimento, armazenagem,
producao e comercializacao de
graos, mas atua em outros segmen-
tos tais como insumos, fabricas de
ragoes, farmacia veterinaria, segéo
de pecas, revenda de combustiveis,
supermercados, loja de departa-
mentos e centro comercial. A coo-
perativa € uma das associadas da
Cooperativa Central Gaulcha Ltda
(CCGL), que tem uma das maiores

bacias leiteiras do Estado. @

Revenda 55



56

@

Revenda

R | Goopercitrus Expo 2022

Tecnologia para todos
Feira da Coopercitrus traduz tecnologia para a
realidade do produtor, do menor ao grande

Cooperativa tem 38 mil associados, sendo que 80% deles sao de pequeno e médio porte.
Fundacao cumpre papel importante na qualificacdo dos agricultores

Pavilhao do Campo Digital Coopercitrus na feira: ecossistema com inovacoes prontas para serem aplicadas ao campo.

Coopercitrus  Expo 2022, rea-
lizada de 25 a 29 de julho na
Fundacdo Coopercitrus Cre-
dicitrus, em Bebedouro (SP), cumpriu
com louvor sua proposta de ser uma
nova experiéncia para seus associados
e visitantes. Além de apresentar uma
movimentagéo de R$ 2,04 bilhdes em
negocios (28% maior do que na edigdo
anterior), com publico de 15,4 mil pes-
soas, levou aos agricultores varias ino-
vagdes tecnologicas validadas e com
aplicagao imediata nas lavouras.

Um conceito permeou 0 evento: de-
sembarcar a tecnologia disponivel na
propriedade do cooperado. Tanto que
o Ecossistema Campo Digital Cooper-
citrus foi o centro das atengdes na ex-
posigdo. Num sé espaco, a cooperativa

reuniu dez solugdes tecnolégicas que
j& passaram pelo crivo de sua equipe
técnica e estao disponiveis para o uso
no campo.

As inovagoes foram desenvolvidas por
empresas parceiras e estao prontas para
aplicagdo. “Sdo empresas lideres em
agricultura de precisao, plataformas
digitais,
solugdes que vao ajudar o produtor a

que estdo oferecendo
ter uma performance melhor”, explica
o CEO da Coopercitrus, Fernando
Degobbi. “E o conceito da agricultura
regenerativa, que estamos levando

muito a sério”, acrescenta.

O gerente de Tecnologia Agricola da
Cooperativa, Tiago Aleixo Peres de
Souza, reforga que as tecnologias es-

tao prontas para o produto levar para
a fazenda. “Todas com funcionalidade
e aplicabilidade”, diz Aleixo. Uma vez
utilizadas, essas solugbes sao tam-
bém formas de tornar as proprieda-
des mais sustentaveis.

A Coopercitrus tem hoje 38 mil coope-
rados, dos quais 80% sao pequenos
e medios agricultores. A cooperativa
tem atencao especial com esse con-
tingente de produtores, que possuem
realidades e necessidades diversas.
Tanto que algumas tecnologias sé&o
aplicaveis até a maquinas com déca-
das de fabricagao.

Um exemplo é o GPS, que pode ser

embarcado em tratores mais antigos,
permitindo o plantio em linhas com
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precisdo de dois centimetros. Outro
recurso oferecido no Campo Digital €
0 equipamento que adapta uma plan-
tadeira mecanica e a deixa nas mes-
mas condigdes tecnoldgicas de uma
maquina moderna, com boa qualidade
na distribuicdo e uniformidade das se-
mentes e na germinagéo.

Os drones também fizeram sucesso
na Coopercitrus Expo 2022. O modelo
com capacidade de 10 litros, que pode
tanto ser comprados quanto alugados
pelos cooperados, para a pulverizagao
das lavouras. Esse equipamento foi
destaque também no grande estande
da Coopercitrus na Agrishow, realizada
de 25 a 29 de abril, em Ribeirao Preto
(SP). S6 na Coopercitrus Expo 2022 fo-
ram comercializados 42 desses drones.

A cooperativa fez demonstragédo du-
rante a Expo 2022 de um drone ainda
maior, com capacidade para 30 litros
de calda. Ainda em fase de validacao
pela equipe da Coopercitrus, o drone,
também da marca DJI, tem capacidade
para pulverizar 70 hectares por dia. “E
uma inovagao, algo disruptivo, que vai
movimentar o mercado no Brasil”, des-
taca Degobbi. As baterias desse mo-
delo séao recarregadas em apenas oito
minutos, o que agiliza e eleva o rendi-
mento do trabalho na fazenda. Os dro-
nes trabalham com plano de voo para
aplicacoes localizadas, em areas onde
foi feito diagndstico das condi¢des de
solo ou das plantas.

Os drones necessitam de manuten-
¢bes periddicas, registro na Agéncia
Nacional de Aviagao Civil (Anac) e
capacitagao de operadores. Para os
cooperados que compram O equipa-
mento, a cooperativa faz o treinamen-
to dos operadores, na Fundacéao Coo-
percitrus Credicitrus.

Entre as outras inovagbes do Campo
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A Coopercitrus tem

hoje 38 mil cooperados,
dos quais 80% sao
pequenos e medios
agricultores. A cooperativa
tem atencao especial com
esse contingente

de produtores, que
possuem realidades e
necessidades diversas”.

Digital esta a assisténcia remota de
maguinas através de software e 6culos
de realidade aumentada. Voltada para
a area operacional, ela permite que
um técnico receba diretamente, em um
6culos especial, as imagens e instru-
cbes como fazer a manutencao de um
trator, colheitadeira ou outra maquina.

Uma das atracdes apresentadas aos
associados foram os sistemas de alta
tecnologia em telemetria para irrigacao
e manejo. Hoje jé é possivel, por exem-
plo, o produtor ligar e desligar remota-
mente o pivé e definir a lamina de agua
a ser aplicada. Tudo com acompanha-
mento também remoto pela equipe de
profissionais da Coopercitrus.

Também chamou a atengdo do pulveri-
zador autbnomo apresentado pela co-
operativa durante a exposicdo. O mo-
delo também esté sendo validado e fez

demonstragdes no Campo Digital, onde
foi montada uma simulagao de rua de
plantagédo de laranja. O pequeno robd
¢ totalmente autbnomo e é pensado
principalmente para pequenas proprie-
dades, em especial de citrus e café.
“Precisamos pensar no nosso pequeno
produtor e esse equipamento atende
muito bem as pequenas propriedades,
tornando-as mais competitivas”, expli-
ca Tiago Aleixo.

Tiago Aleixo afirma que 8 mil dos 38 mil
cooperados da Coopercitrus j& utilizam
ou utilizaram as solugdes reunidas no
Campo Digital. E um ntimero expressi-
VO, mas que pode ser muito maior. “E
um mercado grande que a cooperativa
pode atender, ajudando os produtores
a aumentar seus resultados.”

A equipe do Ecossistema Campo Digi-
tal Coopercitrus conta atualmente com
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142 pessoas dedicadas a fazer essas
solugdes acontecerem de fato na lavou-
ra do cooperado. “Conseguimos fazer
um recurso como o drone de pulveriza-
gao ser utilizado tanto por um produtor
de 4 ou 5 hectares de area quanto por
outro que tenha 20 mil hectares. Isso
significa democratizar o acesso a tec-
nologia”, exemplifica Tiago Aleixo.

A cooperativa criou também o aplica-
tivo do Campo Digital, que da acesso
aos servicos e produtos oferecidos
pelo ecossistema. De qualquer lugar
onde estiver, o cooperado pode fazer,
por exemplo, o agendamento para que
uma equipe da Coopercitrus realize
uma pulverizagao em sua propriedade
com o drone. Pode ainda comprar o
equipamento pelo app.

Fundacao qualifica

Quem visita a Coopercitrus Expo co-
nhece uma importante fatia do traba-
lho desenvolvido pela cooperativa. A
feira é realizada numa fazenda de 130
hectares, onde esta instalada a sede
da Fundacgao Coopercitrus Credicitrus,
na rodovia Faria Lima, em Bebedouro.
Instituida em 1978, a entidade sem fins
lucrativos € o0 ESG (sigla em inglés para
ambiente, social e governanga) dentro
da Coopercitrus.

Vista geral da feira, que recebeu mais de 15 mil visitantes.

O presidente da fundagéo, José Vi-
cente da Silva, explica que € muito
importante para a cooperativa o tra-
balho nas areas social, educacional,
ambiental e de governanca. ‘A Coo-
percitrus apostou muito em agricultu-
ra de precisao, em alta tecnologia. E a
partir dai precisamos também formar
as pessoas que trabalham no campo
para poder acompanhar e utilizar es-
sas evolugdes”, afirma. O agricultor

Demonstragéo de drone em fase de validagéo pela cooperativa: capacidade para pulverizar 70 hectares por dia.

precisa estar preparado para receber
essas tecnologias e a fundacao tem
esse foco.

A fundagéo é uma grande escola, onde
os alunos recebem formagéo em nivel
técnico e superior para aplicar a alta
tecnologia na agricultura. Atualmente,
s&o 500 alunos e a tendéncia € aumen-
tar esse numero. A fazenda conta, além
da escola, com escritérios, campos de
pesquisa, com quase 20 plots cada
um com uma empresa desenvolven-
do novos produtos em parceria com a
cooperativa. H4 também uma estrutura
para tratamento de esgoto gerado por
toda a fundagéo.

Uma das missées da fundagao € fazer
a ponte entre as tecnologias geradas
ou adquiridas pela cooperativa e o dia
a dia do produtor. Um investimento de
R$ 220 milhdes esta previsto para aqui-
sigao de equipamentos que vao se so-
mar aos que a cooperativa ja tem, para
melhorar as condicoes de atendimento
aos associados. @
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Cooperativa lanca projeto
para engajamento feminino

Debate “Os desafios da mulher no campo” reuniu mulheres protagonistas do agro: experiéncias que inspiram.

Coopercitrus Expo 2022 foi

marcada também pelo langa-

mento do projeto “Mulheres
do Campo -- O Agro é Delas”, com
a presenca de cooperadas e lideres
femininas do agronegocio. A proposta
da iniciativa é fortalecer o engajamen-
to feminino no agronegécio.

“Queremos capacitar, gerar informagao,
favorecer network e mostrar que a Coo-
percitrus esta trabalhando por ela. Que-
remos mostrar que essa mulher produ-
tora € uma profissional como qualquer
outra. N&do queremos privilégios e nao
temos o intuito de reclamar o nosso lu-
gar. Queremos equidade, a promogao
de um tratamento justo entre homens e
mulheres, sem distingbes por género”,
afirma a coordenadora de comunica-
cao da cooperativa, Naiara Azevedo.

“Queremos dar mais visibilidade ao seu
trabalhando, conectando-as, com in-
formacao, capacitagao e mostrando o
quanto elas sao capazes e tem poten-
cial para crescer”, acrescenta a diretora
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financeira da Coopercitrus e embaixa-
dora do projeto, Simonia Sabadin.

O langamento contou com a palestra
de Vanessa Sabioni, sobre a influéncia
feminina na transformagéo do Agro.
Filha e neta de produtores rurais, ela
sempre conviveu com o0 ambiente agro
e diz que nos Ultimos cinco anos a re-
presentatividade feminina ganhou for-
ca. Ela é consultora, executiva em ESG
e criadora da AgroMulher, a maior co-
munidade voltada para de capacitagao,
valorizacdo e integragao de mulheres
do agro.

‘A crescente participacéo e visibilidade
das mulheres no agronegocio faz elas
buscarem cada vez mais objetivos no
setor, contribuindo para uma produgao
mais sustentavel. O lugar da mulher é
onde ela quiser e o projeto da Cooper-
citrus vem justamente fortalecer esse
trabalho”, enfatizou.

O evento contou com o debate “Os
Desafios da Mulher do Campo”, com

a participagao da diretora financeira da
Coopercitrus, Simonia Sabadin; da ca-
feicultora Marisa Contreras; da produ-
tora de graos, tomate e cana de agu-
car, Maira Coscrato Lelis da Silva; e da
canavicultora Victéria Donega. As pro-
dutoras compartilharam com o publico
os desafios que superaram ao longo
de suas jornadas.

O projeto “Mulheres do Campo”
passou a ter, apdés o langcamento
na exposicao,
permanente na Coopercitrus, com

uma programacao

encontros periédicos nos cinco po-
los regionais de atendimento da
Coopercitrus a fim de fomentar o
engajamento feminino no setor. Os
ndcleos contardo com reunioes pe-
riodicas, lives mensais com pales-
tras e depoimentos de mulheres da
Coopercitrus ou clientes, grupos por
aplicativo de mensagens para trocas
interpessoais, além de workshops
de capacitacao com temas relevan-
tes, conteudo amplo e edificante
para as mulheres do agro. @
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Estaremos de hracos
abertos e conectados

Romeo Bet (*)

m outubro, vigorosa e atuante,

a Cooperalfa completara 55

anos, algando provéavel receita
bruta em 2022 préximo a R$ 8 bilhdes.
Isso se o clima e manchas politicas
nao atrapalharem.
Nesse primeiro semestre, apés a
inauguragado do maior empreendimento
de nossa histéria, a nova industria
de processamento de soja em Linha
Tomazelli, Chapeco, estrategicamente
desaceleramos modestamente
alguns investimentos, motivados pela
inseguranga que paira no cambio,
na queda da renda da populagao e
consequente esfriamento do consumo
do mercado interno, a elevacao da taxa
de juros, além de revezes internacionais
a exemplo do inesperado esfriamento
da economia chinesa, sem contar 0os
reflexos da Guerra Russia X Ucrania.

Independente desses e outros fatores,
teremos nos dias 11 e 12 de novembro
uma gigante responsabilidade, que &
a de acolhermos, em Chapeco, entre
1.500 a 2.000 irmaos cooperativistas,
na 282 edicdo do Integracoop. Sera
0 primeiro encontro apés a indigesta
pandemia do Covid-19, fenébmeno que,
agora, parece ter deixado para tras
seu pior momento. A prosseguirem
0s avangos da ciéncia e os cuidados
da populacéo, provavelmente teremos
semanas e meses excepcionalmente
promissores pela frente, no que diz
respeito ao bom convivio social,
condicdo primeira desejada por um
ser humano.

Nossas equipes ja estdo se orga-
nizado para ofertar momento raros,
emocionantes, alegres, de aproxima-
cao efetiva, com eventos esportivos e
outros muito bem organizados. Afinal,
nossa atengédo maxima devera se vol-
tar aos convidados, razao maior des-
se esforgo.

Temos na OCESC/Sescoop nossos
guias e apoiadores, entidades que

desfrutam de profissionais com vasta

* Romeo Bet é presidente da Cooperalfa.

experiéncia em eventos de tamanha
magnitude. O Encontro do Integracoop
servira, também,

para festejarmos

nosso aniversario.

Que o cooperativismo catarinense
continue sendo exemplo para o pais
e a América Latina, e que tenhamos
alinhado

um segundo semestre

a abundantes esperancas, todos
abragados fortemente no slogan do

Integracoop: “Gerando conexoes”. @
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Tecnologia no agro

A importancia da adocao de novas tecnologias para a evolugao do Agronegoécio

Luiz Fernando Schmitt

Diretor de Marketing & Novos Negécios do Essere Group

Brasil é hoje um dos qua-
tro maiores agronegécios do
planeta, ao lado dos Estados
Unidos, da China e da india. De 1961
a 2019, o Agro brasileiro avancou a
uma meédia de 3,75% por ano, so fi-
cando atras da China (que registrou
média de 4,41% ao ano). S&o 162 tipos

de lavouras, 30 de produtos animais e
insetos, além outros oito em Aquacul-
tura. Somos 0s maiores produtores e
exportadores de soja do mundo, lider
em acgulcar, café, exportagado de carne
bovina e de frango, suco de laranja,
fumo, cacau e maior comercializador
de milho. Temos grande destaque, ain-

da, em papel, celulose e algodao. Res-
pondemos por 8% da producao global,
faturando mais de US$ 100 bilhdes ao
ano. E as perspectivas até o fim desta
década séo promissoras. A area plan-
tada deve aumentar de 75,4 milhdes de
hectares para 85,68 milhdes de hecta-
res, o que resultard em 13,63% nos
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proximos oito anos (Empresa Brasileira

de Pesquisa Agropecuaria — Embrapa).
Nao s&o numeros que embalam ape-
nas profissionais, empreendedores,
universidades, institutos de pesquisa
e administradores publicos do nosso
pais. O Departamento de Agricultura
dos Estados Unidos (USDA, na sigla
em inglés) estima que o mundo precise
elevar a produgao de alimentos subs-
tancialmente ja para 2027 e conta com

forte expansao do campo brasileiro, em
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torno de 41%. Bem a frente de grandes
competidores internacionais agricolas,
como China (15%), Europa (12%), Esta-
dos Unidos (10%) e Austrélia e Canada
(9% cada um).

E dentro deste universo de possibilida-
des que se insere o ESSERE GROUP
e suas quatro unidades de negdcio.
Bionat Solugbes Biologicas,
Kimberlit
Loyder Brasil. Atuando nas éreas de

Floema
Logistica, Agrociéncias e
biofungicidas, bioinseticidas, bionema-
ticidas, inoculantes, logistica especiali-
zada do agro, bioestimulantes, nutricao
especializada, salde vegetal, tecno-
logia de aplicacéo e fertilizantes NPK.
Transportando salde para as plantas,
com inovagdo tecnoldgica, evoluindo
no conceito de fertilizagédo inteligente e
o principal: alcangando resultados que
venham naturalmente.

Para isto, imprime um ritmo forte no
sentido da exceléncia em Gestéo de
Pessoas, Sustentabilidade Ambiental
e Social, Gestdo Corporativa de Nivel,
Transparéncia e Administragdo e Se-
guranca de Riscos. Disponibiliza para
as equipes de trabalho um arsenal de
ferramentas, como Academia do co-
nhecimento, Auxilio educagdo, Auxilio
capacitacao
8S, Remuneragao variavel, Incentivo ao

profissional, Programa
crescimento interno e Cuidados ma-
ximos em Saude. O grupo olha com
atengdo para todos os desafios am-
bientais. Energias de fonte renovavel,
coleta seletiva, diminuicdo nas emis-
sbes de carbono, plantio de érvores,
tratamento de &gua, politica de pre-
servacdo ambiental, certificacoes na-
cionais e internacionais, tratamento de
residuos e agdes sociais e ambientais.
Nosso olhar externo privilegia um gran-
de nUimero de parcerias para pesquisa
e desenvolvimento de solugdes tecno-
l6gicas, boas praticas e agdes que ofe-
recem o melhor ao agricultor.

Com o6rgaos de pesquisa, universida-
des, misturadoras, revendas, cooperati-
vas, usinas, varejistas e lavradores, até
chegar ao consumidor final, fechando
toda a cadeia em que estamos concre-
tamente inseridos. Entrega de alta per-
formance. Mantendo mais de duzentos
profissionais no campo, entre Técnicos

ESSERE GROUP

# Unidades de Negdcio:
Bionat Solugbes Bioldgicas,
Floema Logistica, Kimberlit

Agrociéncias e Loyder Brasil

# Bionat com biofungicidas,

bioinseticidas, bionematicidas

e inoculantes

# Floema com logistica
especializada do agro

# Kimberlit com bioestimulantes,

nutricdo especializada, salude

vegetal e tecnologia
de aplicagao

# Loyder com Fertilizantes NPK

# Proposito: Ajudar o produtor

rural em sua grande missao
de alimentar o mundo

ATUACAO ESSERE

# Faturamento de R$ 352 milh6es

# 18 estados

# 458 municipios

# 10 segmentos

# 34 culturas

# 178 produtos

# 697 clientes

# 532 locais de entrega
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Uma nova agricultura, de olho na germinagao e formacgao de cada raiz e planta.

e Engenheiros Agrénomos, levando
Assisténcia Técnica e todo o resulta-
do de pesados investimentos em De-
senvolvimento de Mercado e Pesquisa
Cientifica. Gente tarimbada, capacitada
e engajada, preparada para ajudar o
produtor rural a adotar Sistemas Inte-
grados de Manejo na fazenda altamen-
te produtivos e sustentaveis. Um pro-
cedimento que ja rendeu as empresas
do Grupo vérios prémios nacionais na
categoria ‘Carreira’.

Foi assim que atingimos, no ano pas-
sado, nUmeros que consagram a qua-
lidade do nosso trabalho e a fidelidade
de todos os parceiros que caminham
ao nosso lado. Presenca em dezoito
estados, quase quinhentos municipios,
dez segmentos, 34 culturas atendidas
com 178 produtos diferentes. Movi-
mentando setecentos clientes em mais
de 530 locais de entrega. Tudo mobili-
zado por um capital que consideramos
essencial para nosso trabalho e o pré-

prio sucesso do Agronegécio do Bra-
sil: Tecnologia com Sustentabilidade.
Uma agédo promovida ha décadas pelo
pals, em diversas areas, com iniUmeros
projetos. Casos do Plantio Direto, Inte-
gragédo Lavoura — Pecuéria — Floresta
(ILPF), recuperacdo de areas degra-
dadas, fixagao bioldgica de nitrogénio,
plantio de florestas e tratamento de re-
siduos animais.

E que agora persegue um desafio gi-
gantesco, compromisso firmado com
mais de cem paises. Reduzir as emis-
soes de gases de efeito estufa em 37%
até 2025 (a partir dos niveis verifica-
dos em 2005) e diminuir ainda mais,
até 43%, em 2030 (também sobre os
dados de 2005). Uma tarefa que o
nosso pals pode cumprir porque tem
Conhecimento, Tradigdo e Histérico de
avangos ao longo dos Ultimos 55 anos.
Quatro evolugbes tecnologicas que
resultaram em um crescimento soélido
da producéo e produtividade, com um
aumento pequeno de area cultivavel,
de 1977 a 2020. Adocado de moder-
nas estratégias agricolas. Mecanizagéo
das lavouras. Uma auténtica ‘revolugéo

A inovacao no campo também vird das smart machines.
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verde’. E uso massivo da digitalizagao.
Que se intensificou sobremaneira dos
anos 1990 para ca. A é&rea cultivada
saiu de 38 milhdes de hectares para 69
milhdes de hectares. Salto de 81%. A
producao explodiu em 353%, de pou-
co mais de 50 milhdes de toneladas de
graos para 262 milhdes de toneladas.
O que possibilitou poupar uma area
equivalente a nada mais do que 103
milhdes de hectares. Um feito inigualé-
vel entre os paises do mundo, em tao
pouco tempo.

Mas, como imaginar um salto seme-
lhante ou maior daqui para frente? En-
frentar o desafio da seguranga alimen-
tar mundial depois de crescer tanto?
Ofertar alimentos para dez bilhdes de
habitantes, que estardo entre nés da-
qui 25 anos? Em nossa visdo, o Agro-
negdcio Brasileiro deve perseguir sete
tendéncias fundamentais de Inovagéo
para rumar em diregéo ao futuro ainda
mais produtivo:

# Usar a ‘internet das coisas’ como
principal tecnologia, os equipamentos
e tecnologias agricolas que podem ser
integrados a internet.

# Criar solugdes no campo, utilizando
as ‘smart machines’, equipamentos
auténomos que poder&o ser programa-
dos ou controlados a distancia.

# Otimizar a producédo com novos pro-
gramas, que resultem em maior poder
de anélise do produtor sobre sua lavoura.

# Ampliar a presenga de drones no dia
a dia da fazenda, na aplicacéo de de-
fensivos e fertilizantes, captura de da-
dos e monitoramento.

# Entender a 4gua como insumo pre-
cioso e cada vez mais necessario, usa-
do de forma estratégica, ligadissima na
rotina tecnoldgica da producgéo.
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Uso sustentavel da agua serd cada vez mais necessario.

# Investir em novos e criativos pro-

dutos sustentaveis, insumos que
contribuem com a produtividade da
lavoura, mas propiciam uma atividade
agricola com menor impacto ambien-
tal e menor risco a saude dos traba-

Ihadores e consumidores.

# Conhecer as informagbes e adotar a
tecnologia dos minicromossomos, que
contém pequena quantidade de ma-
terial genético, mas podem aumentar
a tolerancia da planta e sua biofortifi-
cacéo, aumentando o conteudo nutri-
cional de culturas geneticamente mo-
dificadas, sendo um material genético
originado da prépria planta.

Essas tendéncias, marcadamente téc-
nicas e sustentaveis, trazem em seu
bojo um aliado que é sindnimo de
preciosidade: 0 uso de produtos bio-
l6gicos. Aqueles desenvolvidos a partir
de enzimas, extratos, microrganismos,
macrorganismos, metabolitos secunda-
rios e feromonios. Solugdes que estao
invadindo o campo, combinados aos
tradicionais quimicos, a um ritmo mé-
dio de 20% ao ano, para aumento da
produtividade. Mesmo assim, 0 nosso
Agro esta distante de alcancar pata-
mares possiveis nessa estratégia. Os
biolégicos estdo presentes marcada-

mente, e crescentemente, em culturas
como soja, algodéo, cana-de-agUcar e
feijoes, atingindo 84% no caso da ole-
aginosa. Porém, ainda tém um campo
imenso no caso de milho, café, batata,
trigo, tomate e arroz.

Confiamos plenamente que esse desa-
fio vai ser vencido pela competéncia da
industria fornecedora e a alta capacida-
de das novas geracoes de empreende-
dores rurais brasileiros. Um contingente
integrado por jovens (idade média de
44 anos), com formagao superior, que
entendeu a urgéncia de conectivida-
de total, estd 100% ligado na internet,
adquirindo equipamentos, apaixonado
por volume, velocidade e qualidade
das informagbes que trafegam e sao
obtidas nas redes sociais. Sao profis-
sionais que atuam em propriedades
que utilizam sensores interligados a
satélites, coletando informagbes em
todos os momentos. E mais. Dados
milimétricos, planta a planta, perscru-
tando tudo o que se passa com elas
em termos de todos os minerais que
estdo no solo, absorcdo de agua, re-
sisténcia a pragas, fungos e nema-
tdides, além da exceléncia em fotos-
sintese. S&o produtores conectados,
com os dados na palma da mao. De
olho em cada fase diaria de evolugao
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Luiz Fernando Schmit, Diretor de Marketing e Novos Negécios do Essere Group:
“Tecnologia avanga no mercado se for compreendida pelo produtor”.

da lavoura. Processando os dados
para corregédo imediata. Do inicio ao
fim. Da germinacdo e formacdo de
raizes. Fotossintese e arquitetura.
Passando pela fotossintese, pelas
flores e pelos frutos. Acompanhar
o transporte de energia, crescimen-
to de frutos e a floragdo. Analisar
as variaveis em todas as fases das
culturas, de olho nas mudancas de
todos os parametros, em cada fase.
Que se alteram de acordo com a
cultura, variedade, ambiente de pro-
ducao. E podem ser compreendidas
por nossa oferta de Smart Agrono-
mic DEcision (SADE), uma multipla-
taforma de facil manuseio e enten-
dimento criada para entregar ‘Mais
Gestédo no Campo’.

Nosso propdsito é construir um  sis-
tema produtivo desde o inicio. O que
requer mais gestao no campo. Da nu-
tricdo e sanidade vegetal. Ferramenta
que ira possibilitar a detecgéo, identi-
ficagdo, o diagndstico, a interpretagdo
e recomendagdo técnica de insumos
fertilizantes e de protegédo de culti-
vos. Aqui, o papel de nosso grupo é
fundamental, ao levar solucbes aos
clientes de acordo com todo 0 nosso
potencial de conhecimento, construi-
do pelas interagdes com 0s grupos de
pesquisadores, o time de profissionais
e 0 banco de dados criado por todos
os parceiros e clientes. Queremos ser
uma organizagado centrada no cliente.
Tao importante quanto ter o foco NO
CLIENTE é ter o foco DO CLIENTE! [

FUTURO DA INOVAGCAO DO AGRO BRASIL

# A loT sera a principal tecnologia

# A inovacao no campo também vira a partir das smart machines
# Softwares otimizam a produgdo no campo

# O uso de drones na agricultura deve ser ampliado

# O uso sustentavel da agua pela agricultura sera cada

vez mais necessario

# O uso de produtos ‘eco-friendly’ no campo tende a impulsionar

novas tecnologias

# Tecnologia dos minicromossomos é uma grande inovagao

tecnolégica no campo
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PROJECAO DE
CRESCIMENTO DA
PRODUCAO DE ALIMENTOS
ATE 2026 - 2027

# Brasil: 41%

# China: 15%

# Europa: 12%

# Estados Unidos: 10%

# Austrélia e Canada: 9%

# Russia: 7%

NOVA GERACAO
DO AGRO BRASIL!
# 7 em cada 10 acessam a internet
# 79% acessam a internet todo dia
# O maior acesso é de manhéa
e a noite
# Celular € o meio mais utilizado
# 65% dos celulares séo da
plataforma android
# 87% ficam conectados durante

a semana

# O facebook é a rede social mais
usada, com 97%

# Whatsapp é o aplicativo mais
usado para troca de mensagens

# 95% fazem parte de grupo

de familia

# 41% fazem parte de grupo
de trabalho

# 62% dos entrevistados da
fazenda utilizam a conexao
via radio

OPORTUNIDADES

# Tamanho do mercado:
75 milhdes de hectares

# O mercado demanda novas
tecnologias

# Todos os cultivos crescem
em area

# Alcancamos 3 ambientes de
producao: Temperado,
Subtropical e Tropical

# Aumentou o potencial produtivo
pela biotecnologia

# Ha necessidade de
mais nutricao

# Crescimento da populagao
mundial - Necessidade de
mais comida

# Aumento do consumo de
proteina animal - Mais soja,
milho, farelo, aditivos, etc.
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O fendbmeno chamado Traive

AgroFintech entra no quarto ano de vida, atua ao lado de gigantes do setor,
mantém equipes nos Estados Unidos e Brasil e prepara salto para 2023

ma plataforma financeira
digital aberta, que conecta
toda cadeia agricola ao
mercado de capitais. Fundada em
2018, nos Estados Unidos, dentro do
programa Sloan Fellows, do Instituto
de Tecnologia de Massachusetts
(MIT), pelo casal Fabricio e Aline
Pezente. Ele estava como VP do
Credit Suisse Brasil e ela envolta
com gigantes do porte de Louis
Dreyfus, Calyx Agro e Cargill. O
capital

privado para o crédito agricola por

objetivo era atrair mais
meio de tecnologia, dados e pessoas
inspiradas em melhorar o cenario
receoso e ineficiente de investimentos
e mais

em uma das maiores

importantes industrias do mundo.
No inicio, eram os dois e mais outra
dupla de colaboradores. Fornecendo
infraestrutura de tecnologia financeira
para

cooperativas, revendas e

indUstrias  de insumos poderem

avaliar de forma consistente o risco

da oferta de crédito ao pequeno e
médio produtor rural, para prover
melhores condicbes de acesso a
capital. A equipe foi crescendo e os
negécios também. Até este ano, a
Traive recebeu US$ 20 milhdes em
investimentos, atraindo como socios
a SP Ventures, Astella Investimentos,
o Minerva VC, Syngenta Group
Ventures, Serasa Experian VC e CSN
Inova Ventures, além da Tiger Global.
“Noés evoluimos bastante, trouxemos
grandes para
trabalhar com a gente e estamos

nomes do setor
efetivando a digitalizacdo para a
jornada de crédito de ponta a ponta
da cadeia do Agro. Para o produtor
saber exatamente, na compra do
insumo dele, que ele consegue
colocar aquele risco em um banco,
um fundo, um tomador de crédito
especifico. Estamos colocando de pé
nossos conceitos e esté funcionando
maravilhosamente. Ja somos quase

120 funcionarios, divididos entre a

Fabricio Pezente, CEQ da Traive: “Estamos indo maravilhosamente bem”.

SUSTAINABLE
INVESTMENT
MANAGEMENT - SIM
# Empresa especializada em
finangas ambientais
# Base em Londres e no
Rio de Janeiro
# Promove investimentos e
o financiamento de atividades
que gerem impactos ambientais
positivos em escala em todo
0 mundo

OPEA

# Plataforma de produtos e
servicos de securitizacdo

# Estruturagéo e emissao de
mais de R$ 80 bilhdes em
operagoes de securitizacao

# Segmentos imobiliario,
agronegocio e financeiro

BVRIO

# Organizagao da sociedade
civil especializada no
desenvolvimento de
mecanismos financeiros
para o meio ambiente.

# Desde 2012, foca em frear
0 desmatamento no Brasil
e promover o desenvolvimento
da agricultura sustentavel

CRA Verde em dolar: financiamento para capital de
giro de 8 sojicultores de Mato Grosso e Goias.
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Operagao no Brasil e Tecnologia nos
EUA", contextualiza Fabricio Pezente,
que saiu dos Estados Unidos para
uma temporada no Brasil, iniciada no
Congresso Andav.

A agitagdo do evento foi destacada
por ele, mas a fintech quer, e precisa,
evoluir mais e mais. "A gente observa
e constatamos varios ‘mini bancos’ por
aqui, oferecendo crédito, expondo as
operagoes aorisco. Mas o financiamento
pode vender mais, avangar, ter mais
fluidez nos processos, dividir o risco
com o mercado financeiro, que é a
l6gica propria deste mercado, absorver
riscos.
nossos € que o dinheiro 1a de fora
quer entrar. A primeira securitizacdo em

Um dos grandes objetivos

dolar verde no Brasil que realizamos
(material anexo) chancelou esse fato.
E podem esperar que vai aumentar
bastante em termos de volume, nome
e impacto para a agricultura brasileira.
E mlsica para a cadeia inteira. O
Brasil ¢ um dos celeiros do mundo
para alimentos e vai ser mais. Somos
pequenos diante do que podemos
alcangar. Estamos s6 comegando.
Nosso pais é lider em varias frentes
da Agricultura, mas falta muito, toda
uma necessidade de capital. Mas nao
€ so custeio e maquinaria. Imagina a

Luis Lapo, CRO da Traive - “Agricultura é essencial
para enfrentar os desafios humanitérios globais”

AR96

TRAIVEFINANCE LANCA PODCAST
SOBRE INOVACAO AGRO!

A Traive acaba de lancar o podcast
‘Conexao Traive’, com o objetivo
de repercutir as Ultimas inovacoes
tecnologicasque estdo fazendo do
futuro um acontecimento presente.
Apresentado pela jornalista Daniela
Lemos, o contelido sera publicado
mensalmente e estara disponivel
em todos os agregadores de
podcasts. O episddio de estreia
ja esta no ar e conta com a
participacao de Thiago Fischer,
Chief Marketing Officer (CMO) da
empresa,trazendo insights sobre
o futuro da gestdo de crédito
para o agronegdcio e spoilers
do que pode ser esperado ao
longo da primeira temporada.
Segundo Fischer, o programa
contara com  entrevistas e
histérias interessantes sobre as

novidades dos mercados de agro

e capitais, que fazem a diferenca
na gestdo e governanga dos
negdécios.“Somos uma empresa
cujo objetivo é criar conexdes
inteligentes e solugdes integradas
por meio da tecnologia. Portanto, o
podcast é um veiculo naturalmente
conectado com esse proposito”,
declara o executivo. Além disso,
o ConexaoTraive retratara temas
como transformacao digital, ESG e
inteligéncia artificial, em episodios
mensais com duracdo de mais
de 30 minutos. “Compartilhar
conhecimento sempre esteve no
DNA do nosso negécio. Queremos
que o podcast seja mais uma
das maneiras de dividirmos
informagdes, melhores praticas e
reflexdes sobre o futuro do mundo
agro e do mercado de capitais”,

finaliza Fischer.
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quantidade de investimentos em terras,
E o mundo sabe
disso. S¢ esta esperando a seguranga

sustentabilidade.

dos financiamentos”, emendou.

‘A Traive vem construindo seus cases
no mercado, de incremento de 60%
na deteccdo de eventos de risco
nos clientes. Diminuicdo de meses
para horas no processo de andlise
de crédito. De melhor calibracdo em
renegociagbes de dividas e redugéo
no atraso de pagamentos. Se formos
bem-sucedidos, vamos ajudar a levar
a industria do agro para outro patamar.
Varias plataformas de tecnologia
mudaram o mundo e podemos seguir
0 mesmo caminho”, acrescentou
Aline, agora Diretora de Inteligéncia
Artificial e Estratégia de Produtos na
agfintech. Nesta jornada, 2023 sera
um ano decisivo. “A Traive deve trazer

investidores externos para diversos

eventos do Agro Brasil. Modelar
o financiamento aos produtores
dentro do mercado financeiro.

Vejo cada vez mais o percentual
crescendo em outras areas, que nao
a distribuicao, por exemplo. E sim
ao lado dos bancos e fundos. E a
‘finteczagado’ dentro desses atores.
E isto ja esta acontecendo. Estamos

indo maravilhosamente bem, com

Tiago Fischer - “O objetivo é criar conexdes
inteligentes e solucdes integradas com a Tecnologia“

nome forte no mercado, vendo a

necessidade de trazer o modelo
ao mercado. A questdo é quem vai
fazer, como vai fazer e quem vai
colocar de pé. O bom é que o Time
Traive € muito forte, tem experiéncia,
desenvolve tecnologias. E uma
equipe galactica e isso é importante
para esse mercado. Uma Agfintech
precisa do tripé Agricultura, Finangas
e tecnologia, sendo a Ultima o
Crédito. Temos Otimos clientes e
operacdes marcantes. Para digitalizar
o processo de crédito, desde a
compra do insumo até colocar o

crédito num fundo”, previu. AR

Aline Pezente, Diretora de Inteligéncia Artificial e Estratégia de Produtos:

“Vamos levar a industria do agro para outro patamar”.

TRAIVE, SIM E OPEA
NO 1° CRA VERDE
EM DOLAR

Emissao financia capital de
giro para produtores de soja
do Cerrado, estimulando pro-
ducao sustentavel

lado da OPEA,

Investment
(SIM) e BVRio,
coordenaram a emissao do
CRA Verde (Certificado de
Recebiveis do

A Traive, ao
Sustainable
Management

Agronegocio)
no exterior, com investimentos
de US$ 11 milhées. O CRA é
um titulo de renda fixa, com
incentivo fiscal por meio da
isengao de imposto de renda
para 0O investidor pessoa
fisica, lastreado em recebiveis
originados de negdcios entre
produtores

cooperativas e terceiros, cujo

rurais, ou suas
objetivo € servir de fonte de
financiamento complementar ao
agronegocio. O CRA Verde foi
registrado na Bolsa de Valores

de Viena (Austria) e conta com

a tecnologia da Traive para
conectar de forma transparente
e precisa a expertise da OPEA
na area de securitizacdo, e a
SIM,
Programa

como coordenadora do
RCF  (Responsible
Facility). @)

Programa RCF é um sistema

Commaodity
de incentivos financeiros para
agricultores no Brasil que se
comprometem com o cultivo
de soja livre de desmatamento
e conservacao. Esta primeira
emissdo feita no ambito do
RCF (Programa RCF Cerrado

1) € um piloto que envolve 36
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iméveis, produzindo cerca de
75 mil toneladas de soja por ano
(durante quatro anos), resultando
na conservacao de mais de
onze mil hectares de vegetagao
nativa, quatro mil hectares, além
de reservas legais.
A operagdo foi financiada
pelas redes de supermercado
britdnicas  Tesco, Sainsbury’s
e Waitrose, com o intuito de
financiar capital de giro para oito
produtores de soja do Cerrado,
em Mato Grosso e Goias,
que Vvao receber empréstimos
com custos atrativos. Para
ter acesso aos  recursos
financeiros, estes produtores

precisam  atender  rigorosos

critérios de elegibilidade,
como responsabilidade com
o0 desmatamento zero da
vegetacdo nativa, prevengao de
impactos climaticos negativos
e perda de habitat, além de
nao fazer uso de agroquimicos
que sao permitidos no Brasil,
porém proibidos na Europa. Os
produtores, além de possuirem
um excedente de reserva legal,
comprometem-se a nao desmatar
tais excedentes durante o
periodo de vigéncia da operagéo,
mesmo quando permitido por
lei. O Cerrado € um dos biomas
com maior diversidade no
mundo, além de um dos mais
ameagados, e a expansao da
soja é um dos principais vetores
do desmatamento. Por isso,
a criacao de um mecanismo
de crédito exclusivo para
produtores que ndo desmatam é
fundamental para a protecao da

vegetacao nativa.

Mauricio Moura Costa, COO
da SIM,
dos financiamentos para o0s

destaca o papel

produtores. “O financiamento
agricola é uma parte
fundamental dos modelos
de negoécios dos produtores
de soja e ha uma enorme
demanda por financiamentos
de baixo custo. Ao direcionar
esse fluxo de financiamento
verde para a producao de soja,
podemos compensar aqueles
que se comprometem com
a conservacdo de vegetagcao
nativa”, afirmou. “A emissao traz
juntas duas demandas latentes
histéricas do mercado de crédito
agricola no Brasil: aumento do
capital privado estrangeiro e
responsabilidade ambiental.
Junte a isto um processo
digitalizado, pronto para escalar,
e temos um cenario muito
promissor para o setor’ disse
Fabricio Pezente, CEO da Traive.

Renato Barros Frascino, Soécio e
Head de Agronegécio da Opea,
comentou a iniciativa. “Estamos
honrados em fazer parte do
desenvolvimento deste novo

mercado. E uma alternativa para

que os diversos produtores rurais
brasileiros, que se preocupam
com a producdo sustentavel,
possam acessar recursos de
mercado de capitais, inclusive de
investidores internacionais, em
condigcbes mais competitivas”.
Para Ken Murphy, CEO do Tesco
Group, ‘A iniciativa evidencia
a necessidade da industria
de alimentos se unir e apoiar
a protecao de ecossistemas
criticos, como o Cerrado”.

A operagao contou com 0 apoio
juridico do escritério  Pinheiro
Neto e s6 foi possivel no
Brasil devido a inovagbes que
surgiram com a Lei do Agro,
regulamentada pelo Conselho
Monetério Nacional (CMN). E que
permite tanto a emisséo do CRA
Verde referenciado em moeda
estrangeira quanto a colocacao
desses titulos diretamente no
exterior, fato que aumenta o
apelo entre investidores que nao
residem no Brasil. “Conseguimos
fazer uso de forma pioneira das
novas leis do Agro. Qualquer
revenda, cooperativa ou empresa
que faga vendas de insumos
a prazo para produtores pode
nos procurar para fazerem uso
desse tipo de operagao, seja para
financiamento préprio ou de seus
clientes”, convocou Luis Lapo,
CRO da Traive.
Os proximos passos  desta
emisséo sdo O monitoramento
de compliance social e ambiental
durante todo o periodo da
operagao, além de escalar esse
novo modelo de financiamento,
desta vez através de revendas,
indUstrias de insumos e
cooperativas. As atividades
do programa serao verificadas
pela empresa Earth Daily e
reportadas a um Comité Ambiental
composto  por
do  Programa

independente,
representantes
das Nacbes Unidas para o Meio
Ambiente (PNUMA), The Nature
Conservancy (TNC), WWF Brasil,
Conservagéo Internacional (Cl-
Brasil), Proforest, e Instituto de
Pesquisa Ambiental da Amazdnia
(IPAM), e secretariado pela BVRio.

m

AgroRevenda 71




TRAIVEnsina |

72 AgroRevenda

Tecnologia e sustentabilidade

Novas visdes e novos recursos para enfrentar desafios humanitarios globais

O cultivo do

solo ja € a maior
iIndustria do mundo,
empregando mais
de um bilhao de
pessoas e gerando
mais de um trilhao
de ddlares em
alimentos a

cada ano.”

Luis Lapo,
Diretor de Riscos da

TraiveFinance@Traive Brasil

m um laboratério, cientistas

= sam a nanotecnologia para

b cNCONtrar meios de produzir
defensivos agricolas visando ampliar
a produtividade das lavouras e,
simultaneamente, reduzir o impacto
ao meio ambiente. Outra iniciativa
utiliza a facilidade da internet para
investidores

conectar  digitalmente

e agricultores, aumentando as
possibilidades de crédito agricola
para impulsionar produtores de todos
os portes e fomentar a economia.
Ao mesmo tempo, um dos maiores
players de tecnologia do mundo, o
Google, criou o mineral, projeto que
visa a utilizagdo de softwares agricolas

e a inteligéncia artificial para coletar e

analisar dados Uteis, como padrbes
de solo e mudangas climaticas,
possibilitando otimizar o plantio e

prevenir perdas.

O foco das maiores inteligéncias por
tras dos avangos tecnologicos nao
poderia ser outro: A agricultura é
fator essencial no enfrentamento dos
enormes desafios humanitarios globais,
formalizados pelos 17 Objetivos de
(ODSs)
conhecidos

Desenvolvimento  Sustentavel
apontados pela ONU,
como Agenda 2030. O primeiro ODS &
a erradicagdo da pobreza. O segundo,
Fome Zero e Agricultura Sustentavel.
Pastagens e lavouras ocupam 50% das
terras habitaveis do planeta. No Brasil,

0 agribusiness é responsavel por cerca
de 30% do Produto Interno Bruto (PIB),
ultrapassando a marca de dois trilhdes
de reais em 2021.

Sao  ndmeros

expressivos, sem

duvida, mas quando comparados
a projecdo da populagdo em 2050
e as necessidades que teremos na
produgcao de alimentos, ainda temos
muito a percorrer. Segundo a FAO,
agéncia da Organizagdo das Nagoes
Unidas para Alimentagao e Agricultura,
para atender os dois bilhdes adicionais
de habitantessera preciso ampliar
entre 70 e 100% essa produgéo, sendo
que 80% dessa quantidade virao de
terras que ja estdo sendo cultivadas
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hoje. Ou seja, precisamos realmente
de novas solugbes que garantam
produtividade sem igual, mas que,
ao mesmo tempo, nao impliguem em
degradacdo do planeta, justificando
assim 0s massivos investimentos em
inovagbes tecnolégicas voltadas para
esse setor. SO assim conseguiremos
atender o aumento da demanda por
alimentos com menor uso possivel de
recursos naturais.

UM OLHAR ABRANGENTE PARA
O PAPEL DA AGRICULTURA

A agricultura sustentavel pressupoe
a atuagdo em trés frentes principais:
preservagdo ambiental, lucratividade
econdémica e equidade social. Indo
um pouco mais além, a FAO propde
um olhar mais holistico, abrangente,
para a questao, traduzido no conceito
de agroecologia. E uma abordagem
que reune preceitos ecologicos e
sociais no gerenciamento da produgao
e disponibilizacdo dos alimentos,
considerando todo o ecossistema.
Neste contexto, sao 10 os elementos
que precisam estar contemplados em
qualquer agao que tenha como meta a
sustentabilidade produtiva: diversidade,
co-criacdo e compartihamento de
conhecimentos, sinergias, eficiéncia,
reciclagem, resiliéncia, valores
humanos e sociais, tradigoes culturais
e alimentares, governanga responsavel
e economia circular e solidéaria.

Este Ultimo ponto é especialmente
quando  pensamos na
estrutura a longo prazo dessa atividade

relevante

econémica essencial, que ainda esta
apoiada a maioria, em bases pouco
profissionalizadas ou que ainda
carecem de suporte, financiamento
e tecnologia para se desenvolver.
Dados da FAO apontam que 88% -
ou 500 milhdes das 570 milhdes de
fazendas produtivas no mundo — séao
propriedades de agricultura familiar,
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gerando 80% dos alimentos no planeta.
Globalmente, 80% desses pequenos
produtores revendem suas colheitas
apenas para mercados locais. Em sua
concepgao original, a agroecologia
possibilita redesenhar esses e outros
sistemas de producdo de alimentos,
ressalta a

privilegiando, conforme

ONU, solugbes justas baseadas
nas necessidades de cada territério,
na consolidacdo de  processos
que permitam o abastecimento da
populagdo a longo prazo, em precos

acessiveis e lucratividade honesta.

Se de um lado estd a preocupacéo
com a producao e disponibilidade de
alimentos para as préximas geragoes,
nao podemos esquecer que temos
que lidar com outros fatores além
da porteira, tais como ineficiéncias
logisticas e desperdicios inconcebiveis,
em um mundo em que milhdes de
pessoas ainda passam fome. Por
exemplo, segundo a FAO, implementar
novos sistemas de produgao, baseados
em economia circular, pode acabar com
um quadro perverso, onde nada menos
que um terco de todos os alimentos
produzidos no mundo sao perdidos
ou desperdicados, levando junto ainda
10% do total da energia consumida.

As solugoes inovadoras e
agroecologicas, baseadas em
tecnologia e novos modelos de
negécios,
para apoiar uma

estdo al exatamente
transformacao
sustentavel na agricultura e contribuir
para que essas iniquidades fiquem
no passado. Ao alavancar o potencial
dos produtores através da criagéo e
adogdo de novas tecnologias, além
de conecta-los de forma mais efetiva
aos consumidores finais, contribuem
para gerar empregos, desenvolver
uma cadeia produtiva diversificada
e fazer girar também a roda da
prosperidade social. i

FAZENDAS

PRODUTIVAS

# 570 milhoes de fazendas
produtivas no mundo

# 88% sao de agricultura familiar

# Geram 80% dos alimentos

# 80% revendem as colheitas
para mercados locais

ELEMENTOS DA

SUSTENTABILIDADE

PRODUTIVA

# Diversidade

# Co-criagao e
compartilhamento
de conhecimentos

# Sinergias

# Eficiéncia

# Reciclagem

# Resiliéncia

# Valores humanos e sociais

# Tradicoes culturais e
alimentares

# Governanga responsavel

# Economia circular e solidaria

PLANETA

AGROPECUARIO

# Cultivo do solo é a maior
industria do mundo

# Empregamais de um bilhao
de pessoas

# Gerando mais de
US$ 1 trilhdo em alimentos
por ano

# Pastagens e lavouras ocupam
50% das terras habitaveis
do planeta

# No Brasil, o setor atinge 30%
do Produto Interno Bruto (PIB)

# Pals ultrapassou R$ 2 trilhdes
em 2021

TERRA 2050

# Dois bilhdes a mais
de habitantes

# Vao exigir um aumento
entre 70 e 100% na producao
de alimentos

# 80% desse total virao de
terras ja cultivadas hoje
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Cana-de-acucar: o encontro da vocagcao
e do talento brasileiros

Encontro realizado em Sao Paulo destacou levantamentos que mostram o perfil do produtor
rural e 0 que pensa a populacdo sobre a atividade

histéria da cana-de-agUcar se

confunde com a do Brasil. Ori-

ginaria provavelmente do Su-
deste Asidtico, a planta foi levada pelos
arabes e chineses para a costa medi-
terranea. Essa introdugéo levou ao flo-
rescimento do comércio de um de seus
derivados, o agucar, muito apreciado
pelos europeus e cuja cultura foi trazida
ao Brasil pelos portugueses. Ha regis-
tro de plantagcbes de cana-de-agUcar
pouco depois da chegada dos coloni-
zadores, em 1500.

Condicoes favoraveis para o seu cultivo
foram encontradas no pais: solos
férteis, agua em profuséo, temperaturas
quentes e relevos planos. Hoje, mais

de 500 anos depois, o Brasil é o maior

produtor de cana-de-agUcar do planeta.
Nesse mercado, o estado de S&ao Paulo
€ o mais relevante, correspondendo
a 55% do total nacional. Goias é o
seguido por
Minas Gerais e Mato Grosso do Sul. A

segundo no ranking,
produgao brasileira de cana, mesmo
pressionada pela pandemia e outros
596 milhdes de
toneladas em 2022/23, um aumento

fatores, deve ser
de 1,9% em relagéo a safra anterior de
acordo com estimativa divulgada pela
Companhia Nacional de Abastecimento
(Conab).
chegar a 8 milhdes de hectares.

A éarea de colheita deve

Quando se fala em produtos da cana-
de-acUcar, os primeiros que vém a
cabeca séo o acucar e o alcool. O

primeiro estd em quase todos o0s
alimentos processados e é também
apreciado como ingrediente essencial
de doces e diversos preparos caseiros.
O segundo, que atualmente é chamado
de etanol, tornou-se outro derivado
indispensavel como combustivel. Era
de se esperar, portanto, que no Brasil
as maiores inovacdes e tecnologias
para a cultura se desenvolvessem.
E, ao contrario de outros potenciais
desperdigados no pals, a pesquisa e a
industria vinculada a cana prosperaram
e hoje séo referéncias mundiais.

Os centros de pesquisa nacionais ha

muito tempo fazem melhoramento

genético. De maneira geral, a cana-
cultivada maioria

de-agucar pela
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dos agricultores é um cruzamento
de duas espécies. Uma que produz
grandes plantas com alto teor de
aglcar e outra cujos menor tamanho
e dogura sao compensados pelo
aumento da resisténcia a doencas
e tolerancia ao estresse ambiental.
Mas essa técnica encontra limites na
variabilidade genética da espécie e,
por isso, a pesquisa brasileira buscou
ir além dessa fronteira para continuar
entregando exceléncia agronémica.

O préoximo passo nessa evolugao
tecnolégica foi o desenvolvimento e a
aprovagao pioneira da primeira cana
transgénica do mundo. Esse importante
marco foi conquistado pelo Brasil em
2017. Por meio de técnicas sofisticadas
de engenharia genética foi introduzido
na planta um gene j& presente em
outras culturas ha mais de 20 anos.
As cultivares transgénicas que tém o
gene Bt adquirem resisténcia a insetos,
ameagcas que reduzem a produtividade
das lavouras. E, embora a proteina que
ele sintetiza tenha longo histérico de
seguranca alimentar, no caso da cana,
ela nem faz parte do aglcar nem do
etanol. Estudos comprovam que os

derivados da cana Bt sdo idénticos aos
da convencional. Adicionalmente, nao
ha efeitos negativos no meio ambiente.
Outra frente de inovagao brasileira
fundamental para manuten¢cdo da

produtividade da cana tem seus
alicerces em um dos mais antigos e
duradouros programas de controle
biolégico do pais: a utilizacdo dos
parasitoides, as vespas

flavipes e Trichogramma galloi para o

Cotesia

controle da broca-da-cana, além do
fungo Metarhizium anisopliae para o
controle da cigarrinha. O Brasil esta
na vanguarda desse movimento,
alcancando o recorde em registro de
novos defensivos bioldgicos. Esses
produtos s&o formulados a base de
agentes como virus, bactérias, fungos
e até mesmo insetos e acaros, com
objetivo de incrementar desempenhos

agricolas e, claro, a sustentabilidade.

Esta claro, portanto, que o Brasil tem
condicbes para liderar a produgéo
agricola sustentavel. E possivel fazer
isso aproveitando a vocacdo do
pais para a agricultura e o talento
dos brasileiros para a tecnologia. A
histéria da cana exemplifica como

Melhoramento genético de cruzamento de duas espécies.
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aptiddo, conhecimento e vontade

podem transformar uma atividade.

E  necessério, porém,  garantir

um  ecossistema  regulatério  que
seja baseado em ciéncia para o
desenvolvimento do  melhoramento
genético, da biotecnologia ou dos
biolégicos. No primeiro e segundo
casos, isso significa beber na fonte das
inimeras experiéncias bem-sucedidas
e continuar investindo em processos
tempo,

eficientes e rigorosos. No terceiro, €

de aprovagdo, ao mesmo

sinbnimo de garantir que a produgéo
de Dbiolégicos siga especificagoes
técnicas, tenha registros dos
produtores e monitoramento de cepas
de referéncias. R

11

O proximo passo
nessa evolucao
tecnoldgica foi o
desenvolvimento
€ a aprovacao
pioneira da
primeira cana
transgénica do
mundo. Esse
Importante marco
foi conquistado
pelo Brasil

em 2017.”

Christian Lohbauer
Presidente executivo da CroplLife Brasil
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Ameérica Latina é Seguranca
Alimentar Global

Christian Lohbauer, presidente da CropLife Brasil, mediou os debates

s paises da América unidos
sdo fortes na geopolitica

global, pois a América Latina
tem um papel fundamental para garantir
a seguranga global, uma vez que as
nagdes possuem &gua, clima e uma
matriz energética renovavel. Entretanto,
regiao participe
ativamente da formagao das métricas

¢ preciso que a

globais, ressaltando a diferenca entre
a producdo em regiao temperada e
em regiao tropical. A avaliagado foi de
Ingo Pléger, presidente do CEAL Cap.
Brasil, feita na abertura do Dialogo
de Lideres: A nova estratégia das
Américas e suas aliangas politicas.
Seguranga Energética, Alimentar e
Sustentabilidade,
Conselho Empresarial
(CEAL).O
Associacao Brasileira do Agronegocio
(ABAG), Luiz Carlos Corréa Carvalho,
avalia que as métricas sao relevantes
para as cadeias produtivas e a
pegada de carbono é relevante para

promovido  pelo
da América

Latina presidente  da

a América Latina. “Portanto, essa

regulagdo, certificacdo, informagoes
de rastreabilidade sdo narrativas que
devem estimular a produtividade e
a eficiéncia do agro do Brasil e das

Américas”, disse.

Eduardo Serantes, presidente do Grupo
de ProductoresdelSur (GPS), a Uniéo
Europeia tem liderado a questdao da
sustentabilidade, colocando métricas
para o mundo. “Temos que intervir
porque somos sustentaveis, temos

certificados e processos para O
desenvolvimento de uma bioeconomia

importante para o mundo”, pontuou.

Para AlidaBellanti, vice-presidente do
CEAL Cap. Brasil, a sustentabilidade
tem sido um im& condutor nas
negociagbes e nos investimentos
mundiais. Por isso, ela comentou que é
sempre importante lembrar que regiao
possui importantes ativos ambientais
e é o maior polo de bioeconomia
o que fornece poder de

negociagdo global.Segundo Carvalho,

circular,

a capacidade competitiva dos palises
da América Latina é especial. No Brasil,
por exemplo, ha uma politica especifica
para biocombustiveis, o Renovabio,
que foi elaborado com a integragcéo
entre a iniciativa privada e o poder
publico, com metas para dez anos,
com analises anuais. “Os produtores
recebem incentivos quando obtém
uma reducéo constante de emisséo de
carbono equivalente”, acrescentou.

Essa integracdo, na andlise do
presidente da ABAG, é fundamental.
“Estamos iniciando a criagdo de
um mercado mundial de carbono
e isso ndo sera possivel ser feito
sem essa relacdo entre o publico e
o privado”, pontuou. A seu ver, ha
também a necessidade de seguir com
o desenvolvimento tecnolégico no
agronegdcio da regido e a continuidade
da adog&o de sistemas que integram
as culturas, como o ILPF (Integracao
Lavoura-Pecuaria-Floresta), que
contribuem para produzir mais, com
reducdo da pegada de carbono.
“H& um efeito poupa terra, ou seja,
mais produtos agricolas plantados e
colhidos, em uma area menor, com

menor emissdes”.

Regiao tem certificados e processos para
uma nova bioeconomia.

Durante o evento, Maria Gloria Alarcon,
presidente do CEAL Cap. Equador,
apontou os desafios sociais, politicos
e econbmicos da regido e ponderou
sobre a relevancia de promover debates
regionais e nacionais sobre as principais
questdes que estao sendo colocadas no
comércio global. A seu ver, a iniciativa
privada é fundamental para pressionar
0 poder pulblico para criar politicas
publicas para
energética, seguranca alimentar, redugéo

voltadas seguranca
dos impactos das mudangas climéticas,
além de temas mais gerais, como melhor
educagdo, mais seguranga publica e
melhor infraestrutura.No encerramento
do Didlogo dos Lideres, Pldger, destacou
também que as agdes que estdo sendo
feitas pelo CEAL para integracao entre os
paises das Américas e ressaltou que é
muito importante ver esse movimento de
uma América unida. “E preciso buscar
mais esse entendimento de integragao”,
finalizou. O evento foi mediado por
Christian  Lohbauer, presidente da
CropLife Brasil. R

AR96



Os origamis fazem parte da cultura milenar japonesa.

Eles sdo minuciosamente pensados e projetados. E é justamente assim
que as solugdes da IHARA também tomam forma. A gente se desdobra
para desenvolver tecnologias que montam um cendrio de produtividade
em sua lavoura.

Na préxima pagina, vocé pode montar o origami do Hayate.

Faca sua colecao.

Acesse o QR Code e
baixe mais Origamis
IHARA.

ihara.com.br

) . . Agricultura
@ ﬁ o iharadefensivosagricolas é a nossa vida
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<_ L LIt )> Q I Aperte o corpo (formato de sanfona)

e faca detalhes dos olhos.
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Acesse o QR Code e E. E
assista o filme do i =
passo a passo do

Origami do HAYATE. E

1. Escolha um papel no formato quadrado, e dobre ao meio na diagonal;

2. Um pouco distante de cada ponta de cada metade, dobre novamente;

3. Junte as duas partes dobradas e as encontre simetricamente;

4. Com a dobradura do origami na horizontal, dobre varias vezes
na vertical, indicando varios “pedacinhos” que sera o corpo
da lagarta;

5. Dobre todo o origami na horizontal e deixe um triangulo na
ponta para fora no lado direito, para indicar a calda;

6. Na ponta esquerda, dobre para dentro um triangulo,
indicando detalhes da cabeca;

7. Aperte o corpo (formato de sanfona) e faga detalhes dos olhos.

—

Hayate

—

ihara.com.br

(HARA)

_Agricultura
€ a nossa vida
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As mulheres do cooperativismo

Evento foi realizado em Campinas (SP) e contou com publico

de 150 cooperativas brasileiras

Encontro Nacional das
Mulheres Cooperativistas
(ENMCOOP) reuniu no fim

de agosto passado mulheres de 150
cooperativas, de 25 estados e do
Distrito
experiéncias e consolidar agdes dentro

dois

Federal, para compartilhar

do cooperativismo. Durante
dias, produtoras rurais, cooperativas,
empresarias e representantes do
histérias  de

conhecimentos,

setor  conheceram

sucesso,  trocaram
acompanharam as novidades do setor,
conheceram as mudangas no mercado
e aproveitaram para fazer networking.
O ENMCOOP foi

megaevento pelas participantes das

considerado um

mais diversas areas de atuagdo dentro
e fora da porteira.“Foi lindo ver tantas
mulheres reunidas. A energia estava
contagiante. Isso € muito importante,
pois a gente vé a representatividade
feminina cada vez maior no setor.
Além disso, o encontro mostrou que

as mulheres estdo se preparando

ainda mais para as oportunidades e
os desafios dentro do cooperativismo”,

afirmou  Luciana Martins, Diretora
Executiva do  Grupo  Conecta,
organizador do evento.

O ENMCOOP levou ao publico
diversos assuntos atuais, como

agricultura regenerativa, crescimento
e fortalecimento das mulheres no
gestdo e ESG,
inovacdo e protagonismo, além de

cooperativismo,

mercado e sucessao. A edicao deste
ano marcou o retorno presencial
com uma programacao intensa, que
também foi transmitida a milhares de
pessoas via internet. “O ENMCOOP
proporcionou um debate de equidade
nao apenas para as mulheres, mas
também aos homens. E o que resume
esse ambiente de cooperativismo: um
amparando o outro. Tenho certeza
que as histérias que ouvimos aqui
marcaram de alguma forma a vida

dos participantes,” afirmou Danilo

Bomfim, sécio e Diretor de Produgéo
do Grupo Conecta.

No setor agropecuario, as mulheres
15% dos cooperados
A participagédo feminina

representam
do Brasil.
no setor estd em franca expansao.
O ENMCOOP
mulheres,

reuniu mais de 800
superando a expectativa
inicial de 650, além de representar
150 cooperativas de 25 estados e do
Distrito Federal. O préximo encontro
j& tem data marcada: 11 e 12 de abril
de 2023. “O ENMCOOP estara de
volta em 2023, ainda melhor e com
mais conhecimento, no Royal Palm
Hall, em Campinas (SP)”, adiantou
Luciana Martins, Diretora Executiva do
Grupo Conecta, empresa sediada em
Uberlandia (MG) que oferece solucoes
para o agronegécio e promove, além
do ENMCOOR
como ENCA (Encontro Nacional das

grandes  eventos

Cooperativas  Agropecudrias),  Top

Farmers e Encoffee. R

No palco: Luciana Martins, Diretora Executiva do Grupo Conecta.
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Netafim lanc¢a desafio no FiiB 2022

20 milhdes de hectares irrigados nos préximos 20 anos. Ea aposta da

empresa israelense pioneira e lider em irrigacao por gotejamento

ampinas sediou em agosto
passado a Feira Internacional
da Irrigagao 2022
(FiiB) e o XXXI Congresso Nacional

Brasil

de Irrigacdo e Drenagem (CONIRD),
que mostraram debates, palestras e
minicursos com temas e conteldos
técnicos, com grandes empresas e
personalidades do mercado falando
sobre as necessidades do setor e a
importancia que a irrigagdo tem para
a producao sustentavel de alimentos.
A israelense Netafim, pioneira e
lider em irrigagdo por gotejamento,
participou do encontro e expds de
maneira interativa seu portfélio, que
atende desde a agricultura familiar ao
grande empresario do agronegdcio.

No primeiro dia, Carlos Sanches,
Diretor de Marketing da Netafim Brasil
e Mercosul, falou sobre os novos
rumos da irrigagdo, desafios da
agricultura brasileira e compartilhou
com o publico presente o conceito
e cases de sucesso da solugao
de harmonizacdo de sistemas de
irrigagao em producdes de graos.
“Os produtores ja tém aproveitado seus
sistemas de irrigacao implantados ecom
a complementacao de novas instalagdes
do gotejamento. Isso permite que o
agricultor irrigue 100% das éareas das

fazendas”, disse Sanches.

No terceiro dia, o CEO no Brasil
e Mercosul da Netafim, Ricardo
Almeida, participou de uma mesa
redonda sobre o potencial de
crescimento da agricultura irrigada.
Ele lancou o desafio batizado de 20

em 20, que é alcangar 20 milhdes
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Ricardo Almeida: “Precisamos agregar mais 12 milhdes de hectares irrigados nos préximos anos”.

de hectares irrigados no Brasil nos
proximos 20 anos. “Temos hoje no
pais 8 milhdes de hectares irrigados
e precisamos agregar outros 12
nos préximos anos. As empresas
de irrigacdo devem abracar esse
propdsito, ter uma postura ativa junto
aos clientes. E um mercado muito
promissor e temos que passar de
patamares de crescimento anual de
400 mil hectares para 600, 800 mil/
ano”, disse Almeida. O painel também
destacou a importancia do governo

nesse contexto de crescimento e
de como é fundamental o papel
publico para minimizar as questdes
burocraticas para se avancar com
a irrigagdo. Como exemplos,foram
citados locais que possuem acesso
a agua, mas sem disponibilidade de
energia elétrica. Além disso, 6rgaos
e instituicbes podem  contribuir
nesse contexto e atuar forte junto ao
governo para viabilizar questdes que
hoje sao entraves para a expansao

da irrigagao. Rl
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Congresso ABAG 2022

Encontro reune as maiores liderancas brasileiras do setor e decreta
a Integracdo como ponto central para a competitividade global

Luiz Carlos Corréa Carvalho, Presidente da ABAG -
Vivemos um processo de reglobalizagéo.

integracéo é chave para o agro-

negécio brasileiro ampliar sua

competitividade em ambito glo-
bal. Para produzir mais com um nivel
ainda maior de conservagao ambiental.
E essa integragao precisa envolver os
segmentos publico e privado, as ca-
deias produtivas, a academia, as em-
presas e 0s paises. A mensagem foi
destacada durante o 21° Congresso
Brasileiro do Agronegécio, promovido
pela Associagdo Brasileira do Agrone-
gécio (ABAG), em parceria com a B3
— A Bolsa do Brasil, no inicio de agosto
passado. E acompanhado por mais de
700 participantes em S&o Paulo, além
de seis mil profissionais do Brasil e do
exterior, que acompanharam os debates
pela internet. “O panorama nos Ultimos
anos esteve ligado ao ambiente e a con-
juntura econdmica. Antes da pandemia
da Covid-19. Com o enfraguecimento
da Organizagdo Mundial do Comércio
(OMC), que é importante para o Brasil
e para a manutengdo da nossa com-

petitividade. Atualmente, passamos por
um processo intenso de reglobalizagao
do mundo. Todos estamos mais vulne-
raveis. Mais do que nunca, integrar é
fortalecer”, declarou Luiz Carlos Corréa
Carvalho, presidente da ABAG.

Para ele, o agro brasileiro precisa ser
proativo pela condicao excepcional de
grande exportador e produtor de alimen-
tos, fibras e energia. “Precisamos mos-
trar essa realidade e isso requer atua-
cao diferenciada, que necessariamente
passa pela atuagao publica-privada inte-
grada, E importante valorizar os progra-
mas nacionais que buscam incentivar a
unido entre a produgao e a conservagao
ambiental, como o Renovabio”, reafir-
mou. Outro ponto citado por Carvalho
foi a integracéo no setor privado, porque
0 pais vai enfrentar novos mercados e
um mundo com exigéncias e demandas
distintas. “Precisamos estar presentes
nas discussbes das métricas de sus-
tentabilidade e informar o que é impor-
tante para uma agricultura tropical. E

nao apenas aceitar 0 que é bom para o
mundo temperado. Estamos discutindo
em nivel nacional com diversos agentes
como podemos atuar”, completou.

A cerimbnia de abertura do Congresso
reuniu o CEO da B3, Gilson Finkelsztain;
o presidente da Confederagdo Nacional
da Agricultura e Pecuédria (CNA), Jodo
Martins; o Secretario da Agricultura e
Abastecimento do Estado de S&o Paulo,
Francisco Maturro; os ministros da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA),

Ambiente,

Marcos Montes, e do Meio

Joaquim Leite, além do
Governador de S&o Paulo, Rodrigo Garcia,
do deputado federal Amaldo Jardim e do
presidente da Associacdo Brasileira a
IndUstria de Méaquinas e Equipamentos

(ABIMAQ), Gino Paulucci Junior.

O ministro do Meio Ambiente, Joaquim
Leite, enfatizou que as agdes precisam
ser lucrativas para o meio ambiente, a
natureza, para as pessoas, para o setor
e para o empreendedor. “E assim que

Marcos Montes: Ministro da Agricultura, Pecudria e Abastecimento.
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vamos criar uma economia verde global.
Caso ela néo seja lucrativa, néo vai es-
calar na velocidade e na maneira como
precisamos”, pontuou. No caso do mer-
cado do carbono, Leite afirmou que o
Brasil é o primeiro pais a incluir o agro no
programa. “O setor é parte da solugao,
pois absorve parte das emissdes. Hoje,
a producdo de cultivares absorve 45%
desse total”, disse. Ele comentou, ainda,
sobre a importancia do etanol como um
combustivel que emite menos e propiciou
uma solugéo hibrida para os veiculos au-
tomotores. O que possibilitou apresentar
o pais na COP 27 como fornecedor de
energia renovavel mais barata, sustenta-
vel e verde. Enfatizou os excelentes re-
sultados obtidos pelo Programa Campo
Limpo, que cuida da devolugao, lavagem
e reciclagem das embalagens de vene-
nos agricolas. E adiantou que as pastas
do Meio Ambiente e da Economia estao
estruturando um projeto automobilistico
sustentavel para o Brasil, incluindo os
veiculos semipesados e pesados. Ja o
ministro da Agricultura, Pecuaria e Abas-
tecimento, Marcos Montes, destacou que
a regularizagéo fundiaria é fundamental
para o pais. Que tanto a agricultura em-
presarial como a agricultura familiar avan-
garam nos Ultimos anos. E que a ABAG
tem trazido uma contribuicao destacada

para o crescimento do setor no pais. ‘A
cada ano, o Congresso debate o tema
que o agro esté vivendo”, assegurou. Ele
também ponderou que a competitividade
brasileira no setor tem incomodado os
demais players globais. “Todos nés bus-
camos a preservagao ambiental, mas
ela ndo pode ser usada para nos pre-
judicar e para diminuir nossa competiti-
vidade. Temos projetos futuristas nessa
area e estamos fazendo nosso dever de
casa’, garantiu.

Para o governador de S&o Paulo,
Rodrigo Garcia, o Brasil tem um papel
preponderante  como  produtor  de
alimentos. “O prego das commodities
podem variar, mas o alimento continuara
a ser a mola propulsora do agro no
mundo”, afirmou. A seu ver, um dos
principais desafios enfrentados é a guerra
da narrativa e da comunicagdo. Gilson
Finkelsztain, CEO da B3, falou sobre
a importancia do agronegoécio para o
pais e para o mundo. E destacou que
o0 mercado financeiro evolui de forma
exponencial, contribuindo para a protegao
de pregos e para a gestao de riscos,
ampliando a captagdo de recursos,
crédito e investimentos para todos os
agentes do setor. Nesse sentido, um dos
produtos langcados foi o indice composto

Deputado federal Arnaldo Jardim (3° da esquerda para direita) é Prémio
Ney Bittencourt de Aratjo como ‘Personalidade do Agronegacio’.
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por empresas relacionadas a cadeia
do agronegécio, o IAGRO B3, que é
formado por 32 ativos mais negociados
na bolsa, que chegam a R$ 700 bilhdes
em valor de mercado. Sao empresas
do setor primario, fornecedores de
insumos, agroindustria, Servicos,
transporte e comércio. “Os investidores
nacionais e internacionais passam a
contar com esse termémetro para medir

o setor”, pontuou Finkelsztain.

A solenidade de abertura contou tam-
bém com os pronunciamentos do se-
cretério da Agricultura e Abastecimen-
to do Estado de S&o Paulo, Francisco
Matturro, que trouxe os avangos dos
programas realizados pela pasta no es-
tado, como 100% do Cadastro Ambiental
Rural (CAR), analisado até o inicio deste
segundo semestre. Também participa-
ram o deputado federal Arnaldo Jardim;
o presidente da Confederagdo da Agri-
cultura e Pecuéria do Brasil (CNA), Jodo
Martins da Silva Junior; e o presidente da
Associagéo Brasileira da Industria de Ma-
quinas e Equipamentos (ABIMAQ), Gino
Paulucci Junior.

A programagéo do Congresso contou
com quatro painéis: ‘Geopolitica, Segu-
ranga Alimentar e Interesses’. ‘Agronegé-
cio: Meio Ambiente e Mercados'. ‘Agro-
negécio: Tecnologia e Informacgdo’. E
‘Agronegdcio: Perspectivas 2023/2026'.
No primeiro painel, o vice-presidente de
Relagdes Internacionais da Confedera-
cao da Agricultura e Pecuaria do Brasil
(CNA), Gedeéo Pereira, destacou o forte
avango da agricultura e da pecuéria do
Brasil ao longo dos anos. “Com o uso de
tecnologia e sem subsidios governamen-
tais, o produtor rural conseguiu tornar o
pais o0 maior exportador de alimentos do
mundo. Ele trabalha com qualidade, pre-
servando o meio ambiente. O pais pre-
cisa continuar abrindo novos mercados,
principalmente para que pequenos e
médios produtores, que n&o produzem
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Painel ’Agronegdcio: Perspectivas 2023/2026' - Roberto Rodrigues, Michel Temer, Francisco Turra e Nilson Leitdo

commodities, possam ter acesso”, pon-
tuou. Jacyr Costa, presidente do Conse-
lho Superior do Agronegdécio (Cosag),
também citou o fomento ao comeércio
como pega importante dentro da segu-
ranca alimentar e reforcou a integracéao
da produgéo agropecuéria com a indus-
tria para vencer barreiras e firmar a posi-
¢ao do Brasil no cenario global. ‘A fome
aumentou no mundo e, para garantir
seguranga alimentar, é preciso mais
comeércio, 0 que néo significa apenas
exportar, mas saber importar, ou seja, fa-
cilitar acordos comerciais e inserir o pais
neste cenério com fomento da produgéo
regional”, frisou, citando o Plano Nacio-
nal de Fertilizantes como um estimulo
a uma industria local mais competitiva.
“Estamos em um momento de transfor-
magao da utilizagéo de fertilizantes fos-
seis para renovaveis. O agro vai crescer
e ndo pode depender de poucos paises
para este crescimento”, concluiu Costa.

Em termos de geopolitica, 0 embaixador
Alexandre Parola, representante perma-
nente da Miss&o do Brasil junto a Orga-
nizacdo Mundial do Comércio (OMC),
afirmou que o equilibrio internacional
que se da hoje em dia é entre a coo-
peracado e a competicdo. ‘A diplomacia
defende interesses criados a partir de
realidades e o Brasil estd comprometi-
do com novas formas de negociagao,
especialmente as agricolas, que estéo

mais ageis. Ha4 uma reforma do sistema
vindo al e o Brasil é parte dessa recons-
trucéo. Nao podemos ter receio de mos-
trar nossa competéncia e nosso poder.
E deixar claro aos paises que ser verde
nao é justificativa para protecionismos
e subsidios. Temos que estar em todas
as discussdes. Unido Européia, OMC,
OCDE", afirmou com firmeza Parola.

As mudangas climaticas trouxeram no-
vos paradigmas que demandam formas
diferentes para continuar no caminho
de conciliagéo entre a produgdo agro-
pecuéria e a conservagdo ambiental. E
marcou as conversas do segundo pai-
nel do Congresso. Fabiana Perobelli, su-
perintendente de Relacionamento com
Clientes da B3, comentou que o agro-
negdcio brasileiro precisa se posicionar
como protagonista dessa integragao.

‘J& temos uma estrada pavimentada de
investimentos, que podem ajudar bas-
tante no financiamento desses projetos
socioambientais e do mercado de car-
bono”, disse. Contudo, ressaltou que é
preciso evoluir mais, principalmente na
previsibilidade de regras, ou seja, inves-
tir na regulacéo do mercado verde e de
carbono, o que permite trazer para o
pais um fluxo de capital estrangeiro para
comprar titulos.

Outros pontos citados por Fabiana foram
aumentar a capacidade de certificagao
e a democratizacdo do Certificado de
Recebiveis do Agronegdcio (CRA), por
meio do Fiagro, um instrumento que pos-
sibilitou atrair pessoas fisicas e o varejo.
“Na medida em que melhorarmos nossa
comunicagao, vamos ter um universo
melhor, que ndo esta sendo explorado
no agronegécio e sera possivel finan-
ciar mais projetos com tematica socio-
ambiental e de carbono”, acrescentou.
Durante o painel moderado por André
Guimaraes, Diretor Executivo do Institu-
to de Pesquisa Ambiental da Amazénia
(IPAM), o professor Gongalo Pereira, co-
ordenador do Laboratério de Gendmica
e Bioenergia da UNICAMR destacou a
ciéncia como fundamental para resolver
problemas e fomentar a inovagao nos
mais diversos segmentos. “O professor
universitario ¢ um ativo que os empre-
Sarios precisam aproveitar para resolver

Painel ‘Agronegacio - Tecnologia e Informagéo’, conduzido por Celso Moretti (Presidente da Embrapa)
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CBA 2022 - 700 participantes no Sheraton WTC e mais de 6 mil on-line no mundo

seus desafios. Porém, é preciso intera-
¢do e didlogo”, pontuou. A seu ver, o
que o Brasil tem em abundéancia é fotos-
sintese. “A energia faz com que a planta
tenha a capacidade de fixar, de pegar o
CO2 da atmosfera. Por isso a meta néao
deveria ser um pais neutro, mas, sim, um
pais carbono negativo. Ser neutro é pou-
co ambicioso”, assinalou.

Liege Correia, diretora de Sustentabilida-
de da Friboi - JBS e vice-presidente da
ABAG, avaliou que, para ter desenvol-
vimento, € preciso ser sustentavel, por
isso, a sustentabilidade é a estratégia
da JBS. “Os setores lideres precisam
ser os exemplos para que os demais si-
gam no mesmo caminho”, afirmou. Ela
ponderou ainda sobre a importancia de
incluir toda a cadeia de produgao, que
¢ bastante pulverizada, e a necessidade
da implementagdo definitiva do Coédigo
Florestal. O embaixador José Carlos da
Fonseca Junior, cofacilitador da Coali-
zao Brasil — Clima, Florestas e Agricul-
tura, trouxe como exemplo o segmento
de florestas, porque, enguanto produz
em mais de 9,5 milhdes de hectares
com finalidade industrial, conserva mais
de 6 milhdes de hectares em floresta
nativa. Ele afirmou que no pais existem
experimentos em termos de carbono e
florestas nativas. “O mundo precisa de
madeira e de fibras vegetais. E o Brasil
possui um grande ativo potencial, com
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o crédito de carbono, tendo condigoes
para ser lider do mercado voluntario”,
explicou. Ele ainda comentou sobre o
fato de o Brasil ser um pais que ja ‘co-
nheceu picos e vales’, e que precisa es-
tar na mesa de negociagédo do mundo.

Outra realidade em debate é que o agro
brasileiro torna-se mais produtivo com
a insercdo de novas tecnologias nos
diferentes elos da cadeia e criadas na
indUstria, pelos produtores rurais, uni-
versidades, institutos de pesquisa ou
advindas de startups. Essas inovacoes
contribuem ainda para ampliar a con-
servagdo ambiental e diminuir o impac-
to das mudangas climaticas. “Estamos
vivendo uma integragdo de duas areas
de conhecimento: a telecomunicacéo
e as ciéncias agrérias e agricolas. E,
certamente, a soma desses dois co-
nhecimentos esta criando algo muito
maior”, afirmou Ana Helena de Andrade,
presidente da ConectarAGRO, durante o
terceiro painel do CBA. Ela explicou que
as areas rurais tém a cobertura de te-
lecomunicagdes inferior a 15%, enquan-
to nas cidades a cobertura é de 98%.
“Muitas vezes, a fazenda tem internet
em sua sede, contudo, a produ¢do nao
acontece préximo desse local”, avaliou.
Para ela, a tecnologia 5G vai ser revolu-
cionaria no agro porque vai viabilizar o
4G para todos os agricultores. No painel
moderado por Celso Moretti, presidente

da Embrapa, Renato Ribeiro Rodrigues,
conselheiro da Rede ILPF, enfatizou que
a agricultura tem o poder de reverter as
mudangas do clima. Para exemplificar
essa afirmacéo, ele disse que, se me-
tade da area de pastagem com algum
nivel de degradagéo aplicasse a Integra-
cao-Lavoura-Pecuéria-Floresta  (iLPF),
seria possivel criar de US$ 10 a US$ 20
bilhées por ano de crédito de carbono.
E, se a totalidade fosse convertida, se-
ria possivel neutralizar as emissdes de
todo o pais. Para ele, o Brasil possui
muita tecnologia de producéo, condi-
¢oes climaticas favoraveis e uma politi-
ca ambiental importante, que é o Plano
ABC+. Ele explanou sobre o mercado
de carbono regulado e o mercado vo-
luntario, e disse que o agro ndo havia
sido fortemente considerado nos dois
mercados até porque ha uma comple-
xidade para medicéo, diferentemente na
industria, onde o ambiente é controlado.

Luis Pogetti, presidente do Conselho de
Administragdo do Centro de Tecnologia
Canavieira (CTC), citou dois grandes
desafios para a humanidade: conter o
aquecimento global e seus impactos. E
dar conta da demanda cada vez mais
crescente por alimentos no mundo, so-
bretudo em regides mais carentes de
renda. “Essa é uma oportunidade enor-
me para o Brasil ser protagonista de
uma agenda construtiva. A agricultura,
com aplicagado de tecnologia, tem con-
dicbes de produzir energia limpa e de-
senvolver a produtividade agricola sem
impactar no aquecimento global, mas,
para isso acontecer, a agricultura brasi-
leira precisa ganhar produtividade com
uma velocidade cada vez maior”, cra-
vou. No caso da cana, Pogetti destacou
que o objetivo é dobrar a produtividade
até 2035. “Isso é absolutamente neces-
sario para participar como protagonista
nessa agenda de combate ao aqueci-
mento global”. Para isso, o Centro tem
trabalhado em trés frentes de pesquisa,
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Mariangela Hungria da Cunha (32 da esquerda a direita), pesquisadora da Embrapa Soja, ganhou o Prémio

Norman Borlaug — Sustentabilidade

como a criagdo de semente sintética
de cana e a realizacédo de milhares de
cruzamentos de espécies. Sobre mobili-
dade, ele analisou que nao havera ‘uma
receita de bolo Unica’ para todo mundo.
“Sera preciso explorar as caracteristicas
especificas e as vantagens competitivas
de cada regido”, ponderou. O etanol,
por exemplo, tem hoje a mesma inten-
sidade de carbono do que um carro a
bateria se for abastecido com energia
limpa. Caso seja alimentado com ener-
gia féssil, o etanol brasileiro emite 50% a
menos de carbono.

No Ultimo painel, que procurou vislum-
brar as perspectivas até 2026, o ex-Mi-
nistro da Agricultura, Roberto Rodrigues,
comentou que existem trés temas im-
portantes a serem observados no curto
prazo: a nova globalizagdo, com dois
pdlos — o ocidente, sem lideranca e com
a perda do protagonismo de organis-
mos internacionais, e o oriente, liderado
pela China. O novo cenério transformado
pela pandemia fez com que as empre-
sas busguem trazer seus insumos para
localidades proximas. E a seguranga
alimentar. “O mundo esta em busca de
autossuficiéncia. Por isso precisamos tra-
balhar para garantir nosso papel, que de-
pende de estratégias, como: tecnologia

e inovagao; acordos comerciais fortes;
ndo aceitagéo de ilegalidades no pais;
infraestrutura e logistica; e organizagao
da classe rural, através das cooperativas
brasileiras”, ponderou, no painel mode-
rado pelo presidente do Instituto Pensar
Agro, Nilson Leitao. O ex-ministro da
Agricultura, Francisco Turra, ressaltou a
importancia do Brasil como fonte de ali-
mentos e energia em um cendrio de crise
alimentar pela qual passa 0 mundo nos
dias atuais. “Superamos outros paises
produtores pela qualidade da produgéo,
tecnologia e produtividade, mas imagino
que esses indices podem ser multiplica-
dos com agregagao de valor aos produ-
tos exportados. Essa é a nova revolugdo
que precisamos empreender, agregar va-
lor aos produtos da agricultura de peque-
no, médio e, também, de grande porte.
Hé& cerca de 180 mercados do mundo
abertos ao Brasil”, garantiu.

Ministro da Agricultura no governo Gei-
sel (1974 a 1979), Alysson Paolinelli vem
acompanhando o desenvolvimento e
crescimento da agricultura brasileira e
cita 0 momento atual como uma grande
oportunidade de o pals reafirmar seu pro-
tagonismo no cendrio da seguranga ali-
mentar mundial. “O aumento no nimero
de habitantes no planeta, especialmente

em paises altamente populosos, como a
China, traz consigo o aumento de renda
e capacidade aquisitiva com a conse-
quente troca de carboidratos por protei-
nas. O Brasil esta preparado para suprir
essa demanda porque viemos dominan-
do quase todas as cadeias produtivas de
proteinas, mas € preciso focar e investir
no aumento significativo de producéo
para alimentar esse nimero crescente de
pessoas”, exortou Paolinelli. Ele citou a
mao de obra e a tecnologia como ferra-
mentas fundamentais nessa transforma-
¢ao. “Tenho absoluta certeza que chegou
a vez de o Brasil ocupar os espacos que
o mercado nos oferece”, frisou. O ex-
-presidente da Republica, Michel Temer,
corroborou a avaliagdo de Paolinelli ao
exemplificar a importancia da permanen-
te evolugéo tecnoldgica do agronegdcio.
Outro ponto enfatizado por ele foi a re-
lagdo multilateral, o que implica em par-
cerias comerciais com diversos paises,
como a China, que é o maior parceiro
do Brasil, seguido pelos Estados Unidos.
Comentou ainda que, em suas viagens,
sempre sentiu o interesse dos paises em
investir no agronegdcio por terem a cer-
teza da lucratividade do setor. Ainda res-
saltou 0 papel da bancada ruralista para
o crescimento sustentavel do segmento.
Temer também destacou a necessidade
de incentivar as agbes da iniciativa priva-
da, a fim de que tenham financiamentos
adequados para o agro brasileiro. “Esse
tipo de evento é incentivador de todos
esses fatos, prestigiando esse setor, que
€ 0 suporte de nossa economia”.

Outro momento importante do encontro da
ABAG foi a homenagem a Arnaldo Jardim,
Deputado Federal e criador do Fundo de
Investimentos para o Setor Agropecuério
(Fiagro). Ele recebeu o Prémio Ney
Bittencourt de Aradjo como ‘Personalidade
do Agronegécio’. E Mariangela Hungria da
Cunha, pesquisadora da Embrapa Soja,
que ganhou o Prémio Norman Borlaug —
Sustentabilidade. Rl
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92 Congresso Brasileiro
de Fertilizantes

Evento destaca intenso comércio de fertilizantes para manter oferta de alimentos

ministro  da
Pecudria e Abastecimento
(MAPA),
defendeu que o

Agricultura,
Marcos Montes,
comércio de
fertilizantes nao seja restringido ou
sofra sancbes em razdo de conflitos
internacionais, principalmente
pelo conflito envolvendo Rdussia e
Ucrania. A posigado foi marcada na
abertura do 9° Congresso Brasileiro
de Fertilizantes, realizado em Séo
Paulo pela Associacdo Nacional
para Difusao de Adubos (Anda), em
agosto passado. Marcos Montes
destacou que a falta desses insumos,
fundamentais para as lavouras,
afeta diretamente a produgdo de
“Restringir

desses insumos afeta a produtividade

alimentos. 0 comércio
do campo; reduz a disponibilidade
de alimentos; reforga a tendéncia
inflacionéria das principais
commodities e, como consequéncia
final, ameaga a seguranga alimentar
global, principalmente das nacdes

mais vulneraveis”, reforcou.

O Brasil é responsavel, atualmente,
por cerca de 10% do consumo global
de fertilizantes, ocupando a quarta
posicdo, atrds apenas da China,
india e dos Estados Unidos. Porém,
mais de 80% dos fertilizantes sao
provenientes do mercado externo,
como da Russia, China e do Canada.
Participaram também da abertura
Conselho de
Eduardo
Monteiro, e o secretario de Agricultura

o presidente do
Administragdo da Anda,
e Abastecimento de Sao Paulo,

Francisco  Matturro. O  encontro
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Evento da ANDA tratou da importancia dos fertilizantes para os alimentos

promoveu debates sobre analise de
mercado, gestdo de negocios, ESG
e inovagéo, além dos impactos da
pandemia e do conflito na Ucréania
no setor, Fertilizantes e seguranca
alimentar, Logistica e infraestrutura,
desafios para o agro Brasileiro,
Investimentos e producao nacional de
fertilizantes, e ainda a apresentacao

‘Nutrientes para a vida’.

Desde o inicio do conflito Russia x
Ucréania, o governo brasileiro tem
defendido em féruns internacionais,
como nas Nagdes Unidas, o livre
comércio dos fertilizantes e que os
produtos sejam excluidos de sancbes
aplicadas por grandes poténcias. Os
fertilizantes s&o elementos centrais da
formagao dos precgos das principais
commodities agricolas. Aléem disso,

sao imprescindiveis para garantir
indices crescentes de produtividade,
promovendo maior eficiéncia no uso
da terra e reduzindo os impactos da
producdo agricola sobre o clima.
Apesar da guerra, o fluxo de entregas
de fertilizantes aos produtores rurais
brasileiros foi mantido, atendendo
a demanda da safra atual. E ainda
est4d em curso o Plano Nacional de
Fertilizantes, lancado em margo,
para ajudar as empresas do setor
a aumentar em até 55% a produgao
interna, nos proximos 28 anos. O
grande objetivo é adotar medidas a
médio e longo prazo para reducéo da
dependéncia externa pelos insumos,
fortalecer as politicas de incremento
da competitividade da produgéao e a
distribuicédo de fertilizantes no pais
de forma sustentavel. R
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GAF 2022 debate todos os desafios!

O Mundo Agro do Futuro € Alimento, Energia e Meio Ambiente!

Abertura do GAF 2022, em Sao Paulo

ois dias. 135 palestrantes

nacionais e internacionais.

Lideres politicos, empresarios,
pesquisadores, embaixadores,
parlamentares e integrantes da
sociedade do Agronegocio do Brasil
e do mundo. 32 painéis em dois
dias. Publico presencial de mais de
2,5 mil pessoas. Dez mil acessos on-
Mais de

acompanhando.

line, com alcance mundial.
sessenta  nagodes
Uma babel a procura de consensos
em torno do desafio de producao,
perspectiva até 2050, biotecnologia,
seguranca alimentar, sustentabilidade,
energia, economia circular e reducao
de resfduos. Como levar comida a
oito bilhdes de pessoas, preservar o
meio ambiente e criar perspectivas
as populagdes em um ambiente de
pandemia da Covid-19, um conflito
militar, inflacdo galopante e tensao
geopolitica entre as grandes nagoes?
Como enxergar com perfeicdo o futuro

do comércio mundial?

A jornada ocorreu no fim de julho

passado, na capital paulista, na
52 edicdo do Global Agribusiness
Forum (GAF) 2022, evento realizado
a cada dois anos, um dos principais
encontros do segmento no mundo e
que teve o0 apoio do Grupo Publique
e da Plataforma AgroRevenda. Neste
debateu o

ano, tema ‘Seguranca

Alimentar, Mudangas Climéticas e
Sustentabilidade’ durante dois dias.
O GAF ¢ realizado pela Sociedade
Rural  Brasileira, Associagao dos
Produtores de Milho do Brasil, Alianca
Internacional do Milho, Associacao
Brasileira dos Criadores de Zebu,
Associagdo Brasileira dos Produtores
Exportadores de Frutas e Derivados,
Férum  Nacional  Sucroenergético,
Unido Nacional do Etanol e de Milho,
Associagdo Brasileira de Proteina
Animal e consultoria Datagro. Reuniu
personalidades como o representante
permanente do Brasil na Organizacao

Mundial do  Comércio  (OMC),

embaixador Alexandre Parola; o ex-
diretor geral da OMC e diretor de
Assuntos Corporativos e presidente
da PepsiCo Foundation, embaixador
Roberto Carvalho de Azevédo; o
economista-chefe do Departamento
de Agricultura dos Estados Unidos
(USDA), Seth Meyer;
divisdo de Agricultura e Commaodities

o diretor da

da OMC, Edwini Kessie; o presidente-
executivo da Volkswagen Ameérica
Latina, Pablo Di Si
e CEO da CroplLife
Giulia Di Tommaso; da diretora de

a presidente
International,

Sustentabilidade da Kellogg Company,
Janelle Meyers; do diretor-executivo
da International Grains Council (IGC),
Arnaud Petit, e do vice-presidente do
Banco da China, Hsia Hua Sheng.

envolveu

A programagéo quatro

arenas de debates: Inovagao,
Forum, Sustentabilidade e Global.
E dois lounges GAF AGTECH (da

EY e Yara). Publico globalizado de
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olho em debates sobre recursos

naturais, agua, Oleos, preservagao,
sustentabilidade, seguranca alimentar,
mercados

novos consumidores,

internacionais, fontes de energia,
guerra Russia e Ucréania, perspectivas
para 2050, digitalizagao. Agricultura 5.0,
Carbono Zero, Big Data, Agronegocio
na Ameérica do Sul e Legislacéo

Ambiental, Agricola e Energética.

O presidente da Republica, Jair
Bolsonaro, abriu o Férum, ao lado
de vérios Ministros de Estado: Paulo
Guedes (Economia), Fabio Faria
(Comunicacobes), Ciro Nogueira (Casa
Civil), Marcos Montes (Agricultura),
Cristiane Britto  (Mulher,

Direitos  Humanos),

Familia e
Joaguim Leite
(Meio Ambiente), além da presidente
da Caixa Econbmica Federal, Daniella
Marques. Bolsonaro relacionou a
preservacdo das florestas com a
fome no pais. “Quando se fala em
fertilizantes, no6s temos tudo aqui
no Brasil, mas também o que tem
de gente para atrapalhar ndo esté
no gibi. Nas questdes ambientais,
alguns preferem morrer de fome do
que derrubar uma arvore. E opgao
dele, mas nao pode ser para o resto
do nosso Brasil”, disse. Bolsonaro
também falou sobre o encontro com

o Presidente da Russia, Vladimir
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Grupo Publique e Plataforma AgroRevenda foram parceiras oficiais do GAF 2022

Putin, quando procurou garantir a
venda de fertilizantes ao Brasil. Que
ocorreu pouco antes do inicio da
guerra com a Ucrénia. “Foram trés
horas de uma conversa fantéstica,
debate de interesses mutuos, tudo
0 que noés conversamos esta sendo
cumprido. Tanto é que quase 30
depois
dessa conversa, garantindo insumos

navios j& aportaram aqui
para o nosso agro. Imaginem o Brasil
reduzindo a sua produtividade por falta
de fertilizantes, problemas internos,
inflacdo e quem sabe até mesmo
desabastecimento”, indagou. O Brasil
é grande produtor de alimentos, mas
importa cerca de 70% do insumo
usado na agricultura e a Russia é a
principal fornecedora.

O presidente ainda tratou dos aspectos
positivos da administracéo dele. “Nés
vendemos concessOes e colaboramos
com licenciamentos. Olhem s6 a
ferrovia Norte-Sul. A gente espera
ainda neste ano completar 4.100
km”, apontou, mencionando obras do
governo para melhoria da infraestrutura
do pais para escoamento da safra
de gréos. E destacou a aprovagao
dada pelo governo a venda direta
de etanol das wusinas produtoras,
ou de importadores para 0s postos
de combustiveis, sem passar pela
distribuidora. “Acabamos com a figura
do etanol turista. Todo mundo ganha
com isso. Nao é facil mexer com
setores que estédo estabilizados ha
anos no Brasil”, disparou.

0 Agro do Mundo debate alimentos, inflagdo, energia, conexao e sustentabilidade.
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Ja o ministro da Agricultura, Pecuéria
(MAPA),
Montes, destacou o papel incisivo do

e Abastecimento Marcos
pais pela sustentabilidade das fazendas
brasileiras. Mas advertiu o publico do
exterior no evento. A responsabilidade
pela seguranga alimentar sustentavel
do mundo é de todos os paises. Nao
s6 do Brasil. As discussdes tendem a
mudar a forma como somos vistos. As
questoes ambientais acabaram ficando
muito exageradas.
um pouco porque o mundo precisa
de comida. Alguns paises criaram o
falso discurso para sermos menos
competitivos. E sabemos muito bem

Isso vai mudar

0 que precisamos fazer na questao

ambiental”, enfatizou. O ministro-
chefe da Casa Civil, Ciro Nogueira,
declarou que o Brasil vai tornar-se
a ‘Arabia Saudita dos alimentos’ e
atribuiu a declaragéo ao presidente do
Banco Brics (grupo formado por Brasil,
Russia, India, China e Africa do Sul), o
brasileiro Marcos Troyjo, que também
participou do GAF. “Acredito piamente
condigoes,

empresarios e investidores nés temos.

nisso. As iniciativas,
E temos um governo capaz de fazer os
investimentos necessarios”, afirmou. E
ainda disse que os investimentos em
infraestrutura ficaram comprometidos

Paulo Bertolini - Maizall - Produg&o de milho
cresce 10 milhdes de toneladas por ano, mas ha
deficiéncias na armazenagem

pela crise econdmica,
maiores recursos em auxilios sociais,

que exigiu

mas nao impediram a continuidade
da economia.
reformas,
e discussbes sobre como tornar o

“Yamos seguir em
frente  com investimentos
agronegocio mais eficiente”, concluiu.

Olhar para frente foi o compromisso
firmado por todos no Férum. O

diretor do Servico Nacional de
Aprendizagem Rural (Senar), Daniel
Carrara, moderou o painel ‘Seguranga
alimentar e mercados agroalimentares
internacionais’ e destacou o trabalho
em levar assisténcia técnica e gerencial
produtores

principalmente os pequenos e médios.

aos rurais  brasileiros,
‘A nossa missdo é levar ao campo
o0 conhecimento sobre tecnologia e
gestdo, auxiliando os produtores a
melhorar a renda do seu negdcio”,
disse, reforcando que a tarefa é
cumprida de olho na sustentabilidade.
“O nosso produtor é muito competente
e se destaca entre o0s principais
paises. Até por causa das regras
do Codigo Florestal, que exige, por
exemplo, imoveis rurais da Amazonia
preservando 80% da area em regides
de florestas. A Unica maneira de lidar
com isso é por meio da gestdo”,
reforgou, sendo apoiado pelo diretor
comercial da Koppert Biological
Systems do Brasil, Gustavo Herrmann;
a presidente do Standard Bank no
Brasil, Natalia Dias, e o representante
permanente do Brasil junto a OMC,
embaixador Alexandre Parola.

No painel sobre o desafio alimentar em
2050, Giulia Di Tommaso, presidente
e CEO da Croplife
ponderou sobre a cooperacao entre
os grandes players globais no que diz

respeito a produgcado e escoamento
das commodities agricolas, de forma

International,

a garantir a sustentabilidade em

um contexto de rapido crescimento

GAF 2022

# Mais de 100 palestrantes
nacionais e internacionais

# 60 paises acompanhando

# 200 mil participantes
(virtuais e presenciais)

# Perspectiva sobre
producao, biotecnologia,
seguranga alimentar,
sustentabilidade, energia,
custos, economia circular
e reducgéo de residuos

# Desafio: levar comida a
oito bilhées de pessoas e
preservar o meio ambiente

populacional. “Em relagdo as novas
fronteiras agricolas do mundo, o
papel de grandes paises produtores,
como o Brasil, & compartilhar o seu
know-how com aqueles que estao
comecando a desenvolver uma
agricultura de alto nivel, a exemplo

dos paises africanos”, ponderou.

Outra tarefa planetaria do setor é a
conectividade nas regides agricolas, um
problemao na maioria dos paises. “Sem
a implantagdo de conectividade n&o
alcangaremos todo o esforgo tecnologico
e de agricultura de precisédo. No Brasil,
0 progresso estd ocorrendo. O projeto
do 5G é de médio prazo, mas estamos
caminhando”, comentou o Ministro do
MAPA. E tem mais trabalho pela frente.
O presidente da Alianga Internacional do
Milho (Maizall), Paulo Bertolini, pediu mais
investimentos para armazenar Qraos.
“Temos crescido a produgdao em 10
milhdes de toneladas de gréos por ano,
mas héa deficiéncias. Nao conseguimos
a capacidade de cinco milhdes de
toneladas estaticas nos armazéns. O
governo brasileiro possibilita recursos no
Programa para Construgédo e Ampliagao
de Armazéns (PCA). Vai facilitar que os
armazéns sejam construidos onde eles
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Affonso Massot (Relagdes Internacionais de SP)

e Plinio Nastari (Datagro) - Sao Paulo é motor do
Agro Brasil

s&0 mais necessarios, nos locais de
produgdo. Sdo mais de R$ 5 bilhdes.
A gente espera que dé um alivio no
déficit crescente, que ja chega perto de
100 milhdes de toneladas de gréos”,
complementou Bertolini.

E um gas que vem sendo dificil de
conseguir desde o inicio de 2020, com a
pandemia da Covid-19 e, na sequéncia,
a guerra entre Russia e Ucrania. Uma
batalha diaria da producéo para vencer
0s custos e tirar as margens necessérias.
O presidente da Associagao Brasileira de
Proteina Animal (ABPA), Ricardo Santin,
afirmou que os criadores assistem a
uma tendéncia de estabilidade dos
precos das cames de frangos e suinos
aos consumidores. “Nao vemos novos
aumentos no cenario do varejo nacional
neste ano. Também nao vemos redugéo
no preco para o consumidor porque o
milho, que é o principal insumo utilizado
na alimentacdo animal, subiu em
patamares tao elevados que o custo de
producéo da indUstria encareceu e nao é
possivel retroceder ainda os pregos das
carnes”, disse.

Entre os diversos painéis realizados, o
que tratou dos desafios da transicéo
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energética colocou o Brasil como
modelo a ser seguido, seja em politicas
j& implementadas como também em
exportacéo de tecnologia. A doencga e o
conflito militar impulsionaram a busca por
fontes alternativas de energia sustentével,
dando ao Brasil a possibilidade de
contribuir com seu know-how, a
exemplo do RenovaBio, que reduziu a
dependéncia do pais em relagdo aos
combustiveis fosseis. “O Brasil ja esta
em um patamar de substituicdo dos
combustiveis fésseis bastante avangado.
Temos que discutir reducao de emissoes
com geracdo de emprego € com
governanca, 0 que significa certificagao,
e o0 RenovaBio ¢ um bom exemplo,
pois ele d& garantia ao consumidor
final de que o processo segue critérios
internacionais  criveis”, destacou Plinio
DATAGRO.

Todo o conhecimento brasileiro no

Nastari, presidente da
que diz respeito ao etanol estd sendo
aplicado na india, grande player global
de agucar, que agora esta destinando
parte da sua produgao de cana para
a fabricagdo do biocombustivel. “Os
indianos  estdo tecnicamente = muito
avangados”, ponderou André Corréa do
Lago, embaixador do Brasil na india.
Roberto Jaguaribe, Embaixador do Brasil
na Alemanha, falou sobre a mudanca
na matriz energética da Europa desde a

invaséo russa ao territorio ucraniano, em

0 desafio alimentar em 2050 norteou os painéis do GAF

fevereiro. ‘A Alemanha dependia em 55%
do gas russo em seu mercado, agora
estd na faixa de 35%. E um esforco
que vai trazer muitos desafios e muitas
oportunidades. O Brasil € naturalmente
um dos paises mais sustentaveis
do mundo. Hoje temos uma matriz
energética que os europeus ambicionam

alcangar s6 daqui a 15 anos”, observou.

Outra ‘vitoria verde amarela’ reconhecida
no evento foi na seara da biotecnologia.
John Linder,
presidente do Conselho da Associa¢ao

diretor da Maizall e

Nacional dos Produtores de Milho
dos Estados Unidos, destacou dados
relevantes do avango da técnica na
cadeia de milho nos Estados Unidos.
Segundo ele,
para 0 solo e as sementes elevaram a

inovagbes mecanicas

eficiéncia energética da cultura em 41%,
diminuiram suas emissbes de gases de
efeito estufa em 31% e reduziram sua
perda de solo em 58%. Na sequéncia,
Othon Abrahéo, diretor de Biotecnologia
da CropLife, mencionou outros avangos
trazidos pela biotecnologia. “Crescemos
em dareas como nutrigdo, fertilizagéo
e germoplasmas, além de destacar o
trabalho da Comiss&o Técnica Nacional
de Biosseguranga (CTNBIo), ao longo
dos anos, no estabelecimento de normas
no Brasil que impactaram o modelo
regulatério global”, garantiu. Rl
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Carlao da Publique ganha Prémio
‘Mérito Expogenética’ da ABCZ

152 Expogenética celebra genética, mulheres e homenagens

maior evento técnico da
genética zebuina chegou a
152 edicdo depois de dois
anos com edicoes virtuais, e debateu
o tema ‘O poder da Informacao’, com
leildes, ampla programagédo técnica e
negocios para criadores e profissionais
do setor, no Parque Fernando Costa,
em Uberaba (MG), no fim de agosto
passado. A Expogenética ¢é realizada
pela Associacao Brasileira dos Criadores
de Zebu (ABCZ) e tem o objetivo de
oferecer aos pecuaristas solugoes
para incrementar os resultados e taxas
reprodutivas dos rebanhos.
Mas também destacou a solidariedade
e a presenga cada vez mais marcante

das  mulheres no  Agronegdcio.

Aproximadamente trezentas mulheres
Encontro  ABCZ
Mulher, no Centro de Eventos Rémulo

participaram do 5°

Kardec de Camargos, promovido pela
comissao ‘ABCZ Mulher'.

Elas debateram temas como lideranga,
capacitagao e cooperagao dentro do
agronegocio. O evento foi aberto pela
prefeita de Uberaba, Elisa Gongalves
de Araljo, e foi dividido em dois
momentos. O primeiro foi um painel que
contou com a participacdo de Rosalia
Curado Machado, presidente da ABCZ
Mulher;
Comunicagado da Fundagdo Banco do

Patricia Chaim, gerente de

Brasil; Valéria Cunha Campo Guimaraes,

médica e pecuarista, e Natdlia

Miserendino, presidente da Asociacion
Nacional de Mujeres Agropecuarias
(CREA) da Bolivia. O segundo momento
foi a palestra do cantor sertanejo e
escritor Leo Chaves. “Preparamos
esse encontro com muito carinho. Ter
a participagdo de personalidades tao
influentes nos engrandece e aumenta
nossa alegria”, disse Rosalia Curado
Machado.

solidario as pessoas tiveram que doar

Para garantir o convite
no minimo dois litros de éleo. Tudo foi
encaminhado a comisséo ‘ABCZ do
Bem’, que fez a distribuicdo para as
entidades filantrépicas credenciadas
na comissdo. Assim como repassou
toneladas de doagdes para 52 entidades,

dentro da campanha ‘Juntos pelo Bem
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— Campanha do Agasalho e Alimento
ABCZ do bem’, numa solenidade aberta,
dentro do Parque, pelo presidente da
ABCZ, Rivaldo Machado Borges Junior,
e a mulher dele, Rosélia Curado. Foram
arrecadados seis mil brinquedos, 40
mil fraldas, seis toneladas de cenoura,
duas toneladas de cebola, quatro mil
quilos de arroz, 379 embalagens de
Oleo de soja, além de roupas. Ajuda
coletada no posto de recebimento
na sede da ABCZ, no Parque de
Exposicdes Fernando Costa, 24 horas
sem parar, e nos espagos de todas as
empresas parceiras: supermercado,
lojas comerciais, farmécia, shopping
e petshop. “E um prazer muito grande
poder ajudar as entidades, as pessoas
que realmente estao muito necessitadas.
E, o mais importante, contar com a
ajuda de tantos amigos e parceiros da

sociedade”, agradeceu Rosalia Curado.

No dia 25, foi realizada a ceriménia de
entrega do prémio ‘Mérito Expogenética
ABCZ 2022° para profissionais,
empresas e ragas zebuinas. O CEO
do Grupo Publique e apresentador do
programa Fala Carldo, Carlos Alberto
da Silva, o ‘Carlao da Publique,” foi
premiado na Categoria Comunicagéo.
“Fico muito emocionado porque
Uberaba e o Gado Zebu tém um lugar
muito especial em minha carreira e meu
coragéo. “Sao quase 35 anos visitando
Uberaba, na Expozebu e Expogenética.
Os dois eventos marcam profundamente
a trajetdria do Grupo Publique e o meu

trabalho”, agradeceu Carléo.

Carldao é jornalista formado na PUC
de S&o Paulo, empresério, escritor,
cronista, técnico agricola, produtor rural,
publicitério e atua no Agronegdcio ha
mais de trinta e quatro anos. Foi editor
do AgroGuia (Folha de Sao Paulo);
da Revista Gir Leiteiro (ABCGIL); e da
Revista Zootecnia (ABZ). Atualmente,
é o Publisher da Revista AgroRevenda,
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editor e membro do Conselho Editorial
da Revista Noticiario Tortuga — DSM e de
varias publicagbes customizadas para
clientes do Grupo Publique. Conquistou
os Prémios Especiais Nelore Fest 2001
e Beef Expo 2015, Prémio Especial
Expointer 2019, Comenda ABCI 2019
e foi eleito, em 2012, HOMEM DA
MIDIA pela Associagdo Brasileira de
Criadores. Também idealizou blogs de
Saude (‘Recalculando’), Turismo (‘Turista
Profissional’), bem como de toda a
plataforma impressa e audiovisual do

Canal AgroRevenda. ‘A ExpoGenética
2022 fez Historia. Os dois anos com
edigOes virtuais elevaram nossa feira
a um patamar inédito. E, desta vez,
contamos com o melhor dos dois
formatos, promovendo a genética
zebuina em Uberaba, e no mundo
inteiro pela ABCZ TV, além de ajudar
as pessoas necessitadas e prestar
homenagem a quem se destaca
no segmento”, comemorou Rivaldo
Machado Borges Junior, presidente
da ABCZ. Rl

Cerimdnia da entrega do Prémio ‘Mérito Expogenética ABCZ 2022’.

MERITO EXPOGENETICA ABCZ

Comunicacéo: Carlos Alberto da Silva

Apoios e parceiros: Premix
PMGZ Leite: Roberta Bertin Barros

PMGZ Corte: Epaminondas de Andrade
Pesquisador: Athos de Assumpgao Pastore

Técnico: André Luis Lourenco Borges

Internacional: Yamil Nacif Nacif

Incentivador: Ministro do MAPA Marcos Montes Cordeiro

Especial: Luciano Borges Ribeiro
Raca Sindi: Juliano Almeida e Silva

Raca Tabapué: Maria Mendonga de Azevedo Ribeiro e Outros Condominio

Nelore Mocho: José Roberto Giosa

Raca Nelore: Alcino Freitas Barbosa Scareli

Raca Guzera: Gabriel Claudio de Sales

Raca Brahman: Pedro Nogueira Teixeira da Rocha

Central de Tecnologia: Semex Brasil

Colaborador: Joao Gilberto Bento
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Expointer e Bradesco juntos pelo Agro

Banco fecha participacao nas oito maiores feiras do Agro Brasil em Esteio (RS) e recebe Prémio

Expointer 2022 recebeu quase 750 mil visitantes.
462 Exposicao Internacional de
Esteio (Expointer), realizada no fim

e agosto e inicio de setembro,
bateu recorde de faturamento, com R$

7,145 bilhdes, aumento de 164,6% na

comparagdo com 2019, Ultimo ano em que

a feira ocorreu com presenca totalmente

liberada de publico, apds dois anos de

restricoes por causa da pandemia de

Covid-19. O evento nasceu em 1901 e se

tornou internacional em 1972. A Expointer

recebeu um publico de 742 mil pessoas

e o setor de maquinas e implementos,

0 mais rentavel da feira, movimentou

R$ 6,6 bihdes, aumento de 159,2%

sobre 2019. “Esta Expointer mostra um

amadurecimento cada vez maior da

relacdo institucional entre o Estado, o

municipio de Esteio e as entidades co-

promotoras”, comemorou Ranolfo Vieira

Junior, governador do estado.

E parte desse sucesso foi compartihado
pelo Banco Bradesco, que mais uma
vez abriu as portas do Estudio Especial
do Programa Fala Carlao para ouvir
parceiros, personalidades do segmento
e profissionais da corporagéo, que é o
maior financiador privado do Agronegécio
do pais. A ‘equipe vermelha’ participou em
peso. Gustavo Dutra, do Prime RGS, e Julio

Frigini, do Varejo em Porto Alegre Norte e
Praca de Esteio. Eles trabalham sob o
guarda-chuva de Marcelo Magalhaes,
Diretor Regional do Bradesco, catarinense
que h& 34 anos esta na corporagédo, e
agora comanda 11 geréncias regionais do
Rio Grande do Sul e de Santa Catarina.
“Estamos felizes de atuar aqui. Conheco
a cultura e auxiliamos o banco a tomar
decisGes assertivas para produtores € o
mercado como um todo. Temos capturado
grandes oportunidades em feiras como a
de Esteio”, avaliou. Outro executivo que
marcou presenca foi José Ramos Rocha
Neto, Diretor Executivo de Agronegécio
do Bradesco. “Estamos ajudando o
pais a firmar o segmento como polo de

investimentos e resultados, com alocacao
de R$ 70 bilhdes”, afrmou. Uma postura
que foi reforcada por Sandro Pinho,
responsavel pelas Parcerias Comerciais
do Banco. “Nossa principal misséo €
entregar rapidamente ao produtor rural”,
garantiu. “Nossa atuagdo vem sendo
marcada por uma especializagdo cada
vez mais contundente das equipes que
atuam ao lado dos empreendedores
da economia brasileira. Seja no Varejo,
onde fico, seja com o pequeno, médio e
grande produtor rural do Brasil, na Divisdo
Marcelo

de Agribusiness”, sintetizou

Noronha, Vice-Presidente do Bradesco.
Outra acéo realizada em
Esteio foi 0 sucesso da promogéao ‘Forca

importante

no Campo’, que entra na terceira edicao,
premiando com tratores de Ultima geragéo
os clientes do crédito do Bradesco. ‘A
New Holland global atua ha 127 anos.
E nossa fabrica brasileira desde 1975.
E quero reforcar que estamos sempre
ao lado do homem do campo e do
Bradesco”, confirmou Eduardo Kerbauy,
Diretor de Vendas da empresa. Um dos
trés vencedores da promogdo, e que
levou o equipamento um New Holland, é
de Alegrete, interior do Rio Grande do Sul.

Bradesco na Expointer 2022: 14 plataformas e 70 profissionais pelo Agro Brasil.
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Carlao da Publique e Marcelo Magalhaes, Diretor Regional do Bradesco no Estidio Bradesco Fala Carlao na Expointer.

E houve outro sortudo também no Sul do
pais. Vitor Junior faz pecuéria e agricultura
em Campos Novos. “Tenho negdcios
com o Bradesco ha 16 anos, sempre
trabalhando ao lado da minha familia. E
os meus filhos vao seguir nesse caminho,
também”, agradeceu Vitor, que ganhou
um John Deere novinho. “O Vitor sempre
negociou com a gente. Gostamos de
trabalhar com o pessoal do campo, que
atua na terra”, comentou Alex Marchezan,
Gerente da Agéncia que atende o produtor.
Mais um parceiro de primeira ndo poderia
ficar de fora na temporada Expointer do
Bradesco. “O Bradesco é uma marca que
inspira a gente. Puxa tradicéo, entrega as
solugbes para os clientes. Um parceiro
nosso em todo o Brasil”, referendou
Alexandre Stucchi, Diretor de Vendas
Brasil da marca Massey Fergunson, que
pertence ao Grupo AGCO. “Entregamos
muito trator neste Brasil afora. E estamos
muito felizes por estarmos na terceira
edicao da promogao Forga no Campo. E
isto, entendemos que, para ser importante
no Agronegdcio, temos que ter parceiros
importantes. J& entregamos  tratores
para grandes e pequenos produtores.
No fundo, também é uma promogao
que premia o relacionamento”, explicou
Roberto Franga, Diretor de Agronegécios
do Bradesco.
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GRANJA TOTAL AGRO 2022

O Bradesco foi o grande vencedor na
Categoria Bancos da mais tradicional
premiacdo do agronegécio brasileiro,
‘A Granja Total Agro’, neste ano na
sua 372 edicdo. Os 25 homenageados
receberam os troféus em um jantar
que reuniu autoridades do segmento
na sede da Farsul, no Parque de
Exposigoes Assis Brasil. A premiagéao,
que até o ano passado chamava-
se ‘Destaques A Granja do Ano’, é

1986. O evento
reuniu os campeoes das 25 categorias,

promovida desde

escolhidos anteriormente em votagoes
realizadas nas plataformas digitais
da ‘A Granja Total Agro’. E ainda dois
premiados especiais para esta edicéo,
a Embrapa e o Instituto Rio Grandense
do Arroz (Irga), definidos pela equipe
editorial d’A Granja. O Diretor de
Agronegécio do Bradesco, Roberto
Franca, recebeu a premiacdo em nome
do banco. Rl

Carldo e Roberto Franga, que segura o Prémio recebido pelo Banco Bradesco.
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Elanco e Clube Agro juntos

Eric Chinen (Clube Agro) e Rodrigo Ferreira (Elanco) conversam com o Carldo da Publique.

A Elanco, multinacional de saude
animal, é a mais nova parceira do
Clube Agro, programa pioneiro de
relacionamento multimarcas do
agronegocio brasileiro. O produtor
cadastrado no Clube ja pode acumular
pontos ao adquirir os produtos
selecionados e comercializados pela
Elanco, nas linhas de bovino de leite
e corte, suinos e aves. A cada real
investido, serdo convertidos quatro
pontos para o produtor. ‘A chegada da
Elanco inaugura um capitulo importante
no Clube Agro, representando nossa
entrada no segmento de

Estamos muito felizes com

salde
animal.
esta nova parceria que reforga nosso
compromisso em aumentar o poder
de compra do produtor rural por

meio de um ecossistema focado

no agronegocio”’, comemorou Eric
Chinen, Diretor Comercial do Clube
Agro. “Sempre trabalhamos pela uniao
da cadeia de producéo agropecudria
porque acreditamos que o trabalho
em conjunto, compartilhando
conhecimento e oportunidades, é parte
fundamental para o crescimento e a
sustentabilidade de todo o setor. A
parceria conecta o produtor, a revenda
e as empresas’,
Hoe, Diretora Geral da Elanco Brasil.

afirmou Fernanda

O Clube conta com mais de 60 canais
associados, 41 mil produtores rurais
cadastrados, 220 mil
registradas e mais de R$1,4 bilhdo
transacionado. Em pouco mais de
um ano, atua no sul do Brasil e esta
expandindo as atividades para Sé&o

notas fiscais

Paulo, Minas Gerais, Mato Grosso,
Mato Grosso do Sul, Tocantins, Goiés,
Para, Maranhao e Bahia, conectando
Industria, Canais de Venda e
Produtores Rurais de todo o pais. A
parceria foi celebrada em Esteio,
na inauguragao do novo espago da
Elanco no Parque Assis Brasil. “E
um novo momento da empresa e o
prédio representa a gente, destaca
as nossas solugbes tecnoldgicas,
oferecidas a Pecuaria do Brasil. O
Clube Agro é parceiro dentro da
nossa estratégia.
para dentro da loja. Com o estimulo

da compra, gerando mais pontos, 0

Leva o cliente

produtor voltando para a loja. Um
Rodrigo
Ferreira, Gerente de Marketing da
Elanco para o Cone Sul. AR

ciclo virtuoso”, resumiu




Biogénesis Bago é ‘Boi Azul’!

Empresa lanca novo projeto, mira em seis novos pilares da pecuaria e consolida
o0 Brasil no mercado mundial de producao de alimentos

A Biogénesis Bago recebeu parceiros
e amigos e langou em Esteio o projeto
‘Boi Azul’, que assinala um momento
especial da empresa para contribuir
com a producéo pecuaria do futuro. O
‘Boi Azul’ tem como premissa 0s seis
novos pilares da pecuaria brasileira
(sanidade, genética, nutrigdo, gestao,
bem-estar e sustentabilidade) como
bases para a produgdo pecuaria
moderna. Segundo o Gerente de
Marketing Brasil e Coordenador de
Marketing LATAM da Biogénesis
Bagd, Carlos Godoy, a empresa
destaca uma série de frentes em cada
pilar. “O tradicional conceito do tripé
Nutricdo — Sanidade — Genética ja nao
pode mais acompanhar a pecuaria
moderna e 0 conceito mais atual
Desafios
que mostram que o caminho para

Sao as novas conexoes.

exceléncia esta mais a frente. Vamos
consolidar o protagonismo do Brasil
no mercado mundial de produgao de
proteina animal”, explicou.

Para isto, a Biogénesis esta ao lado
de duas importantes parceiras. A
IDEXX e a Lallemand Animal Nutrition.
O pilar da Nutricao vai contemplar
as solucdes da Magniva
de inoculantes para silagem da
Lallemand, que traz maior flexibilidade
ja que os produtos
atendem as necessidades especificas
conservado,

abertura

linha

oferecidos

alimento
possibilitar
antecipada dos silos, com garantia
de estabilidade aerdbia. A empresa
tem 120 anos de atividades e origem
especializada
leveduras para
“Nossa

de cada
além de

canadense, sendo
na produgao de
processos de fermentagao.

tecnologia é fruto de uma inovagéo

em termos de bactérias, um estudo
de dez anos realizado ao lado da
Universidade de Lavras, em Minas
Gerais. E base de nossa linha e tem
comercializagdo em todo o mundo.
Com cinco estampas: Basic, Classic,
Platinum 1, Steel e Dry. Assim,
atendemos o mercado em diferentes
necessidades,
adequadas para cada propdsito e
aplicagao”, explicou Paulo Soeiro,
Presidente da Lallemand do Brasil.

com solugbes

Ja em conjunto com a IDEXX, o
destaque fica por conta do teste rapido
de prenhez Alertys ON FARM, exame
de sangue que detecta a prenhez
de forma rapida, com uma precisao
de 99.7%. O que permite decidir se
vacas e novilhas nao prenhes estarao
disponiveis para o descarte ou recria,
encurtando assim o
partos. Sem falar na maximizagao da
produtividade no campo. A IDEXX é
uma gigante americana presente em
175 paises e marca consistente em
diagnosticos e testes. E também vai
oferecer um teste de diarreia viral.

intervalo entre

“E um sonho que vai se realizar.
Contribuir com uma pecuaria mais
eficiente. O teste da prenhez € uma

ferramenta que vai ajudar demais
o meédico veterinario. E o animal,
pois atuamos pela Sanidade, com
medicina preventiva”, falou Andréa
Ledo Carneiro, Gerente de Pecuaria
da IDEXX. “O projeto Boi Azul significa
um novo salto em diregao ao criador,
ampliando os pilares da Pecuaria
Tecnoldgica”,
Marcelo Bulman, que responde pelas
operacbes da Biogénesis Bagd na
América Latina, a partir do México,
exceto Argentina e Uruguai. AR

Produtiva e cravou

Carlos Godoy - Marketing Biogénesis Bago - O
caminho para a exceléncia estd mais a frente

Andréa Leao Carneiro, Gerente de Pecudria da
IDEXX - Contribuir com uma pecudria mais eficiente

Paulo Soeiro, Presidente da Lallemand do Brasil -
Solugoes adequadas para cada proposito e aplicagao

Marcelo Bulman, Operacoes Biogénesis Bagd na
Ameérica Latina - O projeto Boi Azul é um novo salto
em direcdo ao criador
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132 Congresso Brasileiro do Algodao

Evento maior do setor redne mais de trés mil profissionais de 21 paises e empresas globais de
novas tecnologias, como a Corteva Agriscience

Estande da Corteva Agriscience em Salvador (BA)

resenca de  milhares  de

produtores rurais, empresarios e

lideres cooperativistas do Brasil
inteiro, além de representantes de treze
paises da Africa, seis da América Latina
e, pela primeira vez, de uma nagao da
Asia, o Paquistao. Foi a marca do 13°
Congresso Brasileiro do Algodao (CBA),
que foi realizado em agosto passado,
em Salvador, no Centro de Convencdes
da capital
promovido pela Associacao Brasileira
dos Produtores de Algodao (ABRAPA),
sendo o maior evento da cotonicultura

baiana. O encontro foi

brasileira, e debateu o tema ‘Algodao
brasileiro: desafios e perspectivas no
novo cendrio mundial’.

O Congresso teve seis plenérias, 24
salas tematicas, cinco workshops e
uma é&rea de exposicéo das empresas
que atuam no segmento. 63% do
algoddo do Pais é produzido em
segunda safra; 93%
42%
(BetterCotton) e 84% tém certificagdo

em sequeiro,
da pluma ¢é licenciada BCI
ABR - Algodao Brasileiro Responsavel.
O Brasil ¢ o Unico no mundo que
certifica as unidades de beneficiamento

(algodoeiras). Sao 266 usinas no pais,
quase 30% foram certificadas em 2021.
‘As metas brasileiras da cotonicultura
j& eram imensas antes da pandemia
e ficaram ainda maiores depois dela.
Queremos ser o maior exportador
mundial de algoddo até o fim desta
década”, afirmou Julio CézarBusato,

presidente da ABRAPA.

A Corteva Agriscience foi uma das
marcas globais que marcam presenga
no CBA, destacando um portfélio
robusto que atende as principais

Auditorio lotado no Centro de Eventos de Salvador

necessidades dos cotonicultores no
manejo de pragas, doencas e plantas
daninhas, além de contribuir para
a produgdo sustentavel do setor."O
algodao é uma das principais culturas
para o0 agronegdécio brasileiro e
bastante estratégico para a Corteva.
Temos fortalecido nossa atuacdo com
diversos  investimentos.  Pesquisa,
ampliagdo do portfélio e uma série
de iniciativas em parceria com a
cadeia agricola”, explicou Thomas
Scott, Lider de Inseticidas da Corteva
Agriscience.O portfélio conta com
Exalt®,

e 0 Manejo Campedo OnmiraTM,

os inseticidasCloser® e

composto pelos fungicidas Viovan®,
Aproach® Power e Vessarya®, que
tém como diferencial uma formulagao
inovadora com a tecnologia OnmiraTM
Active. Outro destaque é a biotecnologia
WideStrike®3, que oferece protecao
superior no controle das principais
lagartas que atacam a cultura, além do
Sistema Enlist®, para rotagéo de cultura
algoddo - soja, que envolve o pacote
Soja Enlist E3®, Soja Conkesta E3® e
o herbicida Enlist® Colex-D®. R
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espaco Clube Agro \\\

Programas de fidelidade

O desafio de ser aliado no relacionamento com os clientes, principalmente no varejo agro

Eric Chinen
Diretor Comercial do Clube Agro Brasil

omo o proprio nome diz,

um programa de fidelidade

permite “fidelizar” o cliente a
marca e estreitar cada vez mais esse
relacionamento. Diante do mercado
competitivo, essa é uma alternativa
de manter uma venda recorrente e ao
mesmo tempo trazer vantagens para o

consumidor.

Especialista nesse negécio, o Clube
Agro Brasil, primeiro programa de
relacionamento multimarcas do
agronegdcio brasileiro, que conecta
indUstria, canais de venda, corretoras
e produtores rurais, acredita que esse
modelo é uma oportunidade para que o
varejo agro se conecte ainda mais com

seu cliente e de forma tecnoldgica.

Por isso, recentemente criou um novo
produto, o Clube Agro Dealer, que
tem como objetivo dar independéncia
para 0s canais de vendas parceiros
em relacdo a pontuacédo, escolha de
produtos para acumulo e resgate de
pontos, inclusdo de seus produtos
e servicos, bem como favorecer o

relacionamento  com as principais

marcas fornecedoras do segmento.
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Com essa novidade, dentro da prépria
plataforma do Clube Agro Brasil, o
produtor rural vai poder participar
também do programa de fidelidade
do canal de vendas. Neste espago,
além de oferecer uma pontuacéo
exclusiva em produtos (negociada
de forma independente com os seus
fornecedores), o canal ainda podera
incluir produtos proprios e ter um
catélogo com bens de consumo, como
mais uma opgao para O resgate dos
vouchers, que poderéa acontecer tanto

no balcao quanto on-line.

A nova opcéo foi idealizada para ser
uma vantagem competitiva para o
canal parceiro, bem como ser mais
um beneficio para o produtor rural,
que poderd aumentar ainda mais o
seu poder de compra, ter diferentes
pontuacdes e uma diversidade de
produtos para resgate.

Além disso, com esse produto, o Clube
Agro Brasil também podera oferecer
uma consultoria personalizada para o
canal parceiro, auxiliando-o a entender
melhor a base de clientes e analisar da
melhor forma os dados e informagoes

do mercado. Por meio da ferramenta,
é possivel ajudar o canal a tomar a
melhor decisdo e tragar a estratégia de
vendas que serd mais indicada para
atingir o seu objetivo.

Portanto, o Clube Agro Dealer
foi pensado para ser

oportunidade de

mais uma
negoécio e
relacionamento para o varejo agro.
Desta forma, para o canal de vendas
¢ possivel ter um local exclusivo e com
itens personalizados para oferecer
aos seus clientes. E em contrapartida,
também tem a liberdade de se
relacionar com as marcas fornecedoras
de produtos agricolas e de pecuéria e,
assim, possuir mais argumentos de
vendas e tracar as melhores estratégias

para se destacar no mercado. R
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Yara movimenta fertilizantes
entre portos do Brasil

Ea primeira operacao de cabotagem do produto a granel do pais

Yara, lider mundial em nutricdo

de plantas, iniciou em agosto

passado o envio de fertilizantes
a granel via cabotagem do pais. A
companhia transportou do seu pler
préprio em Rio Grande (RS) 15 mil
toneladas da linha de fertilizantes
especiais YaraBasa, composta por NP
e NPK, para sua Unidade Misturadora
de Sao Luis (MA), atendendo assim
aos agricultores da regiao do Matopiba
(Maranhao, Tocantins, Piaui e Bahia),
sobretudo da cultura de soja. A
embarcagao navegou por toda a costa
brasileira, sem escalas, e chegou a
capital maranhense em uma semana.
‘O envio traz diversos beneficios,
CoOmMoO O acesso aos agricultores das
regides Norte e Nordeste as linhas
de fertilizantes especiais da Yara,
especialmente durante um momento

O Complexo de Rio Grande
(RS) €& considerado o maior
e mais moderno parque de
producao, mistura e expedicao
de fertilizantes da Ameérica
Latina. A Yara investiu mais de
R$ 2 bilhdes para tornar o local
um grande polo para a empresa
enviar  solugdes nutricionais
especiais para os portos de

todo o pals, via cabotagem, e
ainda para outros paises, pelo
frete maritimo. Para otimizar a
operacao local, a Yara instalou
neste ano um equipamento que
permite o carregamento a granel

dos fertilizantes diretamente
para 0s navios, além de
possibilitar a movimentacao de
produtos entre embarcagoes.

critico de rupturas nas cadeias de
fornecimento em razdo da guerra”,
disse Maicon Cossa, vice-presidente
Comercial da Yara Brasil. A regiao
do Matopiba plantou cerca de 8,2
milhdes de hectares na safra 2020 |
2021 (Conab) e possui previsao de
acréscimo de é&rea nesta safra que
estd se encerrando. “O mercado da
Fronteira Norte é o que mais cresce
em termos de éarea plantada no pals,
e agora teremos mais uma opgao de
abastecimento para a regiao, com um
produto nacional. Hoje, o local trabalha
majoritariamente  com matéria-prima
importada”, informou o executivo.

Esse transporte € uma operacéo mais
rapida,
“‘Uma carga

vantajosa operacionalmente,
segura e sustentavel.
de 15 mil toneladas, partindo de Rio
Grande para Sao Luis, precisaria de
405 caminhdes para realizar o trajeto
de mais de 3 mil km pelas rodovias.
Um navio s6 demora uma semana’,
explicou Maicon. Ele ainda diz que a
cabotagem tornou-se uma opgao viavel

Embarque de fertilizantes em Rio Grande (RS)

YARA

# Fundada na Noruega,
em 1905
# Operacbes em mais de
60 paises
# Mais de 17 mil colaboradores
# Operacdes em mais de

60 paises
# No Brasil, mantém 5 unidades
de producao de fertilizantes
e misturadoras
# Em mais de 20 cidades
# Dois escritorios corporativos
# 6,2 mil colaboradores

devido aos Ultimos avancos da BR do
Mar, programa que visa equilibrar a
matriz de transporte brasileira. Isso
possibilitou a redugao da taxa AFRMM
(Adicional ao Frete para Renovacéo
da Marinha Marcante) e desobrigou
a necessidade de frota prépria para
aderir a modalidade. “Contarmos com
uma nova modalidade de transporte
¢ fundamental para a seguranga

alimentar”, destacou. R
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CroplLife Brasil tem novo
posicionamento de marca

#ConectadosPeloCampo e #JuntosPeloFuturo é o slogan que
representa esta nova fase da associacao

CroplLife Brasil (CLB)
acaba de anunciar seu
novo posicionamento

de marca. Além do rebranding,
que transformard a comunicagéo
visual utilizada em suas pecas
publicitarias, site e redes sociais
proprietarias, a entidade adotou os
slogans
e #JuntosPeloFuturo,
reforcam seu compromisso como
geradora de solugbes para o0s

desafios complexos que envolvem

#ConectadosPeloCampo
que

os sistemas alimentares e a
agricultura em todo o mundo, além
de refletir a importancia de um
esforgo conjunto para a construgao
de um futuro mais sustentavel.
Fundada em 2019, a CLB relne
especialistas, instituicoes e
empresas que atuam na pesquisa e
no desenvolvimento de tecnologias
em quatro areas essenciais para a
produgdo agricola: germoplasma
(mudas e sementes), biotecnologia,
defensivos quimicos e produtos
biolégicos. A organizacdo e fruto
da consolidagdo de diversas
outras associagcbes que atuavam
no agronegocio
época, porém representavam cada

brasileiro na

um destes setores individualmente.

“Quando surgiu, a CLB tinha como
meta ser uma agente de geragao e
compartilhamento de informagdes
sobre a agricultura brasileira e as
tecnologias utilizadas para produzir
2022,

a necessidade de

alimentos. Em sentimos

rever esse
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posicionamento. As experiéncias
periodo  de

das

acumuladas no
pandemia, o
mudancas climaticas e o conflito

agravamento

armado entre grandes players da
cadeia produtiva mundial foram
fatores que nos fizeram

sobre a nossa

refletir
responsabilidade
para o desenvolvimento de todo
o ecossistema do agronegécio”,
Lohbauer,
presidente-executivo da Croplife

explica Christian
Brasil. “Nosso planeta enfrenta um
de seus periodos mais criticos.
Nesse cenario, somos muito mais
fortes quando apoiamos uns
aos outros. O momento atual da
CroplLife Brasil vai ao encontro

deste  objetivo e representa
perfeitamente o nosso propésito”,
Giulia  Di

presidente da CropLifelnternational.

reforca Tommaso,

A elaboracao do novo

posicionamento envolveu muitas
etapas, desde o diagnéstico e a
reavaliacdo das prioridades da
CLB ao redesenho da marca.
‘Além da adogéo do slogan, foram
adicionadas novas cores a algumas
das aplicagbes da marca. O laranja,
a mais quente delas, representa a
tecnologia, sempre em evolugéo.
remete a preocupagao
com o bem-estar da humanidade.
O azul revela o aspecto técnico,

o aprego da CLB pela ciéncia. E

O rosa

o verde simboliza o compromisso
com a sustentabilidade ambiental”,
finaliza Lohbauer. R

Christian Lohbauer - “Temos responsabilidade para
0 desenvolvimento do ecossistema do agro”

CROPLIFE BRASIL
# Criada em 2019

# Associagao que reline
especialistas, instituicoes
e empresas

# Areas: germoplasma
(mudas e sementes),
biotecnologia, defensivos
quimicos e produtos biolégicos

# Novo posicionamento:
#ConectadosPeloCampo
e #JuntosPeloFuturo
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“Nao é um museu comum, estatico,
apenas com acervo. E uma sala de
entretenimento, com emocao a flor da
pele, audiovisual, teatro participativo,
lounge, biblioteca, clube royal salute,
humor, adega, bom bar e boa comida.
E também a sede da Associagdo
dos Eternos Cragues Palmeirenses,
construida toda

juridicamente, com

a arrecadacao das vendas dos
ingressos destinada aos jogadores que
brilharam no Parque Antartica”, explica
o empresario Luiz Rossi Neto, um dos
socios fundadores da AgRoss, empresa
simbolo da Distribuicdo de Insumos
do Agronegécio do Brasil nos Ultimos
25 anos, ao lado do parceiro e amigo
Vado Montagnani. Dois apaixonados

pela bola, pelo Palestra.

Foram trés anos de trabalho movidos
pela paixao para erguer um sonho.
Vencer as dificuldades legais impostas
para adquirir e preservar um edificio
tombado, um patriménio histérico. E o
resultado foi ‘de chorar e se emocionar’,
para Luiz Rossi. A Academia de Futebol
¢ mostrada em seus mais de cem
anos de histdria. As primeiras partidas
disputadas em 1917, no campo alugado
pelo extinto Clube América, fundado por
Belfort Duarte. Era o Parque Antértica,
area de lazer dos trabalhadores da
Companhia Antarctica Paulista. Que
virou objeto de desejo do Palestra. Al
vem a saga da compra do imoével que
hoje abriga o estddio do Palmeiras,
por 500 contos de reis, uma fortuna na
época, valor equivalente a oitocentas
barras de ouro. A ajuda vital do Conde
Francesco Anténio Maria Matarazzo,
que no Brasil virou Francisco,
empresario italiano radicado no Brasil,
criador do maior complexo industrial da
América Latina no inicio do século XX.
Patrono do Palestra ltdlia, presidente
honorério perpétuo, ele avalizou toda
a negociagdo e 0 pagamento da Ultima
parcela. O primeiro jogo em maio de

Sala de Troféus: no destaque a Copa Rio de 1951, primeiro Campe&o Mundial.

2020. Depois, vieram a perseguicao
sofrida durante a 22 Guerra Mundial,
que provocou a mudanga do nome
do clube. Uma homenagem a
quantidade abundante de palmeiras
dentro das dependéncias do clube e
a decisao de homenagear a extinta
Associagao Atlética das Palmeiras,
agremiagdo amiga nos primordios
da existéncia. Além do principal:
manter o ‘P’ como primeira letra. De
Palestra. De Palmeiras.

Sem falar no momento emblematico
em 1951, quando o time passou pela
final diante da Juventus, da ltalia, em
duas partidas, e ganhou o Torneio
Internacional de Clubes Campebes,
consolidado no futebol como o primeiro
interclubes da
histéria. Diante de um publico de 100

campeonato mundial

mil torcedores e com festa de um
milhdo de pessoas nas ruas cariocas
e paulistas. Além da avalanche de
titulos nacionais nas décadas de 1960,
1970 e 1990. E mais conquistas na
virada do século, com novas faixas
nacionais e internacionais. Sem falar
em curiosidades como o Mictério de
Ouro, o Trono Divino e o Detector
Cardiaco Paramétrico.

‘Aqui é a nossa casa. O Luiz é o paizao
nosso. E o Palazzo é a nossa casa”,

comemora o fluminense César Augusto
da Silva Lemos, o ‘Cesar Maluco’,
centroavante que marcou 196 gols
pelo Verddo e que da nome ao ‘Bar
Divino Maluco’, uma das atragdes do
Palazzo. O idolo brilha com intensidade
semelhante a outro Divino. Ademir da
Guia, atleta que mais vestiu a camisa
alviverde, em 902 jogos, tendo marcado
153 gols. Que inspirou o busto erguido
na entrada do Museu. “Os atletas
que passaram pelo Palmeiras e séao
atendidos pela Associagdo vém assistir
aos jogos, conhecem o Palazzo,
convivem neste ambiente de historia
e emocgéo. O Luis Rossi esta presente
na minha vida desde que nasci. E um
anjo que ganhei de presente de Deus”,
brinca Ademir.

“Esses craques histéricos alisaram
o barro, construiram uma trajetéria
e fizeram o nome do Palmeiras
no pais e no mundo, nas Ultimas
décadas. E agora merecem todas
essas homenagens”, comenta Tarso
Gouvea, um dos Vice-Presidentes do
Palmeiras, que visitou o espago em
uma quinta-feira j& conhecida como
‘Santa  Quinta-feira’.  “Isso é uma
maravilha. Estou encantado. E um
trabalho lindo, maravilhoso. Ganhei o
dia, 0 més e o ano. Isso precisa ser

mostrado e visto por todos”, comentou
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Primeira conquista da histéria do Palmeiras: Campeéo Paulista em 1920.

animado Francisco Rossi
visita ao Palazzo. Ele é empresério do
setor de Comunicagédo, ex-prefeito de
Osasco por dois mandatos, deputado
federal em trés legislaturas, Secretério
Estadual de Educagéo e Turismo, além
de candidato ao governo de Séo Paulo

em uma

em dois pleitos, na década de 1990, e
palmeirense doente.

Sala do maior Campedo Brasileiro de todos os tempos.

Nem precisa aconselhar. O Palazzo vai
abrir as portas para as empresas do
agronegécio, de outros segmentos,
clientes, produtores, parceiros, grupos
corporativos e também torcedores
do Brasil inteiro e do mundo, mesmo
que nao sejam palmeirenses. E falar
de gente que faz e fez diferenca em

assuntos correlatos ao futebol. Como

o jornalista Joelmir Beting, os artistas
Moacir Franco e Chico Anysio, os
cronistas Roberto Avalone e Fiori
Gigliotti, alem de Bi Rossi, o Dr. Wilby
Rossi, pai de Luiz. “O futebol entra em
todos os segmentos. Os camarotes
do Allianz, por exemplo, tém placas
corporativas porque o esporte esta nas
entranhas de todos os negdcios. As
novas tecnologias trouxeram inUmeros
beneficios, mas, ao mesmo tempo,
afastaram as pessoas. Porém, o
relacionamento € muito importante. E
precisa ser cultivado. E muita emogao
conhecer esse espago e saber das
feras que tanto contribuiram para o
futebol do Palestra, do Palmeiras e
do Brasil. Mostrar a histéria e tudo
0 que os craques fizeram”, conclui
emocionado Luiz Rossi. Rl

FIQUE LIGADO NO
PALAZZO VERDE

# Reservas pelo site
www.palazzoverde.com.br

# (19) 99792 5091

# @palazzoverdeoficial

# Assessoria de imprensa:
alexmuller99

# Enderego: Av. Francisco
Matarazzo, 1748 -

Agua Branca
Sao Paulo (SP)

Gravagdo do Programa Fala Carlao: César Maluco, Carlao, Luiz Rossi, Tarso Gouveia, Vice-Preidente do Palmeiras, Francisco Rossi, ex-Prefeito de Osasco, e Ademir da Guia.
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Com Paulo Méarcio, Gerente de
Marketing do Bradesco e Nadege,
Head de Agronegécioo do Bradesco.

Mauricio Quintella, o jovem executivo
e empreeendedor que esta a frente da
operagéo da Traive

Riba Velasco, Carlao e Fabricio
Pezente, Co-Fundador da Traive.

Claudia lacopini Accorsi, Gerente de

Comunicagéo e Marketing da FMC,

Carlao e Vinicius Batista, Gerente de
Acesso ao Mercado da FMC.

Riba Velasco e José Ovideo,
CEO da Agrivalle.

Carlao no Brasil em Codigo.
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Eric Chinen, Diretor Comercial do
Clube Agro.

Moacir Ferreira Teixeira, CEO e
fundador do EcoAgro; Rodrigo
Saturnino, da Cadeia Produtiva de
Insumos do Banco Bradesco, e Adan
Azevedo, Gerente Corporate do Banco

Roberto Motta, Presidente da
AgroAmazonia.

Riba com Vinicius Batista, Gerente de
Acesso ao Mercado da FMC.

Mateus Covre, Artur Freitas,
Carlao da Publique e Marcelo
Claudino, da S&P Global.

Jodo Carlos de Oliveira, Empresério e
Presidente da GS1.

Marcelo Lima, o executivo
empreendedor, um dos sécios
fundadores do SK Tarpon.

Paulo Tiburcio, Presidente Executivo
da Associagéo Nacional dos
Distribuidores de Insumos Agricolas e
Veterinarios (ANDAV)

Simone Rodrigues e Eduardo
Fernandes, sécios do Clube Agro.

Fabio Mizumoto, Rodolfo Lumazini, da
Markestrat, Fabio da PWC e Carlos.

Riba Velasco com José Marcos
Sarabia, Presidente da Tecnomyl.

Congresso ANDAYV 2022 | Sao Paulo, SP

Marcelo Pimenta, Head de
Agronegécios da Serasa Experian, na
entrevista com o Carldo.

Riba Velasco (Grupo Publique), Joao
Pontin, Diretor da da Lemma, Carlao,
Patricia Opik (Grupo Publique),
Priscila Pontes (Grupo Publique)

e Marcos Gaio.

Waldenir José Castellar Junior, Gerente
de Marketing e Sécio da Ponto Rural.

Com Wiladimir Chaga, Presidente da
BRANDT do Brasil.

Carléao, Joéo, José Roberto Pereira
de Castro e Riba.

Brasil em Cédigo | Sdo Paulo, SP

Nilson Gasconi, Executivo de
Desenvolvimento Setorial da GS1.

Renato Seraphim, Head
de Marketing da UPL.
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Carlos Sanches Diretor de Marketing
da Netafim.

Com Duarte Nogueira, Prefeito de
Ribeirao Preto, SP

Com Matheus Kfouri Marino, Presidente
do Conselho da Coopercitrus

Ferraz Ribeiro Filho e Paulo Augusto
Ribeiro, respectivamente Diretor de
Marketing e Diretor Comercial Sul da
Stoller do Brasil.

José Vicente da Silva, Presidente da
Fundagéo Coopercitrus.

Joaquim Levy, ex-ministro da Fazenda e atual
Vice-presidente do Banco Safra.
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Coopercitrus Expo 2022 | Bebedouro, SP

Com Alexandre Lellis, da Syngenta. Com Beatriz Milliet, a Gestora publica
que dirige a Secretaria Nacional de

Meio Ambiente.

Com Eduardo Monteiro, Vice
Presidente da Mosaic Fertilizantes do
Brasil.

Com Fernando Degobbi, CEO da
Coopercitrus e Eduardo Monteiro, Vice
Presidente da Mosaic Fertilizantes do
Brasil.

Com o Deputado Federal Arnaldo
Jardim

Com o pessoal da UPL.

Jodo Carlos Marchesan,
Presidente ABIMAQ.

José Geraldo Silveira de Melo, Vice
Presidente do Conselho
da Coopercitrus.

Com José Adao Soares Junior,
da Adama.

Com Maurilio Figueiredo,
produtor rural.

Com Beto Cazerta, Diretor Comercial
da Wolf Sementes.

Com Matheus Kfouri Marino, Presidente
do Conselho da Cooperecitrus,
José Vicente da Silva, Presidente
da Fundagao Coopercitrus,
Fernando Degobbi, Presidente
Executivo da Cooperativa.

Com Valdenir Menezes, o Diretor da
OpenAg Farm

José Luiz Tejon, da Biomarketing, e
Vinicius Godoy, do Grupo Publique.

Antonio Carlos de Gissi Jr., Presidente
do Essere Group, Carldo, Fernando
Degobbi e Claudio Ramos, Diretor
Comercial da Bionat.

Na FIESP | Sao Paulo, SP

Lhais Sparvoli,
do SindiAlcool de
Mato Grosso.

Marcelo Morandi, Pesquisador e Ex-

Chefe Geral da EMBRAPA Meio Ambiente.

Paula Packer, Pesquisadora e
atual Chefe Geral da EMBRAPA
Meio Ambiente.
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Andrea Leéo Carneiro, Gerente de
Pecuaria da IDEXX.

Com Delair Bolis, Presidente do SINDAN.

Com José Marcelo Teixeira,
JMT Agropecuaria.

Com Marcelo Magalhaes, Diretor
Regional do Bradesco.

Com Ranolfo Vieira Junior, Governador
do Rio Grande do Sul.

Eric Chinen, Diretor Comercial do
Clube Agro e Rodrigo Ferreira, Gerente
de Marketing da Elanco.
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Carlos Eduardo Godoy,
da Biogénesis Bago.

Com Eduardo Kerbauy, dono da
Concessionéria Super Tratores.

Com José Ramos Rocha Neto, Diretor
Executivo de Agronegécio do Bradesco.

Com Marcelo Noronha, Vice-Presidente
do Banco Bradesco.

Com Ricardo Nicodemos, o atual
Presidente da ABMRA, a Associagao
Brasileira de Marketing Rural e Agro.

Gustavo Nogueira, Gerente Comercial
da Belgo.

Expointer | Esteio, RS

Com a Equipe Bradesco na Expointer.

Com Eduardo Monteiro,
da Mosaic Fertilizantes.

Com Kleber Gomes, CEO Ourofino
Saude Animal.

Com Mateus Lampert, Onécio Prado
Junior, Marcio Carvalho, Nilo Ourique,
da Nilo Iméveis e Donério Lopes de
Almeida, da Neo Digital

Carlao com a equipe que comanda
a Renascer Biotecnologia.

Marcelo Bulman, da Biogénesis Bagd
na América Latina.

Com Darci Hartmann, Presidente da
Organizagdo das Cooperativas do
Estado do Rio Grande do Sul
(Sistema - OCERGS).

Com Gustavo Dutra e Julio Frigini,
do Bradesco.

Com Leonardo Pascoal,
Prefeito de Esteio (RS).

Com o empresario Paulo Costabeber.

Com Vitor Junior conta a sua histéria e
Roberto Franga e Alex Marchezan falam
da Promogé&o Forga no Campo Bradesco.

Nath& Carvalho, Diretor da Federacao
Brasileira das Associacoes
de Criadores de Animais
de Ragas (FEBRABAC).
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Paulo Soeiro, Presidente da Lallemand
do Brasil.

Vinicius Godoy com Rodrigo Faveri,
Gerente Senior de Mkt MSD
Saude Animal.

Com Ariel Cappiello.

Com Rodolfo Ribeiro, da DSM.

Com a Gastroéloga,
Damaris Schabuder.

A jornalista Claudia Cardillo.

AR96

Professor Adilson Moura, especialista
em vendas e treinador amplamente
requisitado no mercado pela empresa
QUAMTA CONSULTORIA

Roberto, Riba, Carlos, Vinicius e Julio
Cesar, do Grupo Publique.

Com Henrique Borges e Davi Teixeira,
do Universo Pecuaria.

Com Leandro Diniz, Diretor
Departamental do Bradesco.

Cintia Antonaccio, CEQO e fundadora
da Equilibrium.

Festejando a carne suina na Casa do
Porco, com o publicitério Daniel Pauli.

Expointer | Esteio, RS

Vinicius Godoy, do Grupo Publique
com Kleber Gomes, CEO Ourofino
Saude Animal.

Vinicius Godoy, do Grupo Publique
com Marcus Buso, Gerente Executivo
de Mkt Ourofino Satde Animal.

Carlao e Lécio Silva, da Ubyfol.

Com Eder, do Canal do Boi.

Sr. Bacilla, proprietario Organnact, e
Vinicius Godoy, do Grupo Publique.

Mano, no estande da Biogenésis Bago
em Esteio (RS).

Com Gabriel Lutz, Lider de
marketing da Syngenta.

Com Genesio Puhl, da Alvorada.

BHB Food | Sao Paulo, SP

Diego Ravel, Designer da Planta
Inovagdes Colaborativas.

Com Camille Lau, Diretora de
Marketing da Marca Incrivel, da Seara.

Um Gol da UPL | S&o Paulo, SP

Vinicius Godoy e Riba Velasco,
do Grupo Publique na casa do
Penta Campeéo, Cafu.

Riba Velasco com Amaral,
ex-jogador de futebol.
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Carlao recebe das méos de Rivaldo
Machado Borges, Presidente da ABCZ,
o Prémio Mérito ExpoGenética 2022.

Com Renato Tripoli.

Julio Cesar, Carlos, Eduardo Lunardelli
Novaes, Vinicius, Riba e Gabriel Torres.

Ana, Daneil, Cacau e Cookie.

Galera da HTM VET.

Mariana Nishimuta, Assistente Comercial
TURMA DA MONICA VET.
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Com Cléber Soares, o brilhante
Secretério de Inovagéo do Ministério da
Agricultura do Brasil.

Com Rivaldo Machado Borges,
Presidente da ABCZ e Rosélia Curado,
sua esposa.

Méarcia Benevenuto, Dra Dalila
Galdeano Lopes, Carlos, Vinicius
Godoy e Riba Velasco.

Béarbara Torrer, Gerente
de Marketing PET 27.

Giuseppe llario, CEO PERIGOT.

ExpoGenética | Uberaba, MG

Com Eduardo Lunardelli Novaes,
pecuarista.

Giselle Tucunduva, a mulher que
transformou a sua prépria vida
aprendendo sobre auto conhecimento.

Com Marcia Benevenuto,
do Grupo Publique.

José Aparecido Mendes Silva,
Prefeito de Janauba.

Pet South America | Sao Paulo, SP

Ana Flavia, apresentadora do
Canal Falando de Bichos.

Doegnos Ferreira, Gerente
Financeiro CARE CAT.

Ana Flavia e Felipe, do Grupo Publique.

Walex Mateus, CMO PIN PET.

Ana Flavia com Vinicius Araujo,
Gerente de Marketing PET INJET.

Fernando Paulin, Diretor
Comercial ALFAPET.

Luciana Rodovalho, CEQO MULTIPET.

Giovana Menossi, Vendedora
BRAGANGA PET.
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Com Celso Moretti, Presidente
da EMBRAPA.

Com Gabriel Gimeno,
da Mosaic Fertilizantes

Com o ex-Ministro Roberto Rodrigues.

Elizabeth Chagas, a Vice-Presidente
Executiva da ASBRAM.

Com Denizart Vidigal, o Editor da
Revista Irrigazine que também é
Presidente da Feira Internacional de
Irrigagéo Brasil 2022.

Com Paulo Afonso Romano, Diretor de
Infra-Estrutura Geocientifica do Servigo
Geolodgico do Brasil.
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Congresso Brasileiro de Fertilizantes | Sao Paulo, SP

Com Chiquinho Maturro, Secretério de
Agricultura e Abastecimento do Estado
de Sao Paulo.

Com Marcos Molina, da Marfrig Group.

Com Ricardo Tortorella, Diretor
Executivo da ANDA.

Ademir da Guia, ‘O Divino’.

Francisco Rossi, ex-Prefeito
de Osasco.

Com Eduardo Monteiro, o Vice-
Presidente da Mosaic e Presidente do
Conselho da ANDA, e Patricia Opik,
do Grupo Publique.

Com Marcos Montes, Ministro da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
do Brasil.

Com Roberto Carlos de Oliveira,
Head de Fertilizantes para a América
Latina da Nutrien.

Com Felipe Pecci, da Mosaic
Fertilizantes

Com o Aimirante Flavio Augusto Viana
Rocha, Ministro Chefe da Secretaria
de Assuntos Estratégicos
do Governo Federal.

Com Rodrigo Bussadori, da Agrogalaxy.

Palazzo Verde | Sdo Paulo, SP

Luiz Rossi com Tarso Gouveia,
Vice-Preidente do Paimeiras.

César Maluco, ex-atacante
do Palmeiras.

Feira Internacional de Irrigacdo Brasil | Campinas, SP

Com Everardo Mantovani, Ph.D em
Manejo de Irrigacao e Presidente da ABID.

Com Ricardo Almeida,
Presidente da Netafim.

Com os Diretores Executivos do
Instituto Inovagri! Douglas Ribeiro
Garcia dirige a sede em Fortaleza e
Ricardo Gava a versao do Centro-
Oeste em Chapadao do Sul.

Com Silvio Carlos Ribeiro Vieira Lima,
Secretario Executivo do Agronegdcio
do Governo do Estado do Ceara.

Com Mariana Cunali, Diretora de
Recursos Humanos da Netafim.
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Com Anselmo Sibim, Diretor Comercial
da CopraSul de Chapadao do Sul MS.

Com Marcio Copacheski, Gerente de
Insumos da Agrex do Brasil e com
Lucas Curado, Gestor de Defensivos
da Companhia.

Com José Marcos Sarabia,
Presidente da Tecnomyl.

Um pose com Diego Maradona e Pelé.

Tecnomyl | Asuncién, Paraguai

Com Victor Griesang,
Presidente da CooperCotton.

Com Felipe Facco, Diretor Executivo
da CooperCotton.

Com o Consultor Savio Silva, o Gerente
de Insumos da CooperFibra Ciro
Carvalho e o Produtor Rural e Associado
da Cooperativa, José Lazarini.

Com equipe de comunicagao da
Tecnomyl no Paraguai.

Com Walmor Fonseca,
do marketing da Tecnomyl.

Com Jeferson Scariot.

Com Preto Zanella e Francisco Zurk,
dois feras do agronegécio
do Mato Grosso.

Thiago Bonassi, consultor
comercial Tecnomyl.

Jodo Gorgen, produtor rural na Bahia.

Com Jodo Gorgen, Produtor Rural do
Oeste da Bahia, um dos irméos que
lideram o Grupo Gorgen.

Com Roberto Valadao, o Diretor
Comercial da Tecnomyl e José Itamar
Silveira, o competente Gerente de
Marketing da Tecnomyl.

Na Vetoquinol

Jorge Espanha, Presidente da Vetoquinol.

21° Congresso Brasileiro do Agronegdcio - ABAG e B3 | Sdo Paulo, SP

Arnaldo Jardim, Deputado Federal,
e Riba Velasco.

Riba Velasco com Roberto Franga,
Diretor de Agronegécio do Bradesco.

Revenda

Patricia Opik com Francisco Matturro, Sec.
de Agricultura do Estado de S&o Paulo.

Riba Velasco, Marcos Gaio,
Henrique Mazotini e Paulo Tibdrcio.

Patricia Opik e Riba Velasco com

Juliano Sabella, Diretor de Marketing

Ruminantes da DSM.

Com Cintia Leitao, Diretora de

Integracao e Transformagdo Comercial

América Latina Nutrien.

Riba Velasco com Ivan Wedekin,
palestrante da Wedekin Consultores.

Nutrien | Itatiba, SP

Com Adelino Thomazini, Diretor
Comercial Sudeste da Nutrien.
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Leildao do ADIR | Ribeirdo Preto, SP Na Alemanha

Com Adir do Carmo Leonel, Com Paulo Leonel, do Com Marcelo. Com Hélio Corréa de
do Grupo ADIR. Grupo ADIR. Assungao, pecuarista.
Com Jo&o Batista Déria Ramos e com seu Carlos, Kink&o, pecuarista e Plauto  Vinicius Godoy, Priscila Pontes, Riba Velasco Joao Aleixo, Diretor Geral da DVA Agro,
filho Jodo Batista Zafanelli Déria Ramos. Demétrio, da Zebuembryo. e Gabriel Torres, do Grupo Publique. direto da Alemanha.
- -~ - ~
Exposicao de Palermo | Argentina Sao Paulo, SP
Buenos Aires com Sebastian Martin Mascarenhas, diretor geral da Carlao com o CEO da My Carbon,
Perreta, Diretor Global de Operagoes Biogenésis Bagd na Argentina. Eduardo Bastos.

Comerciais da Biogenésis Bagd

Com o Presidente da Sociedade Constanca Coti, Assessora de Imprensa Carlao com Jeremias Martinez. Daniela Starck.
Rural Argentina. da Sociedade Rural Argentina.

14° Congresso de Marketing do Agro ABMRA | Sao Paulo, SP

Jorge Espanha, Presidente da Riba com Ricardo Nicodemos, Riba com Valéria Brandini, Estrategista Riba com o Consultor e Professor da
Vetoquinol e Riba Velasco. Presidente da ABMRA. Cultural para Empresas. ESPM, Paulo Cesar Rovai.

Na Traive | Sdo Paulo, SP

Riba com Silmara Ferraresi sobre o
Movimento ‘Sou de Algodao’.
Com os Diretores da Traive. Lufs Lapo, Diretor de Risco da Traive. Tiago Fischer, CMO da Traive.
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O que vem na proxima AgroRevenda

0 melhor das Cooperativas Brasileiras

CENARIO POLITICO
0 que o universo das cooperativas espera no futuro diante do cenario politico estabelecido
pelas eleicoes gerais de 2022. 0 que muda?

GIGANTE DA PROTEINA :  FUTURO DIGITAL

Com a participacao de 72 mil familias que atuam Os balcoes digitais sao ferramentas estratégicas para o futuro

no campo, a Aurora Coop é hoje o terceiro maior das cooperativas agropecuarias. Formada por 12 coops, a
conglomerado da industria de proteina animal do Brasil. Agtech Supercampo lidera implantacao desses sistemas.




Biolégicos

Mitos e verdades do uso dos insumos no Campo.

Cambio
Dolar, délar, dolar. O impacto nos
custos e pregos em 2023.

Novos recursos . O calor vem ai

TUDO DE PET.




GRUPO
PUBLIQUE

PRESENCA TOTAL NO AGRO

CONHECA TODOS OS NOSSOS
PRODUTOS E SERVIGCOS

i E‘«*g‘

PUBLIQUEAGENCIA

PROPAGANDA & MARKETING
A AGENCIA DO AGRONEGOCIO

PRODUTOS / SERVICOS

Agéncia de Propaganda
Relacionamento com a Midia
Audiovisual
Banco de Imagens
Consultoria & RP
Editora
Eventos
Marketing Digital
Publique News
Publique Views

y

\o°
&a\aca‘
C

PRODUTOS / SERVICOS

Programa Fala Carlao
Domingao do Carlao
Cobertura de Eventos
Apresentagao de Lives e
Eventos Presenciais
e Digitais
Mestre de Cerimonias
Coordenagao e Mediagao
de Debates

O s

AR

AgroRevenda

A Piataforma de Conteido da Distribuigdo Agro.

PRODUTOS / SERVICOS

Revista Impressa
Portal AgroRevenda
Canal AgroRevenda

Papo de Prateleira

AR News
Podcast Radar Agro

You
@

PRODUTOS / SERVICOS

Canal AgroCoopeRativas
C . |

TUDO DE BOM.

PRODUTOS / SERVICOS

Canal Falando de Bichos
C e |

PRODUTOS / SERVICOS

Canal Recalculando
C e

Comunidade Facebook
Encarte Rev. AgroRevenda

Comunidade Facebook
Encarte Rev. AgroRevenda

Comunidade Facebook
Palestras

Turista
com.br

PRODUTOS / SERVICOS

Site
Canal Turista Profissional
Comunidade Instagram
Comunidade Facebook
Palestras

PUBUQUE@

WWW.

grupopublique
.com.br

Canal

oRevenda

PUBLIQUE@



