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Ol3, leitor!

Trazemos a vocé uma edicdo para comemorarmos.

Sao tempos de guerra, ainda de pandemia, inflacdo,

custos de producéo |&d em cima.

Mas o Agronegdcio do Brasil é bem maior.

Bate recorde de producéo, investe em tecnologia e
persegue um recorde inacreditavel: tirar do campo

300 milhdes de toneladas de grdos.

Inacreditavel?

Nosso conteddo mostra porque esse futuro esta

bem mais préximo.

Boa Leitural!

4 AgroRevenda

Riba Velasco
EDITOR

Revenda

A Plataforma de Informacao do Setor

PUBLISHER:

Carlos Alberto da Silva | MTb 20.330
carlos@publique.com
(11) 9.9105.2030

EDITOR:
REPORTAGENS:

REDAGAO AGROCOOPERATIVAS:

E FALANDO DE BICHOS:

AGRO DIRETORA COMERCIAL:

AGRO DIRETOR DE CRIAGAO:

AGRO GESTOR COMERCIAL:

AGRO EXECUTIVO DE VENDAS:

AGRO GESTORA DE CONTAS:

AGRO GESTOR AUDIOVISUAL:

AGRO GESTORA DIGITAL:

AGRO GESTOR DE

MIDIAS SOCIAIS:

AGRO JORNALISTA
E APRESENTADORA:

AGRO GESTOR DE WEBSITES:

AGRO DESIGNERS:

AGRO EDITORES DE VIDEOS:

AGRO EDITOR DE PODCAST:

AGRO ATENDIMENTO

BANCO DE IMAGENS, EVENTOS
E MIDIAS TRADICIONAIS:
AGRO ADMINISTRATIVO,
FINANCEIRO E RH:

FOTOS DAS FEIRAS:
IMPRESSAO:

DISTRIBUIGAO DIRIGIDA:

ADMINISTRACAO:

Riba Velasco | MTb 2.368

Riba Velasco | MTb 2.368
riba@publique.com
(11) 9.7083.7862

Roberto José Francisco
roberto@publique.com
(43) 9.9914.5485

Patricia Opik
patricia@publique.com
(11) 9.9624.3377

Gutche Alborgheti
gutche@publique.com
(11) 9.9108.0856

Vinicius Godoy
vinicius@publique.com
(16) 9.9782.1612

Paulo Bonanni
comercial@agrorevenda.com.br
(11) 9.9402.7078

Priscila Pontes
priscila@publique.com
(11) 9.9382.1999

Cairo Rodrigues
cairo@publique.com
(11) 9.8905.3928

Nataly Oliveira
nataly@publique.com
(11) 9.4880.0616

Felipe Rodrigues
felipe@publique.com
(11) 9.7082.6508

Ana Flavia Lourengo
ana@publique.com
(34) 9.8879.1373

José Leandro Arnaldi
leandro@publique.com
(15) 9.9413.2394

Lavinia Carvallho
lavinia@publique.com
(34) 9.9873.0505

Sabrina Costa
sabrina@publique.com
(16) 9.9143.9019

Thaina de Almeida
thaina@publique.com
(15) 9.9179.3705

Fany Michel
fany@publique.com
(34) 9.9911.0536

Julio Cesar Pereira da Silva
julio@publique.com
(11) 9.6156.1702

Eder Inacio
eder@publique.com
(11) 9.9308.1922

Paulo Bonanni
porangaba@publique.com
(11) 9.9402.7078

Adriana Bonanni
financeiro@publique.com
(11) 9.9381.4488

Publique Banco de Imagens
Graéfica Melting Color

A AgroRevenda é uma publicagdo customizada do Grupo
Publique, dirigida a proprietarios, gerentes, balconistas de
revendas agropecudrias e cooperativas. ISSN 1808-4869. A
AgroRevenda esta matriculada sob n°® 497629 no 4° Registro de
Titulos e Documentos e Civil de Pessoa Juridica, conforme a Lei
de Imprensa e Lei de Registros Publicos.

Caixa Postal 85 - CEP 18260-000

Estrada Municipal Bairro dos Mirandas, s/n
Porangaba, SP - Brasil « (11) 3090.5963
www.publique.com * publique@publique.com
www.agrorevenda.com.br
agrorevenda@agrorevenda.com.br

AGRO
REPRESENTANTE
COMERCIAL

Glaucia Guerreiro
glaucia@guerreiro.agr.br
(44) 9.9180.4450

www.agrorevenda.com.br

M\GRUPO

&/ PUBLIQUE

PRESIDENTE E FUNDADOR: Carlos Alberto da Silva

www.publique.com

AR94




Aliare lanca ERP
100% web para

o agronegocio

Software traz novo conceito em experiéncia do
usudrio, inteligéncia de dados e integracdes

> Gestéo integrada para operacdes de
distribuicdo de insumos, originacao de
graos e beneficiamento de sementes

A Aliare, companhia de tecnologia para o
agronegdcio que nasceu da unido do Grupo
Siagri com a Datacoper, anuncia o lancamento
do Siagri Simer, software de gestdo para
operacdes integradas de distribuicdo de
insumos, originacdo de grdos e beneficiamento
de sementes. Totalmente web, o ERP oferece
um backoffice robusto e inteligente, com
processos financeiros, fiscais e entrega de
obrigacdes automatizados.

“O ERP que atende o agro brasileiro
precisa estar preparado para o futuro.

O Simer estd pronto para ser o elo que
conectard o ecossistema de aplicacdes e
apoiard esta jornada de crescimento com
ganhos de eficiéncia e rentabilidade”

Carlos Barbosa
CEO da Aliare

> Aplicacées integradas

O Siagri Simer ¢ um produto da plataforma
Aliare, suite de negdcios digitais para o agro.
Entre os principais ganhos do ERP, estd a
integracdo nativa com solucdes de inteligéncia
de negocio (Bl) e Gestdo do Relacionamento
com Clientes (CRM), além de sua API prépria
para integracdes. Tambeém oferece receitudrio
agrondmico com assinatura digital.

> Foco na experiéncia do usudrio

O Siagri Simer propde uma experiéncia Unica
para o cliente:

Personalizacdo de informacdes

Decisdes rdpidas com andlises
para todos os niveis de usudrios

Processos estratégicos
configurdveis

Aprendizagem acelerada
com treinamentos EaD

siagri.

siagri.com.br

SIMER

:UMA SOLUCAO ALIARE
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Ricardo Amorim

“Pode estar nascendo uma nova Era na Politica Internacional.

E o alimento permanece eterno”

Riba Velasco

ma pandemia. E logo em seguida,

uma guerra em pleno territério eu-

ropeu, envolvendo um pais com
poder nuclear para destruir o planeta e as-
sento permanente no Conselho de Segu-
ranca da Organizagéo das Nagdes Unidas
(ONU). Foi demais até para o tarimbado
economista, escritor, empreendedor, apre-
sentador de televiséo, palestrante, colu-
nista de revistas, jormnais e radios Ricardo
Amorim. “Eu nunca poderia imaginar, no
inicio de 2020, fazer progndsticos levando
em conta uma pandemia e uma guerra.
Até brinquei com isso em uma palestra.
Mas era, realmente, uma brincadeira”, lem-
bra bem humorado. E olhe que este ho-
mem é antenado como poucos. Graduado
na Universidade de Sao Paulo, com espe-
cializacdo em Administracdo e Financas
Internacionais pela Ecole Supérieure des
Sciences Economiques et Commerciales
(Paris), trabalha ha vinte anos no mercado
financeiro como economista, estrategista e
gestor de investimentos, j& foi eleito como
uma das 100 pessoas mais influentes do
Brasil e considerado pelo Linkedin como o
maior influenciador do pais. Prémios, en-
tao, mal da para listar, todos na seara da
Imprensa e das midias sociais.

Depois de dois anos de tamanha turbu-
léncia, Ricardo subiu ao palco do 12°
Simposio Nacional da Industria de Suple-
mentos Minerais, realizado pela ASBRAM,
entidade que representa o setor, e foi cla-
ro: pode estar surgindo uma nova Era na
Politica Internacional, com uma consolida-
Géo de Russia e China como poténcias
econdmicas e militares unidas, além de
um eixo financeiro mundial direcionado ao

AR94

As grandes

transformacdes sé ocorrem
guando deparamos com
enormes dificuldades”

Oriente. Porém, ele tranquilizou os empre-
sérios do segmento. “Quem produz came
bovina tem vaga garantida no trem do fu-
turo. Os alimentos vao permanecer como
produto procurado no planeta inteiro. Mas
VOCés precisam se comunicar digitalmen-
te com as novas geragbes e mostrar o
que estao fazendo efetivamente por quali-
dade alimentar e sustentabilidade econ6-
mica, ambiental e social”. O Ricardo falou
bem mais. Acompanhe.

Revenda - Como é possivel prever o
futuro da Economia atualmente?
Ricardo Amorim - Eu nunca poderia ima-
ginar, dois anos atras, que eu estaria fa-
lando de progndsticos levando em conta
uma guerra e uma pandemia. E olhe que,
um dia desses, lembraram-me que eu
disse isso em uma palestra de 2019, ao
prever tendéncias e panoramas do futuro.
Eu tentava desenhar prognésticos sobre
Economia, Politica, Agronegdcio, Comér-
cio, etc. e disse que s6 mudaria drastica-
mente de opiniao se houvesse um conflito
armado entre nagdes ou uma doenca que
atingisse o planeta inteiro. Mas eu juro
que era s6 uma brincadeira.

Revenda - E esse quadro complexo
pode mudar rapido?

Ricardo Amorim - Arrisco que existe uma
chance de mais de 50% que tenhamos
uma reversao em curto prazo. Mas pre-
cisamos analisar o contexto. E facil cons-
tatar que, tempos atras, era mais comum
0 mundo viver com conflitos entre paises,
inclusive bélicos, do que em momentos
de paz. E, nas Ultimas décadas, néo ha-
via nenhuma perspectiva de um enfrenta-
mento entre gigantes militares como atu-
amente. Logo depois da Queda do Muro
de Berlim (1989), houve a dissociagéo da
Unido Soviética e passamos a viver em
um ambiente sem o enfrentamento entre
duas grandes poténcias. E quando sobra
um so lado forte, os outros abaixam a ca-
beca e 0 jogo segue. Agora, as coisas pa-
recem estar ganhando novos contornos.

Revenda - O que mudou efetivamente?
Ricardo Amorim - Muitas coisas. A China
definitvamente emergiu. Ela hoje per-
forma acima dos americanos em varias
areas, notadamente na Economia. Va-
mos lembrar que Donald Trump, assim
que chegou a presidéncia dos Estados
Unidos, peitou os chineses e iniciou uma
auténtica guerra comercial. E sempre
que houve uma poténcia dominante que
se sente ameagada, houve conflito. Tudo
bem que, por enquanto, s6 no nivel re-

Revenda 9
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térico. E j& com Joe Binden no comando
dos EUA. Mas atente que a China ainda
investe pesado na area tecnoldgica, vive
praticamente com uma internet paralela,
ao largo do resto do mundo. Em terceiro,
depois da pandemia, a producao indus-
trial despencou e todos esperavam uma
queda espetacular. Os especialistas pre-
viam pregos negativos para o petréleo. En-
tretanto, todos os governos fizeram chover
dinheiro para salvar o ‘planeta doente’. E
0 tratamento funcionou. A economia mun-
dial cresceu. Mas as cadeias produtivas
se quebraram. Mais dinheiro rolava e me-
nos produto havia para vender. A inflagao
explodiu em todos os continentes. Um
belo exemplo: a Russia exporta de petré-
leo tudo o que o Brasil vende ao exterior.
E eles ficaram cheios de grana. Sem falar
que tém em torno de quatro mil ogivas
nucleares, um poder descomunal. Isso
nao me mete medo porque americanos
e russos dificilmente usarao esse arsenal.
Mas o nlcleo do poder mundial esta se
deslocando rapidamente para o Oriente,
com China e Russia a frente. Do lado de
c4, a Organizagéo do Tratado do Atlantico
Norte (OTAN) tenta jogar a linha de influén-
cia mais para o Leste. Logicamente, Vladi-
mir Putin sentiu-se ameagado e atacou a
Ucrania. Ironicamente, a palavra Ucrania,
em russo, significa ‘Fronteira’.

Revenda - O que vai ocorrer na
sua visao?
Ricardo Amorim - A OTAN nao vai se en-
volver concretamente, militarmente, a favor
dos ucranianos. Ao mesmo tempo, a Rus-
sia vai permanecer destruindo e ocupan-
do importantes regides do pais que eles
atacaram. E alertando para que nenhuma
nacdo mais proxima do territério dela se
aproxime da OTAN. Muito menos integrar-
-se militarmente. Além de permanecerem
conversando cada vez mais com os chi-
neses sobre relacbes comerciais, integra-
Gao, armas, etc. Certamente, uma nova
ordem mundial esta nascendo.

Revenda - Quais as consequéncias

‘ Dependemos bastante
economicamente dos
EUA e da China. Logo,
precisamos montar uma
estratégia pensando
nessa nova realidade. Ser
obrigado a escolher um
lado ndo vai ser tao facil”

desse panorama se ele se impor?

Ricardo Amorim - O mundo racha de novo
em dois grandes blocos. O Ocidental e o
Oriental. E a economia mundial pode ser
afetada drasticamente. Houve bloqueio
das reservas internacionais russas. Sao
600 bilhdes de ddlares, muito dinheiro.
Vérios paises do lado de 14 do mapa s&o
fornecedores quase exclusivos de produ-
tos vitais, como semicondutores, fertilizan-
tes, graos, etc. Metade do crescimento do
mundo est4 14, pilotado por China e india.
Pela primeira vez, depois da segunda
grande guerra mundial, o Délar america-
no pode ser confrontado no cambio, com
Rublo, Yuan e as criptomoedas. Putin ja
declarou que vai querer receber na moeda

dele o petrdleo exportado. Se 0 novo retra-

to evoluir neste caminho, o Brasil pode ter
problemas. Principalmente no Agronegdé-
cio. O prego dos alimentos vai as alturas.
Isso me preocupa.

Revenda - A guerra termina

rapidamente?

Ricardo Amorim - Acredito que possa ha-
ver uma declaragéo de paz no horizonte,
mesmo com o presidente ucraniano ‘lou-
co da vida' com os paises europeus, a
OTAN e o presidente americano. Mas, isto
acontecendo, 0 que importa a nés brasi-
leiros é entender que o eixo da economia
mundial estd mudando para a Asia. O
conflito teve um impacto no mundo e no
Brasil. A turbuléncia aumentou. Ok, mas
0 preco do petréleo esta desabando, os
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Kika Damasceno

eixos vao se acomodando e a economia
mundial vai acabar se estruturando dentro
das novas condigoes.

Revenda - E o Agro Brasil?

Ricardo Amorim - A parte do consumo de
comida que vem dos paises ricos é cada
vez menor. Eles ja comeram tudo o que
tinham para comer. Mas, 0 que ocorre
com os emergentes? india e China, pri-
mordialmente? A nova populagdo nao
vai querer ‘carne de tofu’. Nas proximas
décadas, é garantido, o pessoal que en-
tra no mercado vai querer comer came.
Principalmente a bovina. Tudo bem que
podemos enfrentar problemas. A China
convive ha mais de um ano com o pesa-
delo dos imbveis, por exemplo. N&do ha
solugéo final para isso por enquanto, mas
a bolha imobilidria chinesa sempre vai
causar temor. S6 que no Brasil também.
Foram langados 113 mil apartamentos e
casas em 2021 no nosso pais. Nos EUA,
foram vinte vezes mais. E, na China, du-
zentas vezes mais. E a renda per capita
na China é parecida com a nossa. Se a
bolha estourar, e quando estourar, logica-
mente vai dar problema. Mais um motivo
para acompanharmos de perto. Nada ga-
rante que novos transtornos n&o possam
ocorrer. E vao. S6 ndo sabemos quais e
quando virao.

AR94

Revenda - E como ficam nossa soja
e nosso minério de ferro?
Ricardo Amorim - Realmente, os dois pro-
dutos sdo os que mais exportamos e
quase tudo para os chineses. Eles com-
pram muito e ndo produzem tanto assim.
De novo, nada garante exatamente como
0 mercado vai se comportar. Necessita
acompanhamento continuo.

Revenda - E...?

Ricardo Amorim - Nenhum pais chega per-
to do potencial que temos para ‘fazermos’
e exportarmos comida. E sem pdr um sé
dedo na Amazénia. Por isso embarcamos
tanta soja e muito milho. Para nosso favor
adicional, quando aumenta 0 consumo
por alimento e ocorrem doengas como
Peste Suina e Gripe Aviédria, o mundo
corre atrés da nossa proteina animal e as
exportacoes decolam.

Revenda - E nem assim a imagem
do Agro Brasil é positiva, certo?
Ricardo Amorim - Sim. Mas penso que a
culpa é do publico internacional nao co-
nhecer quase nada do nosso Agro. E ndo
¢ por culpa deles e sim porque nao con-
versamos com eles. Sdo problematicas
envolvendo  sustentabilidade, pecuéria,
emisséo de gas metano, indios, carbono.
Logicamente, tem muita hipocrisia dos
palises, governos e consumidores do exte-
rior. Agora, o importante € reconhecermos
que pecamos bastante na comunicagao.
E olhe que temos dados fantésticos para
nos defendermos. Um quarto do nosso
pais é intocavel, temos areas de preser-
vacao permanente, os indios sdo donos
de 15% do territério nacional, dois tercos
das nossas terras séo preservados de
alguma maneira. Basta comparar com os
Estados Unidos, considerado o segundo
que mais preserva no mundo. L&, o total
¢ de apenas 20%. Mas, quem conhece
nossos dados?

Revenda - E as nossas perspectivas?
Ricardo Amorim - S&0 grandiosas. Atual-

mente, vivemos as melhores condi¢cdes
de troca dos Ultimos quarenta anos. O
que vendemos nunca esteve tao caro e
0 gque compramos nunca esteve tao ba-
rato. S&o os pregos internacionais. O que
a gente compra la fora ndo subiu tanto.
E a nossa moeda fica ainda mais forte, o
délar despencando aqui dentro.

Revenda - Mas, muita gente cri-

tica e diz que somos fortes apenas
com commodity?
Ricardo Amorim - E esse pessoal tem ra-
z&0. Poderiamos agregar muito mais valor
ao que enviamos para o exterior. Nao ha
nada errado no Agro ser base da nossa
economia. O importante € ganharmos
mais com 0 que fazemos no campo e na
agroindustria. E a Comunicacéo é impor-
tante neste ponto porque constréi marca e
valor, tira vocé da posicao de commodity
para o patamar de quanto o cliente quer
pagar pelo que vocé oferta. Um estudo
da FIESP (Federacéo das IndUstrias do
Estado de Sao Paulo) de 2017 mostrou
que um quilo de grao de café custava R$
8,60 e um quilo de capsula para expresso
custava R$ 329. Importdvamos as capsu-
las pagando 37 vezes mais do que 0 grao
que plantamos. E um desincentivo & pro-
ducao. Quero que sejamos como o Chile.
Ha vinte anos, eles exportavam uva. Ha
dez anos, negociavam vinho barato. Hoje,
vendem vinho de alta qualidade. Transfe-
riram valor para a cadeia inteira. Gostaria
que desenvolvéssemos esse modelo para
0 agro brasileiro. Vender commodities é
bom. Mas embarcar valor também é. E
recebemos mais. De qualquer maneira,
vamos continuar nadando de bragada.

Revenda - Como assim?
Ricardo Amorim - O segmento vem sus-
tentando a economia brasileira profunda-
mente nos Ultimos anos. Tem o lado da
agricultura e o da pecuaria. A demanda
aumentou e os precos foram para cima.
O curioso é que a variagdo da renda agri-
cola variou pouco, com um certo desta-
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que no ano passado. Mas, quando falo
de quedas na cadeia de producgao,
falo do consumo de carne bovina, que
caiu bastante, mas os precos aumen-
taram no mesmo ritmo por causa de
problemas na produgao. E a migragao
de consumidores para outros alimen-
tos me preocupa pouco nos proximos
cinco anos, mas pode acelerar mais
nos anos seguintes. Como no caso
da carne de laboratério. Com o tem-
po, teremos sinais sobre o quanto vai
avancar e merece o acompanhamen-
to do setor mesmo ndo sendo ainda
uma realidade.

AgroRevenda - E a Economia em geral?
Ricardo Amorim - Basicamente, o que
esta puxando a economia é o empre-
go. Hé dois anos, era o crédito, mas
a taxa de juros foi de 4% para 12%.
Agora é renda e isso significa comida,
proteina animal. E o problemé&o da in-
flacdo. Que leva a mais alta nos juros.
E os juros vao crescer ainda mais, na
minha opinido. Temos eleicao para Pre-
sidente, isso vai esquentar os animos.

AgroRevenda - So6 noticia ruim?

Ricardo Amorim - Veja, o Brasil teve pro-
blemas fiscais, as questbes ESG nao
atrairam muitos financiamentos, mas o
problema fiscal deu uma melhorada e
0s juros explodiram. E a grana do mun-
do dos investimentos comegou a vir
para ca. E o cenario é de alta. Seja por
guerra, agdes da China, eleigao presi-
dencial no Brasil, etc. etc. Preparem-se
para um dolar ainda mais depreciado.
Logicamente, as vendas externas fa-
turam menos. Sé que as importagoes
ganham volume, a economia avanga
e a chance do Bolsonaro nas urnas
cresce bastante. Por ultimo, a pande-
mia esta virando uma outra doenca,
curavel com a vacina. Logo, ja passou
da hora de tocarmos a nossa vida, ter
uma recuperacao sem as ‘quebradas’
dos Ultimos dois anos.

“ Em 15 anos,
aumentamos mais a renda
per capita do mundo

do que em mil anos. As
pessoas comem cada vez
mais, tém dinheiro para
comprar proteina animal.
Carne bovina, suina, de
aves, peixes, tudo. E é o
negocio das empresas de
suplementacao mineral”

AgroRevenda - E a transformacéo digital?
Ricardo Amorim - Adoro o tema, mas aler-
to que ele ja tem 30 anos de idade. O
Agro precisa ter o foco do cliente, aquele
que compra carne, tira selfy, posta nas re-
des sociais, vira marketing, os youtubers.
O Agro trabalha com um produto funda-
mental que é a comida. E o que todos
querem. E o meio é digital. Precisa se
conectar com a internet, as redes sociais,
principalmente com as novas geracoes.

AgroRevenda - E como isso funciona?

Ricardo Amorim - Gente néo se relaciona
com empresas. E sim com gente. Nada
mais humano. Existe um efeito multipli-
cador nas redes sociais. Acompanho o
tema ha trés décadas. E uma bola de
neve mundial. Porém, todo mundo so6
falava, mas ninguém fazia nada. Ja ga-
nhei prémios nessa area. Disputando
nao com empresas gigantes, mas com
gente como Felipe Neto, Marcos Mion.
Meu filho quase nao acreditou nisso.
Esses caras séo influenciadores de mi-
Ihdes de seguidores e podem fazer um

efeito multiplicador sensacional para a
cadeia produtiva de carnes. Mas, para
acontecer, é preciso focar que comida
é fundamental e ESG veio para ficar.
E estratégia de negocio. Caso con-
trario, o segmento pode enfrentar
grandes problemas.

AgroRevenda - Mas avanca?

Ricardo Amorim - Vamos pensar um pou-
CO sobre a evolucao da renda per capita
na histéria do mundo. Durante mil anos,
ela andou de lado. Ai, foi inventada a
prensa e as informagdes comegaram
a circular no planeta inteiro. Vieram ele-
tricidade, trem a vapor, avido, a era da
informagdo. A pandemia trouxe progra-
mas que s6 aumentaram a renda das
pessoas. E, estruturalmente, as mudan-
cas vao acelerar numa velocidade cada
vez mais alucinante. Imagine com essa
molecada mexendo em equipamentos
inteligentes digitais com apenas cinco
anos de idade. Vai ter demanda, trans-
formagéo, consumo e fome por alimen-
to. Podem acreditar. R
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Revenda

Alo distribuicao!
Vem ai Supersafra 2023!

Produtores capitalizados, compra antecipada de insumos, tecnologia
na fazenda, revenda atuando, aposta em produtividade. Ha guerra.
Existe uma pandemia. Mas tem safra!

/

um ndmero simbodlico. Perseguido a cada safra. Colher 300 milhdes de toneladas de

gréos no periodo de um ano. Algo impensével ha quatro décadas, quando o Brasil

importava produtos como arroz, feijao e soja. Meta que sé pode ser alcangada com a
combinagao de inUmeros fatores. Estamos chegando cada vez mais perto. Em 2021 | 2022,
semeamos mais de 265 milhdes de toneladas. Mesmo com problemas localizados de falta
de chuvas em épocas chaves. Realmente, o clima permanece como o fator menos adminis-
travel. Apesar de que, até nesta érea, exista tecnologia e manejo para ‘tirar’ mais. Porém, o
mais incrivel € que o Agro, que enfrenta chuva, frio, seca e geada como desafios rotineiros,
tenha tamanha competéncia para desempenhar em meio, ainda, a uma pandemia e, agora,
diante de um confronto bélico que envolve uma superpoténcia mundial, dona de ogivas nu-
cleares capazes de exterminar a raga humana em poucas horas, com parte de seu territdrio
na Europa Oriental e parte na Asia, um tita da economia planetaria.

AR94
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Depois de dois anos de incerteza no
mercado mundial de commodities
agricolas, decorrentes da Covid-19, o
conflito Russia x Ucrania energizou a
inseguranca sobre a oferta e deman-
da globais, bem no inicio de 2022. E
0Ss precos internacionais entraram em
ebulicdo. Fécil explicar. A Russia ¢ a
maior produtora mundial de petréleo
e gés. Lider das exportagdes de trigo
e importante fornecedor de alimentos
para a Europa e Asia. A Ucrania bri-
lha no fornecimento de milho e 6leo
de girassol. Sem falar na grande re-
levancia dos dois paises no mercado
internacional de insumos agricolas. E
por isso que tudo ficou mais caro. Pe-
tréleo, gés, gréos, oleaginosas, trigo,
6leo de soja. Ok, nem tudo. Commo-
dities ‘soft’, como agucar, café e até
mesmo a carne bovina, interrompe-
ram a sequéncia de altas. Os precos
voltaram aos patamares pré-conflito,
pois Russia e Ucrania néo tém peso
relevante nestes mercados. Entretan-
to, o balango geral internacional tor-
nou-se ainda mais apertado com os
problemas climéaticos na América do
Sul, em especial Brasil, Argentina e
Paraguai. Para piorar, a elevacao dos
custos de produgéo foi draméatica. Se
a guerra prosseguir, com as sancoes
econbmicas impostas por diversos

paises ao mercado russo e novas

LARANJA

PRECO DOMESTICO

O prego médio do tipo Pera in
natura no Atacado teve queda, mas
como estava alto demais afugentou
0 consumidor. Mesmo assim, 0s
valores ficaram acima de 2021
devido a reduzida oferta.

PERSPECTIVAS
Com o inicio da colheita das
variedades precoces e a demanda
ainda baixa, os precos devem cair
nos proximos meses.

SOJA

PRECO DOMESTICO

O indicador Cepea/Esalq Parana apontou valores em alta
no primeiro trimestre, com 0s maiores patamares nominais
da série historica iniciada em 1997. Puxados pela demanda
mundial, menor oferta na América do Sul e as tarifas de
exportacdo da Argentina. E a ciranda de alta vai continuar
no resto do ano.

PRODUGAO
A falta de chuva atrapalhou a producéo no fim do ano
passado. E impediu um recorde. Mas o resultado vai
ficar parecido com 2019 | 2020, o terceiro melhor da
série histdrica.

PRECO INTERNACIONAL

Atingiu em fevereiro as maximas dos Ultimos nove anos. As
exportacoes brasileiras foram 67% superiores no primeiro
trimestre frente ao ano passado. A China compra um pouco
menos, porém ha menor oferta de gréos e oleaginosas. A
Ucrania esta em guerra e outros 6leos tém oferta menor:
palma, na Indonésia; canola, na india, e girassol, na Ucrania.
Sinal de valores la em cima em 2022.

PERSPECTIVAS

Menor disponibilidade e demanda internacional aquecida
nos préximos meses. Os estoques mundiais devem cair.
Os pregos no Brasil podem diminuir por causa de maior
producado dos EUA e valorizagéo do real em relacdo ao
dolar. Os valores do 6leo podem sofrer novo ciclo de alta
até o fim do ano.




quedas na produgdo em decorrén-
cia dos efeitos climaticos, o mercado
mundial de commodities agropecua-
rias pode vivenciar, nos préximos me-
ses, novas altas, com consequéncias
também para os pregos domésticos.

E um mundo novo. Competitivo, ino-
vador, exigéncias sem fim. No Agro
do Brasil, € uma auténtica prova de
velocidade. Os desafios sdao com-
plexos. Mas o segmento é répido,
tem energia e dinamismo. E recebe
a bandeirada de chegada. O Agro
é Tech. E vencedor. E coloca parte
importante do que ganha no préprio

MILHO

Pode haver
problemas no
segundo semestre.
Por isso, estimulamos
adiantar os pedidos”.

Welles Pascoal,
CEO da AgroGalaxy

negoécio. TECH! A Plataforma Agro-
Galaxy, um gigante latino-americano
da Distribuigao, registrou um salto de
144% na carteira de pedidos para ga-
rantir os insumos da safra, que ficou
em R $3,4 bilhdes somente nos trés
primeiros meses. “E uma prova que
houve um movimento muito forte do
agricultor. O que garante que vamos
ter um bom ano”, disse o CEO da
companhia, Welles Pascoal. Um mo-
vimento que ocorreu na incerteza da
oferta global de fertilizantes, causada
pela guerra na Eurasia, e em duvi-
das sobre a Logistica para entrega
ao longo do ano, atualmente devido

PRECO DOMESTICO
O Indicador Esalg/BM&FBovespa oscilou ao longo do primeiro trimestre, saltando entre as
estimativas das safras de verdo e inverno. Mas sempre nos maiores patamares nominais da série
histérica do Cepea. A guerra Russia x Ucrania e menor produgéo argentina impulsionaram dez vez
0S precos internacionais.

PRODUCAO

a pandemia e também por novos
fechamentos de cidades chinesas,
provocados por novas ondas da Co-
vid-19. “Temos conseguido comprar
os fertilizantes que estamos fechan-
do com os clientes, mas pode haver
problemas no inicio do segundo se-
mestre. Por isso, estimulamos todos
a adiantar os pedidos. No caso dos
defensivos, nao vislumbramos ne-
nhuma limitacdo”, reforgou.

O balango da Associagdo Nacional
para a Difusao de Adubos (ANDA)
concorda com o panorama. Em
abril, o Brasil importou 3,24 milhdes

O total do verao ficou semelhante ao ano passado e o clima ajudou o plantio da ‘safrona’ de meio

do ano. A area deve crescer 7% e a produtividade avancar.

PRECO INTERNACIONAL
A palavra chave foi e € a Ucrania. No primeiro trimestre, o preco ficou 24% acima de 2021. E s6é néo
subiu mais devido a recuperagao da produgao brasileira e boas safras dos principais exportadores.
Ano promete.

PERSPECTIVAS

A safra brasileira do meio do ano vai bem e pode conter os precos futuros. Por outro lado, o

cenario incerto no Leste Europeu e a demanda mundial aquecida tendem a elevar os valores.
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TRIGO

PRECO DOMESTICO

Desde o inicio da pandemia, o gréo
tem tendéncia de alta nos mercados
doméstico e internacional por causa
da reducéao dos estoques mundiais.
O Brasil plantou mais e vai colher
mais. Em margo, os pregos atingiram
a maxima nominal histérica da série
do Cepea, iniciada em 2004.

PRODUCAO

A Conab estima aumento de 2,6% na
produtividade e 3% na produgao. Em
2021, o Brasil ja colheu um recorde
de 7,7 mihbées de toneladas. O
aumento das exportacdes no primeiro
trimestre, entressafra, diminuiu ainda
mais a oferta interna e isso impacta
as cotagoes.

PRECO INTERNACIONAL
O trigo foi de longe o cereal mais
afetado pela guerra no Leste Europeu.
A Russia é o maior exportador mundial
(19,3% do total) e segundo maior
produtor, perdendo apenas para a
China, que produz para o mercado
doméstico. A Ucréania exporta de 8% a
10% do total internacional. Os pregos
internacionais romperam as maximas
histéricas em margo. Se nao houver
trégua, o volume disponivel para
comercializagdo global também pode
ser comprometido. A Ucrania suspendeu
as vendas extemnas do produto.

PERSPECTIVAS

Tudo aponta para alta permanente.
Mesmo com
Mesmo com Brasil e Argentina
produzindo mais. Os precos serao
influenciados pela paridade de
importacdo, demanda dos moinhos
e quantidade exportada.

insumos  caros.

“ Vivo interesse do
produtor em investir
nas sementes com

de toneladas de fertilizantes, 81,5%
acima do volume de 1,88 milhao
de toneladas registrado no mesmo
més de 2021. No primeiro quadri-
mestre de 2022, o total importado
atingiu 11,19 milhdes de toneladas,
crescimento de 6,4% em relacado a
igual periodo do ano passado. “Na
atualidade, contudo, tal ritmo de
importacdo podera ndo se repetir,
haja vista que sangbes impostas a
Russia criaram obstaculos, como as
restricdes das transacgoes financeiras
ou as operagoes logisticas”, apontou
a nota da ANDA. Os analistas ndo so
concordam com a previsdo como até
calculam. A redugao no uso de fertili-
zantes pode atingir 15%. Mas existem
dois bons propdsitos: o estoque de
nutrientes ainda presentes no solo
brasileiro e a necessidade dos lavra-
dores trabalharem com mais precisao
para utilizar somente as quantidades

Investimentos em cada etapa do negdcio agro,
desde a semente

tecnologia”.

Marino Colpo,
CEO da Boa Safra

necessarias em cada talhdo, o que
também gera uma economia de pro-
duto. Até porque, também, medidas
tomadas para reverter a dependéncia
do nosso pais dos insumos compra-
dos |4 fora, que chegam a 85% do to-
tal, vdo demorar a trazer resultados.
Empresas anunciaram a construgao
de novas unidades industriais, mas a
operacdo, mesmo, s comegara em
dois anos. No minimo. J& o Plano Na-
cional de Fertilizantes (PNF) promete
ir bem mais longe até efetivamente
auxiliar no fornecimento ‘mais gene-
roso’ para a Fazenda Brasil.

Outra empresa que observou o mes-
mo trilho foi a Boa Safra, lider na pro-
ducéo de sementes de soja no Brasil,
que viveu um trimestre agitado, de
olho na nova safra de verdo. Aumen-
to de 58,8% nos contratos de vendas
a performar (pedidos de sementes
que serado faturados na época do
plantio da soja pelo produtor), sal-



tando de R$ 467 milhdes no primeiro
trimestre de 2021 para R$ 742 mi-
lhées no mesmo periodo deste ano.
A procura por sementes com biotec-
nologia embarcada também aumen-
tou, passando de 80,7% em todo o
ano de 2021 para 90% dos pedidos
desse primeiro trimestre. Atualmente,
o portfélio de sementes de soja da
companhia inclui 18 cultivares com
novas biotecnologias. “Os dados de
pedidos em carteira a performar nos
deixam confiantes. Eles se referem a
pedidos firmes, que serdo entregues
e retirados no segundo semestre.
Um salto sustentado com a nossa
expansao, abrindo unidades em Sor-
riso (MT), Balsas (MA) e Primavera
do Leste (MT). E com o vivo interes-

BATATA

PREGCO DOMESTICO

Houve acentuada alta na batata
agata especial no  Atacado.
Movimento tipico no inicio do ano,
com chuvas e calor derrubando
a produtividade e  exigindo
intensificacao dos tratos culturais.

PERSPECTIVAS
A oferta de batata &gata especial
no Atacado deve se manter restrita,
voltando a se recuperar depois.
Assim como o preco.

ALGODAO

PRECO DOMESTICO

No primeiro trimestre de 2022, o Indicador Cepea/Esalq em pluma atingiu recordes diérios consecutivos.
Depois do inicio da pandemia, a demanda internacional se recuperou de forma relativamente répida,
0 que contribui para a alta dos precos domeésticos. Turbinada pelos precos do petroleo e menor
disponibilidade do produto no Brasil no ano passado, que acirrou a disputa entre indUstrias domésticas
e o setor de exportagdo. Os produtores negociam sua produgdo com grande antecedéncia, limitando
a oferta interna para negécios no spot.

PRODUGAO

A Conab estima aumento de 16,8% na area plantada, totalizando 1,6 milhdo de hectares, aumento
de 2,7% na produtividade e 19,9% na produgéo. Os pregos domésticos e internacionais da pluma
nao param de crescer desde 2020. E houve a possibilidade de plantio na janela ideal para a cultura
neste ano.

PRECO INTERNACIONAL

A fibra natural tende a ganhar competitividade frente as sintéticas, derivadas do petréleo. Quedas

importantes nas quantidades exportadas pelo Brasil, pela Malasia e india, importantes players da

commodity, tém restringido a oferta de algodao no mercado internacional, que considera o inicio do
ano comercial do produto em agosto. Em agosto de 2020 a margo de 2021, o Brasil, segundo maior
exportador, atras apenas dos Estados Unidos, embarcou 1,95 milh&o de toneladas da pluma. Na safra
atual, as vendas cairam para 1,4 milhdo. Segundo o USDA, a queda de 29% observada até margo
deve ser mantida até o fim do atual ano comercial, que termina em julho.

PERSPECTIVAS

Os elevados pregos domésticos e internacionais do algoddo devem continuar atraindo os produtores
para a cultura. Para o Brasil, sera importante observar os prémios de exportagdo e a taxa de cambio,
que influenciam na paridade de exportacéo e na transmissao aos pregos domesticos.
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se do produtor em investir nas se-
mentes com forte indice de vigor e
germinagao”, explicou Marino Colpo,
CEO da Boa Safra.

Mas ndo s6 os gigantes sinalizam
0 esperado sucesso do plantio que
vem ai. Na regido do Alto Paranaiba
mineiro, a Agro Kafa, revenda funda-
da em 2017 e que atua com peque-
nos produtores de café, soja, milho,
leite e HF 's, confirma a capitalizacéo
alcangada nos Ultimos dois anos pe-
los empreendedores rurais. O lugar
abriga o maior parque de café do
Brasil, com 60 mil hectares, a terceira
maior bacia leiteira do pals e lavouras
de cereais em crescimento. “Os pro-
dutores estdo ficando também mais
tecnificados, independentemente do
tamanho deles. A cada dia que pas-
sa. E o0 nosso trabalho, mesmo que a
partir de uma revenda menor do que
0s gigantes, também tem que estar
afinado, preparado para atendé-los.
Temos que ser bons consultores, es-
tar atualizados, levarmos informagao
individualizada e descobrirmos as
reais necessidades de cada fazenda.
No plantio, na colheita e comercia-
lizagdo”, justificou Kassio Fonseca,
socio proprietario da Agro Kafa.

O caminho da Tecnologia, do Rein-
vestimento e da Maxima Produtivida-
de ja marcou época desde a pande-
mia. Este ano, deve resultar em um

“ Nossa proposta

beneficia produtores
peqguenos, meédios,
grandes, e a populacao
brasileira inteira”.

Joao Martins,
CNA

CAFE

PRECO DOMESTICO

O Indicador Cepea/Esalq de prego do café arabica teve nova
alta no primeiro trimestre de 2022, tanto frente ao trimestre
imediatamente anterior quanto ao primeiro trimestre de 2021.
Em fevereiro, o indicador atingiu recordes nominais da série
histérica do Cepea, iniciada em 1996.

PRODUCAO

A Conab divulgou até agora um Unico boletim de safra para o
café, em janeiro. Com alta de 23,4% na producéo do arabica e
4,1% para o conilon. O resultado ainda reflete as consequéncias
das estiagens e geadas ocorridas no ano passado em regioes
produtoras de destaque. A area destinada a produgéo de café em
2022 ¢ de 1,82 milhdo de hectares, leve aumento na comparagéo
com a safra passada.

PRECO INTERNACIONAL

Apos breve periodo de queda frente a um conflito internacional, o
gréo voltou a sustentar-se em margo. O cendrio de oferta, por si
s0, n&o foi suficiente para disparar os pregos internacionais, como
se chegou a cogitar até o inicio desse ano, quando dificuldades
logisticas restringiram a oferta do gréo nas pragas importadoras
nas vésperas de vencimentos de contratos.

PERSPECTIVAS

Sao de queda dos pregos domesticos no segundo semestre
deste ano. Cendrio atribuido a aproximacéo da colheita da
safra 2022-2023 no Brasil, iniciada em maio para o Arabica.
O aumento pontual da oferta deve trazer pressdo sobre os
precos. No mercado internacional, a restrigao de oferta de café
arébica por parte do Brasil, maior exportador mundial — abre
perspectiva de pregos sustentados ao longo do ano. Mas a
inflagdo na Europa e Estados Unidos, maiores consumidores
da bebida, deve equilibrar parcialmente a restricao de oferta.
O produtor deve estar atento.




ACUCAR

PRECO DOMESTICO

O acglcar cristal negociado no
mercado spot de S&o Paulo subiu
de agosto a dezembro do ano
passado. Em janeiro, caiu. Em
fevereiro e marco, subiu. Mas o setor
€ pressionado pela competitividade
relativa do biocombustivel.

PRECO INTERNACIONAL
Valores firmes gragas a queda de
10,6% na producdo sobre o ano
passado. E recorrentes quedas
nos estoques de passagem. E a
recuperagdo esta garantida pelas
vendas externas da Tailandia,
segunda principal exportadora
mundial, e recuperacdo da safra
brasileira.

PERSPECTIVAS

2022 traz  expectativas  pouco
favoraveis. A economia internacional
estd em desaceleracédo e no Brasil
0S precos nao estdo atrativos. O
setor resolveu, entao, incrementar a
produgéo doméstica de etanol.

Valor Bruto da Producdo Agropecué-
ria (VBP) de R$ 1,236 trilhao, informa-
céo de safra baseada na virada para
0 segundo trimestre. 2,7% acima do
valor obtido em 2021. Nas lavouras,
o avanco do faturamento € ‘chinés’.
Soma R$ 881,2 bilhdes, alta de 7,3%
sobre 0 ano passado. Mesmo com
0s impactos sofridos pela soja, com
estiagem no Sul. Os produtos que
puxam o crescimento sdo café, cana-
-de-acucar, algodéo e milho. No ano
passado, eles representavam 36,8%
do valor total da produgcdo. Neste
ano, passaram a contribuir com 44,4
% do VBP. Os valores alcangados por
eles sdo recordes numa série desde
1989. A pecuéria rendeu bem, R$

“ O pais subsidia
pouco o Agro,

usa crédito, é
competitivo, amplia
renda e ajuda os

mais pobres”.

Roberto Rodrigues,
Ex-ministro da Agricultura

355,7 bilhdes, principalmente nos
Ovos. Porém, no geral, teve queda
de 7,2%, devido aos pre¢os mais bai-
x0s. Inversamente, as exportagoes
de carne de frango e suina seguem
bem acima de 2021. Tratando dos
Estados, Mato Grosso responde pelo
maior percentual, com 18,2%. Na se-
quéncia, vém Sao Paulo (12,7%), Pa-
rana (11,7%) e Minas Gerais (11,6%).
Juntos, os quatro estados represen-
tam 54,3% do valor da produgéo.

Para 2022 | 2023, o salto da nova
safra pode aproximar o Agro ainda
mais do patamar de 30% do Produ-
to Interno Bruto gerado pelo Brasil.

ETANOL

PRECO DOMESTICO

Uma auténtica montanha russa para Anidro e Hidratado.
Subiram na maior parte de 2021. Cairam até fevereiro
deste ano. Recuperaram em marco. Tudo explicado pela
queda na producado total com os problemas climaticos.
Nos postos, o que valeu foi: o motorista usa o mais
barato, independentemente do rendimento energético.

PERSPECTIVAS

Hé& grande indefinicdo sobre o patamar que o prego interno

vai alcangar a partir de abril deste ano. Vai depender do
valor da gasolina, consequéncia da politica governamental
a ser adotada. O certo é que ficara, sempre, colado no
concorrente fossil.
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BOI GORDO

PRECO DOMESTICO

O primeiro trimestre teve valores
recordes do boi gordo (Cepea/B3).
Gragas a baixa oferta de animais

para abate e as
especialmente para a China. O preco
escalou bem no Varejo brasileiro.

exportacgoes,

PRECO INTERNACIONAL
A oferta global de carne bovina deve
ficar proxima a de 2021. Brasil e
Austrélia produzindo mais. Estados
Unidos, Canada e Unido Europeia
menos. Os chineses, comprando
sem parar. E valores sustentados
pelo balanco apertado entre oferta
e demanda.

PERSPECTIVAS

O brasileiro deve continuar fugindo
da carne vermelha, optando por
frango e porco. Ja a demanda
internacional segue firme, puxada
pela recuperacao da
asiatica. S6 é preciso atencéo e
negociagao com paises que possam
tentar impor medidas de restricdo ao
boi verde/amarelo.

economia

CARNE SUINA

PRECO DOMESTICO

Nao podemos cometer
erros classicos como
tributar exportacao,
Impor controles e
tributar titulos do Agro”.

A Confederacédo Nacional da Agri-
cultura e Pecuaria (CNA) procurou o
Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento (MAPA) em maio e fez
varios pedidos para auxiliar os produ-
tores e a produgao na virada do ano.
E garantiu. Com mais recursos para
a equalizagdo dos juros e crédito, os
resultados em um ano serao a criagao
de mais de 202 mil postos de traba-
lho, o equivalente a 7,3% do total de
vagas formais de trabalho abertas em
2021. Uma queda de 0,46% no prego
dos alimentos em raz&o do aumento
da producéo. Incremento de R$ 16,5
bilhdes no PIB, R$ 9 bilhdes no con-
sumo das familias, R$ 13,3 bilhdes
em exportagcdes e mais R$ 9 bilhdes
na produgado agropecuaria. “E uma

Caiu expressivamente no primeiro trimestre de 2022,
com elevados estoques de carne e animais e queda

nas exportagoes.

PRECO INTERNACIONAL

A China compra cada vez menos, gragas a recuperagao da

producao deles.

PERSPECTIVAS

Os pregcos médios no Brasil devem crescer. Por causa do

inverno e da redugao dos plantéis. Léa fora, os valores podem

se sustentar pelo ajuste fino entre consumo e oferta.

Ivan Wedekin,
ex-secretario de Politica
Agricola do MAPA

Exportagdes: mais R$ 13,3 bilhdes em
exportacoes em 2022.



proposta para o Plano Safra que be-
neficia os produtores, sejam peque-
nos, médios ou grandes, mas que
também traré beneficios para a po-
pulagao brasileira inteira. E susten-
tacdo para a producao de alimentos
para todos, principalmente aos mais
carentes”, defendeu o presidente da
CNA, Joado Martins.

Dois craques do setor foram ainda
mais longe. lvan Wedekin, ex-secre-
tario de Politica Agricola do MAPA,
e Roberto Rodrigues, ex-ministro da

CARNE DE FRANGO

PRECO DOMESTICO

O cenério foi de alta nos precos de
todos os produtos de origem avicola
na comparagao do 1° trimestre de
2022 sobre 2021. E que foi possivel
repassar 0s custos de producéo e
a carne ficou mais barata do que a
bovina e a suina.

PRECO INTERNACIONAL

O Departamento de Agricultura
dos Estados Unidos (USDA, na
sigla em inglés) estima produgéo
mundial em 2022 semelhante a 2021.
Porém, a Ucrania, um dos cinco
maiores exportadores, suspendeu 0s
embarques por causa da guerra, o que
aumentou 0S pPrecos internacionais.
Sorte do Frango Brasil. Ja temos
32,6% da oferta mundial, a frente dos
EUA e quase trés vezes maior que
as exportacdes europeias, a 32 maior
exportadora. E podemos avancgar por
causa das boas safras de soja e milho.

PERSPECTIVAS

A expectativa é de aumentos
no segundo trimestre. Consumo
crescendo, embalado pela guerra,
gasto das granjas e casos de Gripe
Avidria nos EUA.

Agricultura, langaram em maio pas-
sado um manifesto pregando que o
Brasil j& relne condigdes para colher
uma safra superior a 300 milhdes de
toneladas em 2023. E que o pals tem
a obrigagédo de estabelecer politicas
para viabilizar essa meta em benefi-
cio da seguranca alimentar global. O
documento aponta que temos mer-
cado, demanda, clientes dispostos
a comprar os produtos, mesmo pa-
gando 0s pregos elevados vigentes
no mercado internacional. E alerta
que precisamos assumir um compro-

misso para aumentar a oferta, reduzir
a inflacdo dos alimentos e atenuar a
grave inseguranca alimentar que se
espalhou pelo mundo a partir da pan-
demia da Covid-19 em 2020, e que
se agravou com a invasdo da Ucra-
nia pela Russia. “Os alimentos fica-
ram 29,8% mais caros no mundo e,
segundo a Organizacao das Nagodes
Unidas para Alimentacao e Agricultu-
ra (FAO), a situagdo é mais adversa
para as economias emergentes. O
Brasil saltou de 76 milhdes para 270

milhdes de toneladas de produgao

Produtores capitalizados investindo no Campo

BANANA

PRECO DOMESTICO

Houve alta na média de comercializagdo da Nanica
no Atacado por causa da menor oferta decorrente das
adversidades climaticas no fim do ano passado.

PERSPECTIVAS

Para o segundo trimestre deste ano, a expectativa é
de alta na oferta de Nanica devido ao inicio da safra
no Vale do Ribeira (SP) e norte de Santa Catarina,
as principais regides produtoras. Os pregos internos
podem cair.
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PRECO DOMESTICO
Em 2021,
baixa

a maior oferta e a

demanda contribufram
para a queda nos valores, mas a
exportagcdo no segundo semestre
reduziu a disponibilidade no pais.
Os pregos cresceram no primeiro
trimestre deste ano, ao contrario da
sazonalidade esperada, mesmo com
a colheita da nova safra. Culpa dos
estoques relativamente baixos. Uma
alta s¢ verificada em 2012 e 2020. E
em 2022 foi mais intenso.

PRODUCAO

A Conab estima produgéo de 10,5
10,5% a
menos do que na safra anterior.
Queda de 3,2% na éarea e de 7,6%
na produtividade. O clima altera
os rendimentos nas diversas
regides produtoras.

milhdes de toneladas,

PRECO INTERNACIONAL

A Conab estima produgéo de 10,5
10,5% a
menos do que na safra anterior.
Queda de 3,2% na area e de 7,6%
na produtividade. O clima altera

milhdes de toneladas,

os rendimentos nas diversas

regides produtoras.

PERSPECTIVAS

Os pregos internacionais sinalizam
recuperagao, 0 que pode favorecer
as exportacoes brasileiras e provocar
alta dos pregos domesticos e queda
no consumo interno.

de 1994 a 2021. Teve produtivida-
de maior do que o mundo inteiro e
poupou 84,7 milhdes de hectares. A
exportagao cresce, mas 0 mercado
interno segue absorvendo 73% do
que sai do Campo. O pals € um dos
que menos subsidia a agricultura no
mundo, usa o crédito, & competitivo,
amplia a renda e ajuda os mais po-
bres. Por isso tudo, ndo deve fazer
ajuste fiscal em cima do segmento,
controlar gastos desnecessérios, ga-
rantir os recursos para 2022 | 2023,
fomentar a oferta de crédito rural pri-
vado, privilegiar a agricultura familiar
(PRONAF) e os médios produtores
(PRONAMP)”, informou a proposta.
Que também aconselhou o Governo
Federal a ndo cometer ‘erros classi-
cos’, como tributar a exportagao, im-
por controles quantitativos, controlar
pregos da economia e tributar os titu-
los do agronegocio.

Sao conselhos e diagndsticos bem
conhecidos por gente tarimbada nos
assuntos do setor. “Viabilizar crédito
suficiente para a safra, oficial ou pri-
vado, é criar um contraponto a infla-

Safra é
alimento e
Economia’.

Coriolano Xavier,
Conselho Cientifico Agro
Sustentavel (CCAS)

céo dos alimentos, reforcar a estabi-
lidade de nossa seguranga alimentar
interna e ampliar o protagonismo do
pals no mercado internacional. Este
Ultimo ponto, alias, é questdo de ma-
rketing estratégico, pois os 6rgédos
internacionais ja reconhecem que o
Brasil representa hoje a garantia de
segurancga alimentar do mundo. Ocu-
par mais rapido esse espaco, apro-
veitando a janela de oportunidade, é
fortalecer nossas raizes de competi-
tividade e trazer o futuro para mais
perto”, determinou Coriolano Xavier,
membro do Conselho Cientifico Agro
Sustentavel (CCAS). AR



LEITE

PRECO DOMESTICO

Subiu no inicio do ano pela diminuicdo da oferta no
campo. Insumos mais caros e clima prejudicaram
a producao de forragem, impactaram no custo de
produgao e limitaram a oferta. O indice de Captacéo
de Leite do Cepea (ICAP-L) caiu 8,1% no acumulado
dos Ultimos doze meses. Oferta menor manteve o
movimento de alta no mercado de derivados até o fim
do primeiro trimestre.

PRECO INTERNACIONAL

O futuro ainda é incerto. Apesar de a demanda ter
absorvido as altas nos precos, nao houve uma guinada
no consumo. E cresce a preocupagao envolvendo um
possivel aumento de importagdes pela valorizagédo do
Real diante do Délar.

PERSPECTIVAS

A expectativa é de aumentos no segundo trimestre.
Consumo crescendo, embalado pela guerra, gasto das
granjas e casos de Gripe Aviaria nos EUA.

VALOR BRUTO DA PRODUQZ\O (VBP)

# 2022: R$ 1,236 trilhao

# 2021: R$ 1,204 trilhao

# Lavoura: R$ 881,2 bilhdes | Alta de 7,3%

# Produtos de destaque: café, cana-de-agucar,
algodao e milho
36,8% do VBP em 2021
44,4 % do VBP em 2022

# Pecuaria: R$ 355,7 bilhdes | Destaque ovos |
Queda geral de 7,2%

# Estados: Mato Grosso (18,2%), Sao Paulo (12,7%),
Parana (11,7%) e Minas Gerais (11,6%) |
Juntos representam 54,3% do VBP

SAFRA 2022 | 2023
E ECONOMIA BRASIL
# Criacao de mais de 202 mil postos de trabalho
# Equivalente a 7,3% do total de vagas
formais abertas em 2021.
# Queda de 0,46% no preco dos alimentos
# Incremento de R$ 16,5 bilhées no PIB
# R$ 9 bilhdes no consumo das familias
# R$ 13,3 bilhdes em exportagdes
# R$ 9 bilhdes na produgéo agropecuaria

ovo

PRECO DOMESTICO

Ano comegou com valores em
queda, mas a baixa oferta e a
Quaresma turbinaram a demanda
e até o fim do primeiro trimestre
as médias atingiram recordes em
todas as regides acompanhadas
pelo Cepea.

PERSPECTIVAS

O segundo trimestre deve ter recuo
nos pregos internos. Porém, os
gastos com milho e farelo de soja,
além da possivel reducéo da oferta,
podem limitar as quedas.

Irrigagéo avanca e aumenta a produtividade

A reportagem traz dados obtidos e divulgados pelo
Centro de Estudos Avancados em Economia Aplicada
da Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz da
Universidade de Sdo Paulo (CEPEA | ESALQ | USP) e
Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB).
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ABAG debate Startups

Agritechs tem 76 centros de pesquisa para achar o parceiro ideal e vencer o desafio tecnolégico

Marcos Lopes - Rucker Curi Advocacia e Consultoria Juridica
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potencial do Brasil para ser
o maior fornecedor de ali-
mentos, fibras e energia em
nivel global € comprovado pela produ-
tividade, eficiéncia e sustentabilidade

AR94

das cadeias de valor do agronegécio.
Um dos fatores que possibilitaram es-
ses ganhos expressivos na produgao
de alimentos foi o desenvolvimento de
novas tecnologias, o investimento em
inovagao e a capacidade do brasileiro
em empreender. Desse modo, segun-
do os participantes do evento online
‘Inovagao no Agro: Quais os Desafios
no Financiamento das Startups?’, pro-
movido no fim de margo pelo Comité
de Inovagao da Associagao Brasileira
do Agronegodcio (ABAG), o pals tem
também o potencial de se tornar o
celeiro de tecnologias para 0 agro no
mundo. O evento realizado pelo Comi-
té faz parte de uma série de iniciativas
identificadas como oportunidades de
acao para contribuir com o desenvol-
vimento da Inovagao no setor. “Hoje,
as organizagbes estao mais abertas
as novas tecnologias, a linguagem
das startups ficou mais aderente e os
empreendedores tém visto os proble-
mas de maneira sistémica. Com isso,
o Brasil tem grande possibilidade de
ser fornecedor de tecnologias glo-
bais”, disse Ariadne Caballero, sécia
da SPVentures, que acrescentou que
0s investidores internacionais hoje
veem o agronegdécio brasileiro como
uma oportunidade.

Mariana Bonora, diretora da
Associacdo Brasileira de Fintechs
(ABfintechs) e CEO da Bart Digital,
avaliou que nos Ultimos cinco anos
houve uma transformagao no cenério
das agritechs, ocasionada por trés
fatores. O primeiro ¢ a mudanga do
perfil do empreendedor, hoje mais
maduro, que permite a startup atingir
o produto ideal mais rapido, reduzindo
o tempo de inovagdo. A segunda é
a alteracdo do perfil tecnoldgico do
produtor rural, que vem migrando para
as plataformas digitais. E o terceiro
esta nas corporagdes que passaram a
se relacionar de modo mais assertivo

com as startups, ao perceber que elas
contribuem para o desenvolvimento
de solugbes aderentes aos seus
desafios. Para Jodo  Comério,
coordenador do Comité de Inovagao
da ABAG, o Brasil & naturalmente
empreendedor. Por outro lado, o pais
conta com muitas oportunidades
para o0 agro, o empreendedorismo
e a inovagao avangarem cada vez
mais. Nesse sentido, a Empresa
Brasileira de Pesquisa e Inovagao
Industrial (Embrapii) tem auxiliado
no desenvolvimento de produtos
inovadores no agronegocio.
De acordo com Jodo Menezes,
coordenador de Planejamento da
Embrapii, no ano passado, foram
desembolsados mais de R$ 2 bilhdes
em pesquisa e desenvolvimento,
sendo 181 empresas parceiras no
agro. As agritechs podem buscar nos
76 centros de pesquisa O parceiro
ideal para

tecnoldgico.

vencer seu desafio
“Nosso foco estd na
flexibilidade, agilidade e burocracia
zero, por isso ndo ha edital e todos
os envolvidos precisam colocar
recursos”, ponderou. Além do recurso
financeiro, Ariadne também ressaltou
a importancia de o empreendedor se
aproximar do mercado. “O ideal é que
no momento que ele tenha a ideia,
busque o cliente para validar sua tese
e, a0 mesmo tempo, ja abrir uma rede
de potenciais clientes. Nesse comeco
deinvestigacao, é necessario se inserir
no mercado”. Ja Mariana destacou
que a captagdo de investidores é um
processo de venda e de continuo
aprendizado. “A cada apresentacgao,
a startup precisa melhorar seu
pitch de captacdo, ou seja, praticar
sua argumentagao”, explicou. Ela
ainda comentou sobre a dificuldade
inicial de captagao, especialmente
para startups que estdao longe dos
grandes centros e do desafio atual de

reter os desenvolvedores. R|
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Bioeconomia é chave para
alimentar o mundo

Pesquisador da Embrapa exalta valor da ciéncia a sociedade em evento exclusivo para lideres
de industrias sementeiras brasileiras

RISPRs, RNAI, transgenia. Ter-
mos ainda desconhecidos ou
pouco compreendidos pelo
senso comum, mas que fazem parte,
de fato, do dia a dia de milhdes de
pessoas em todo o mundo. Trata-se de
tecnologias desenvolvidas sob o crivo
da ciéncia, que impulsionam a produ-

¢ao agropecuéria diante de um grande

desafio: ampliar a oferta de alimentos
a mesa de uma populagdo que se
aproxima dos 8 bilhdes de habitantes.
Esse panorama de recursos tecnolégi-
cos, tendéncias e métodos em franca
pesquisa mundial foi apresentado pelo
pesquisador chefe geral da Embrapa
Soja, Alexandre Lima Nepomuceno, a
industrias sementeiras integrantes da

Associacao Brasileira dos Produtores
de Sementes de Soja (ABRASS), na
palestra online ‘Novas Tecnologias,

Perspectivas e Desafios’.

Pesquisador da Embrapa ha mais
de 30 anos, Nepomuceno exalta
que a chamada Bioeconomia sera

um dos alicerces na mitigacao dos

Panorama de recursos tecnoldgicosapresentado pelo pesquisador chefe geral da Embrapa Soja, Alexandre Lima Nepomuceno.

AR94



efeitos climaticos, potencializando a
producéo de alimentos. Ela j& esta
presente em itens corriqueiros, como
o dleo de soja, feijdo, fubd, gomas
de mascar e a racao dos pets. E
também se manifesta até mesmo em
mosquitos geneticamente modificados,
ferramenta inovadora no combate a
dengue. “Nos estamos falando de
uma verdadeira revolugéo tecnoldgica,
que é a revolucédo da genética, e que
as vezes passa despercebida no
Brasil, infelizmente. Os transgénicos

ficaram mais conhecidos, com toda
uma polémica em torno, mas nos ja
temos a revolugdo da genética na vida
de todos nés ha muito mais tempo na
industria farmacéutica, por exemplo,
com a insulina. A base da vida no
nosso planeta sao as mutagoes
genéticas. E o que da a diversidade
no mundo”, declara

que temos

0 pesquisador.

O Brasil é hoje o terceiro maior produtor

mundial de plantas transgénicas.
Nos trés continentes americanos, ao
menos 80% dos graos cultivados sao
transgénicos. Paralelamente, uma nova
onda de pesquisas sinaliza caminhos
para

resisténcia a pragas

disruptivos
produgédo, a
e doengas e estimular uma futura

potencializar  a

reducdo de custos a quem produz

AR94

alimentos. Esse conjunto tem como
destaque na atualidade o CRISPR (do
inglés Clustered Regularly Interspaced
Short Palindromic Repeats), técnica
de biologia molecular
a edicdo do codigo genético. Ela

que utiliza

permite, entre outras fungoes, inativar,
deletar ou corrigir determinados genes
de seres vivos. Estudo a respeito
conferiu o Prémio Nobel de Quimica
a duas cientistas em 2020. No Brasil,
iniciou

a Embrapa ja pesquisas

em CRISPR e uma planta de soja

uso de recursos biolégicos. O
objetivo é oferecer solugbes para a
sustentabilidade dos sistemas de
produgcdo com vistas a substituicdo
de recursos fosseis e ndo renovaveis.
A bioeconomia envolve também a
producéo de plasticos biodegradaveis,
biopolimeros, biopesticidas, pigmentos,
alimentos funcionais e biofortificados,
até medicamentos, fragrancias
e cosméticos. De acordo com a
Organizacdo para a Cooperagdo e

Desenvolvimento Econémico (OCDE),

BIOECONOMIA

# Movimenta 2 trilhdes de Euros no

mercado mundial

# Cria 22 milhdes de empregos

# Vai responder por 2,7% do Produto

Interno Bruto (PIB) dos palses membros
da OCDE até 2030

‘geneticamente editada’ est4d sendo
submetida a Comissdo Técnica
Nacional de Biosseguranca (CTNBio).
“O Doutor Alexandre Nepomuceno é,
sem dulvida, um dos grandes nomes
nacionais ao colocar aos agricultores
a possibilidade de conhecimento,
agregando em qualidade a producéo
e a seguranga alimentar do nosso
pais. Este evento é o inicio de um
grande trabalho para conduzir o
aprimoramento do setor de sementes
do Brasil e alinhar as melhores praticas
e politicas”, destaca o presidente da

ABRASS, Gladir Tomazelli.

BIOECONOMIA - A CIENCIA
DO FUTURO NO PRESENTE
Bioeconomia é um modelo de

produgdo industrial baseado no

a bioeconomia movimenta no mercado
mundial 2 trilhdes de Euros e gera
cerca de 22 milhdes de empregos.
Estudos da organizacdo apontam
que o setor respondera, até 2030, por
2,7% do Produto Interno Bruto (PIB)
dos seus paises membros, percentual
que podera ser ainda maior em paises

como o Brasil. R
“ Trata-se
de tecnologias
desenvolvidas sob

o crivo da ciéncia,

gue impulsionam

a producao
agropecuaria diante
de um grande desafio:
ampliar a oferta de
alimentos”.

AgroRevenda 29



comunicacao \\

30

Revenda

Comunicacao & Sustentabilidade

O Agronegécio precisa comunicar o que faz de bom para a sociedade em ESG

Renato Meirelles - Instituto Locomotiva

Agronegécio do Brasil néo

tem a comunicacado que de-

veria ter. Comunicagédo nao é
0 que vocé fala, € o que o interlocutor
entende. Pode ser ébvio, mas a gente
esguece. Tem gente que até comenta
o tema com um distribuidor, um reven-
dedor, um frigorifico, mas ninguém fica
sabendo. E fundamental que todos en-
tendam o que estamos falando. Para
podermos enxergar o pais pelos olhos
dos brasileiros. E é impossivel saber

disso sem saber das mudangas dos
Ultimos anos. Foi uma auténtica ‘mon-
tanha russa’. H& quarenta anos, tinha-
mos inflagao galopante, poucas aplica-
¢Oes financeiras que rendiam mais do
que estocar alimentos. Mas mudou de-
mais nos ultimos tempos. Falando em
carne, as pessoas passaram a comer
mais, fazer mais churrasco, ampliaram
o horizonte de consumo. Depois, veio
a depressédo do Governo Dilma e a
coisa virou. Houve uma recuperagao

depois de 2017 e, hoje, a questdo é
um contingente crescente de pesso-
as que estdo virando vegetarianas. O
mercado mudou, o varejo também,
os consumidores idem. Eles adoram
o digital, informam-se de forma dife-
rente, comunicam-se e sao muito dife-
rentes. E o desafio do Agronegdcio é
falar com um Brasil muito distinto de
décadas atras. Um exército que sai da
pandemia tratando mais com a propria
familia, pressiona o varejo e os acionis-

Panorama de recursos tecnolégicos apresentado pelo pesquisador chefe geral da Embrapa Soja, Alexandre Lima Nepomuceno.
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tas das corporagoes. E toda a cadeia
passa a sofrer as consequéncias. Com
a pandemia, aumentou O ConNsUMO
dentro de casa e o cuidado com os
entes queridos. E s&o mudancas que
s6 estdo comegando.

H& uma guerra verbal sobre o que é
sustentavel e saudavel. Mas héa fatos.
Uma grande transformagdo na forma
como 0s consumidores percebem a
alimentacdo, notadamente os jovens.
E, durante dois anos de Covid-19, tudo
ganhou velocidade equivalente a uma
década. Oito em cada dez brasileiros
afirmavam que se esforgaram para
comer com mais qualidade. Mas nao
é facil definir alimentagdo saudavel.

ele & bombardeado por informagoes.
Uma guerra de narrativas que, se for
decidida apenas pelo varejo, vai valer
0 mais conveniente para 0 comércio.
O que render melhor margem. E as
novas geragdes tém mais chances
de experimentar produtos substitutos
das carnes.

Os riscos e as oportunidades
O mundo gira
independentemente da vontade da

estdo na arena.
gente. Ja existe a ‘segunda-feira sem
camne’. Porém, a fazenda brasileira
ja& se preocupa com o Bem-estar
Animal. Mas a excegao vira regra para
jornalistas, consumidores e atores da

cadeia por abrirmos mao da narrativa.

BRASIL DEPOIS DA PANDEMIA!

# Mais preocupado com saude e bem-estar

# Da outros significados para as relagdes pessoais

# Mais incerto sobre renda
# Mais solidario
# Mais conectado com o Lar

# Mais aberto as solugdes digitais

# Com um novo repertério de marcas e canais de compra

Para a Classe A/B, é menos sodio,
menos gordura. Para a Classe C/D,
¢ comer em quantidade. Ferro,
proteina, um prato cheio, aquele da
‘mistura’. E existe uma disputa entre
as duas formas. Antes de tudo, no
terreno da Comunicagao. Mas, para o
supermercado, que tem uma relagao
direta com o comprador, tanto faz
vender carne de boi ou ‘carne’ de soja.
Hoje, sete em cada dez brasileiros
topam pagar mais caro se o alimento
for ‘saudavel’. E nas carnes, ele diz
preferir comprar frango, peixe e bovina,
nesta ordem. Mas o consumidor
ndo sabe, em termos técnicos, qual

proteina seria mais saudavel. Logo,

AR94

O apresentador Chacrinha dizia “Quem
ndo se comunica, se trumbica” ha
mais de quarenta anos. Ja sdo 30
milhdes de brasileiros que se declaram
vegetarianos. 14% da populagao. 52%
da populagéo diz que procura mudar o
tipo de proteina na mesa. 30 milhdes
se intitulam vegetarianos. Num pais
que metade das pessoas briga para
comer carne todo dia.

E quando falamos em Sustentabilidade,
a pressao das agoes sobre a Fazenda

e a Pecuaria ¢ ainda maior. Nao é

uma pauta nova. Comegou nos anos
1970, ganhou corpo com a ECO-92,
realizada no Rio de Janeiro. E ganha

corpo quando ha queimadas na
“ cada dez
brasileiros
afirmavam que

se esforcaram
para comer

com mais
qualidade”.

Oito em

Para a Classe C/D, é comer em quantidade. Ferro, proteina, um prato cheio, aquele da ‘mistura’.
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Amazobnia. E quando entram em cena
os artistas brasileiros ‘vilanizando’
os produtores. O senso comum é
que o pecuarista pde fogo na mata
para pasto. E isto ocorre.
Logicamente, nao na maior parte dos

casos. Porém, colocar sustentabilidade

fazer

como inimigo do  crescimento
econémico ‘cola’ cada vez menos na
sociedade brasileira. As associagoes
e o0s setores da pecuaria precisam
fazer comunicacédo cotidianamente,
de forma combinada,

articulada. Porque o0s jovens acima

estruturada,

CONSUMO NO BRASIL

de 16 anos afirmam categoricamente
importante. E a
presenga e cobranga criam um circulo

.

que o tema €
geracional porque afeta o cotidiano
da populacéo.
um conceito abstrato, mas coloca
diretamente o setor produtivo como

Sustentabilidade ¢

inimigo.
além da preocupacéo com a Saude, a
consciéncia ambiental e coletiva. Dois

A pandemia impulsionou,

tercos alegam que vao pensar e agir
nesse sentido no consumo. Separagao
do lixo, materiais reciclaveis, economia
de energia, menos carne nas refeigcoes.

Ja sdo 29% dos brasileiros achando
que largar o bife vai ajudar o Meio
Ambiente. Na hora de comprar. Ja
praticam. Nao é um nUmero pequeno.
O Brasil tem 70 milhdes de lares. E nao
adianta colocar as agbes de apoio a
esses conceitos apenas nos relatérios
de sustentabilidade das empresas.
40% dos consumidores jovens alegam
nao comprar nada de empresas que
ndo s&o, efetivamente, sustentaveis.
Nem dos elos da cadeia de que elas
fazem parte. E muita gente. E eles
garantem que sabem o que fazem.

# 37% declaram ser adeptos do vegetarianismo, veganismo ou qualquer um

# 82% consideram as novas vertentes mais saudaveis

# 42% buscam variar as opgoes de alimentagao

# 43% querem evitar maus tratos e sofrimento aos animais

# 30% declaram que séo vegetarianos | 14% da populagéo total

37% dos brasileiros declaram ser adeptos do vegetarianismo, veganismo ou qualquer um.

Querem autenticidade, certificacdo e
Um batalhdo de 50
milhées de consumidores.

transparéncia.

Os produtores mais céticos podem
alegar que produzem commodities,
sem marca alguma. Mas a questéo é
que o cliente vai cobrar do varejista a
marca, de onde vem o produto. E este
vai atras para aumentar sua margem
no negécio. Roétulos, selos, origem,
informagéo e comprovacado de onde
vem o alimento. E um movimento
sem volta e isso € muito bom. Quem
nao gosta de alimentos de qualidade,
seguros? Todos nos. Esse movimento
n&o vai parar. De onde vem o produto
que recebeu o selo de um frigorifico?
Por isso nunca foi tdo necessario o
Agronegécio ‘ajustar as velas’. No
boca a boca, nos jornais, na internet,
na televisdo, nas midias sociais. Tudo
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isso é comunicacdo, cada efeito
desejado é o de influenciar a cadeia
da comunicacdo. Um desafio que
deixa claro que no século 21 ndo da
para ignorar o que as pessoas falam e
é extremamente necessario responder

a todas as perguntas da sociedade.

Os pecuaristas estdo entre o0s
principais  responsaveis apontados
pelas queimadas por 48% dos
brasileiros, empatados com os
agricultores.  Temos um  problema

aqui. E real. Ou da Realidade ou da
Comunicacao. E sé escolher. Nao ha
meio termo. Os consumidores afirmam

“ Ao aumentar

O CoONnsumo
dentro de casa,
o brasileiro ficou
mais exigente. E
pressiona mais
o Varejo e

a Industria”.

categoricamente que compram de
uma marca de varejo alimentar que
se posiciona como defensor do Meio
Ambiente, valoriza o pequeno produtor,
incentiva os produtos organicos e sdo
contra o desperdicio de alimentos.
E isso o que o Varejo vai comprar. O
Varejo quer comprar € vender, e nao
entrar no cerne da questdo. O Varejo
exige da cadeia o que o cliente da
ponta quer.

E os investidores? O tema da moda
é ESG. Sustentabilidade. Na Gestao,
no Meio Ambiente e na Sociedade. E
73% deles garantiram que a cobranca
sobre  essa  agenda
decisivamente na hora de decidir onde

influencia

aportar dinheiro. Redes sociais a mil
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por hora. De novo, o Varejo, apertado
pelo consumidor e investidor. Dos dois
lados. E quando essa questao chega
ao CFO das corporagbes, é uma
mudanga que veio para ficar. Pois ele
€ 0 cara que acompanha 0 passo a
passo do valor das agoes. E ele cobra.
Ele manda. A captagao de dinheiro por
fundos que tratam do tema é muito
recente, mas ja atinge bilhdes e a
preocupacao dos executivos cresce
exponencialmente. Se olharmos apenas
para os CEO’s do Agronegdcio,
metade ja tem as
climéticas como preocupacéo e eles
temem principalmente a captagao de

mudancgas

que a média das empresas dos outros
setores, que é de 38%. Também ¢é
superior comparada as empresas do
exterior. Mas quem sabe disso se nao
€ comunicado da forma adequada? As
proprias corporagbes ndo conhecem
as agbes de ESG da cadeia em que
estdo inseridas.

Entdo é hora de pensar quais s&o
os desafios desta Comunicacao.
O produto que estd no centro de
posicionamento de marcas do Agro,
a producao de comida, de carne,
muitas vezes desempenha o papel

de vilao da sustentabilidade. E um

EXIGENCIAS DOS NOVOS CONSUMIDORES

# Autenticidade e honestidade

# Garantia de origem

# Fonte de transparéncia e origem do produto

# Certificacao do produto

recursos no mercado pela pressao
dos consumidores.

E bom pensarmos que a dona de

casa, a ‘Dona Maria’, nao sabe
o que é Ministério da Agricultura,
proteina animal, etc. Se faldssemos
de 'PRODUGCAO DE COMIDA’ tudo
mudaria. Ocorre 0 mesmo com 0 que
¢ de fato preservar, ser sustentavel. E
é necessario satisfazer a exigéncia dos
investidores porque o imbroglio virou
Grana. Dinheiro. O desafio chegou
ao bolso e isso tem a capacidade
de impactar genuinamente toda a
cadeia produtiva do Agronegocio. A
proporcao de empresas brasileiras
com o compromisso de carbono

neutro é de 43% no Agro, maior do

Comunicagéo e Sustentabilidade.
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Kika Damasceno

fato consumado, uma realidade.

Se olharmos o consumidor do

futuro, ele vai buscar qualidade,
produtos saudaveis, elaborados
com  responsabilidade  social e

sustentabilidade. A situacéo é essa e
vai crescer. E sdo os mesmos motivos
que levam os clientes a pagar mais
caro. E se nao tiver os atributos, ele
vai diminuir a compra. E se néo tiver,
a cadeia vai ter que baixar a propria
margem para vender sua produgao.
consumidores acham

Sao que

necessario governos e empresas

VISAO SOBRE O AGRO!

Renato Meirelles ¢é presidente do Instituto
de Pesquisa Locomotiva, fundador do Data
Favela e, em 2012, fez parte da comissao
que estudou a nova classe média brasileira.

Ele proferiu a palestra ‘Comunicagdao &
Sustentabilidade como instrumento de acao’
durante o 12° Simpdsio Nacional da Industria
de suplementos minerais da ASBRAM em

marcgo passado.

ajudarem as pessoas, 0S outros,

responsabilidade compartilhada.
Apoiam guem se preocupa com O
bem-estar dos animais, protege o Meio
Ambiente. Mas pouca gente acredita
que as

caminho. Logo, o Varejo vai apertar a

empresas seguem este
cadeia. O Agronegdcio precisa fazer
comunicacdo, medir o que for feito.
Nao adianta ser algo. Precisa avisar
que é. Caso contrério, vai crescer o
contingente da populagao que imagina
saudavel

uma alimentagao como

aquela sem carne. R

PRINCIPAIS

PREOCUPACOES

DOS CEO’S

# Estabilidade

sendo macroeconomica

# Reputacao corporativa

# Mudangas climaticas

# Agropecuaria foi responsavel por 90% da perda de vegetacédo natural do pais

# A Agricultura € vila da crise hidrica

# Para diminuir emissdo de metano, Brasil precisa repensar pecuaria intensiva

ACOES SUSTENTAVEIS PROMETIDAS PELA SOCIEDADE

# Utilizagao de lampadas econdmicas
# Economia de agua e energia elétrica
# Comer menos carne 26%

# Reutilizacdo de embalagens
# Separagéo do lixo organico

# Uso de materiais reciclaveis

AR94



espaco Croplife |

O futuro exige abordagens pragmaticas

Para realmente produzir mais alimentos de maneira sustentavel, € preciso
avaliar todas as ferramentas disponiveis de maneira objetiva

Christian Lohbauer: Presidente executivo da CropLife Brasil.

Brasil € campedo em expor-

tacdo de soja, miho, cafe,

acgUcar, carnes bovinas e car-
nes de frango. O destino desses ali-
mentos, além do mercado local, é a
exportacédo para mais de 150 nagoes.
Entretanto, esse lugar de destaque no
comércio internacional também impde
desafios. Diante da necessidade global
de alimentar uma populacéo crescen-
te, ha presséo para que a agricultura
brasileira produza ainda mais. Mas,
como fazer isso sem aumentar a area
plantada? A resposta é produtividade.
Porém, implementar essa solugdo nao
é apenas uma questao de querer. Isso
porque, hoje, até 40% da producéo
agricola do mundo € perdida todos
os anos pelo ataque de pragas. Além
disso, segundo estimativas da Organi-
zagao das Nagdes Unidas (ONU), até
2050, as colheitas devem ter reducao
entre 10% e 25%. E por isso que agri-
cultores se voltam para a tecnologia,
buscando permanecer plantando e
colhendo alimentos.
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Nesse sentido, é fundamental o debate
em torno de uma ferramenta sem a qual
seria impossivel produzir na quantidade
e qualidade necessérias: os pesticidas.
Em ambientes tropicais, como é o caso
do Brasil, pragas e doencas atacam
as culturas com mais frequéncia e
voracidade. A adogao de produtos
fitossanitarios € uma condicéo para a
viabilidade da atividade. Mas falar de
pesticidas nunca é uma tarefa facil.
Quem se propde a isso se vé diante
de um debate polarizado entre criticos
contumazes e defensores ferrenhos.
Para fugir desse impasse, a alternativa
é recorrer as evidéncias. Uma delas é
a histérica. Por exemplo, ha registros
que 0s sumérios, h&a aproximadamente
5 mil anos, j& usavam enxofre bruto
para proteger suas colheitas. Na época
medieval, o uso de arsénico e chumbo
também era comum. Ja por volta dos
anos 1960, em um momento que ficou
conhecido como Revolugao Verde,
o aumento do uso de fertilizantes
e pesticidas permitiu o incremento

na produtividade agricola global.
Portanto, os produtos fitossanitarios
acompanham o avango da humanidade

h& milénios.

Outra evidéncia que ajuda a jogar
luz nessa discussdo é a cientifica.
Hoje, apenas para ilustrar, mais de
150 estudos diferentes sao realizados
para registrar um novo ingrediente
ativo. A industria agricola engaja seus
cientistas mais brilhantes na busca por
solugdes que tornem a atividade mais
resiliente, segura e sustentavel. No
Brasil, a regulamentagdo compreende
um  processo  técnico  minucioso
conduzido pela Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitéaria (ANVISA), o Instituto
Brasileiro do Meio Ambiente e dos
Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA)
e o Ministério da Agricultura, Pecuéria e

Abastecimento (MAPA).

Assim, € preciso um olhar objetivo e
uma andlise profunda para realmente
contribuir com o debate sobre o uso
de produtos fitossanitarios. Os dados
mostram que o setor de defesa vegetal
trabalha em formulagbes cada vez
mais especificas e na investigagdo
de produtos mais eficientes. Além

disso, indicam o investimento em
programas de boas préticas e em
consorcios de tecnologias integradas
que entregam seguranga, qualidade
e sustentabilidade. Tudo isso revela o
compromisso em fazer parte da solucéo
para os desafios de ontem, de hoje e

do futuro. R

Christian Lohbauer
Presidente executivo da CroplLife Brasil
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Defensivos Agricolas

Projeto de Lei garante moléculas modernas, seguras € mais baratas

Projeto de Lei n° 2699, que

trata dos defensivos agricolas,

é considerado uma legislagéo
consistente e ampla por abordar todos
0S processos ligados a esse insumo.
De pesquisa, experimentagao, rotula-
gem, registro e classificagéo, passando
pelo armazenamento e transporte, che-
gando a comercializagéo, fiscalizagao,
ao controle e descarte das embalagens.
O assunto dominou o debate entre os
especialistas participantes do Congres-
so Brasileiro de Direito do Agronegécio
(CBDA), realizado no inicio de abril pas-
sado, que avaliaram a legislacdo como
atualizacdo da regra do jogo, que per-
mite 0 acesso aos produtores rurais
de moléculas mais avangadas em um
menor tempo, que resultaria em um
avanco ainda maior do agro brasileiro,
em termos de produtividade, eficiéncia
e qualidade. “Nada mais natural do que
aperfeicoar a lei que trata desse tema,
pois os defensivos agricolas s&o um
dos pilares da sustentacdo da revolu-

¢ao tecnoldgica do agro. O produtor uti-
liza esse insumo porque precisa”, ava-
liou Christian Lohbauer, presidente da
CroplLife Brasil.

Aline Sleutjes, presidente da Comisséao
Agricultura na Camara dos Deputados,
comentou que as novas moléculas
podem contribuir para um aumento da
produgdo, em uma &area menor e com
custos menores. “Usamos produtos
antigos, pois, em média, séo oito anos
para aprovagdo de um produto. As
novas moléculas s&o mais baratas e
eficientes. Em outros palises, a média
de aprovagdo é de um a dois anos”.
Sobre as criticas mais comuns feitas
contra o PL, Lohbauer explicou que o
projeto nao retira poder de nenhuma
das agéncias reguladoras: Agéncia
Nacional de Vigilancia  Sanitéria
(ANVISA) e o Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos Naturais
Renovaveis (Ibama). Apenas centraliza

procedimentos.

Nesse sentido, Roberto Sant®Anna,

s6cio do Dannemann  Siemsen
Advogados, comentou que ha uma
mudanga na dinamica com o sistema
informatizado, que fara a distribuicao
das informacbes para as agéncias
reguladoras e para o Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento.
Anteriormente, cada 6rgao fazia seu
controle. “As competéncias de cada
6rgdo se mantém, com o Ibama
garantindo a seguranga ambiental e,
a ANVISA, a saude humana”.
Sleutjes, a legislagdo nao diminui o
grau de responsabilidade dos 6rgéos,

somente agiliza o processo para que,

Para

em no maximo dois anos, o pais
tenha novos produtos. Ela ressaltou
ainda que seguird o rigor cientifico e
a transparéncia nos procedimentos
de analise e aprovagdo, estimulando a
competitividade do pais com produtos
mais seguros.

Durante o painel Defensivos Agricolas,
mediado por José Guilherme Tollstadius
Leal, secretério de Defesa Agropecuaria
do Ministério da Agricultura, Pecuéria
(MAPA),  Helder
Consultor Legislativo no

e Abastecimento
Reboucas,
Senado Federal, trouxe uma andlise
politica do tema. Ele disse que o colégio
de lideres do Senado Federal tera um
papel preponderante para a avaliagao
da matéria e que o ano eleitoral pode
afetar a votagdo do PL. Caso a matéria
fique para o ano que vem, outra variavel
sera a mudanga de composicdo do
Senado Federal. Do ponto de vista
técnico, comentou sobre a participagdo
mais intensa da Embrapa caso haja a
discussdo em Comissdes do Senado.
E, em termos juridicos, ele falou sobre
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a possibilidade de limitar a atuagao de
estados e municipios.

Na Ultima ponderagdo de Rebougas,
Sant’Anna explicou que os estados
podem legislar em alguns casos, mas
quando ha uma lei federal, os estados
podem legislar nos vazios. “O PL define
as competéncias estaduais”, pontuou.
Sobre o cadastro feito por estados, ele
esclareceu que, como as informacoes
serao compartilhadas, a necessidade
de fazer um cadastro estadual ndo tem
mais sentido, a ndo ser em casos de
particularidade local”, explanou. A seu
ver, uma das maiores preocupacoes dos

Congresso Brasileiro de Direito do Agronegécio.

IBDA

estados deveria estar na fiscalizagao do
uso dos defensivos agricolas. Outra
critica comum do mercado é que o
registro temporario, previsto no PL,
vai ser uma liberacado geral. Lohbauer
explicou que o artigo 3 estabelece com
muita clareza o tema. “A empresa pode
pedir um registro temporéario, enquanto
nao houver um parecer final, desde que
o produto seja aprovado em trés paises
da Organizagéo para a Cooperagéo e
(OCDE)
para aquela cultura a que esta
destinada. “As regras rigidas de andlise
de risco seguem exatamente como em

Desenvolvimento Econdmico

outros paises”. R

“ Aperfeicoar
a lei que trata
desse tema, pois
os defensivos
agricolas sao

um dos pilares
da sustentacao
da revolucao
tecnoldgica

do agro”.

O Instituto Brasileiro de Direito do Agronegdcio (IBDA) nasceu da vocacao de

estudar os Sistemas Agroindustriais e sua regulagdo sob o prisma de Direito &

Economia. Traz um novo modelo de difusdo do conhecimento, formando um

observatério para a formulagdo de politicas publicas e melhor interpretacao do

conjunto de normas que regulam o setor.
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Sf’ﬁ dicas pet

outono chegou com tempe-

raturas baixas, indicando que

esse deve ser um inverno ri-
goroso. O Falando de Bichos foi con-
versar com um médico-veterinério que
conhece bem como o frio pode afetar
o conforto e a saude dos animais do-
meésticos. Roberto Luiz Lange é vete-
rinario em Curitiba, uma das capitais
mais frias do pais, e membro efetivo do
Conselho Regional de Medicina Veteri-
naria do Parand (CRMV-PR). Ele explica
os cuidados que os tutores devem ter
e ressalta que é preciso prestar sem-
pre muita atencdo no comportamento
do animal. H& sinais as vezes sutis que
indicam que ele pode estar sofrendo.
Lange detalha os pontos que devem
ser observados e da uma série de di-
cas sobre o que fazer e 0 que nao fazer
para o pet nos periodos de frio. Confira:

Falando de Bichos - Caes e gatos so-
frem no frio?

Roberto Luiz Lange - Sim, assim como
humanos e qualquer outro animal eles
podem ser vulneraveis as variagoes
de temperaturas. No caso dos céaes e
gatos, a idade, a raga, a condigéo cor-
poral, o estado nutricional, entre outros
fatores, podem impactar na alteragao
da temperatura corporal.

Falando de Bichos - Essa é uma ques-
tdo que deve preocupar o tutor?

Roberto Luiz Lange - De fato, essa é
uma questdo de atencdo muito impor-
tante que o responséavel pelo animal
deve ter. Observar o comportamento

do pet e estar atento as variagcoes de

DO'FRIO!

Baixas temperaturas podem fazer seu
animal de companhia sofrer ou adoecer

temperatura é uma dica valiosa. O pro-
prio responsavel também pode ao sen-
tir frio, lembrar que o pet também pode
estar sentindo.

Falando de Bichos - Que problemas as
temperaturas mais baixas podem causar
na saude e no conforto dos nossos pets?
Roberto Luiz Lange - Pouca gente da
importancia, mas o consumo de agua
durante os meses do inverno tende a
diminuir, tanto em humanos como em
pets. Essa medida é importantissima
para evitar complicacbes como as
doencgas renais, principalmente em se
tratando de animais mais idosos, que
sofrem com a queda de imunidade e
também podem ter um gatilho para al-
gumas doencas infecciosas, como, por
exemplo, as doengas respiratérias, par-
ticulares de cada espécie.

Falando de Bichos - Quais animais séo
mais suscetiveis? Quais racas? Sao
apenas os de pelo curto que reque-
rem atencao?

Roberto Luiz Lange - Todos os animais
tém suas temperaturas corporais defini-
das em determinadas faixas. Por exem-
plo a variagéo de temperatura dos caes
e gatos é de 38°C a 39°C, enquanto
nos humanos a média é 36,5°C. De
maneira geral, os cées e gatos tém
comportamentos e reagbes similares

ao frio. Logicamente as ragas de pelo
curto tanto para caes como para gatos
sd0 as mais susceptiveis, mas os caes
mais velhos ou filhotes tendem a sofrer
mais, independentemente de sua pe-
lagem. Algumas racas de caes como
os chihuahuas, os galgos e determi-
nadas ragas de gatos como o sphynx
vao necessariamente precisar do uso
de cobertores e/ou roupinhas, pois tém
muito pouco pelo.

Falando de Bichos - Ha uma faixa de
temperatura que deve despertar a aten-
cao do dono ou isso varia de animal
para animal?

Roberto Luiz Lange - Como exemplo
ilustrativo, costumo sempre dizer, que
se o tutor esta desconfortavel em de-
terminada temperatura o seu pet tam-
bém o esta. Ha variagdes obviamente,
mas aquelas que se requerem mais
cuidados sdo as temperaturas abaixo
de 10°C e como ponto critico abaixo
de 7°C.

Falando de Bichos - Como detectar que
0 pet esta sofrendo pelo frio? Ha sinais
mais sutis?

Roberto Luiz Lange - Os pets mudam
de comportamento no frio e essas alte-
racoes podem ser bem sutis. O respon-
sével deve estar atento as mudancas
como: dormir mais que o normal, manter-
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-se enrolado e afastado, escondido em
lugares mais quentes, tremores pelo cor-
po, orelhas e patas geladas, respiragao e
movimentos mais lentos.

Falando de Bichos - Como reduzir o so-
frimento dele ou os riscos para a saude
dele no frio?

Roberto Luiz Lange - As agdes para di-
minuir os riscos para a saude, durante
0 inverno, comegam sempre por ter um
animal em boas condigbes de saude,
com escore corporal adequado, forne-
cimento e monitoramento da ingestao
de &gua e adequacéo da ingestdo de
mais calorias através da alimentacéo
balanceada. No quesito ingestao de
agua fica um alerta importante, que é
preciso monitorar o consumo. Nos me-
ses mais frios, ha tendéncia de diminui-
¢ao da ingestéo de agua e isso pode
levar a complicacdes graves.

Falando de Bichos - Quais s&o os prin-
cipais pontos de atengdo que o tutor
deve ter quanto ao frio?

Roberto Luiz Lange - Tendo boa intera-
G&o com o animal, o tutor ou respon-
savel pelo animal pode facilmente per-
ceber que o animal estd em sofrimento
pelo frio. Como ponto de atencéo é de
fundamental importancia ndo deixar
esse pet exposto ao vento, sereno e
chuva no caso daqueles que dormem
fora de casa. Importante dizer que nao
basta uma “casinha” no quintal. Esse
abrigo nao deve ter a porta direciona-
da para possibilidade de vento direto
e precisa ter protecdo do piso com
borracha e tecidos, além de papeldes
e jornais, para se obter maior retencao
de calor.

Falando de Bichos - O uso de roupi-
nhas é suficiente?

Roberto Luiz Lange - Tudo depende
do lugar onde esta o animal. Mas héa
alguns cuidados que se deve tomar:
gatos normalmente nao aceitam es-
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ses aderegos e com 0s gatos de pelo
curto, desta forma, o cuidado para
protegdo do frio terd que ser maior.
Caes com pelagem longa podem le-
var a formacdo de nds na pelagem
e provocar irritacoes da pele, entao
é importantissima a escovacéo regu-
lar e mais frequente. Caes filhotes e
adultos idosos tendem a se beneficiar
e aceitar mais as roupinhas. Observar
que alguns tecidos podem induzir a
alergias e é preciso saber o histérico
do animal para indicar um tecido de
preferéncia antialérgico.

Falando de Bichos - Devemos mudar algo
na alimentacéo deles nesse periodo.

Roberto Luiz Lange - O gasto caldrico
€ maior nos meses de inverno e a die-
ta pode ser incrementada em até 20%,

sempre com avaliagdo do médico-
-veterinario. Outro ponto de destaque
€ que as atividades fisicas e exercicios
devem ser mantidos para se evitar a
obesidade, pois eles ajudam no meta-
bolismo, principalmente para se evitar
as artroses e doengas articulares. 3

Roberto Luiz Lange, médico veterinario,
explica os cuidados que o tutor deve ter nos
dias mais frios.

. Monitorar a ingestao de alimentos e agua.
. Observar o comportamento do animal.

. Manter as vacinas rigorosamente em dia, principalmente para gripe e cinomose.

. Manter o animal em local livre do vento, sereno e chuva.
. Diminuir os banhos, tanto quanto for possivel.

. Dar banhos com agua em temperatura morna e secar bem, com o uso de toalhas e

secador no morno.

. Manter os exercicios, passear em horarios mais quentes e incentivar as brincadeiras.

7
8. Nao passear com os caes em terrenos com geada.

9. Aumentar frequéncia de escovagao, principalmente em caes de pelo longo e gatos.

10. N&o sair com o céo logo apds o banho. Aguardar pelo menos uma hora.

11. Fique atento aos caes e gatos filhotes, eles sofrem mais e podem ter hipotermia.

12. Uso de roupas s6 em animais que aceitam ou ja estéo acostumados.
Lembre-se: o bonito pode ser desconfortavel.

13. Observar o bem-estar do animal.
14. Observar sinais de coriza, secre¢des nos olhos e focinho, lentiddo para caminhar,

muito tempo dormindo, enrolado e prostrado, sem apetite.
15. Evitar aglomeragdes com outros animais.

16. Para quem tem gatos que vivem fora e/ou dentro de casa, muito cuidado com os motores
de carro, eles utilizam para se aquecer, o que pode levar a acidentes muito sérios.

1. Deixar o animal exposto a chuva, ventos e sereno.
2. Nao monitorar a ingestao de agua e alimento.

3. Dar banhos com agua fria.

4. Passear em horérios da noite e madrugadas.

5. Colocar roupas so6 para ficar bonito.

6. Tosar totalmente a pelagem.
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Jockey Club de Sao Paulo é

um local Unico, por muitos

motivos. Além de ser um dos
mais tradicionais hipédromos do pais,
foi durante décadas o maior centro
de treinamento e competicdes de cor-
ridas de cavalo do Brasil. Foi fundado
em 1875, com o nome de “Club de
Corridas Paulistano”, com a primeira
pista de corridas sendo o Hipédromo
da Mooca.

A atual praga de competicoes foi inau-
gurada em 1941, numa area de 600 mil
metros quadrados, as margens do Rio
Pinheiros. O nome oficial é Hipodro-
mo de Cidade Jardim, sendo o Jockey
Club a entidade que administra e € pro-
prietaria da estrutura.

O que torna o Jockey Club tao especial
sao0 seus principais moradores, 0s ca-
valos de corrida. Sao nada menos do
que 500 cavalos residentes, que vivem
dentro das estruturas do hipddromo.

A médica-veterinaria Laura Pinseta, es-
pecialista em radiologia que trabalha no
Jockey desde 2013 e mestranda em bem-
-estar de equinos na Universidade de S&o
Paulo (USP), explica que h& também uma
populagédo de animais de transito. Esses
animais sé&o outros hipddromos, como do
Rio de Janeiro e Parang, que chegam no
local nos dias de competicao, participam
das corridas, e depois retornam para seus
centros de treinamento.

/
,

JOCKEY CLUB DE SAO PAULO TEM CERCA DE

900 CAVALOS DE CORRIDA RESIDENTES

Em um dos maiores hipodromos do pais,
fundado em 1875, animais tém rotina intensa
de trabalho e alimentacao especial

Laura afirma que os cavalos cumprem
uma rotina muito padronizada, basea-
da principalmente nos costumes ado-
tados no mundo todo. Bem cedo, eles
acordam ou sé&o acordados e seguem
para a raia para “trabalhar”. Por volta
das 9h30, todos os cavalos ja cumpri-
ram seu tempo de treino e voltam para
seus espacos. Nessa hora, as equipes
de tratadores fazem o manejo dos ani-
mais, banho, limpeza, alimentacdo e
limpeza das baias.

Logo em seguida, as cocheiras sao
todas fechadas, para que os cavalos
descansem. “E bem comum os ca-
valos dormirem na hora do almogo”,
acrescenta a veterinaria. O periodo da
tarde é reservado para os passeios pu-
xados pelo cabresto. Ao final, sao re-
conduzidos para as baias. As quartas
e sébados, eles sdo mais exigidos,
nos treinos intensos de simulacéo

de corrida. A rotina desses ani-
mais segue também um padrao
mundial.

Laura Pinseta, médica veterinaria do Jockey:
fim das eutanasias foi vitdria da equipe de
profissionais.

Por serem atletas de alta performance,
recebem alimentacdo adequada ao
grande gasto caldrico. Eles tém uma
dieta mais pesada, por exemplo, do
que a dos cavalos de hipismo. Pelos
parametros adotados mundialmente, o
cavalo de corrida é classificado como
animal de trabalho intenso. Os de hipis-
mo, sao classificados como de traba-
lho moderado.

Por sua érea de atuagéo dentro do Jo-
ckey, que sdo os diagnosticos, Laura
tem contato direto com os casos dos
animais que sofrem algum tipo de feri-
mento. E é nesse ambiente que reside,
segundo ela, o principal ponto critico
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no esporte, que sao os acidentes nas
raias. De novo, essa é uma realidade
no mundo todo, nao apenas no Brasil
ou no Jockey.

“Séo situagbes que precisam acabar
rapidamente se quisermos continuar
tendo esportes com cavalos”, afirma.
Ela defende a adocéo de medidas pre-
ventivas. Dentro do sistema atual, ndo
ha acbes preventivas, que viriam atra-
vés das diretrizes de bem-estar animal.

No Jockey ja ha uma iniciativa nesse
sentido, do Ministério da Agricultu-
ra, Pecuéria e Abastecimento, érgao
que regulamenta o turfe no Brasil.
Uma portaria do ministério normati-
za a fiscalizacdo dos parametros de
bem-estar animal nos hipédromos
brasileiros. O trabalho é voltado a
adogao dessas normas.
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Laura ressalta que uma grande con-
quista foi alcangada no Jockey Club
de Sao Paulo. O hipdédromo conse-
guiu acabar com a eutanasia nos ani-
mais que se feriam mais seriamente
e ndo poderiam mais competir. Essa
era uma pratica comum até alguns
anos, que foi abolida no Jockey gra-
¢cas ao trabalho de profissionais do
corpo técnico com apoio de pessoas
importantes do Jockey. Laura fez par-
te desse trabalho e se diz muito orgu-
lhosa da vitéria que foi acabar com os
sacrificios dos animais.

Outro avango relevante no meio do es-
porte é o fato de que raramente se ob-
serva a ocorréncia de maus-tratos aos
animais. Praticamente ndo se vé mais,
por exemplo, uma pessoa batendo
no cavalo. Alias, salienta ela, cometer
maus-tratos com os animais é crime.

Pareo no Hipddromo de Cidade
Jardim: competicdes sao aos
séabados a tarde.

Aberto

Apesar de ser cercado de um cer-
to glamour, como ocorre em to-
dos os hipédromos mundo afora,
o Jockey Club de Sao Paulo é um
espacgo aberto. Ou seja, qualquer
pessoa pode visita-lo durante
a semana e mesmo nos dias de
competicdo, que sdo os sabados.
“O Jockey é um ambiente aberto
e a entrada é franca. As pessoas
podem vir visitar as cocheiras, as
corridas”, diz Laura.

Para ela, a presenca da populagao
no hipédromo ¢é muito importante.
“Tem o staff do Jockey, os profissio-
nais que cuidam dos animais, muita
gente apaixonada, que gosta verda-
deiramente dos cavalos. Seria muito
importante o publico leigo estar mais

S

préximo”, reforga. o)
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pet interacao

ANIMAIS LEVAM BEM-ESTAR E ME

Intervencoes Assistidas por Animais ganham espaco no Brasil; ganhos emocionais
e fisioldgicos sao comprovados cientificamente

s beneficios que ter um animal

de companhia sao conhecidos

ha milénios pelos humanos,
desde que a domesticagado comegou
a ser utilizada pelos povos primitivos.
De inicio, eram animais destinados
principalmente a guarda e alimentagéo.
Hoje, ja se sabe que o simples conta-
to com um animal pode trazer ganhos
tanto para pessoas enfermas quanto
para as sadias.

Sao beneficios que antes eram conhe-
cidos e defendidos por conhecedores e
profissionais ligados aos animais, mas
que agora, de algumas décadas para
ca, estdo sendo comprovados cien-
tificamente. As IAAs, ou Intervengdes
Assistidas por Animais, vém ganhando
espago importante na consciéncia das
pessoas e nos ambientes de saude. Os
motivos para isso se acumulam.

A psicanalista Silvana Fedeli Prado, fun-
dadora e superintendente técnica da
ONG Patas Therapeutas, de Sao Paulo,
explica que os ganhos proporcionados
pela presenga de um animal treina-
do para terapia sao tanto emocionais
quanto fisiolégicos.

Entre os beneficios emocionais, ela
destaca o0 aumento da autoestima e
da afetividade da pessoa atendida. A
pessoa também melhora seus vinculos
afeitos, a comunicagao e a socializa-
cao. A presenca do animal ajuda na

ansiedade, nos transtornos, disturbios
e sindromes. Também ajudam a des-
pertar no paciente o interesse por fazer
atividades fisicas. “Hoje os meédicos
recomendam a pacientes com depres-
sao ou cardiopatias ter um animal de
companhia, porque ter esse compa-
nheiro traz uma melhora significativa
para essas pessoas”, acrescenta.

Sobre os ganhos fisiolégicos, com-
provados cientificamente, estdo a li-
beracdo de neurotransmissores e hor-
monios como endorfina, dopamina,
ocitocina e prolactina, e a redugédo do
cortisol, que é o hormonio do estres-
se. O contato com animais também
é capaz de reduzir a pressao arterial,
os batimentos cardiacos, e melhora a
saturagéo de oxigénio no sangue, além
de diminuir a ansiedade e a angustia.

O reconhecimento da importancia das
IAAs vem crescendo desde a virada do
século, muito em razdo dos muitos es-
tudos que passaram a ser feitos sobre
os resultados dessas atividades. No
Brasil, o primeiro trabalho que se tem
noticia € o da psicanalista junguiana
Nise da Silveira, que nos anos 1960
comegou a utilizar cées e gatos na
terapia com internos do hospital psi-
quiétrico Pedro Il, no Rio de Janeiro. A
abordagem dela era inovadora e tinha
como foco humanizar o tratamento a
esses pacientes, que na época inclufa
abordagens violentas como contencao,

HORAS A SAUDE DE PESSOAS QUE PRECISAM

eletrochoques e medicacdes pesadas.

O uso de animais para fins terapéuti-
cos, porém, remonta a mais tempo. Na
verdade, o primeiro a fazé-lo foi nin-
guém menos do que Hipdcrates, o fi-
|6sofo grego conhecido como o pai da
medicina. Em 400 anos antes de Cris-
to, Hipdcrates utilizava cavalos para
ajudar a curar seus pacientes.

O crescimento dessas atividades,
porém, veio mesmo duas décadas
atras. Uma primeira pesquisa cientifi-
ca, publicada em 2001 pelos médicos
Susan Lehamann e Johannes Oden-
taal, da Africa do Sul, comprovou as
mudancas fisiolégicas nos pacientes
atendidos com assisténcia de animais
treinados. Os pesquisadores consta-
taram que tanto nos animais quanto
nos caes envolvidos no estudo ha
uma mudanga benéfica que ocorre
nas endorfinas beta, phenilatalamina,
prolactina, dopamina e ocitocina den-
tro de uma interagao de 15 minutos.
A liberagdo destes hormdnios, alem
de dar a sensacao de felicidade, di-
minui o horménio do estresse, que é
o cortisol.

De la para cé varios outros estudos
foram realizados, corroborando esses
ganhos. “Desde entdo, mais pessoas
comegaram a se interessar e estudar,
cursos passaram a ser oferecidos e
mais pesquisas foram realizadas.”
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A ONG Patas Therapeutas foi fundada
em 2012 e fez, segundo o Ultimo le-
vantamento feito antes da pandemia,
em 2019, mais de 14 mil atendimentos
voluntarios em hospitais, abrigos para
criangas, instituicoes de idosos, em
escolas, organizagbes que atendem
publicos especiais, entre outros. Um
dos ambientes frequentemente aten-
didos pela entidade € a Policia Militar,
onde os animais atuam na reducéo do
estresse dos policiais, que sao profis-
sionais submetidos a uma sobrecarga
emocional muito grande.

A entidade atua em trés areas, as Ati-
vidades Assistidas por Animais (AAA),
Educacgao Assistida por Animais (EAA)
e Terapia Assistidas por Animais (TAA).
Todas sao englobadas pelas IAAs, por
serem intervencdes, cada uma com
suas caracteristicas. As AAAs sdo mais
de entretenimento, enquanto a TAA
obedece a protocolos especificos e
é coordenada por um profissional da
area de salde e a EAA, com seus pro-
tocolos proprios, tem a coordenagao
de um profissional da educagao.
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A ONG também atende empresas e
eventos, nesses casos nao com tra-
balho voluntario, mas como uma
prestacdo de servigo. Essa ativida-
de é muito importante para a en-
tidade porque ajuda a cobrir seus
custos gerais.

A equipe de animais terapeutas da
ONG conta atualmente com mais de
40 cées e gatos. Um furdo também faz
parte do grupo. Todos sao treinados e
passam por uma selegao cujo principal
critério € a sociabilidade. Independe
de raga ou tipo de animal, o que de-
termina se ele serd um terapeuta é o
comportamento. Um c&o com histérico
de mordida, por exemplo, ndo é aceito.

Esses animais também passam por
um criterioso controle sanitario. Eles
ndao podem correr o risco de levar
qualquer contagio aos ambientes em
que vao atuar. Da mesma forma, eles
sdo cuidados para o caso de eles
proprios serem contaminados por al-
gum patégeno.

Os animais devem ser afetivos com as
pessoas e outros animais, porque as
interacOes sdo frequentes. Precisam
para isso serem dessensibiliza-

dos nos cinco sentidos, ou

seja, nao podem reagir

a estimulos visuais, so-

noros, olfativos, gus-

tativos e tateis. Esse

ultimo sentido é o

mais exigido, por-

que 0s animais sao

muito  tocados e

abracados durante

as intervencdes. Por

ONG ja fez mais de 14 mil
atendimentos desde a sua
fundacao, em 2012.

Silvana Fedeli
Prado, fundadora

e superintendente
técnica da ONG
Patas Therapeutas.

isso devem se sentir confortaveis com
esses contatos fisicos.

A ONG tem uma escola prépria para
treinar caninos e no segundo semes-
tre deste ano vai comegar as aulas de
treinamento de felinos. Tem também
profissionais especializados em com-
portamento de caes e de gatos. Todos
0s animais sdo voluntarios. Eles sao
levados pelos tutores no local em que
sera feita a intervencéo, o atendimento,
fazem o trabalho por no maximo uma
hora e em seguida voltam cada um
para suas casas.

Silvana tem uma avaliagdo muito di-
reta quando questionada sobre o re-
torno que esse trabalho voluntario
traz: “Quando vocé chega ao hospital
e a crianga fala que a dor dela dimi-
nuiu quando ela mexeu com o animal.
Quando o diretor do hospital diz que no
dia em que vamos 14 é o dia em que as
criangas tomam menos remédio para
dor. Ou quando uma mae diz a vocé
que o filho dela ndo sorria ha dois me-
ses e que esta sorrindo agora, brincan-
do com o animal. Nesses momentos
vocé vé muito claramente que vale a

o9

pena fazer esse trabalho”. O
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Planejamento da Safra 2022 | 2023

Safra2022/23 vem sinalizando
enormes desafios aos

produtores, principalmente os
produtores de graos (soja e milho),
dada a alta dos custos de producao
versus a situagao da paridade com
O prego de soja projetado para o
periodo de colheita em meados de
Marco 2023. Comparando a safra
22/23 com as Ultimas duas safras de
graos, deveremos ter um aperto na
lucratividade do produto significativa,
no mesmo momento em que o volume
de capital necessario para conduzir a
lavoura aumenta significativamente,
estamos falando em sair de um
ganho médio por hectare na casa
de R$ 3.500,00 com soja nas Ultimas
duas safras, para ganhos na casa de

R$ 1.000,00 por hectare. E custos
de produgédo saindo de R$ 3.500,00
por hectare para aproximadamente
R$ 7.000,00 por hectare. Ou seja, o
agricultor praticamente ira dobrar
sua necessidade de capital para ter
um resultado por hectare de menos
de 1/3 do que teve nas Uultimas
duas safras.

momentos de

Estes aperto

na lucratividade sdo  sempre
desafiadores no Agronegocio,
principalmente  em funcdo dos
investimentos que os agricultores
realizam. E notério que, aqui no
Brasil, estamos passando por
um processo de concentragdo e

consolidacdo na agricultura, em

que 0s bons agricultores buscam
sempre ampliar seus volumes de
terras e areas cultivadas. Neste

sentido, observamos nas Ultimas
duas safras um crescimento do
otimismo e aumento da demanda
por terras agricolas, que fez com que
0s precos das terras disparassem e,
consequentemente, os custos de

arrendamentos também subissem
de maneira desequilibrada. Temos
algumas regides que o arrendamento
saiu de 8 sacas de soja por hectare
para 18 sacas.Este cenério da subida
dos custos de produgdo é ainda
intensificado pelos possiveis desafios
de abastecimento, que podem gerar
falta de alguns produtos essenciais

para a agricultura, em funcao das

AR94



situagbes vividas principalmente
na China (lockdown em funcéo
do Covid-19) e Russia (guerra

com Ucrénia) Agora para na safra
22/23 passaremos por um periodo

de ajustes, e ¢
importante que os distribuidores

extremamente
se atentem para 3 aspectos
principais no relacionamento com
0s agricultores clientes:

1) Estar muito préximo e ajudar
o agricultor com o planejamento
da safra 22/23: estamos ouvindo
de alguns agricultores que eles
irdo reduzir o nivel tecnolégico e
investimentos por hectare na tentativa
de equilibrar os custos de producao,
buscando utilizar menos fertilizantes
e, em alguns casos, falando até em
utilizar sementes tecnologicamente
um pouco inferiores. Este movimento
pode fazer sentido para alguns
agricultores que possuem um nivel
de perfil de solo diferenciado e
estdo perto do teto do potencial
produtivo atual. Porém, pode ser

um risco grande para agricultores
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que nado estdo tdo evoluidos
tecnicamente. E muito importante
que a equipe comercial e técnica
do distribuidor de insumos interaja
com o agricultor para ajuda-lo
neste planejamento, olhando tanto
para a parte técnica quanto para
a parte de custos de produgéao, e

principalmente lucratividade.

2) No processo de planejamento
o profissional de vendas da
distribuicdo precisa trabalhar como
um orientador do Produtor e garantir
que estd levando para ele as
informacdes mais confiaveis. Existem
muitas especulagbes no mercado
em momentos como estes, seja com
relacdo a precos, seja com relacao
a disponibilidade de produtos,
e trabalhar com transparéncia e

seriedade fazem toda diferenca

3) O
atencgéo estéa relacionada a conhecer

segundo ponto de muita

muito bem o agricultor e identificar

quais foram os investimentos

realizados por ele nas Ultimas safras,

procurando compreender qual nivel
de comprometimento de seu fluxo
de caixa, para identificar se este
cliente significa algum tipo de risco
de crédito para o distribuidor na
préxima safra.

Existe ainda um Ultimo ponto que
merece atengdo, mas por parte
dos  distribuidores, pois neste
momento turbulento e de alta dos

pregos dos insumos, principalmente

os fertilizantes, estamos vendo
uma volatilidade muito grande.
Em periodos muito curtos de

tempo, vemos o preco do Adubo
(em algumas regides) sair de R$
8.000,00 por tonelada e voltar para
R$6.000,00, e pouco tempo depois
voltar a R$8.000,00. Atencdo com as
estratégias de compras, para estar
bem-posicionado nas ofertas para os
clientes sera fundamental.

Vamos nos preparar e trabalhar

muito, para uma safra que sera
Emocionante e Desafiadoral!! Rl
Rodrigo Alvim

Especialista em Planejamento Estra-
tégico, Canais de Distribuicdo de In-
sumo, Gestdo Financeira e Anélises
de Investimentos.

A Markestrat é uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragéo

e a difuséo de conhecimento
sobre 0 agronegocio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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Distribuicao e Novas Tecnologias

A adocao de novas tecnologias é uma importante arma
para diferenciagado no mercado da distribuicao

om o atual cenario compe-

titivo contendo muitas fa-

miliaridades de ofertas de
produtos aos seus clientes, os dis-
tribuidores cada vez mais terdo de
buscar alternativas para ocupar seu
espago de destaque no mercado.
Frente a esta realidade, discutire-
mos um fator que vem se tornando
um grande aliado aos distribuido-
res: a adogao de novas tecnologias.
Tais tecnologias podem ser adota-
das por meio de produtos e servigos
inovadores que irdo potencializar a
producdo e minimizar riscos, como
0s bioinsumos, ou por ferramentas
digitais capazes de gerenciar a fa-
zenda, controlar a operacao, prever
riscos, comprar insumos, comercia-
lizar a produgao e rodar programas
de relacionamento.Contudo, para a

inclusao destas novas tecnologias
em seu portfélio de produtos e ser-
vicos, especialmente nas estraté-
gias e rotinas comerciais, os distri-
buidores devem olhar com atengéo
para quatro fatores importantes que,
possivelmente, vao se tornar fatores
criticos de sucesso para implemen-
tacdo dessas tecnologias.

FOCO ESTRATEGICO

O primeiro fator ¢ o foco estratégi-
co da empresa neste segmento.Para
que o tema ‘novas tecnologias’ seja
visto com bons olhos pelos clientes,
¢ importante que o time comercial
tenha em mente, de forma clara, a
relevancia e o impacto do tema para
a companhia. Logo, tecnologia de-
vera ser um pilar que comecga a sur-
gir no planejamento estratégico das

companhias e trard mudangas nao
apenas no portfélio, mas também
nas ferramentas e nos processos in-
ternos dos distribuidores. Portanto,
para que os distribuidores possam
ganhar acesso com estas oportu-
obti-
do através de equipes dedicadas,

nidades ¢é necessario foco,

desde assistentes que promoverao
a geragdo de demanda no campo
até diretorias que assegurardo que
este tema percorra toda a empresa.
Por fim, para que este foco chegue
ao time de vendedores que estao
habituados na comercializagdo de
insumos tradicionais e despertem a
visualizagdo das oportunidades em
novas tecnologias, é importante a
mescla de capacitagao destas novi-
dades com incentivos financeiros e
comportamentais.
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SEGMENTACAO
O segundo fator é a segmentagao.
Aqui, vamos organiza-la em duas

frentes: interna ou externa. A
segmentacao interna destaca-se para
os distribuidores que estao comegando
a adotar as estratégias tecnolégicas, ja
que no inicio é um desafio fazer com
que todo o time comercial seja 100%
eficaz na comercializacdo destas
ofertas. Por isso, uma boa estratégia
é segmentar, no time de vendedores,
aqueles que tenham maior facilidade
o valor

em absorver e transmitir

destas novas solucdes e, assim,
apos poucas safras, estes retornarao
com resultados positivos, tanto nas
produtores

indicadores

fazendas dos quanto

em seus comerciais.

Logo, estes resultados positivos
iniciam um movimento natural de
interesse de todo o time comercial na
adocao desses produtos, servigos e

ferramentas tecnoldgicas.

Jad a segmentacdo externa refere-
-se a organizagdo dos produtores
de acordo com seus niveis tecno-
l6gicos e modelos de investimento
financeiro, onde o time deve iniciar
o0 plano de geracao de demanda e
foco na comercializacdo de novas
tecnologias naqueles produtores que
buscam informacdes e até mesmo
ja adotam algum tipo de tecnologia.
Desta forma, eles demonstram estar
mais dispostos financeiramente para
investir em novidades para potencia-
lizar seus resultados e, com os resul-
tados positivos alcangados nestes
produtos mais tecnolégicos e arroja-
dos, os demais criardo interesse nas
safras seguintes, E, consequente-
mente, garantindo mais espago para
este mercado. Para que os distribui-
dores possam navegar nesta oportu-
nidade com confianga, deve-se reco-
nhecer a importancia de uma analise
carteira a carteira, trazendo como
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uma lente de analise o perfil tecnolo-
gico e niveis de investimento. Assim,
os times comerciais criardo ondas de
foco, nas quais em uma safra farao tra-
balhos no nivel 1; na préoxima ja farao
uma mescla dos niveis 1 e 2 e, assim,
analisando caso a caso os times co-
merciais levarao estas novas solugdes
com planejamento e assertividade.

DESENVOLVIMENTO

NA ARGUMENTAGAO

DAS SOLUCOES

O terceiro fator é a capacitagéo e
desenvolvimento do time comercial
na argumentagao destas novas solu-
coes. E de extrema importancia que
o time comercial tenha informagbes
sobre novas tecnologias, sejam elas
comercializadas pelo distribuidor ou
nao, uma vez que cada vez mais 0s
produtores discutem e se interessam
por esta tematica.Com isso, o time
comercial deve estar sempre um
passo a frente e levar informacoes
atualizadas aos produtores. Para
maior assertividade na argumenta-
cao nao bastam apenas informacdes
técnicas e de funcionamento das so-
lugbes. O time tem que ser capaz de
apresentar os beneficios destas ofer-
tas, ou seja, mostrar o que os produ-
tores ganham utilizando aquele de-
terminado produto ou servigo, assim
despertando o interesse dos clientes

em investir em novas tecnologias.

MOSTRAR RESULTADOS

O Uultimo fator relevante € mostrar os
resultados, sejam eles internos (obti-
dos pela empresa através das novas
solucdes) ou externos (bons frutos
que as novas tecnologias ocasiona-
ram no campo). De qualquer forma,
¢ fundamental que estes resultados
sejam coletados e analisados para
que sirvam de exemplo dos reais
beneficios que as inovagdes estéo
proporcionando.Sabendo disso, im-

plementar estes quatro fatores sera
um importante desafio aos distribui-
dores, ja que esta é uma tematica
que esta se tornando cada dia mais
indispensavel de ser absorvida na re-
alidade das empresas. E, para que
todo este processo seja natural, é
fundamental comecgar aos poucos e
tracar estratégias bem planejadas,
com fases de implementacéo, fazen-
do com que todo o time, os proces-
sos e as ferramentas estejam pre-
parados para navegar nestas novas
oportunidades. R

Victor Sawasaki Moreli
Socio da Markestrat Consulting Group.

Matheus Alberto Consoli
Sécio Fundador da Markestrat Group.

Renan Beneduzzi
Analista de Contetido na
Markestrat Group.

A Markestrat € uma organizagao
que desenvolve consultoria,
pesquisa e treinamento em
estratégia e busca a geragao

e a difusédo de conhecimento
sobre 0 agronegocio brasileiro.

Site: www.markestrat.com.br
Tel.: (16) 3456.5555 / (11) 3034.3316
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| Entrevista Cooperativista

Antonio Chavaglia
Tecnoshow, créedito agricola e perspectivas

Presidente da Comigo fala sobre o retorno da feira presencial
e dos desafios do setor em meio a um apagéao de crédito

Antonio Chavaglia: “Tem que ter equilibrio financeiro da cooperativa,
mas também ter acesso a financiamento a longo prazo”.

\

frente da sexta maior coope-
rativa agropecuaria do Brasil,
segundo ranking publicado
na Ultima edigao do caderno AgroCo-
opeRativas, da Revista AgroRevenda,
o presidente da Comigo, Fernando
Chavaglia, recebeu produtores, lide-
rancas do setor e autoridades de va-
rias partes do pals e do exterior para
a primeira edicdo presencial da Tec-
noshow depois de dois anos. E fez
isso mantendo a mesma conviccao
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que marca sua trajetéria na coope-
rativa, que é sediada em Rio Verde
(GO) e faturou, no ano passado, R$
10,3 bilhdes. Em meio a uma agen-
da intensa de atendimentos e com-
promissos durante todos os dias da
feira, realizada de 4 a 8 de abiril, ele
equilibrava os excelentes resultados
do evento com uma preocupagao re-
corrente no agro brasileiro, a falta de
crédito rural para financiar a safra e
os investimentos.

Chavaglia recebeu o AgroCoopeRati-
vas em meio a esses Compromissos,
para uma conversa exclusiva. Confira:

CoopeRativas - Como é retomar a

feira depois de dois anos suspensa por
conta da pandemia?
Antonio Chavaglia - Foram dois anos
muito dificeis para a sociedade brasileira.
Pro agronegocio também, porque n&o
houve a plena transferéncia da informa-
cao sobre as novas tecnologias que fo-
ram desenvolvidas nesse periodo. A pan-
demia passou, gragas a Deus, e espero
que seja para sempre. E os empresarios
vieram muito mais fortes do que eu ima-
ginava. Muito mais empresas nacionais e
internacionais, estao al com maquinarios,
produtos e servicos para toda a cadeia
produtiva, independente do perfil do
produtor, todos tendo acesso a mesma
tecnologia. Essa tecnologia esta a dis-
POSICao para 0 pequeno, para o grande,
para o pecuarista. Novidades, lanca-
mentos de sementes, novos herbicidas,
inseticidas, biolégicos também. Temos a
feira completa ai para atender todas as
demandas do agronegdcio.

CoopeRativas - Mas h& questoes
que preocupam.
Antonio Chavaglia - Temos problemas,
sim: a questdo financeira. Nés tivemos
uma boa safra, porém os financiamentos
sumiram. Essa € uma preocupagao mui-
to séria porque os custos da produgao
aumentaram, triplicaram, e o dinheiro
do crédito agricola desapareceu. Essa é
uma questao que precisa ser analisada
com mais carinho pelas autoridades bra-
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R | Entrevista Gooperativista

sileiras, Banco Central, os ministros da
Fazenda e da Agricultura e pelo préprio
presidente da republica. Porque nos ti-
nhamos o depdsito compulsério, do qual
ficavam 35% na agricultura. Hoje séo
25%. E o0 deposito a vista sumiu. Por que
isso aconteceu? Qual a explicagdo que
eles dao para ndo ter mais crédito agri-
cola? Porque o sistema, o Banco Central,
permite mecanismos para que o dinheiro
nao figue na conta. Dal cairam os depo-
sitos & vista e o dinheiro desapareceu.
Esse € um grande e sério problema para
a agricultura brasileira, que depende de
recursos. Nem todo produtor tem recur-
S0s proprios para tocar a sua proprieda-
de, comprar seus insumos, produzir com
alta tecnologia. Hoje o limite de crédito
do produtor ndo da nem para comprar
uma colheitadeira, que custa 4 ou 5 mi-
Ihdes de reais. Tudo isso é um peso que
esta hoje no Brasil.

CoopeRativas - A agricultura brasi-
leira esta correndo risco pela falta de
recursos...

Antonio Chavaglia - Falta de recursos e
falta de insumos agora também. Os insu-

Nem todo produtor
tem recursos proprios
para tocar a sua
propriedade, comprar
seus INsumos, produzir
com alta tecnologia”.

mos muito caros, uma escassez danada.
Sem plano safra até hoje e sem crédito
agricola. Tem uma instituicdo oferecendo
crédito para custeio a 5,5% [ao ano]. O
resto &€ de 10% para cima. Esse &€ um
problema serissimo. Esses 10%, depois
dos encargos, vao para 15% ou 18% ao
ano. Quem é que consegue comprar

uma méaguina com esse custo? A gente
precisa de uma conexao com as autori-
dades brasileiras para essa questao de
voltar o dinheiro do compulsério para o
sistema. O governo nao tem que bancar
nada. E um dinheiro que fica 14 sem re-
muneragdo. Precisa voltar os olhos para
isso. A agricultura estd aumentando as
areas de cultivo, assim como eleva a
produtividade todos os anos. Abrir uma
area de produgéo custa muito caro, di-
nheiro para calcério, para maquinas e
equipamentos. Precisa ter dinheiro de
forma compativel com o setor produtivo.
Precisa dar uma remodelada para que
isso aconteca. Nao adianta ficarmos fa-
lando que esta tudo bem na agricultura.
Tivemos safra boa no Centro-Oeste, ex-
celente esse ano. Mas e o Sul e o Su-
deste, que tiveram quebra de até 50%.
Muitos n&o tém seguro agricola. Essas
regides que sofrem com as intempéries
precisam fazer o seguro agricola, inclu-
sive aqui no Centro-Oeste, tem ano que
chove menos, tem ano que chove mais.
Entéo precisa ter essa protecéo, porque
o risco € muito grande. O produtor pode
perder em um ano tudo o que ganhou
em dez ou quinze anos.
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CoopeRativas - O senhor acredita

que os nimeros do crescimento dos ne-
gécios pelas cooperativas agropecudrias
devem ser tao expressivos quanto os do
ano passado?
Antonio Chavaglia - O Sul do Pals teve
uma queda de produgdo drastica. En-
tdo, as cooperativas la podem até ficar
no mesmo patamar do ano passado.
No nosso caso, em 2021 nés crescemos
49% e para esse ano estamos trabalhan-
do com uma projecao de crescimento
de 35%. Vamos ver o decorrer do ano
como vai ser. Mas é necessario a qual-
quer cooperativa, a qualquer empresa,
ter crescimento. O custo sobe. Entao o
crescimento € necessario que seja aci-
ma da inflagao para poder bancar esses
custos, se nao comega a ter dificuldade
financeira, a n&o ter dinheiro para inves-
timento. Tem que ter equilibrio financeiro
da cooperativa, mas também ter acesso
a financiamento a longo prazo. Nao tem
como fazer um armazém de 90 ou 100
milhdes de reais e usar recursos pro-
prios. No6s fizemos trés armazéns nesses
Ultimos quatro anos, tudo com recursos
proprios. Gragas a Deus tivemos bom
resultado no ano passado e deu para
sustentar isso. Demos uma freada em
alguns investimentos. E nao é s6 o pro-
blema do financiamento. Tem também o
problema da energia elétrica. Tém arma-
zém recebendo 2 a 3 milhdes de sacas
de soja funcionando a base de geradores
a diesel. E um absurdo em pleno século
21 vocé ter que fazer isso. E uma coisa
muito complexa aqui em Goias. Aqui ndo
tem energia elétrica. Até existe energia
disponivel para ser comprada no merca-
do livre, mas ndo h& como fazer chegar
nas propriedades. As distribuidoras nao
estéao fazendo investimentos.

CoopeRativas - Como esta a indus-
trializagéo na Comigo?
Antonio Chavaglia - Nos industrializamos
mais da metade da soja que recebemos.
No ano passado foram recebidos 37
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A gente precisa de
uma conexao com as
autoridades brasileiras
para essa questao de
voltar o dinheiro do
compulsorio para

milhdes de sacas e industrializamos 27
milhdes, sobram 10 milhdes para serem
vendidos no mercado. Esse ano serdo
48 milhdes de sacas e devem sobrar 20
e tantos milhdes para serem vendidos
no mercado. Temos duas indUstrias de
soja, para 5,5 mil toneladas dia, temos
trés fabricas de ragédo, duas fabricas de
sal mineral, misturador de adubo. Temos
tudo isso e tudo grande. Nés industriali-
zamos parte do milho, refinamos 250 mil
litros de Oleo de soja por dia. Vocé tem
um conjunto da industrializacédo que aju-
da a sustentabilidade para o produtor e
para a propria cooperativa.

CoopeRativas - Como o senhor ava-
lia o cooperativismo em Goias hoje?
Antonio Chavaglia - Tem muito a crescer.

O sistema”.

Tem muitas regioes do Estado que ain-
da nao contam com suas cooperativas
com estruturas de armazenagem, por
exemplo. Tem algumas cooperativas que
ja avancaram nessa questéo dos arma-
zéns, mas sao poucas. Se for analisar,
aqui em Goias ndo ha capacidade de
armazenamento nem para 60% da soja.
O milho safrinha esta chegando e né&o ha
capacidade nem para 30% da safra.

CoopeRativas - Como superar essa
limitagao?
Antonio Chavaglia - Isso se supera com
financiamento a longo prazo e com juros
possiveis, que cabem na capacidade
de pagamento do setor. Com o juro que
esta hoje, ndo ha como fazer um projeto
de investimento e torna-lo possivel. @
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Marcio Lopes de Freitas
0 agronegocio é um hitrem na subida

Presidente da OCB alerta para a pandemia politica e para
o grande risco da falta de crédito agricola

Marcio Lopes de Freitas: “Estamos vivendo uma crise global de abastecimento.
Se a guerra terminar hoje, a Ucrania ja nao plantou a safra dela”.

presidente da Organizacéo

das Cooperativas Brasileiras

(OCB), Marcio Lopes de Frei-
tas, foi enfatico ao tomar o microfone
na abertura oficial da Tecnoshow 2022,
no auditério principal da Comigo em
Rio Verde (GO), dia 04 de maio. Foram
dois os principais alertas feitos pelo
principal lider do cooperativismo brasi-
leiro. O primeiro diz respeito ao que ele
define como pandemia politica, que &
pior até mesmo do que a pandemia da
covid-19. O outro diz respeito a falta de
financiamento agricola, um problema
muito mais sério do que as autoridades
federais conseguem enxergar.

Mércio Lopes ressaltou a importancia
de o setor produtivo estar muito atento

para a representagdo politica da clas-
se, especialmente nos parlamentos. A
pandemia politica, na avaliagao dele, é
muito mais grave, traz efeitos muito pio-
res. A OCB e a Confederacéo Nacional
da Agricultura (CNA) desenvolvem em
conjunto um programa de educacao
politica. “Na verdade, trata-se de mos-
trar qual é a realidade da politica bra-
sileira e destacar nas nossas bases a
real fotografia dos politicos brasileiros”.

Qualquer cooperado pode ter acesso
aos dados dos parlamentares ou can-
didatos através das regionais da OCB
e das proprias cooperativas em cada
estado. “Estamos fazendo isso com
muita transparéncia, usando dados pu-

blicos. Vocés vao saber se o deputado

que bater na sua porta para pedir voto,
se ele votou com a sua bandeira, se
ele realmente apoiou 0 cooperativismo,
0 agronegdcio, como ele votou nesses
quatro anos”. Se o candidato € novo,
temos a condicao de destacar se essa
pessoa tem potencial.

Ressaltou que essa mobilizagédo nao
tem a ver com politica partidaria. O
foco desse trabalho € aumentar a re-
presentagcao do sistema cooperativista
e do agronegécio nos legislativos fe-
deral, estaduais e municipais. “O movi-
mento cooperativista esta crescendo a
niveis quatro vezes maiores do que 0s
registrados na China. E a Comigo au-
mentou a capacidade de recepcdo em
50% no Ultimo ano, em cima de um au-
mento de mais de 40% no ano anterior.
As nossas cooperativas de crédito tive-
ram crescimento médio acima de 50%.
Esse cooperativismo precisa cada vez
mais de representagao”, argumentou
o presidente da OCB. O Brasil ja tem
mais de 17 milhdes de pessoas coope-
radas e as cooperativas brasileiras de-
vem movimentar 600 bilnbes de reais
esse ano. Elas sao uma for¢a social,
politica e econémica inquestionavel.

A segunda grande questao colocada
por Marcio Lopes de Feiras é sobre
como manter a maquina do agrone-
gocio brasileiro rodando. A agricultura
passa por um bom periodo, esta rela-
tivamente bem capitalizada, os pregos
internacionais das commaodities estao
num patamar bom. Isso nao quer di-
zer que tudo esteja totalmente bem no
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setor. Pelo contrério, o cenario pode
reverter de uma forma muito séria, por
falta de crédito para financiar a produ-
cao futura.

Ele fez uma analogia muito interes-
sante. Segundo Méarcio, a agricultu-
ra brasileira € um bitrem carregado
numa subida. Quem conhece um
pouco de logistica sabe que um
veiculo pesado precisa seguir com
regularidade sua marcha para frente
para vencer o aclive. Se faltar com-
bustivel no meio da subida, o resul-
tado é desastroso.

O combustivel do agronegécio é o
financiamento agricola. Se faltar, os
danos serédo grandes. ‘Ja assistimos
isso antes. Nao podemos correr
esse risco e para isso temos que ser

muito articulados”, disse.

O alerta vem dentro de um cena-
rio internacional que aponta para
um possivel desabastecimento de
alimentos. “Estamos vivendo uma
crise global de abastecimento. Te-
mos hoje cinco grandes produtores
mundiais de alimentos. O primei-
ro sdo os Estados Unidos, o Brasil
aparece em segundo, o terceiro é a
China, que produz, mas nao expor-
ta, o quarto é a Russia e o quinto, a
Ucrénia. Se a guerra terminar hoje, a
Ucrénia ja ndo plantou a safra dela.
A Russia esta em guerra e um pais
nessa condicao nao consegue ter
uma normalidade produtiva”.

A esse conjunto de fatores geopoliticos
se junta o fenémeno La Nifa, que afe-
tou as lavouras no Sul do Brasil e parte
do Centro-Oeste. A previsdo é de que
o fenémeno prejudique a produgéo
agricola nos Estados Unidos. “O risco
climatico nos Estados Unidos é muito
grande. Ao ponto de eles estarem fa-
lando em liberar areas de reserva para
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plantio”. Diante dessas variaveis mun-
diais, quem é capaz de sustentar o
mundo é o agricultor brasileiro. “Nao
podemos deixar faltar combustivel para
agricultura brasileira”.

O presidente da OCB reforga que é
preciso ter crédito rural suficiente, com
juros compativeis com a atividade. E
nao a 14% ao ano, que como dar corda
para enrolar no pescogo do produtor. O
setor precisa de crédito para custeio e
financiamento. Para isso, é necessario
trabalho em conjunto com o sistema
financeiro, Caixa Econémica, Banco do
Brasil, que sao parceiros importantes.
“Essa questdo do depdsito compulso-
rio sobre os depdsitos a vista precisa
ser reavaliada. Defendo uma proposta
de ndo aumentar o deposito compulsé-
rio e sim liberar parte dele para aplicar
direto no crédito rural. Isso melhoraria a
liquidez no setor”.

Se forem liberados 3% dos depésitos
a vista, conseguimos suplementar a
necessidade orgcamentaria que nao im-
pacta na equalizacao das taxas. Hoje
o Tesouro Nacional teria que gastar R$
22 bilhdes para equalizar o Plano Safra
igual ao do ano passado. “Estivemos
reunidos com as diregbes do Banco
do Brasil, da Caixa Econémica Federal,
com nossas cooperativas de crédito.
Vamos juntos nessa empreitada, para
garantir o abastecimento desse nosso
grande caminhao carregado, para ele
vencer o top que vem logo a frente”.

Mércio Lopes de Freitas reafirma que
os alertas sao importantes e oportunos.
“O que chamo atencéo é para o cena-
rio que estamos vivendo, diante dessa
pandemia sanitaria e da pandemia poli-
tica, e da guerra la fora. O caminh&ao do
agronegdcio brasileiro vai vencer o top,
mas ndo pode falar combustivel. Nao
vai ser um ano facil, vai ser duro. Se
nés nos planejarmos, se envolvermos

O movimento
cooperativista
esta crescendo
a niveis quatro
vezes maiores
do que os
registrados

na China”.

toda a cadeia, incluindo os politicos,
nos vamos Conseguir ter recursos para
financiar a safra, ter recursos para miti-
gar com vias alternativas a questao dos
fertilizantes, e vamos conseguir estabe-
lecer uma trincheira do cooperativismo
no Congresso Nacional. Precisamos
eleger gente boa, que tenha compro-
misso com a gente”.

O amadurecimento politico, diz ele, é
um processo, nao ocorre de um dia
para o outro, virando uma chave. “Ven-
cer a pandemia politica exige passar-
mos pelo desgaste dos maus politicos,
pela conscientizacao das pessoas.
Mas acho que estamos numa rampa
ascendente. Vamos melhorando com
o tempo. Ja vivemos num governo
substancialmente melhor e ndo estou
fazendo apologia ideolégica alguma.
Estamos melhores em questao de nao
ter corrupcao, de ter mais seriedade,
melhor utilizagdo do que é publico. O
povo ndo é bobo. Ele sabe identificar
isso e comecga a ter horizontes de es-
colha melhores nas eleicbes que va-
mos ter em outubro”. @
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Tecnoshow Comigo 2022
Retomada da feira presencial
e marcada por recordes

Apods dois anos suspensa por causa da pandemia, Tecnoshow leva 128 mil pessoas
ao parque de exposicoes da Comigo

Parque de Exposicoes da Comigo, em Rio Verde (GO): vitrine de tecnologias e centro de negdcios.

sucesso da Tecnoshow 2022

foi proporcional as expectati-

vas que o setor agropecuario
tinha depois de dois anos sem a rea-
lizagdo desse que é um dos maiores
eventos do calendario nacional. Tam-
bém proporcional a forga do agrone-
gbcio regional e nacional e a confian-
ga das principais marcas mundiais e
insumos, implementos e equipamen-
tos agricolas na Comigo, organizado-
ra da feira.

Os cinco dias da exposicdo, de 4 a 8
de abril, foram de intensa movimen-
tacdo no parque. O resultado foi um
recorde de negocios. O balango ofi-
cial feito no dia 8 pelo presidente da
Comigo, Antonio Chavaglia, trouxe um
nlmero impressionante: R$ 10,6 bi-

lhdées, que se referiam aos negdcios
realizados durante o evento. Na Ultima
edicao presencial da feira, em 2019, a
movimentagao registrada pela Comigo
foi de R$ 3,4 bilhdes. Em 2017, os ne-
gocios haviam somado R$ 1,7 bilhao.

Ao todo, a feira contou com 620 expo-
sitores, um publico de 128 mil pessoas
e gerou 12,5 mil empregos antes e du-
rante sua realizacdo. Também no com-
parativo com as edicoes anteriores, o
publico foi recorde. Em 2019, o parque
recebeu 118 mil visitantes, segundo o
histérico do evento. Em 2017, o publico
havia sido de 102 mil pessoas.

Chavaglia comemora os resultados.
“Nos apenas cedemos a area e acredi-
tamos. Vieram expositores a mais, au-

mentamos espago, estacionamento, e
nao veio todo mundo que queria. Para
2023, cuja data j&4 estéa marcada - de
27 a 31 de marco -, vamos aumentar
mais, melhorar a chegada a feira e pro-
mover outras melhorias.” O dirigente
afirma que a feira recebeu empresérios
de todo o mundo. Comitivas de estran-
geiros estiveram presentes em todos
os dias da Tecnoshow, representando
0s cinco continentes. A presenga de
produtores e jornalistas dos paises vi-
zinhos foi grande.

“Ninguém faz nada sozinho”, acres-
centou Chavaglia, ao agradecer todos
os profissionais e colaboradores que
trabalharam pelo sucesso da feira, que
formaram uma equipe focada e envol-
vida. Ressaltou também a parceria com
a prefeitura de Rio Verde.

O prefeito Paulo do Vale apresentou
no balango do evento os nimeros mo-
vimentados pela economia da cidade.
“Estamos em festa. Depois de dois
anos sem o evento, a feira voltou a
acontecer, gerando uma movimentagao
total de R$ 90 milhdées na cidade. Os
impactos foram enormes: o aeroporto
recebeu 246 operacdoes de pousos e
decolagens, tivemos 28% de aumento
na rodoviaria e 100% de ocupacéo nos
hotéis. E ndo é so6 isso. Os restauran-
tes tiveram um aumento entre 60% e
120% no faturamento. A arrecadacao

municipal nesse periodo aumentou
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em 2,4%, em relacdo a média histori-
ca”, anunciou o prefeito. Paulo do Vale
acrescentou ainda que os servigos, de
forma geral, tiveram aumento de cerca
de 30 a 35%.

Sinénimo de inovagéo, a Tecnoshow
Comigo representa uma oportunidade
para os produtores conhecerem de
forma réapida e conveniente todas as
novidades que a industria de maqui-
nas e equipamentos tem a oferecer
para o incremento da atividade pro-
dutiva, tanto para agricultura quanto
para a pecuaria. Mais de 3 mil maqui-
nas entre colheitadeiras, pulverizado-
res, plantadeiras, tratores e demais
equipamentos estiveram disponiveis
para o agropecuarista.

No agronegécio, a informagdo é um in-
sumo importante na cadeia produtiva,
por isso a Tecnoshow Comigo preparou
uma série de palestras e dinamicas vol-
tadas ao produtor rural. O intuito foi unir
tendéncias de mercado e novas tecno-
logias a realidade do agropecuarista.
Foram mais de 110 palestras divididas
entre auditorio 1, auditério 2, Sede de
Pesquisas do CTC, UniRV, estande
Faeg/Senar, dentre outras. Todas as pa-
lestras foram gratuitas.

No quesito ambiental, foram distribui-
das 20 mil mudas nativas e coletadas
64 toneladas de residuos solidos re-
ciclaveis. Dentro do Programa Pensar
Valore, certificados RTRS (associagéo
de soja responsavel)
foram entregues para os produtores.

internacional

Além disso, a feira proporcionou aos
visitantes diversas palestras sobre
sustentabilidade, como por exemplo,
Balango de Carbono e o Agro e as
Tendéncias Globais.

O publico pode acompanhar também

novidades de bovinos, equinos, ovi-
nos, peixes, entre outros. Foram mais
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de 900 animais presentes no evento
deste ano, sendo que a maioria ficou
disponivel para comercializagéo. Além
disso, diversas dinamicas, como por
exemplo, Doma Racional, Nutricao de
Bovinos, Piscicultura, entre outras fo-
ram apresentadas.

Avidos por conhecimento, os produ-
tores rurais tiveram a oportunidade
de conversar com mais de 360 pes-
quisadores e técnicos, distribuidos
nos plots agricolas e estandes di-
versos tirando duvidas e conhecen-
do novas tecnologias. @

Confira os nimeros da Tecnoshow Comigo 2022:

* R$ 10,6 bilhdes em negdcios

* 128 mil visitantes
* 620 expositores
65 hectares de area
110 palestras e dinamicas

4.700 participantes nas palestras
1.200 participantes nas dinamicas
40 mil metros quadrados de plots agricolas
900 animais (bovinos, equinos, muares, ovinos e peixes)
* 3.300 maquinas e equipamentos
* 360 pesquisadores e técnicos
* 20 mil mudas nativas doadas
* 64 toneladas de residuos solidos reciclaveis pos-feira
e 7.500 empregos diretos na feira
* 5.200 empregos prée-feira (montagem)

Quadros dos ultimos anos:

Negécios

2019: R$ 3,4 bilhdes
2018: R$ 2,5 bilhdes
2017: R$ 1,7 bilhao

Visitantes

2019: 118 mil pessoas
2018: 106 mil pessoas
2017: 102 mil pessoas

Expositores

2019: 580 expositores
2018: 550 expositores
2017: 550 expositores
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Coopercitrus mostra forca
na Agrishow 2022 e movimenta R$ 1,4 hilhao

Estrutura de 4,2 mil metros quadrados montada pela cooperativa, com 70 parceiros,
foi uma das mais movimentadas da feira

balango dos negocios realiza-

dos pela Coopercitrus — Co-

operativa de Produtores Ru-
rais durante a Agrishow 2022, feito no
encerramento do evento, no dia 29 de
abril, em Ribeirao Preto (SP), confirmou
0 que ja era possivel deduzir pela mo-
vimentacdo permanente no grande es-
tande da organizagao montado para a
feira. O fluxo de pessoas foi muito gran-
de mesmo num espago gigantesco, o
Shopping Rural Coopercitrus, com 4,2
mil metros quadrados e 70 empresas
lideres globais em seus segmentos,
todos reunidos para que os produtores
pudessem conhecer e adquirir as no-
vas tecnologias para o campo.

A estratégia montada pela cooperativa
foi certeira. Foram adquiridos 15 mil in-
gressos da feira, para serem distribui-
dos entre os cooperados. O resultado
foi uma presenca macica e negdcios
fluindo. A diregédo da Coopercitrus es-
timou em R$ 1,4 bilhdo a comercializa-
gao durante a Agrishow. Para atender
0s produtores cooperados e visitantes,
a cooperativa e seus parceiros mobili-
zaram um pequeno exército, 500 pes-
soas ao todo, que se revezaram para
dirimir duvidas, repassar informagoes e
encaminhar os negoécios.

Esses negocios contaram com um Ssu-
porte de peso. No dia 26 de abril, a Co-
opecitrus e a Caixa Econémica Federal
firmaram uma parceria que abriu linhas
de crédito especificas para o agronegoé-

cio. Assinaram o convénio o presidente
da Coopercitrus, Fernando Degobbi, a
diretora financeira da cooperativa, Si-
monia Sabadin, e o vice-presidente de
Negécios de Atacado da Caixa, Celso
Leonardo Barbosa.

Além das parcerias de sucesso pre-
sentes no estande, os visitantes tam-
bém tiveram acesso ao portfélio de
tecnologia de precisao da cooperativa,
no espaco Campo Digital. Dentre as
novidades, estd a comercializagdo do
Drone DJI Agras T10, para pulveriza-
cao, com rendimento de 50 hectares
por dia e baterias com recarga rapida
em 7 minutos.

Antes disponivel apenas para presta-
cao de servico ao cooperado, 0 produ-
to agora compde o portfélio da coope-
rativa foi adquirido por 18 produtores.
Além do equipamento, os proprietarios
também recebem treinamento e assis-

Drone exposto no estande.

téncia técnica para opera-lo, gerar e
analisar mapas de diagnostico de pra-
gas, planos de voo para controles pon-
tuais e precisos delas.

Depois do sucesso na Agrishow, a
Coopercitrus esta mobilizada para
a sua feira propria, a Coopercitrus
Agro, que sera realizada de 25 a 29
de julho na Estacao Experimental de
Citricultura de Bebedouro (SP). Apés
duas edi¢cdes em formato online, que
contou com uma plataforma digital
exclusiva com tecnologia 3D e experi-
éncia 360 graus, o evento volta a ser
presencial esse ano.

Entre as principais novidades desta
edicao estao mudancas no layout da
feira, como a localizagdo do Shopping
Rural e a implementacao de uma arena
para os parceiros de tecnologia, além
de palestras técnicas e um dia voltado
as cooperadas. @
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Os 90 anos da Cooxupe
Referéncia da cafeicultura

no Pais

Fundada em abril de 1932 como cooperativa agricola de
crédito, migrou para o café 25 anos depois

ma das mais antigas cooperati-

vas agricolas brasileiras, a Coo-

xupé completou 90 anos em 24
de abril, como uma forga naquela que é
uma atividade centenaria no Brasil: a ca-
feicultura. Nasceu como cooperativa de
crédito agricola e s6 um quarto de século
depois passou a figurar como organiza-
gao de cafeicultores.

A entdo Cooperativa Agricola de Guaxu-
pé, formada por 23 agricultores, foi fun-
dada no dia 24 de abril de 1932. Ja em
27 de novembro de 1957 foi transforma-
da na Cooperativa Regional de Cafeicul-
tores em Guaxupé, fazendo recebimento,
processamento e comercializagdo do
produto. Ao se tornar Cooxupé, foi impul-
sionada para uma nova era, buscando
constantes inovagoes, tecnologias e pio-
neirismo que a transformaram ao longo
dos anos em uma referéncia para a ca-
feicultura no Brasil e no mundo.

Em 1959, ocorreu a primeira exportacao da
cooperativa. Hoje, as exportacoes repre-
sentam 80% das atividades da Cooxupé,
embarcando café para 50 paises.

A Cooxupé promove o desenvolvimento
dos produtores de café, que hoje somam
mais de 17 mil cooperados, nas éreas de
atuacdo no Sul de Minas, Matas de Minas,
Cerrado Mineiro e Média Mogiana do esta-
do de S&o Paulo.

Outro fator que demonstra a forga da Coo-
XUpé No movimento cooperativista é que
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ao considerar, por exemplo, o recebimento
de café da cooperativa em 2021, de acor-
do com a Companhia Nacional de Abas-
tecimento (Conab), o volume representou
18% da produgao nacional de café arabica
e 26% da produgao deste tipo de café do
estado de Minas Gerais. Nas exportagdes
de café, é lider brasileira por vérios anos
consecutivos, de acordo com o ranking
do Conselho dos Exportadores de Café do
Brasil (Cecafé).

“O movimento cooperativista € o cerne da
existéncia da Cooxupé. Existe cooperativis-
mo em tudo o que fazemos com 0s nos-
sos cooperados, mas aqui na exportacao
temos um exemplo muito claro de como
acontece. A agricultura familiar € a realida-
de de 97,7% dos nossos minis e pequenos
produtores. Ou seja, esta maioria unida --
que também responde por mais de 70%
do café recebido pela Cooxupé -- encontra
no cooperativismo a oportunidade de seus
cafés avangarem o mundo, além de terem
uma participagéo mais ativa e efetiva nos
bons momentos do mercado do produto.
Possivelmente, estes produtores sozinhos
teriam mais dificuldades de acessar 0 mer-
cado sem pertencer a uma cooperativa”,
explica o presidente Carlos Augusto Rodri-
gues de Melo.

O desempenho dos produtores e da co-
operativa confere a Cooxupé importantes
premiagdes e reconhecimentos como: lider
no ranking ESG entre as cooperativas do
Brasil; ouro no prémio SomosCoop Exce-
léncia em Gestéo; a maior cooperativa do

Carlos Augusto Rodrigues de Melo,

presidente da Cooxupé.

ramo agropecuério de Minas Gerais, den-
tre outros.

Outra oportunidade que marcou a vida do
cooperado € a trajetéria da Cooxupé € a
entrada no mercado de cafés especiais.
Ha mais de uma década, a Cooxupé abriu
a SMC -- Specialty Coffees, uma empresa
propria que atua somente neste mercado
para colocar o café dos cooperados junto
a importantes clientes do exterior. De 2014
para ca, mais de 700 mil sacas de cafés
especiais foram exportadas pela SMC.

Estrutura

Os cafés natural e cereja descascado
produzidos pelas familias cooperadas
vém de mais de 300 municipios da area
de atuacédo da Cooxupé. A estrutura da
cooperativa conta com 48 nucleos, filiais
e postos de atendimento; um escritério
de exportagao proprio em Santos (SP); o
Complexo Industrial e de Armazenagem
Japy, bem como usinas de preparo e de-
mais armazéns. Atualmente, a Cooxupé
possui capacidade de preparo de 23 mil
sacas por dia e de armazenar mais de 6
milhdes de sacas.

Além disso, mantém trés centros de distribui-
Gao de insumos e um Redex -- Recinto Es-
pecial para Despacho Aduaneiro de Exporta-
Gao, que traz mais agilidade e seguranga nos
processos de embarque do café. @
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A vitoria
de uma visao

Crise agricola de 1978 levou a Copacol
a apostar - e vencer - na Avicultura

mplantada como uma estratégia para

agregar valor a produgéo agricola, a

Avicultura se tornou a principal ativi-
dade em boa parte das propriedades
rurais cooperadas a Copacol (Coopera-
tiva Agroindustrial Consolata), que esta
comemorando 40 anos do Complexo
Avicola — o primeiro no sistema integra-
do do oeste paranaense. A diversifica-
cao foi a saida para garantir renda aos
produtores, que tiveram significativas
perdas em uma estiagem intensa que
afetou 70% da producao de graos na
regiao em 1978.

Apos todos os investimentos para a
engorda de frango, com construcao de
galpdes, produgao de ragao e reprodu-
cao de pintainhos, o funcionamento da
Unidade industrial comegou em 5 de
maio de 1982. “Precisavamos de uma
alternativa caso ocorressem mais per-
das na lavoura. Foi neste momento que
surgiu a ideia da diversificagcdo. Inves-
timos em todas as areas: incubatdrio,
matrizeiro, frigorifico... foi um grande
desafio”, relembra o diretor-presidente,
Valter Pitol, que na época era engenhei-
ro agrébnomo da cooperativa.

Precursora do avango no desenvolvi-
mento econémico e social no campo
e na cidade, a atividade é responsavel
por 58,43% de participagao no fatura-
mento bruto da cooperativa, que atua
no mercado interno e também exporta
para 76 paises. A atividade trouxe opor-
tunidades aos cooperados, que tiveram

a chance de permanecer no campo,
mantendo renda e qualidade de vida
de suas familias. “Acompanhamos o re-
sultado de todo esse investimento. Os
filhnos e netos dos nossos produtores
estao se profissionalizando para ficar
na atividade. E um momento inverso
do que viviamos ha quatro décadas,
quando muitas familias pensavam em
deixar o campo”, diz Pitol.

O Complexo Avicola € formado por trés
fabricas de ragdes, com 80,4 mil tone-
ladas produzidas por més; seis matri-
zeiros de recria, com media de 130,3
mil matrizes alojadas/més; 46 matrizei-
ros de produgao, com 18 milhdes de
ovos/més; dois incubatérios que pro-
duzem 18,9 milhdes de pintainhos/més,
e abastecem 1.279 aviarios no ciclo de
producao de frango de corte, mantidos
por 788 avicultores integrados.

A Avicultura provocou transformacoes
no campo, evitando o éxodo rural, e
também na cidade: moradores encon-
traram no Complexo Industrial de Aves
uma oportunidade para realizar so-
nhos. “Fico emocionada em relembrar
tudo o que passei”, diz a colaboradora
Valdirene Borges da Silva, que comple-
tou 24 anos de trabalho na Unidade em
Cafelandia: o emprego na cooperativa
proporcionou seguranga para ela e a
familia. “Minha maior realizacéo foi a
compra da minha casa, onde sou mui-
to feliz. Mas também comprei carro e
pago os estudos da minha filha. E uma

honra estar aqui e fazer parte da Copa-
col”, diz a colaboradora.

O sabor e a qualidade da Copacol se
tornaram referenciais dos produtos que
cooperam sempre com uma alimen-
tacéo saudavel e nutritiva no Brasil e
no mundo. Sao mais de 180 produtos
no portfélio. Com abate diario de 710
mil aves, a empresa tem como meta
chegar a 1 milhdo de cabegas/dia até
2027. Ano passado foram 200 milhdes
de cabecas, totalizando 477,3 mil tone-
ladas de carne — a exportacao atingiu
283,8 mil toneladas. @

Valter Pitol, diretor-presidente da Copacol.
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Integrada chega

a Starbucks

Cafeicultores e a propria cooperativa sao certificados

pela rede americana

Norte do Paran& e mais preci-

samente Londrina, onde esta

sediada a Integrada Coope-
rativa Agroindustrial, ttm uma relacéo
histérica com o café. Londrina, alias, foi
conhecida muito tempo como a capital
mundial do café, titulo que se desfez
nos anos que se seguiram a grande
geada negra de 1975, que dizimou os
cafezais de todo o estado — até entéo o
maior produtor do pais.

Uma iniciativa da Integrada esta levan-
do um sopro de vigor as atividades da-
queles que mantiveram seus cafezais
na regiao. Trata-se do projeto piloto
iniciado no ano passado de certifica-
gao dos produtores cooperados para
fornecer para uma gigante mundial das
cafeterias, a Starbucks.

E um trabalho longo, que passa pelo
crivo do programa Praticas de Equidade
do Café e do Agricultor (C.A.FE.), ou sim-
plesmente C.A.FE. Practices. A proposta
do programa é garantir que a Starbucks
estd comprando café produzido e pro-
cessado de forma sustentavel.

Sempre que um produtor homologado
fornece para a empresa, comprovada
sua origem certificada, ele recebe um va-
lor adicional pelo produto entregue. Esse
plus é o retorno que ele tem por cumprir
todas as regras colocadas pela rede.

Para que o cooperado seja fornecedor
da rede, a propria Integrada também
precisou ser certificada, porque é ela
quem faz o processamento do produ-
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to. Trés unidades da cooperativa rece-
beram a certificacdo, Londrina, Ibaiti e
Wenceslau Braz, que beneficiam café
cru. A Starbucks s6 adquire café nao
torrado. Ao todo, sao oito produtores
paranaense ja aptos a fornecer para a
rede americana. Outros quatro estao
em fase de aprovagdo. Os primeiros
fornecimentos devem acontecer nos
préximos meses, porque ha etapas
ainda sendo cumpridas.

O superintendente comercial da Inte-
grada, Jodo Bosco de Azevedo, explica
que esse trabalho faz parte das acoes
de manutencéao e fortalecimento da ca-
feicultura na base de atuagéo da coo-
perativa. H4 um potencial muito grande
para essa participagao dos produtores
no segmento de cafés especiais, como
€ o caso da Starbucks. “O café é uma
commodities sim, mas nao apenas
isso, sem duvida”, resume Bosco.

Esse mercado deve ser ocupado por
produtos diferenciados e ha espago
para isso. Os produtores devem acre-
ditar e investir nesse nicho. “Esse é um
trabalho muito bacana e nés vamos co-
lher bons frutos disso”, reforca.

A Integrada recebe todos os anos
café de 2 mil produtores, a grande
maioria formada por pequenos agri-
cultores. Ao todo, a cooperativa re-
cebeu na Ultima safra 100 mil sacas
de café. Ha um potencial grande para
a exploracdo de cafés diferenciados,
que é uma consequéncia direta desse
processo de certificagao.

Os cafeicultores que aderiram ao proje-
to piloto representam menos de um por
cento do total de produtores ligados
a Integrada. “Nosso plano é expandir
esse projeto, porque ele € bom para
todos. E bom para o produtor, que re-
cebe mais pelo produto. E bom para a
cooperativa, porque tem suas praticas
de sustentabilidade reconhecidas. E
também para a sociedade, que conso-
me um café produzido, processado e
manipulado com responsabilidade am-
biental e social”, afirma Bosco.

As regras do C.A.EE. Practices in-
cluem, por exemplo, a nao aceitagao
de trabalho infantil, trabalho escravo,
discriminagdo de qualquer natureza,
condicdes inadequadas de trabalho,
entre outras. A empresa exige salario
justo, registro legal e respeito as nor-
mas trabalhistas. Na area econémica, a
rede determina que o produtor forneca
comprovantes de pagamentos feitos
por toda a cadeia de abastecimen-
to, para comprovar o quanto do valor
pago pela Starbucks é efetivamente di-
recionado ao cafeicultor. @

Jodo Bosco de Azevedo, superintendente comercial
da Integrada: muito espago a ser ocupado.
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Campanha ‘Sorte na Mao’
marca o0s 55 anos da Cooperalfa;
participacao sera pelo aplicativo

Cooperalfa unificaco os aplicativos que atendiam seus diferentes pablicos: agora todos fazem parte do APPClube Alfa.

Cooperalfa langou oficialmente,

no final de abril, em Chapecd

(SC), a campanha de prémios
“Sorte na M&o”, em comemoragao aos
seus 55 Anos de fundagao e comuni-
cou a unificacdo do APP Clube. O ge-
rente de marketing, Anderson Siqueira,
falou sobre as tendéncias e compor-
tamentos digitais atualmente, reforgou
que é preciso manter o diferencial da
cooperativa no dia a dia, que é o aten-
dimento préximo ao cliente e ao asso-
ciado, sem esquecer de aliar isso as
novas tecnologias.

A promogéao, iniciada em 10 de maio
vai até 31 de dezembro de 2022, em
todos os pontos de vendas da Coope-
ralfa no Parana, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul, com a distribuicdo de
mais de R$ 1 milhdo em prémios. Du-
rante a reunido de gerentes, também foi
apresentada a unificagao do aplicativo

(APP Clube) que antes era exclusivo
aos clientes Superalfa e agora passou
a integrar também as Lojas Agrope-
cuarias e os Postos Alfa. O Appclube
Superalfa agora é Appclube Alfa, para
todos os clientes Cooperalfa, cadastra-
dos no aplicativo.

Para participar da campanha, o clien-
te deve baixar o aplicativo, fazer o
seu cadastro completo e identificar
o CPF na hora das compras. A cada
R$ 250,00 em compras de produtos
de varejo em todas as lojas da Alfa
(agropecuérias e supermercados), ou
servigos e combustiveis nos Postos
Alfa, o cliente participa automatica-
mente de dois grandes sorteios, um
em outubro e outro em dezembro.
Além disso, tem direito a um cupom
da sorte virtual, dentro do Appclube,
para raspar, e ter a chance de ganhar
prémios na hora.

Sao mais de cinco mil prémios instan-
taneos no Cupom da Sorte e nos gran-
des sorteios que serao realizados pela
Loteria Federal, dois HB20, duas motos
BIS, dois televisores de 65 polegadas
e dois Iphones 13 Pro. Nao serao dis-
ponibilizados cupons fisicos nas lojas
Superalfa, Postos Alfa e Agropecuéarias
Alfa. Os cupons da sorte serao distribu-
fdos Unica e exclusivamente pelo app.

Com o Appclube Alfa os clientes terdo
acesso a todas as ofertas, pesquisa
de pregos, tabloides, e ainda
descontos exclusivos, agora também
nas lojas agropecuarias e postos.
“Diariamente os clientes podem
aproveitar todas as funcionalidades
disponiveis no aplicativo, além de
serem notificados sobre promogoes
e novidades”,

explicou Tamyres

Pompermayer, coordenadora de

marketing da cooperativa. @
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A mudanca no perfil do agricultor
Oportunidade ou desafio?

Ambos! Sempre!

oda a mudanga nos apresenta

inevitavelmente com um descon-

forto inicial. Porém, entender a
natureza das mudancas, a velocidade
em que devem ocorrer, € 0s potenciais
impactos em nosso negoécio nos dao
seguranca para tragar estratégias de
adaptacao e crescimento.

O Agricultor de 20 anos atras é bem di-
ferente do agricultor que encontramos
hoje. Alias, nos Ultimos 5 anos o perfil
demografico e de educagdo dos agri-
cultores ja sofreu substancial evolugao.

O movimento é claro, no Brasil: a repre-
sentatividade do grupo de agricultores com
idade ate 40 anos aumentou significativa-
mente - em 2016 eles cultivavam cerca de
52% da érea total e em 2021 esse percen-
tual chegou a 56%. Em niimeros absolutos,
saltamos de 33.8 milhdes de hectares para
mais de 41 milhdes.

Impressionante também foi a evolugao
deste grupo de agricultores quando obser-
vamos a evolug&o do nivel de escolaridade.

Neste quesito fica dbvia a busca por
crescimento profissional através do en-
sino médio e principalmente superior. O
grupo que conta com essa escolarida-
de sobe de 82% para 89% no periodo
analisado. Note, porém, que o subgru-
po que se qualificou com o nivel supe-
rior cresce de 29% para 38% do total.

Sucessao familiar e melhora de renda
nos municipios prestigiados pela agri-
cultura intensiva estao entre os fatores
que impulsionam a busca por conheci-
mento e formagao profissional.
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Os impactos diretos e indiretos
sao0 evidentes, a receptividade
ao uso de tecnologia e ade-
réncia as inovacdes constan-
tes do setor sdo visiveis.

Aqui, aproveitamos para des-
tacar as diferengas regionais
e convidamos a uma reflexao
mais profunda sobre a gama
de oportunidades e desafios
que teremos quando, por
exemplo, decidimos expandir
nossa atuagao para regioes
do cerrado, enquanto nossa
base tradicional de operagoes
era o sul do pais.

Saliente-se que as dispersdes
entre as faixas etérias, bem
como no nivel de escolaridade
dessas duas regioes, se ampli-
ficam significativamente quan-
do comparadas as “perigosas”
médias brasileiras.

A reflexao que convidamos o
leitor a fazer é em relagdo a
aderéncia de nossa proposta
de valor, tendo em vista as
Obvias diferengas geracionais
e de preparo académico que
iremos encontrar nas regioes
de expansao agricola.

O Cooperativismo tem que se auto avaliar
e entender se seus valores se adequam
as novas geragbes. Melhor ainda, deve-
-se avaliar a apresentacao e a participagao
destas novas geragoes na construcao des-
ta expansao territorial por que passam as
principais cooperativas do pais.

Afinal, nem sempre o que nos faz chegar
até aonde chegamos é garantia de nos
levar aonde queremos ou podemos ir. @

André Dias
Socio-diretor da Spark
Inteligéncia Estratégica.
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As grandes vitrines do leite

Feiras Expoleite e Agroleite vao

movimentar setor leiteiro nacional

Dois importantes eventos realizados pela Castrolanda e Capal no inicio
do segundo semestre reinem o melhor do gado Holandés no Pais

Fachada do Agroleite, em Castro (PR), municipio considerado Capital Nacional do Leite.

Capal Cooperativa Agroindus-

trial oficializa a realizagéo da

482 edicao da Expoleite para
os dias 13 a 16 de julho, no Parque de
Exposicoes Capal, em Arapoti (PR). O
evento, considerado uma das mais
tradicionais feiras de pecuaria leiteira
do Brasil, retorna ao calendario anual
do agronegécio apds ser suspenso
por dois anos consecutivos em razao
da pandemia.

“Estamos muito contentes com o
anuncio da Expoleite para este ano,
porque é um importante painel para
0 setor agropecuario, movimenta os
negdcios e valoriza o competente tra-
balho dos produtores locais, situados
em uma regiao reconhecida como a
segunda maior bacia leiteira do Brasil.

Sentimos muito com o cancelamento
da feira nos Ultimos dois anos, mas
foi uma decisdo necessaria. Neste
ano, a exposigao estad de volta com
diversas novidades em sua progra-
macao”, afirma o diretor industrial da
Capal, Lourengo Teixeira.

Além do aguardado julgamento do
gado de raga Holandesa, etapa que
integra o circuito nacional de criado-
res de gado Holandés, a Expoleite
2022 também terd participacdo de
vacas Jersey em carater demonstra-
tivo, expondo o potencial da raca na
regido onde a Capal atua.

O publico vai poder participar de di-
versas atividades, como palestras

técnicas, conferir as novidades do

mercado agricola com a exposicao
de produtos e servigos de mais de 60
expositores, incluindo as recentes no-
vidades do setor leiteiro.

Envolvendo o publico juvenil, a Expo-
leite vai contar com o Clube de Bezer-
ra, programa ja tradicional que incen-
tiva os adolescentes a criarem gosto
pela pecuaria e pela participagdo em
feiras e eventos, fomentando a suces-
Sao nas propriedades rurais.

Agroleite em agosto

A direcdo da Castrolanda — Coope-
rativa Agroindustrial, com sede em
(PR),
dois anos se a realizacdo do Agro-

Castro confirmou que apds
leite por conta a pandemia o evento
esta confirmado para este ano. O 222
Agroleite seré realizada de 16 a 20 de
agosto, na Cidade do Leite, no recin-
to de exposigdes da cooperativa, e no
Parque de Exposicdes Dario Macedo.

A confirmacao foi feita pela Castro-
landa em meados de maio. Os pre-
parativos da programacao oficial
ainda serao anunciados no site ofi-
cial do evento e nas redes sociais.
O Presidente da Castrolanda, Wil-
lem Berend Bouwman, ressaltou a
importancia do Agroleite. “O evento
envolve todos os elos da cadeia lei-
teira e é fundamental esse retorno
das atividades presenciais, princi-
palmente para noés produtores, a
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troca de ideias, de experiéncias, o

acesso as tecnologias para nossas
propriedades, novos conhecimen-
tos e as oportunidades para melho-
rar o desempenho das nossas ativi-
dades. E uma alegria anunciar que
estamos de volta com o Agroleite,
na Cidade do Leite".

O Presidente da Castrolanda, Wil-
lem Berend Bouwman, ressaltou a
importancia do Agroleite. “O evento
envolve todos os elos da cadeia lei-
teira e é fundamental esse retorno
das atividades presenciais, princi-
palmente para nés produtores, a
troca de ideias, de experiéncias, o
acesso as tecnologias para nossas
propriedades, novos conhecimen-
tos e as oportunidades para melho-
rar o desempenho das nossas ativi-
dades. E uma alegria anunciar que
estamos de volta com o Agroleite,
na Cidade do Leite".

Gerente do Agroleite e da Cidade do
Leite, Leila Dione aposta na presenca
e participacdo da cadeia produtiva
do leite. Ela explica que o setor atra-
vessou um periodo jamais imaginado
e afirma acreditar que nessa proxi-
ma edicdo sera especial, historica e
de retomada. “Estamos trabalhando
numa programagao intensa, com no-
VOs eventos na grade, ha uma expec-
tativa de encontros e reencontros de
pessoas, oportunidades de trocas de
conhecimentos, muitas tecnologias a
serem apresentada. Afinal foram dois
anos de auséncia dos eventos, dois
anos em que muito aconteceu no
mundo virtual, o agro nao parou, mas
que na minha opiniao, nada substitui
a experiéncia presencial dos even-
tos”, afirma.

O Agroleite é realizado em Castro, no

Parana, Municipio reconhecido como
Capital Nacional do Leite. @
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ExpoFrisia atraiu 6 mil pessoas

O dltimo dia da ExpoFrisia 2022, realizada em Carambei (PR) de 12 a 14 de
maio, foi marcado pelo esperado julgamento do gado adulto Holandés Verme-
lho e Branco (HVB) e Preto e Branco (HPB). Mais de 6 mil pessoas estiveram
presentes no evento que fortaleceu a cadeia leiteira do Parana, com palestras,
apresentacoes € avaliacoes dos melhores animais.

A feira foi realizada no Parque de Exposicoes Frisia (anexo ao Parque Historico
de Carambei) e teve o julgamento organizado pela Associagao Paranaense de
Criadores de Bovinos da Raca Holandesa (APCBRH). Ao todo, sdo 154 animais
julgados, sendo 65 da raga Holandés Vermelho e Branco e 89 da Holandés
Preto e Branco.

O dia comecou com a Copa dos Apresentadores, com criangas que demons-
traram controle e manejo dos animais. Os participantes sao das cooperativas
Frisia, Castrolanda e Capal.

O julgamento foi realizado pelo canadense Callum McKinven, que tem expe-
riéncia com diversas ragas leiteiras em mais de 30 paises. Ele definiu como a
Grande Campea holandesa Preto e Branco a 120 Fini Doorman Maaike 5768
TE, do criador Agropecuaria Fini LTDA. Para a vermelho e branco, a Grande
Campea é a 264 Constentation Hispana Integral, dos criadores Alessandro e
Marisa Dekkers.

Com grande destaque na edicao deste ano, os melhores expositores para HVB
foram Alessandro e Marisa Dekkers (4.160 pontos), Adriaan Kok (3.940) e Agro-
pecuaria Salomons (2.343). Para HPB, foram Agropecuaria Fini (4.082 pontos),
Armando Rabbers (2.854) e Robert Salomons (2.688).

A ExpoFrisia contou com o patrocinio Diamante da Agener Lactotropin, Caixa
Econémica Federal e do Governo Federal, além do patrocinio Prata da Tetra Pak.

Exposicao realizada em maio pela Frisia, em Carambei (PR), reuniu o melhor da genética do gado Holandés.
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As cooperativas

e as eleicoes

S cooperativas sao organiza-

¢bes humanas com finalida-

des econbmicas e inspiradas
por principios universais — um deles é
a gestdo democratica. O Brasil € uma
democracia e as democracias se re-
vigoram a cada eleigao livre. Logo, as
cooperativas encontram na sociedade
brasileira 0 ambiente ideal para se de-
senvolverem. Essa assertiva ganha es-
pecial relevo em um ano eleitoral, tendo
em vista que da gestao de governantes
democraticamente eleitos dependem
as politicas publicas essenciais.

E verdade que as cooperativas alcan-
garam notaveis niveis de eficiéncia ge-
rencial a sucesso empresarial em todos
0s ramos onde atuam, ndo necessitan-
do de privilegios para seu desenvolvi-
mento. Mas, também é verdade que as
definicbes de prioridades de cada go-
verno em termos de politica fiscal, ges-
tao tributaria, regulagéo de atividades e
definicdo de programas de investimen-
tos — teoricamente de acordo com as
prioridades declaradas e proclamadas
em cada campanha eleitoral — influen-
ciarao direta ou indiretamente amplos
setores da economia. Dessa forma im-
pactardo também as cooperativas.

Esse intréito realga a importancia das
eleicbes para o fortalecimento da de-
mocracia. A contundente polarizagao
entre candidaturas a Presidéncia da
Republica marca, nesse momento, o
cenario nacional e atrai a atencéo — e
as paixdes — do eleitorado. Como todo
o sistema presidencialista, a escolha do
mandatario maior atrai todas as aten-

¢Oes. Fendbmeno semelhante, mas em

menor grau, ocorre com as eleigoes
para governadores, nos Estados.

E preciso, porém, lembrar a importan-
cia crescente do Poder Legislativo na
condugédo do Pais. A aprovagdo das
(urgentes)
como a politica, a administrativa e a

reformas estruturantes -

tributaria — passa pela discusséo e pela
aprovacao dos deputados federais e
senadores. As definicbes orcamenta-
rias, a formulagdo das politicas publi-
cas e 0s programas de investimentos
também precisam ser referendadas pe-
los parlamentares.

Por outro lado, em cada unidade da
Federacdo, as Assembleias Legis-
lativas estdo atuando cada vez com
maior protagonismo, interagindo de
forma permanente com segmentos
organizados da sociedade estadual
e com um eleitorado cada vez mais
consciente, informado e participativo.
Nesse contexto, as cooperativas se
movem com desenvoltura em éticas e
legitimas relacdes institucionais e go-
vernamentais na defesa de interesse
de seus cooperados. Em muitos par-
lamentos estaduais, como em Santa
Catarina, foram constituidas as ope-
rosas Frentes Parlamentares do Coo-
perativismo, reunindo parlamentares
que conhecem a importancia social e
econdmica das cooperativas.

Entre as conquistas dessas Frentes
Parlamentares estao a aprovacao de
programas permanentes de apoio, a
priorizagdo em certames licitatérios,
a simplificagdo de normas e procedi-
mentos e o incentivo a expanséo e ao

fortalecimento. Nao se trata da cria-
céo de privilegios, mas de fomentar
mecanismos para estimular o desen-
volvimento da atividade e incentivar
parcerias e convénios entre 6rgaos
publicos e privados, consolidando
segmento que € fundamental para
manter o modelo catarinense.

Uma politica estadual de apoio ao coo-
perativismo consiste no conjunto de di-
retrizes e regras voltadas para o incen-
tivo a todos os ramos cooperativistas e
ao seu desenvolvimento. Dessa forma,
estimulam-se parcerias, acordos e ce-
lebragdo de convénios ou de outros
instrumentos congéneres para a ope-
racionalizagdo e o desenvolvimento do
sistema cooperativo, visando estimular
o continuo crescimento do setor.

Adeptas das eleicoes, as cooperativas
nao sao de direita nem de esquerda,
mas professam a liberdade, a justica,
a igualdade de oportunidades e a parti-
Iha dos resultados na proporgao direta
do esforgo de cada um. @

Luiz Vicente Suzin

Presidente da Organizagdo das
Cooperativas do Estado de Santa
Catarina (OCESC).
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Aliare: App do Produtor é conexao

esquisas mostram que 94% dos

produtores tém smartphone, nu-

meros que comprovam que es-
tar no meio digital € uma nova maneira
de chegar ao campo. Acompanhando
essa tendéncia, a Aliare, companhia de
tecnologia para o agro, oferece em seu
portfolio o App do Produtor. O aplicativo
permite que as empresas ampliem seus
canais de relacionamento com o cliente,
oferecendo experiéncias digitais para o
produtor rural, e é integrado ao Clover
CRM, lider nas grandes cooperativas e
empresas do agro nacional. Concessio-
narias de maquinas agricolas, coopera-

Corteva lanca Paxeo® para a soja

Corteva - Lavoura soja

tivas e distribuidores de insumos podem
adquirir o aplicativo e conceder o acesso
para seus clientes. Disponibilizado via
AppStore e Play Store, o aplicativo € uma
forma de manter uma comunicagéo di-
reta e descomplicada com a carteira de
produtores. Além de permitir consulta de
pedidos, portfélio de produtos e sernvigos,
atendimento virtual, solicitagdo e acom-
panhamento de visitas, noticias do agro,
cotacao de produtos agricolas e previséo
do tempo. Para Adriano Stradiotto, lider da
Aliare na regional Sul, o App do Produtor é
uma inovagao que resulta em otimizagao

de tempo e rentabilidade. “O aplicativo

pds mais de 10 anos de estu-

dos e aproximadamente 500

dreas de pesquisa e desenvol-
vimento no Brasil, a Corteva lanca o
Paxeo®, um produto que faz parte de
uma nova familia de herbicidas, para uso
em dessecacao com agao residual em
pré-plantio de soja. O produto oferece
controle duradouro de plantas daninhas
como buva, capim-amargoso, trapoera-
ba, corda-de-viola e outras. Além disso,
Paxeo® conta com oito macrobeneficios

facilita a comunicagao, eleva a confianca
entre empresa e clientes, além de permitir
a identificagdo de novas oportunidades
de negdcio, auxiliando na expansdo co-
mercial”, diz Adriano Stradiotto, lider da
Aliare na regional Sul. Rl

da tecnologia Arylex™ active: controle su-
perior em condices de seca; ‘buvicida’
por exceléncia; agdo dessecante com
maior controle residual; nova familia de
herbicidas,ideal para controle de plantas
daninhas resistentes; maior controle com
ultrabaixa volatilidade e menor fitotoxici-
dade para culturas nao alvo; controle em
pré e pés-emergéncia; sem antagonismo
em associagao com graminicidas e fle-
xibilidade na aplicagéo, de 7 a 50 dias
antes do plantio. R

Geladeiras Interativas nas revendas

r além de uma simples venda de produ-
to e permitir a0 consumidor novas ex-
periéncias no processo de compra, por
meio de uma plataforma digital, tém im-

pactado diretamente os negécios das re-
vendas. Depois que os pontos de vendas
agropecuérios incorporaram as Geladei-
ras Interativas Full Service da MSD Sadde
Animal, equipadas com mecanismos de
Internet das Coisas (loT), o Sell out evoluiu
em quase 40%. Elas estdo no mercado
desde 2020 e tém como obijetivo elevar a
qualidade da armazenagem e facilitar o
acesso aos produtos refrigerados destina-
dos a pecudria. Mas servem ainda como
um canal de comunicagao digital, aprimo-
rando a jornada de compra e de venda,
com informagdes de mercado(previséo

do tempo, cotagdo do leite, de graos e
da arroba do boi), notificagdes sobre no-
vidades em produtos, detalhes sobre as
solucdes e a atuacao da empresa, orien-
tacOes técnicas e promocoes. Ja temos
mais de 70 equipamentos espalhados
entre os principais clientes da marca
por todo o Brasil e cada Geladeira pos-
Sui uma programagéo personalizada. Os
parceiros também podem usar o espago
para anunciar e comunicar suas proprias
agoes e eventos”, explica Daniel de Sou-
za, gerente de trade marketing da area de
Ruminantes da MSD Saude Animal. R
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ADAMA inaugura CD em Uberaba (MG)

om o objetivo de melhorar o

nivel de servicos aos seus

clientes, a ADAMA, compa-
nhia integrante de uma das maio-
res holdings do agronegdcio global,
inaugurou um novo Centro de Dis-
tribuicdo (CD) em Uberaba (MG). E
parte da meta da companhia de do-
brar a receita da operagao brasileira
até 2025. “Cerca de 90% das vendas
para o estado estdao concentradas
nesta regido. O CD melhora a ma-
lha logistica e pode diminuir o prazo
de entrega em média em dois dias”,
explica Clemente Guerra, gerente de
Logistica. Antes da inauguragéo, os
clientes de Minas Gerais eram aten-
didos pelo centro de distribuicdo de
Ibipora (PR), com um raio médio de

atendimento de 828 km. O novo CD
tem 82 mil metros quadrados e 63
mil posigdes pallets. A companhia
passa a contar com seis CD’s, no
Parana, em Sao Paulo, Minas Gerais,
Mato Grosso, Goidnia e na Bahia.
“Yamos ganhar agilidade na entrega

ao agricultor. Atuamos com foco em
elevar nossos niveis de servigos de
forma constante para garantir que
o produtor tenha acesso as tecno-
logias mais inovadoras do mercado
em tempo muito competitivo”, finali-
za o gerente. R

Armazém tem 82 mil m2 e pode diminuir o prazo de entrega em dois dias (teis

Marcelo Bulman vai dirigir
a Biogénesis Bago Latam

pds liderar uma verdadeira
‘virada de pagina’ da Biogé-
nesis Bagd no Brasil, no ciclo
de 2018 a 2021, fazendo com que a

empresa mantivesse uma média de

crescimento trés vezes superior a do
mercado veterinario brasileiro, o mé-
dico-veterinario e Country Manager
Marcelo Bulman assume nova posi¢ao
na companhia como Diretor Comercial

Centro & Norte LATAM. O executivo,
além de continuar a frente do Brasil,
torna-se responséavel pelas operacdes
do México, Colémbia, Bolivia e Para-
guai, quatro dos cinco maiores merca-
dos de saude animal da América Lati-
na. Essa promocao faz parte de uma
reestruturacdo que a companhia vem
fazendo em nivel global para acom-
panhar seu crescimento e expansao
a fim de atingir os objetivos propostos
de posicionar a BiogénesisBagé entre
as 20 maiores empresas de salude ani-
mal do mundo até 2026.Com mais de
35 anos de experiéncia no mercado
veterinario, o argentino Marcelo Bul-
man liderou um trabalho que permitiu
a Biogénesis Bago sair de 300 muni-
cipios nos quais atuava em 2018 e fi-
nalizar 2021 em mais de 3 mil cidades
e mil pontos de venda entre revendas
agropecuarias e cooperativas. R
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Syngenta Seeds tem novas liderancgas

André Franco
unidade de negocios de se-
mentes da Syngenta anuncia a
udanca do diretor geral Brasil

e Paraguai, André Franco, para o cargo
de diretor regional da América Latina.
Com a troca, Suzeti Ferreira assume
como diretora geral Brasil e Paraguai.
O novo diretor regional da América La-
tina vai liderar a estratégia de Semen-
tes para a regiao, trabalhando em co-
laboragdo com as quatro unidades de
negocios no Brasil & Paraguai, América
Latina Sul, América Latina Norte e Licen-
ciamento, com uma atuagao alinhada a
estratégia global de negdcios de Se-
mentes e da cultura com foco no agri-
cultor. Suzeti Ferreira chega ao cargo de
diretora geral no Brasil e Paraguai para

Frederiko Mamede é Diretor
Financeiro da Ubyfol

Ubyfol, multinacional brasileira espe-

cialista em nutricao vegetal, anuncia
rederiko Mamede como novo Di-

retor Financeiro da companhia. O executivo
sera responsavel pelas areas de Operagdes
Estruturadas,  Planejamento  Financeiro,
Controladoria, Contabilidade, Fiscal e Juri-
dico. No novo cargo, Frederiko tera como
principal desafio dar suporte financeiro a
estratégia da companhia, por meio de uma
estrutura de capital adequada, sustentando

o crescimento médio anual de 30% que a

dar continuidade a gestéo estratégica e
maximizar o bom momento da unidade
de negdcios nos dois paises. R

Suzeti Ferreira

Ubyfol vem apresentando. Com passagens
por empresas como Jalles Machado, Lupa-
tech, Global RI, Gradual Corretora e Banco
Santander, o executivo tem experiéncia em
processos de pré e pods- IPO, fusbes e
aquisigdes, ESG, hedge e estruturagéo de
operagdes financeiras. “O mercado de capi-
tais estara cada vez mais inserido no dia a
dia das companhias do setor agro e espe-
ro, com a experiéncia acumulada até aqui,
contribuir com este importante alicerce da
Ubyfol’, avalia Mamede. Rl

Verde Agritech investe R$ 275 milhoes

em nova planta

Verde Agritech anunciou ao mer-

cado que vai investir R$ 275 mi-

hoes para construir, a partir de
2023, a terceira unidade de producao de
potassio sem cloro no Brasil. Com a nova
planta, a companhia tera, em 2024, condi-
¢oes de produzir até 16,4% da demanda
nacional por potéssio. O projeto contem-
pla outras fases de investimento, podendo
chegar a 60% de todo potassio que o Bra-
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sil necessita. O fertilizante é fundamental
para a producédo agricola e, hoje, mais de
96% do cloreto de potassio (KCL) usado
nas lavouras brasileiras vém do exterior,
principalmente Canada, Russia e Bielor-
rissia. “O risco da dependéncia pelo pro-
duto importado e a busca por fontes mais
sustentaveis para produgédo de alimentos
tém feito com que agricultores brasileiros
busquem alternativas mais seguras e via-

veis financeiramente para garantir a pro-
dugéo”, explica Cristiano Veloso, fundador
da Verde Agritech. R
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Inflacao no Brasil!

O contexto inflacionario brasileiro e as implicacdes do conflito entre Russia e Ucrania

Aniela Carrara

ano de 2021 terminou com a
inflacdo em patamar elevado
(10,06%, de acordo com Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Esta-
tisticas - IBGE | 1022a), frente a meta
estabelecida para tal ano, que era de
3,5%. As motivagbes para tal resultado
foram diversas, como o desarranjo na

2021 terminou com a inflagdo em 10,06%, de acordo com o IBGE.

cadeia global de suprimentos, a alta
nos pregos internacionais das commo-
dities, a desvalorizagao substancial da
moeda brasileira em relagdo ao dolar,
questdes politicas e institucionais in-
ternas, dentre outras. Agora em 2022,
as preocupacoes relacionadas ao pa-
tamar geral de precos da economia e,

em especial, dos alimentos se agrava-
ram. Em fevereiro de 2022, a variagao
do IPCA ( indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo) alimentacéo e bebi-
das ficou em 1,28%, acima da do IPCA
geral, que foi de 1,01% no mesmo més
(IBGE, 2022a). Ja o IPCA-15, de margo
de 2022, que funciona como uma prévia
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para a inflagéo oficial, reforga tal preo-
cupagao, ao indicar avango mensal de
1,95% para o IPCA, referente ao grupo
alimentacéo e bebidas (IBGE, 2022b).

A inflagdo elevada é sempre um
problema, sobretudo quando incide

sobre produtos que tém grande
relevancia na cesta de consumo da
populagdo, como itens alimenticios,
j& que acaba impactando, em maior
proporcéo, familias de baixa renda, que
dedicam grande parte de seu orgamento
para a aquisicdo de alimentos. A
explicagdo para o atual contexto
inflaciondrio passa pelo entendimento
de diversos fatores e congrega
questdes nacionais e internacionais que
estao inter relacionadas e que nao sao

de facil resolugéo.

Antes de falar do contexto internacional,
que é o foco desta andlise, é relevante
pontuar que pelo menos uma parte da
alta verificada nos pregos dos alimentos
pode ser creditada ao clima desfavoravel
nas regides Centro-Oeste e Sul do Palis,
que resultou em menor colheita de
milho, soja, arroz, feijao e arroz no inicio
de 2022 frente ao estimado no final de
2021. E influenciou a alta nos pregos de
tais produtos. Igualmente, os valores
das frutas e hortalicas subiram, o que
se deve, dentre outros fatores, também
ao clima. No que diz respeito ao cenério
internacional, a medida que o conflito
entre a Ucrania e a Russia se prolonga,
intensificam-se as incertezas quanto
ao fornecimento de alguns produtos
adquiridos pelo Brasil naquela regiéo,
como fertilizantes. As restricoes no
provimento deste insumo — ou apenas
a expectativa de que tal fato possa
ocorrer — ja impulsionam os pregos.

No caso dos fertilizantes, a Associagao
Nacional para Difusdo de Adubos
(ANDA) indica que o Brasil importa 85%
desse insumo utilizado na producao
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agricola do Pals, sendo que cerca de
20% vém da Rdussia, segundo dados
do Ministério de Desenvolvimento,
Industria e Comércio(2022). Desta
forma, com o inicio do conflito, diversas
incertezas surgiram em relagdo ao
fornecimento desse insumo, o que fez
com que muitos produtores buscassem
antecipar suas compras, elevando os
pregos e, consequentemente, 0s custos
de producdo, o que, por sua vez,
sera, em alguma medida, repassada
ao consumidor.

Quanto aos combustiveis, ha uma
grande preocupacac com O prego
internacional do petréleo, uma vez que
a Russia € um dos principais paises
exportadores da commodity. Desde o
inicio do conflito, o prego do petréleo se
mantém elevado, refletindo as incertezas
a respeito de seu fornecimento. Este
aumento ja foi percebido nos valores
dos combustiveis brasileiros, por conta
da politica de prego de paridade de
importagédo utilizada pela Petrobras. O
mesmo se aplica ao gas de cozinha.
Assim, mesmo com a taxa de cambio
operando atualmente em patamares
inferiores aos observados no final de
2021, muito por conta da elevacdo
da taxa basica de juros da economia
brasileira, a alta do preco internacional
das commodities energéticas ja €
sentida em territério nacional. E é
importante ressaltar que 0 aumento nos
precos dos combustiveis € algo que
muito preocupa, por conta do efeito
de difusdo que tais valores tém para
o restante da economia, j& que estes
sao parte importante dos custos dos
transportes em geral.

Por fim, em relagdo as commodities
alimentares, em 2021, os pregos destes
produtos ja apresentavam tendéncia
de alta em comparagdo a 2020, por
causa dos efeitos da pandemia da
Covid-19, que levaram a um desarranjo

nas cadeias globais de producéo.
Com o inicio do conflito entre Russia
e Ucréania, esta tendéncia também foi
reforgada, uma vez que ambos o0s
paises tém relevancia na exportagao
de produtos agricolas, como o trigo e
o milho, e a deflagracédo do confronto
gera dificuldades no fornecimento
e transporte de tais commodities, a
exemplo do que ocorre com as demais,
implicando em redugédo da oferta
e consequentemente elevacdo dos

precos internacionais.

Logo, o que se percebe € que o contexto
de incertezas gerado pelo conflito no
leste europeu e a falta de perspectivas
a respeito de sua resolugao gera um
grande desarranjo nas expectativas dos
agentes econémicos e no fornecimento
de produtos, sobretudo commodities.
O que, por sua vez, tem impacto direto
nos pregos internacionais, que s&o
repassados para as economias de cada
pais, em maior ou menor grau. No caso
do Brasil, tal cenério reforga um patamar
inflacionario que ja era preocupante
e recai, principalmente, sobre grupos
de produtos e servicos de grande
importancia para a populagao. R

Aniela Carrara

Pesquisadora da area de macroecono-
mia do Centro de Estudos Avangados
em Economia Aplicada (CEPEA).
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12 Rodada de CRA VerdeTech do Brasil

Traive, Produzindo Certo e Planeta Securitizadora destacam resultados dos produtores
parceiros que receberam R$ 63 milhoes

A TRAIVE, fintech especializada em crédito agricola, homenageou e reconheceu o trabalho dos produtores.

TRAIVE,
em crédito agricola, homena-

fintech especializada

geou e reconheceu o trabalho
dos produtores que fizeram parte do
primeiro programa de financiamento
lastreado em ftitulos verdes, o CRA Ver-
deTech. Uma ag&o possivel pela par-
ticipagdo da Planeta Securitizadora e
da Produzindo Certo. O valor total da
operacao foi de R$ 63 milhdes e os trés
primeiros selecionados atingiram as me-

tas de desmatamento zero e procedi-
mentos operacionais com as melhores
préticas agricolas de baixa emisséo.
Os primeiros trés grupos que tiveram
seus trabalhos reconhecidos foram Be-
nildo Teles, Paul Henri e Gilmar Facco.
Além destes, outros quatro produtores
do Mato Grosso serdo os proximos a
receber a agdo da Traive. “Participei do
CRA Verde Tech, pois achei interessante
toda a sua metodologia e as acdes que

protegem 0 meio ambiente. Entendo
que foi uma movimentagao interessan-
te para os investidores e produtores do
agronegocio, que terdo acesso a finan-
ciamentos mais em conta e sustenta-
veis”, explicou Paul Henri, produtor rural
e socio da Sementes Sao Francisco.

O CRA \VerdeTech, acéo
coordenada pela Traive, foi realizado

inovadora

no ano passado e tem o papel de
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incentivar os produtores na continuidade
das boas praticas produtivas e de
tecnologia com foco na adaptacéo
nas constantes mudangas climaticas
e redugdo de emissédo de Gases de
Efeito Estufa (GEE). Todos os sete
produtores obtiveram financiamento da
emissdo de CPRs de areas produtivas
com certificagdo ESG. “Uma operacéo
inédita e que comprovadamente trouxe
beneficios para toda a cadeia, dos
produtores
Em 2022,
volume de operagOes lastreadas em

ao mercado financeiro.

esperamos triplicar o

TRAIVE

titulos verdes, e nos proximos meses
devemos ter boas novidades de uma
segunda rodada”, comentou Luis
Lapo, diretor de Riscos da Traive. J&
para Benildo Teles, do Grupo Teles
e socio da Agrogalaxy, o CRA foi
uma excelente oportunidade. “O CRA
VerdeTech veio ao encontro do produtor
rural e, principalmente a mim, com a
oportunidade de estar produzindo certo
e ter uma visao maior do compromisso

ambiental. Uma facilidade maior de ter
Aline Locks: “O CRA VerdeTech ajuda
a destravar o potencial de financiamento
verde do agro brasileiro”.

crédito junto a uma operadora de CRA
(Planeta Securitizadora) e um melhor

# Fundada em 2018, nos Estados Unidos

# Missao de revolucionar o crédito agricola através de dados | Ajudar os médios produtores rurais a terem
acesso justo aos recursos necessarios

# Atuagao no Brasil e nos EUA

# Foco em distribuidores de insumos agricolas e industrias de insumos

# Unica a oferecer uma solugcédo completa e integrada

# Tecnologias e parcerias que conectam produtores e investidores finais

# Andlise, gestao de portfélio, gestdo de documentagao, comercializagdo e monitoramento de risco de crédito
em um so lugar

# Modelo de Scorecard onde cinco diferentes tipos de Score de crédito sao informados para ajudar o emprestador
na tomada de decisdo de maneira assertiva

preco na venda dos produtos para
as tradings por estarmos produzindo
corretamente”,  comemorou  Teles.
Na primeira rodada de reconhecimento,
os trés produtores de Goias seguiram a
risca agoes agricolas de baixa emisséo,
como Manejo Integrado de Pragas e
Doengas (MIP), Manejo e Conservagao
do Solo, Plano de Gerenciamento de
Residuos, Gestdo e Mitigagdo do Uso
de Fertilizantes e Uso de Corretivos
Agropecudrios, e adocdo de um
Programa de Uso Sustentavel de
Energia no Meio Rural. “Os agricultores
brasileiros que estdo produzindo de
forma responsavel e conseguem dar
transparéncia aos seus indicadores
socioambientais tém uma oportunidade

enorme para navegar no mercado de
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‘ ‘ Em 2022,
esperamos

triplicar o volume
de operacdes
lastreadas em
titulos verdes”.

Luis Lappo
Diretor de Riscos da Traive.

capitais e ter acesso a novas fontes de

recursos que valorizam os resultados
ambientais produzidos da porteira para
dentro. O CRA VerdeTech concretizou
esta agdo e estd ajudando a destravar
o potencial de financiamento verde para
0 agro brasileiro”, afirmou Aline Locks,
CEOQ da Produzindo Certo. R

Benildo Teles: “Creédito, facilidade, prego e produzir certo.”
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Fertilizantes no Brasil

Inovacao no setor passa pela utilizagao da biotecnologia e nanotecnologia para

desenvolver novos produtos

atual consumo brasileiro de
fertilizantes € préximo a 45 mi-
lhdes de toneladas por ano, o
gue nos torna o quarto maior consumi-
dor, tendo a frente apenas os Estados
Unidos, a india e China. A grande dife-
renca entre o Brasil e os demais gran-

des consumidores é que, aqui, 85%
do consumo sao de produtos impor-
tados e esses outros paises produzem
a maior parte do que consomem. Os
principais nutrientes necessarios para a
agricultura sdo nitrogénio, fésforo e po-
tassio, cujos teores s&o expressos em

N, P205 e K20. A taxa de importagao
para esses trés nutrientes ¢ diferente. O
Brasil importa cerca de 75% de nitrogé-
nio, 55% de fésforo e surpreendentes
95% de potassio. Metade do potassio
importado vem da Russia e da Belarus.
Além disso, importamos também da
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Russia 15% dos fertilizantes fosfatados
e 20% dos fertilizantes nitrogenados.
Atualmente, as reservas oficiais
brasileiras de fosfato sdo da ordem
de 52 bilhdes de

correspondentes a 460 milhdes de

toneladas,

toneladas de P205 contido, porém
a reserva lavravel é de 2,9 bilhdes de
toneladas, o que compreende 317
milhdes de toneladas de P205 contido.
Isso significa que, com investimentos
pode ser
autossuficiente nesse nutriente, pois o

em indUstria, o Pais
consumo anual é de cerca de 10 milhdes
de toneladas, e ja séo fabricados cerca
de 5 milhdes de toneladas por ano. O
Brasil explora potéssio atualmente em
Sergipe, em uma mina relativamente
2,3 milhdes de

toneladas de K20 comparando com

pequena. Possui
as grandes reservas do Canadé e da
Russia, por exemplo. Existe uma jazida
conhecida no Amazonas, a 100 km
de Manaus (Reserva de Autazes), que
contém 800 milhdes de toneladas de
potassio. A questao é que a exploragéo
dessa reserva traz muitos problemas
ambientais. Desde a década de 1980, a
Petrobras tenta explora-la, mas sempre
esbarrou nesses problemas.

Outra reserva importante de potéssio
localiza-se em Minas Gerais, porém,
diferentemente do potassio de Sergipe
e do Amazonas, que é soluvel e
apresenta cerca de 60% de K20
(essa é a forma de mostrar o teor de
potassio), as reservas minerais sao
de potassio insolUvel proveniente
de rochas silicaticas, com um teor
de cerca de 10% de K2O. Portanto,
além desse menor teor inicial, ainda &

necessaria uma etapa industrial, para

transformar esse potassio insollvel
em soluvel.
No Brasil, o setor de fertilizantes

nitrogenados utiliza o gas natural como
matéria-prima. Com o gas natural,
produz-se amoénia e/ou ureia. Existem
atualmente quatro fabricas no Pais. O
prego desse fertilizante esta fortemente
associado ao prego do gas natural,
portanto a evolugdo da industria
do gés natural ao longo do tempo
influenciara a producéo de fertilizantes
nitrogenados no Brasil. Outra fonte de
nitrogénio, utilizada principalmente na
soja, é o nitrogénio do ar, por meio da
sua fixagéo bioldgica. Isso ¢ feito com
a inoculagdo de micro-organismos na
planta. Infelizmente, no estagio atual

Consumo brasileiro de fertilizantes é proximo a 45 milhdes de toneladas por ano.
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de desenvolvimento, essa técnica
nao pode ser utilizada em todas

as culturas.

PERSPECTIVAS PARA O FUTURO

Podemos dividir essas perspectivas
em etapas classicas e de inovacéo
tecnologica. As etapas classicas para
diminuir a dependéncia dos fertilizantes
referem-se a prospecgédo de novas
reservas de fosforo e potéssio, e a
exploragdo das reservas conhecidas
e ainda ndo exploradas. A inovagao
passa por
biotecnologia e a

nesse setor utilizar a
nanotecnologia
para desenvolver novos produtos, e
por processos que podem melhorar
a absorcao dos pelas

plantas ou fixar o nitrogénio do ar, pela

nutrientes

utilizagdo de fertilizantes organicos

e organominerais, reciclagem de

residuos das industrias produtoras

de fosfato e pelo desenvolvimento de
processos para melhor aproveitamento
dos fertilizantes potassicos com origem
em rochas silicaticas, entre outros. LI

‘ ‘ A grande

diferenca entre
o Brasil e os
demais grandes
consumidores é
que, aqui, 85%
do consumo
sao de produtos
importados”.

Efraim Cekinski
Doutor e professor de Engenharia Quimi-
ca do Instituto Mauéa de Tecnologia

Revenda 79



fertilizantes \\

80

Revenda

Os impactos da guerra no mercado
de fertilizantes do Brasil

Precisamos de plano estratégico rapido, manejo mais sustentavel e aplicacdes mais eficientes

iante da guerra no leste euro-

peu, 0 que conseguimos enxer-

gar séo as dificuldades ao con-
siderarmos que o Brasil é dependente
de 25% da demanda de fertilizantes vin-
dos de Russia e Belarus, paises impor-
tantes na importagao desses insumos
para o0 mundo. Pensando que todo ano
o Brasil cresce em area de produgéo,
talvez essa porcentagem aumente. No
momento, a demanda de fertilizantes
para a safra de inverno 2022 nao deve
ser afetada pelos conflitos. Mas qual é a
preocupacao? A safra que seréa plantada
a partir de setembro/outubro de 2022 no
hemisfério sul, mercado com foco prin-
cipal no Brasil. A grande questédo é que,
mesmo se a guerra acabasse hoje, um
elo ja foi quebrado e pode levar anos
para que todos os tramites de logisti-
ca se restabelegam, como aconteceu
apos o acidente com um navio no canal
de Suez em 2021, que afetou a logisti-
ca global e até hoje nao foi resolvido.

A guerra ja atrapalhou o setor e nao
temos a minima chance de recuperagao
totalem 2022. E ¢ dificilimaginar o quanto
0 mercado brasileiro de fertilizantes
serd afetado pelo conflito no Leste
Europeu. Outro problema grave sé&o
as sangbes que foram estabelecidas,
boa parte das companhias que operam
no Brasil sdo empresas americanas
e europeias — e com as sangdes para
Russia e Belarus, a maioria delas nao
podera comercializar com esses paises.
Entdo, respeitando as regras do jogo
e da geopolitica internacional, teremos
muitas dificuldades até esses embargos
demandar um

cairem, o que vai

certo tempo.

Aplicacéo de fertilizantes no campo.

Mas, enquanto isso, o produtor
brasileiro pode pensar em alternativas
para reduzir o uso de fertilizantes sem
falhar na nutricao das plantas, o que
exige um estudo minucioso. Embora
cada produtor precise encontrar a
solugdo que mais se encaixe a sua
realidade, as alternativas podem ser:
em solos e condicdes que permitam,
realizar a adubagao de reposi¢ao, com
base na exportagdo de cada cultura e
utilizar produtos com alta eficiéncia na
absorcao e translocagao de nutrientes
na aplicacdo foliar, como sdo o caso
das tecnologias Manni-Plex e Smart
System, otimizando o investimento do
produtor com a entrega de resultados

reais no campo.

A redugédo da dependéncia interna no
Brasil ndo ocorrera no curto prazo, mas é
prioritario que este tema seja trabalhado
com mais seriedade e com planejamento,
mesmo quando a fase critica da
guerra passar. O uso de fertilizantes de
forma mais racional pode levar a uma
redefinicao  significativa no consumo
do insumo. Isso nao implica reduzir
a importancia do uso de fertilizantes
para a produtividade das lavouras, mas
adotar um manejo mais sustentavel e
aplicagbes mais eficientes. Trata-se de
um plano estratégico a longo prazo para
0 setor, que precisa ser colocado em
prética 0 mais breve possivel. R

Wiadimir Chaga
Presidente da BRANDT do Brasil
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Os origamis fazem parte da cultura milenar japonesa.

Eles sdo minuciosamente pensados e projetados. E é justamente assim
que as solugdes da IHARA também tomam forma. A gente se desdobra
para desenvolver tecnologias que montam um cenario de produtividade
em sua lavoura.

Na préoxima pagina, vocé pode montar o origami do Romeo.

Colecione os
Origamis IHARA.

Acesse o QR Code
e baixe-os para montar.

ihara.com.br

) . . Agricultura
@ ﬁ o iharadefensivosagricolas é a nossa vida






)

1. Recorte esta folha de papel no formato quadrado, para melhor simetria do origami

(vide as linhas pontinhadas para recorte). Comece dobrando ao meio simetricamente

e na diagonal, formando um triangulo;

2. Dobre a ponta de uma das bases do triangulo;

3. Com a ponta ja dobrada, dobre novamente em um formato de losango;

4. Seguindo a mesma dobradura, dobre um losango novamente;

5. A dobradura deve formar uma base que se semelhante a uma piramide;

6. Apos marcar bem o que foi dobrado, abra o papel no formato do triangulo que foi
dobrado na etapa 1. Com isso, siga uma dobradura em pequenas partes em zigzag;

7.Com a dobraduraem zigzag feita, faga a marcagao e abra novamente o papelem um tridngulo;
8. Para o caule da folha, dobre uma pequena linha na base do triangulo e marque

bem, possibilitando a abertura do tridangulo nos proximos passos; ——
9. Abra o triangulo ao meio, respeitando a dobradura do caule. Dobre 2 das pontas

do quadrado para fora; RO m e O S C

10. Continue dobrando para fora as outras 2 pontas restantes. Impondo uma forma
mais arredondada ao papel;
11. Finalize inclinando o caule para o lado, e pronto! A folha foi formada!

e

0

_Agricultura
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‘Fintechzacao’ das revendas

Como o movimento esta auxiliando o crescimento das vendas

o longo dos Ultimos anos, dois

assuntos aparentemente sem

sinergia direta vém tomando
conta das discussbes que norteiam a
profissionalizagdo e o crescimento de
revendas agropecuarias no Brasil. Um
deles é bastante antigo e fala sobre o
aumento das vendas como fator deter-
minante do crescimento e da susten-
tabilidade do negécio em longo prazo.
Esta discussédo nunca foi tado atual.
Com o crescimento da competitivida-
de na distribuicao, concentracdo dos
players fornecedores e novos formatos
de distribuigdo, além da prépria como-
ditizagdo dos insumos agricolas, as

revendas passaram a ter um aumento
de faturamento como fator prepon-
derante para seu crescimento, ja que
este novo ambiente tornou-se promotor
de redugdo de margens em vendas.
Uma alternativa muito comentada é
também a constante busca por evitar
a depreciagdo de margens por meio
de alocagdo de portfélios inovadores
com maior capacidade de geragao
de margens - como 0s produtos que
pertencem aos portfolios de especia-
lidades. Contudo, a imensa maioria
das revendas nao costuma apresentar
volumes de vendas suficientes para
realmente representar um pilar de sus-

tentagdo do crescimento da empresa
em rigueza ou mesmo em faturamento.

O segundo assunto é a profissionalizacédo
das areas administrativas e financeiras,
que através dos controles de processos,
pessoas e governanga bem executados,
podem promover eficiéncia, o que con-
tribui com a redugéo de custos, melhoria
dos procedimentos de trabalho, faturamen-
to e menor peso da estrutura da empresa
sobre a geracao de receita. No varejo, por
exemplo, eles fundamentam seus resulta-
dos néo apenas pela receita, mas sim pela
eficiéncia das suas operagcdes e seu con-
trole de custos.

Tecnologia digital assessorando revendas chegou para ficar.
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Nesse sentido, as tecnologias digitais,
que estdo sendo desenvolvidas para
auxiliar gestores de revendas e empre-
sas ligadas ao agro, tém gerado uma
aceleragao
dos indicadores de eficiéncia e estéao

bastante  representativa
proporcionando uma mudanga no am-
biente corporativo dos distribuidores,
principalmente mostrando que os re-
sultados destas empresas nao devem
vir apenas de suas vendas. Em meio
ao universo das mais inovadoras pla-
taformas tecnolégicas de auxilio a pro-
fissionalizacdo das revendas, aquelas
que promovem 0O processo chamado
de ‘fintechzagéo’ do distribuidor vém
ganhando destaque. Isto porque, na
esséncia, para operar suas vendas,
o distribuidor tradicional de insumos
agropecuarios é inicialmente um ge-
renciador de empréstimo de capital,
que cede crédito aos produtores para
viabilizar negocios.

Dessa maneira, a profissionalizagao da
gestao e da governanga nos assuntos
que tangem o controle financeiro e o
crédito tornam-se pauta fundamental
também na discussdo de crescimento
em vendas. Mas, onde esta a ligagéo
destes dois assuntos de maneira mais
pratica? Esta em tecnologias robustas
de gestéo de todo o processo de so-
licitagdo, andlise, aprovagdo de limite,
score de crédito e geracdo de rece-
biveis. A tecnologia como aliada do
processo consegue percorrer de ma-
neira total a jornada de crédito e pro-
move analises mais profundas através
de multiplos fatores. Isso proporciona
maior assertividade na tomada de de-
cisdo, agilidade nas aprovagoes de li-
mites de crédito e, consequentemente,
um processo de governanca mais claro
e compativel ao esperado nas empre-
sas mais avangadas em compliance.

Os beneficios desta digitalizagdo de
gestdo e administracdo da jornada
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de crédito se dao como um todo por
meio de metodologias estatisticas que
verificam uma quantidade minima 50%
maior de variaveis de riscos do negdcio
do produtor do que os procedimentos
padrdo e manuais de analises de cré-
dito. Todo esse processo consegue
realizar analises de riscos muito mais
dindmicas e assertivas, gerando deci-
sdes mais confidveis e utilizando-se de
inteligéncia artificial.

Assim, ndo apenas a analise fica mais
apurada, mas as informacdes chegam
antes nas maos dos tomadores de de-
cisdo. Na pratica, estima-se que uma
aprovacéo de crédito em uma revenda
tradicional demora de 2 a 5 dias. Nos
processos automatizados por tecnolo-
gias capazes de percorrer a jornada de
ponta a ponta, esta mesma aprovagao
pode demorar apenas alguns minutos,
0 que, por si so, ja coloca essas reven-
das na frente das demais em vendas
e respostas aos clientes. Além disso,
0 préprio processo de geragdo de in-
dicadores, scores e avaliagdes, propor-
cionado pela integracao das platafor-
mas de crédito, gera uma carteira de
recebiveis mais confiavel e completa,
que proporciona maior capacidade de
aprovagbes, nao apenas pelos em-
prestadores tradicionais de dinheiro,
mas também por novas rotas de finan-
clamento, que criam alternativas de
crédito junto ao mercado de capitais
de maneira ampla, com abrangéncia
de escopo para o distribuidor e, natu-
ralmente, uma diversificagdo do portfé-
lio de financiamento, o que traz uma
série de consequéncias positivas em
vendas, desde o financiamento a juros
menores para os clientes até alternati-
vas de negociagdo com fornecedores,
compras a vista, entre outros.

Todo este processo, gerenciado por ro-
tinas de governanca e bancos de dados
robustos e confiaveis, torna estes distri-
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As revendas
passaram a ter
um aumento
de faturamento
como fator
preponderante
para seu
crescimento”.

buidores ainda mais interessantes para
o0 mercado de capitais. Nao apenas
para emprestar dinheiro para a com-
pra de recebiveis, mas também para
objetivos de investimentos em equity, o
que pode proporcionar condicdes mais
sustentaveis para a manutengéo do ne-
gbcio no longo prazo e a um custo de
vendas menos impactante. Portanto,
verifica-se que a teméatica das tecnolo-
gias digitais assessorando as revendas
na sua gestao definitivamente chegou
para ficar. E sua utilizagéo esta intima-
mente ligada, ndo apenas com 0s pro-
cessos internos ou melhorias de admi-
nistracdo da empresa, mas, sim, com
o principio fundamental do negécio de
um distribuidor, que é vender insumos
aos seus clientes. R

Tiago Fischer
CMO da Traive
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Agro Brasil rumo ao topo!

A sébia reflexao de um executivo, dividida com o programa ‘Fala Carlao’

durante a Agrishow 2022

ais do que nunca, eu me

convengo, a cada dia, que

a grande realidade é que o
Agronegécio brasileiro mal comegou
a decolar quando o assunto é tecno-
logias, digitalizacdo e produtividade.
Se olharmos os primeiros 50 anos do
agro brasileiro, ele foi de construgao
da base, da infraestrutura e tecnologia
para chegarmos onde estamos hoje.
Comegou na década de 1970, com a
criagao da Empresa Brasileira de Pes-
quisa Agropecuaria (EMBRAPA), de-
pois o plantio direto, a Lei de Protegao
de Cultivares, os organismos genetica-
mente modificados (OGM), o Codigo
Florestal, o Moderfrota (Programa de
Modernizacdo da Frota de Tratores
Agricolas e Implementos Associados
e Colheitadeiras). Uma série de ini-
ciativas dos trés poderes - Executivo,
Legislativo e Judiciério, da pesquisa,
das universidades e, principalmente,
puxado pelos agricultores brasileiros.
Isso tudo nos trouxe até aqui. Mas, o
que vem pela frente? Esta é a grande

Roberto Franga, Diretor de Agronegécios do Bradesco, Carlédo da Publique
e Paulo Herrmann, mentor de jovens executivos.

questao. Eu voltei dos Estados Uni-
dos ha poucas semanas e comecei
a estudar o que eles estdo fazendo,
qual a situagao deles, que ocupam a
dianteira do agro mundial. E voltei de
l& com a sensacgéo clara de que eles
estdo usufruindo o conforto do su-
cesso. Quando uma sociedade, uma
civilizagao, um segmento se locupleta
de seu sucesso, ele para de crescer.
As discussbes envolvendo a questao
ambiental ndo sd&o do mesmo tom
que ha aqui no Brasil. Nem crédito
de carbono, plantio direto. Eles nao
chegam ao mesmo patamar em que
estamos. Ha agricultores americanos
fazendo milho sobre milho, o que nos
ja abandonamos h& muito tempo. Em
linguagem de Férmula 1, de veloci-
dade, nés vamos passar 0s america-
nos. N&o vai demorar nem dez anos.

E é 6timo vermos esse crescimento
como uma fase que traz os bons
desafios. Do avanco, de se ajustar a
uma nova realidade. Dois fatos sao

importantes de destacar diante da
pandemia da Covid-19. O primeiro
€ Qque nossos agricultores, por
causa dos precos das commodities,
acabaram se capitalizando bastante
e entenderam que o mais interessante
era aplicar esse excedente no seu
proprio negdcio, em tecnologia no
seu empreendimento. Em maquinas,
sementes,

irrigacao, energia solar,

novas moléculas. Um investimento
fora de série. Sem depender do créedito
oficial do Governo Federal e sim dos
bancos, aporte sem precedentes
para 0s produtores rurais, do caixa
deles inclusive. Outra questdo é a
renovagdo do agro brasileiro. Com
o fechamento das cidades, aqueles
filhos que estavam fazendo agronomia,
administracéo, economia tiveram que
voltar para casa. E descobriram um
negocio que eles ndo conheciam mais.
Esta combinagao de tecnologia com a
juventude, que ja nasce com a cabega
digital, faz a grande diferenca. Hoje, a
idade média do agricultor americano
¢ de 58 anos. A idade meédia do
agricultor brasileiro esta abaixo de 45
anos. Sao treze anos de diferenga,
uma geracdo tecnoldgica inteira no
meio. E pelo que vi, leio e continuo
acompanhando, realmente vamos ser
a poténcia do agro mundial, o nUmero

um, em apenas Ccinco anos.

Falando de minha vida pessoal, depois
de 40 anos dedicados a mecanizagéo
do agro,
voltada para o agro, acompanhando

com uma vida agitada,
todas as movimentagOes da agricultura

tropical brasileira, entendo que tenho
a obrigagao de continuar entregando
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minha experiéncia aos mais jovens,

aqueles que estdo  chegando.
Estou me doando a empresas que
estdo crescendo bastante, para os
jovens. Sou mentor de jovens que
querem entender como se cresce
e se desenvolve em um ambiente
competitivo, corporativo. Que desejam
participar dessa globalizagdo, saber
O que precisam ter para atuar
nesse ambiente. Espero continuar
contribuindo ao agro brasileiro, quero
estar presente e ativo quando o agro
do Brasil for o primeiro do mundo.
E ha

segmento com profundidade, como

corporagdes fincadas no

o Bradesco, que coloca dinheiro
relevante nessas agoes. E um banco
que fala e faz. Tem numeros. Nao é
fumaca. E o agro abre um leque de
oportunidades nao s6 de maquinas e
custeio, mas de capital de giro para
dependermos menos do dinheiro
do Estado.
o caminho dos americanos com o
Farm Bill (Legislagdo do Agronegocio
dos Estados Unidos). Temos que ser

Nao podemos seguir

fortes, atuantes, e nao dependentes.
Por fim, precisamos nos comunicar.
Criar a nossa narrativa. Olhar para os
que nao sao convertidos. Temos uma
predilecdo para falar com quem ja

Paulo Herrmann com Carlao da Publique, em entrevista ao Programa Fala Carléao.
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conhece a gente, nosso trabalho. Nao
pode ser assim. Todos precisam ter
orgulho e entender nossa marcha ao
Centro Oeste, tudo o que fizemos para
ter comida farta na mesa das familias
brasileiras e ainda alimentar por volta
de um bilhdo de pessoas ao redor
do mundo. R

Paulo Herrmann
Mentor de jovens executivos e ex-presi-
dente da John Deere no Brasil
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Agrishow 2022 negocia R$ 11,2 bilhoes

Evento maior da América Latina volta absolutamente lotada ao palco do Agro mundial

aquinas, irrigacdo e armaze-
nagem. Colheitadeiras com
inteligéncia artificial, equipa-
mentos autdbnomos e megatratores.
193 mil pessoas em cinco dias, maior
numero da histéria. Um total de R$ 11,2
bilhdes em negdcios, 286,2% acima do
volume registrado em 2019, a Ultima
edicdo presencial do evento. Oitocentas
marcas expostas em uma area de 520

mil metros quadrados. E estacionamen-

Carldo entrevista Francisco Matturro, Secretério de
Agricultura e Abastecimento do Estado de Séo Paulo.

tos lotados. Lotados. Lotados mesmo.
Tanto que a organizagéo adiantou que
j& conversa com a Prefeitura de Ribei-
réo Preto e o Governo Paulista para
aumentar as vias de acesso ao evento
pela Rodovia Prefeito Antonio Duarte
Nogueira (SP-322), no Anel Viario Sul,
para a edicdo de 2023, marcada para
comegar no dia 1° de maio e terminar
no dia 5. Foi a Agrishow 2022, realizada
presencialmente depois de trés anos.
Considerada a maior feira agropecuéa-
ria da América Latina. Turbinada neste
ano pela capitalizagado dos produtores
rurais, beneficiados pela elevagdo nos
precos de commodities como milho e
soja. Sob forte demanda de maquina-
rios, fertilizantes, tecnologia e outras so-
lugbes para 0 campo, setor responsavel
por um quarto do Produto Interno Bruto
(PIB) nacional, que movimenta R$ 2,3
trilhdes, segundo o Ministério da Agricul-
tura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

193 mil pessoas em cinco dias.

Que faz explodir a economia da regi&o.
Bares e restaurantes com aumento de
30% no movimento e faturamento. Rede
de hotéis com 100% de ocupagao nos 17
mil leitos disponiveis. Além de movimentar
0 mercado, a feira teve a presenca do Pre-
sidente da Republica Jair Bolsonaro, dos
prés candidatos a Presidéncia Jodo Doria,
do PSDB, e Ciro Gomes, do PDT, além de
postulantes ao Governo de Sao Paulo, Tar-
cisio de Freitas (Republicanos) e Rodrigo

Traive brilhando no Prémio Startups Agrishow.
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Garcia (PSDB). “Sao numeros gigantes-
cos, mas temos que entender que tive-
mos trés anos de total desorganizagéo da
cadeia de suprimentos, componentes de
maquinas agricolas e matérias-primas. O
que elevou 0s custos e, consequentemen-
te, elevaram os pregos. Também temos
uma total desorganizagéo no trafego ma-
ritimo, que altera pregos. Na outra ponta,
temos magquinas hoje com muito mais tec-
nologia embarcada que tinhamos ha trés
anos. Quanto mais componente vocé pde,
quanto mais vocé adiciona, mais aumenta
0 preco”, analisou animado o Presidente
da Agrishow 2022, Francisco Matturro, Se-
cretario de Agricultura e Abastecimento do
Estado de Sao Paulo. [ Mais de 30 mil veiculos por dia.

FALA AGRO!

“Tenho duas tarefas basicas até o fim do ano. Realizar uma Agrishow histérica e entregar todos os diversos trabalhos
iniciados pelo exitular da pasta da Secretaria, ltamar Borges”.
Francisco Matturro, Secretario de Agricultura e Abastecimento do Estado de Sao Paulo

“Ribeirdo Preto é uma cidade movida pelo Agronegécio ha décadas. E que ferve literalmente com a Agrishow.
Respira a feira 24 horas. E a vocagéo da ‘Califéria brasileira”.
Duarte Nogueira, Prefeito de Ribeirao Preto

‘O Campo Digital Coopercitrus € uma auténtica Agrishow dentro da Agrishow. Uma vitrine de solugdes in-
tegradas para quase 38 mil cooperados produzirem com resultados positivos e sustentaveis. Tecnologia s

€ boa se coloca mais dinheiro no bolso de cada cooperado. E oferecemos isso para nossos associados”.
Fernando Degobbi, Presidente da Coopercitrus

“Foram oito anos de preparacéao para uma governanca moderna. Chegamos a 39 mil cooperados e devemos
faturar mais de R$ 10 bilhdes em 2022. Acreditamos no mercado, na competéncia, na gestéo e na entrega
de resultados concretos planejados e atingidos”.

Matheus Kfouri Marino, Presidéncia do Conselho de Administracao da Coopercitrus

“Acredito no Brasil. Tenho f¢ em que vamos vencer todas as dificuldades. Por isso coloco meu nome para
servir Sao Paulo”.
Rodrigo Garcia, Governador de Sao Paulo
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O sangue do Agro é vermelho!

Bradesco prestigia edicdo com agéncia, atendimento, oferta de créditos e
servicos, além de presenca forte da diretoria no evento

Agéncia Bradesco na Agrishow em Ribeirdo Preto (SP).

ma parceria que tem o

tempo da primeira edicao

da Agrishow. E que neste
ano foi simbolizada pelo prestigio
da presenca em peso da cupula do
Banco Bradesco em Ribeirdo Preto.
Luiz Carlos Trabuco, Presidente do
Conselho. Octéavio de Lazari, Presidente
Executivo. Eurico Ramos Fabri, Diretor
Vice-Presidente. José Ramos Rocha
Neto,
Peticov, Diretora. Leandro Diniz, Diretor

Diretor Executivo. Glaucimar

Patrimonial.  Nei Dias, Presidente
de uma das divisbes da Bradesco
Seguros. Todos acompanhados pelo
Diretor de Agronegécio da instituicéo,
Roberto Franga. Reforcando a posicao
de uma instituigdo que atua ha quase
oitenta anos no pais, ao lado do Agro,

sendo responsavel por mais de R$

42 bilhdes em créditos destinados
exclusivamente ao segmento. “O
Bradesco é um banco cuja vida
simboliza as conquistas da Agricultura
e da Pecuéria no pais. O Agro, hoje,
mais do que nunca, é seguranca
urbana e alimentar. No Brasil e no
mundo. Estivemos juntos durante a
pandemia. E 0 nosso compromisso
expresso é: podem contar com o
Bradesco”, afirmou com firmeza Luiz
Carlos Trabuco.

viveu

A comitiva de diretores

momentos intensos na  Agrishow.

Visitou parceiros estratégicos por
toda a feira, como New Holland, Tatu,
Jacto, Stara, Massey Fergusson. “O
Bradesco nasceu e cresceu com

o Agro do Brasil. Estamos muito

animados com a economia e o Agro do
Brasil, as equipes estao mais do que
preparadas para atender os clientes e
o0 lema da empresa permanece. Sao
90 mil profissionais atuando em nome
de uma sé pessoa: o cliente”, garantiu
Octavio de Lazari.

E as equipes trabalham duro mesmo,
no compasso do Campo Brasil. “Os
dados da sorte de quem vence na
carreira sao jogados a partir das seis
da manh&”, brinca Eurico Ramos Fabri,
do alto de seus quinze anos no banco
e uma ligacao forte com a roga, desde
crianca, na regido de Queluz, triplice
divisa de Sao Paulo, Minas Gerais
e Rio de Janeiro. “O Bradesco esta
sempre presente no Agro e carrega
0O mesmo sangue porgue acorda
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cedo e trabalha muito”, reforgou José
Ramos Rocha Neto, que trata da
longa caminhada e o pioneirismo do
banco na &rea de Inteligéncia Artificial,
digitais,
atendimento e produtos.

com  produtos Servicos,

O espaco do Bradesco também foi
palco de visitas importantes. Caso
de um dos maiores executivos do
Continente, Paulo Herrmann, que
comandou a John Deere no Brasil.
“Os brasileiros vao amassar o0s
maiores do segmento no mundo em
menos de dez anos. E tornarem-se
0s maiores, gracas a investimentos
pesados em tecnologia, confianga nas
novas geragoes, focando em gestao
profissional e em parcerias como a
firmada ha décadas com o Bradesco”,
salientou Herrmann. Presenga também
de Marcelo Borges Lopes, Diretor de
Vendas da John Deere, recebido por
Roberto Franga. “Nossa parceria é
tecnologia para o agro, crédito facil e
apoio total aos produtores rurais. Em

todos os momentos”, sacramentou.

Quem suja a botina também nao ia
ficar de fora da agéncia montada
em Ribeirdo. Rinaldo Batista Mazeto,
produtor de cana-de-acUcar no interior

Time Bradesco na Agrishow.

de Séo Paulo, ¢ cliente do Bradesco
ha quase quarenta anos. “D& para
perceber que é uma parceria forte,
nao? Sé assim para hoje conseguirmos
cortar cana sem parar em 220 dias a
cada ano”, comentou animado.

O saldo foi de cinco dias de espago
lotado, visita dos lideres da instituicao,
reuniao com parceiros e muitos
projetos aprovados para

o Agro e ajudar a levar riqueza a

financiar

sociedade brasileira. “E ja estamos
fechando o planejamento de muitas
novidades para 2023. Em breve,
0 mercado vai saber sobre novas
ofertas de crédito para o Campo
Brasil”, comentaram Roberto Franga

Diretores do Bradesco presentes no Parque de Exposicoes da Agrishow 2022.
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e Delvair Fidéncio de Lima, Diretor
Regional do Bradesco no Estado de
Sao Paulo. Uma atuacdo que ainda
consegue avangar por novas areas,
tanto internamente como direcionado
a Economia nacional. “O Bradesco
avanga no milénio acreditando em
sonhos, ideias e projetos inovadores.
Abordando tudo. Gente, Cidadania,
Respeito e como a instituicdo quer
ajudar as pessoas a realizarem seus
sonhos”, falou Glaucimar Peticov. E
duas areas comprovam facilmente os
resultados obtidos pela empresa no
pais e no exterior. O banco mantém
atualmente a maior seguradora da
América Latina. Para carros, imdveis,
saude, previdéncia e, logicamente,

plantio, colheita, comercializagao
e equipamentos do Agronegdcio.
bastante e

“Estamos  crescendo

conseguindo imprimir uma  visao
integral aos agentes. A importancia
de investir e garantir. Assim, o setor
j& alcangou 30% do resultado total do
banco”, comemorou Nei Dias. Uma
performance que também embala o
Varejo da instituigdo. Uma poténcia
com quase 50 mil profissionais e 20
mil gerentes. “E uma rede gigantesca
de agéncias para atender pessoas
fisicas e empresas de todos os portes,
em cada canto. Sempre garantindo
atendimento de primeira linha a todos

os clientes”, cravou Leandro Diniz. R
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Carlao é Destaque Comunicac¢ao Rural
do ‘Premio Deusa Ceres’

A homenagem ¢ conferida pela Associacao dos Engenheiros Agrbnomos
do Estado de Séo Paulo ha cinquenta anos e homenageia os profissionais
que se destacam no Agronegdcio do Brasil

Carlao: “0 Fala Carlao ouviu muito mais Agrénomos do que qualquer outro profissional”.

Técnico  Agricola,  Jornalista

e CEO do Grupo Publique

Carlos Alberto Silva, o ‘Carlao
da Publique’, foi homenageado nesta
quarta-feira a tarde, durante a Agrishow
2022, pela Associagdo dos Engenheiros
Agrénomos do Estado de S&o Paulo
(AEAESP), recebendo o Prémio Deusa
Ceres como ‘Destaque Comunicagéo
Rural’. A ceriménia foi realizada no Centro
de Convengdes da Cana-de-Aclcar,
no Parque de Exposicbes de Ribeirao
Preto (SP), onde esta sendo realizada
a Agrishow. E contou com a presenca
dos ex-ministros Roberto Rodrigues,
da Agricultura, Ricardo Salles, do Meio
Ambiente, Aldo Rebelo, da Defesa, além
de Maurilio Biagi, empresario do setor
de bebidas e cana-de-aglcar, além de
presidente da Agrishow.

“Eu sou Técnico Rural de formagéo, mas
acabei passando a minha vida mostrando
e falando da capacidade do agricultor e
pecuarista do nosso pais. E posso dizer
que o programa que criei, o Fala Carlao,
em oito anos ouviu muito mais Agrénomos
do que qualquer outro profissional. Logo,
¢ facil entender como me sinto lisonjeado
com essa lembranga”, agradeceu Carlao.

Ele é Técnico Agricola, Jomnalista e CEO do
Grupo Publique. Foi criador de Gir Leiteiro
e presidu a Associagdo Paulista dos
Criadores da raga (APCGIL). Possui 34 anos
de experiéncia nos assuntos da Agricultura
e Pecuéria nacional e internacional. Ja editou
as publicagbes AgroGuia, do jomnal Folha
de Séo Paulo, Revista Gir Leiteiro e Revista
da Zootecnia (da Associagao Brasileira de
Zootecnia - ABZ).

Acumula o cargo de Publisher da Revista

AgroRevenda, editor e membro do
Conselho Editorial da Revista Noticiario
da Tortuga | DSM, além de varias
publicagcdes customizadas para clientes

do Grupo Publique.

Também integra o Conselho Superior do
Agronegdcio (COSAG) da Federacao das
IndUstrias do Estado de S&o Paulo (FIESP)
e j& conquistou os Prémios Especiais
‘Nelore Fest 2001" e ‘Beefexpo 2015,
além de ter sido eleito ‘HOMEM DA MIDIA’
pela Associacao Brasileira de Criadores
(ABC), em 2012, e Personalidade do Ano
pela Associagéo Brasileira de Marketing
Rural e Agronegdcio (ABMRA). Carlao
ligados ao
segmento, faz palestras pelo Brasil inteiro

ainda comanda eventos

e é apresentador do programa ‘Fala
Carlao’, que tem quase cinco mil edicoes
produzidas desde 2014 e atualmente vai
ao ar no Canal do Boi e em todas as
redes sociais do Grupo Publique.

A AEASP nasceu em 1944, com o objetivo
de unir os profissionais da agronomia na
busca por seus interesses e promover a
valorizacdo da categoria. A entidade é
fliada a Confederagdo das Federagoes
de Engenheiros Agrénomos do Brasil
(CONFAEAB).
cada trés anos e o voto € secreto. Estao

As eleicbes ocorrem a

no escopo da AEASP o acompanhamento
da evolugdo da
agropecuéria, das questdes ambientais e
de todo o universo que envolve a atuagéo

agronomia, da

do engenheiro agrbnomo. “Homenagear
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0s engenheiros e enaltecer o trabalho que
eles fazem € reconhecer uma atividade
que ajuda a alimentar o Brasil e 0 mundo.
E a homenagem também ¢é para outros
profissionais que também atuam na
mesma cadeia, enaltecendo o trabalho
deste setor que ajuda tanto a economia
brasileira, ainda mais nestes tempos
de tantos desafios”, explicou Henrique
Mazotini, Presidente da AEASP

Outros  dez  profissionais  também
receberam homenagens da Associacio.
Evaristo de Miranda levou o Troféu Deusa
Ceres como Engenheiro  Agrébnomo
do Ano. Evaristo implantou e dirigiu
trés Centros Nacionais de Pesquisa
na Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecudria (Embrapa). E agrénomo
formado na Franga, fez Mestrado e
Doutorado, escreveu mais de 50 livros,
mil artigos cientificos e de divulgagéo no
Brasil e no exterior.

‘Agradego por viver esse mundo rural
tao maravihoso. A Agronomia € uma
ciéncia fascinante. E, hoje, sabemos
que a Sustentabilidade pede Inovagéo.
Nossa Agropecuaria ficou enorme e vai
continuar crescendo. Nossa dinédmica
€ impressionante. S6 no ano passado,
abrimos mercados em 30 paises para
mais de 60 produtos. Com atuagéo
decisiva do Agronomo. Uma profisséo
que sO me trouxe alegria. Precisamos
entender as leis que regem a producéo
vegetal. Porque a agricultura é sempre
0 primeiro ano, mudando sem parar”,
discursou Evaristo. A AEASP ainda
distribuiu as Medalhas ‘Fernando Costa’
para sete profissionais. O professor da
Escola Superior de Agricultura Luiz de
Queiroz (USP) e pesquisador Carlos
Eduardo Pellegrino Cerri no setor de
Acédo Ambiental. “Estou muito feliz
porque recebi essa medalha hoje, assim
como meu pai, 25 anos atrés. Confio
trabalho

que estamos fazendo um

muito importante. A nossa Agricultura
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esta fazendo a solugdo dos problemas

ambientais e, ao mesmo tempo,

ajudando a alimentar o planeta”, afirmou.

Na area de Ensino, o indicado foi
Zacarias Xavier de Barros, professor e
chefe do Departamento de Engenharia
Rural e Socioeconomia da UNESP
“Com 11 anos, sal de casa sozinho
para estudar. Pedi ao meu pai e ele
aceitou. E tive muita ajuda dos meus
irmaos. E a coroagao da minha carreira,
depois de 41 anos”, falou emocionado.
Na Extensédo Rural, o premiado foi
Victor Branco de Araljo, da Secretaria
de Agricultura e Abastecimento do
Estado de S&o Paulo. “A nossa trajetdria
envolve a vida de muita gente boa e
trabalhadora”, falou José Fernandes
Franco, empresério do ramo de Turismo,
que foi lembrado na édrea da Iniciativa
Privada. “Empreender é ganhar dinheiro,
mas gerar o bem, a solidariedade,
perpetuar a sustentabilidade e cuidar dos
colaboradores e da sociedade”, garantiu.

Em Cooperativismo, Diogenes Kassaoca,
da Geréncia de Mercado da Ceasa de
Campinas (SP) foi o vencedor. “Todas as
pessoas simples precisam do trabalho das
cooperativas. A profissao de Engenheiro
Agrénomo é abengoada. E muito gostoso
fazer o que se gosta”, falou. Antonio
Ambrosio  Amaro foi lembrado como
pesquisador, pelo trabalho desenvolvido
no Instituto de Economia Agricola. “S&o
60 anos de formado na Esalg — USP
A homenagem também transfiro para
meus professores, mestres e colegas de
trabalho. E amei atuar como agrénomo”,
confessou. Na Defesa Agropecudria,
Chukichi Kurosawa recebeu o simbolo. ‘A
area de defesa agropecuéria € fundamental
porque garante sanidade e qualidade
aos produtos agricolas e pecuérios que
chegam a mesa das familias”, alertou.

Por fim, a medalha Joaquim Eugénio
de Lima foi para José Manoel Gobbi de

Jodo Lammel entrega prémio a Carldo da Publique.

Oliveira, Diretor da Gobbi Paisagismos,
empresa especializada em projetos de
areas verdes, unindo as poténcias da
Agronomia e Arquitetura. “No passado,
poucos agrénomos se interessavam pelo
paisagismo. A realidade mudou bastante.
E é um caminho ainda inicial, que pode e
deve avancar muito mais”, apontou. E o
Destague Empresa ficou para a Herbae
Consultoria e Projetos Agricolas Ltda,
representada por Marcos Antonio Kuva e
Tiago Pereira Salgado. "Agradeco a todos,
ao meu sbcio e a Associagdo. Foram
anos de muito trabalho, viajamos muito.
O importante é sempre estudar e nédo
desistir., afirmou Marcos Antonio.

A cerimbnia ainda homenageou os
130 anos da Secretaria de Agricultura
e Abastecimento do Estado de Séo
Paulo. “Sao pessoas que fizeram historia
ao passar pela Secretaria e criaram a
grandeza do Agro paulista. Que é muito
fote e responde as demandas dos
produtores. Basta ver as dependéncias
da Agrishow neste ano”, agradeceu o
Secretério Adjunto Orlando de Castro.

Ao fim, o ex-ministro Aldo Rebelo lembrou
todos 0s momentos que cercaram a
aprovagdo do Cdédigo Florestal do Brasil,
que comemora dez anos em 2022. R
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Traive com os pés no Brasil

Plataforma de dados para fomentar o crédito agricola promove
relacionamento e interagdo nas grandes feiras do setor

Traive, plataforma financeira
aberta que conecta toda
agricola  ao

mercado de capitais com dados e

a cadeia
tecnologia, pb6s definitivamente o
pé na estrada para conversar com
produtores e agentes da cadeia
agricola brasileira sobre acesso
e seguranca dos investimentos
no setor. Foi assim também em
Ribeirao Preto (SP), com o Chefe
de Operagbes da empresa, Mauricio
Quintella, participando de diversas
atividades e ainda representando a
empresa como finalista do Programa
de Inovacdo da Agrishow 2022.
“Foi uma o6tima oportunidade para
reforcarmos ainda mais nossas
interacdes digitais e pessoais, que
estamos realizando neste ano para
assegurar crédito abundante para a
cadeia produtiva e os investidores”,
explicou Mauricio. Os profissionais
da Traive aproveitaram o0s cinco
dias de Feira para contactar com
varios executivos, bancos, revendas
e cooperativas. “E fundamental
essa proximidade neste setor, que
¢ baseado em relacionamento,
Por isso estamos sempre ao lado
dos parceiros e clientes, criando
e solidificando os vinculos. Temos
uma histéria longa, uma empresa
fundada por brasileiros em uma
universidade conceituada de fora do
Brasil, e s6 assim vamos entender a
dor de cada ator da cadeia produtiva.
Tanto revendas, distribuidores e
cooperativas, como os investidores
que estao no segmento ou desejam

entrar”, completou Quintella.

Essa participacédo intensa nos

maiores encontros do  Agro

do Brasil vem reafirmando as
principais caracteristicas da Traive
como uma empresa de tecnologia,
de inteligéncia de risco para o
agricultor, gerando dados

Atrair

longe, quem deseja investir, para

para

inteligéncia. quem esta
ele entrar em um setor que cresce
ano a ano, para que o distribuidor
financie os produtores por meio
de outros investidores. “No Brasil,
o Agro é uma atividade intensa
de capital, mas ainda falta muito
dinheiro. Cerca de 40% do crédito
de custeio vém da indUstria, das
revendas e cooperativas. Tendo
funcionado bem, mas de um ano
para outro os custos dispararam
até 60%
na praga,

e & necessario crédito
aumentar o volume
de bancos e fundos e novas

pessoas para emprestar, tanto

do Brasil como do exterior.

Temos que alavancar um ativo
importante que sao os dados, que
amparam as analises e decisdes
de financiamento, ajudando a
termos um segmento agro ainda
financeiramente

mais saudavel

falando”, ponderou.
Mauricio Quintella é Chief
(CO0), tem
estd na Traive desde

Operating Officer
40 anos,
2019 e entrou no Agronegdcio
por influéncia da familia. Fez
Administragao de Empresas
na Fundagdo Armando Alvares

Penteado (FAAP) e Mestrado na

London Business School. “Gosto
do agro, trabalho desce cedo na
area e sempre objetivei trazer
novas ofertas financeiras para o
setor crescer cada vez mais. E um
mercado competitivo, sao novas
empresas entrando e é necessario
ter uma estrutura financeira por
trds para financiar o produtor. Ter
crédito disponivel para o negdcio
crescer de uma forma sustentavel.
A area é boa, avanga, é saudavel.
So6 precisa de mais clareza para
o pessoal investir no setor e nos
entendemos o que acontece na
operagao, assim vamos construir
conexdes. E estar na rua, sujar
construir

a botina e novos

relacionamentos. Entender o]
problema no campo mesmo, para

o Campo e a Cidade”, finalizou.[

Mauricio Quintella, COO da Traive, na cerimonia de
premiacdo de startups

AR94



Ubyfol é lider na cana

Empresa mineira reforgou solugdes para cultivo na Agrishow

Carlao da Publique com Fabricio Simées, Diretor Presidente da Ubyfol, durante Agrishow.

Ubyfol,
especializada em

multinacional  brasileira
nutricao
vegetal, apresentou suas
solucbes para 0 segmento de cana-
de-agUcar, onde é lider, nos cinco dias
da Agrishow. Levando aos agricultores
produtividade e maior rentabilidade do
cultivo. O Matura+, por exemplo, oferece
praticidade ao agricultor e garante maior
eficiéncia no processo de maturagéo
da cana, contribuindo para o aumento
do aclcar total recuperavel (ATR) e,
naturaimente, uma maior producéo
de agUcar e etanol. Em verséo liquida,
dosagens,

proporcionando ainda mais versatilidade

facilita a precisao nas

e praticidade. Além disso, o fosforo, um
dos componentes-chave da férmula,
fornece mais energia para a planta e
proporciona maior rendimento de cana
por hectare e, consequentemente, da
produgéo de aglcar por hectare.

Ja o Verdatto, fertilizante foliar para a fase
da pré-seca, tem por objetivo manter
maior atividade fotossintética e enzimatica
na cana, protegendo a plantacao contra
o periodo de restrigao hidrica. A planta
adquire maior toleréncia a seca e torna-se
mais resistente aos estresses abidticos,
0 que contribuiu para a preservagao
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de TCH e ATR do canavial. “Somos
pioneiros em estimular a nutricdo na fase
de maturagdo e no manejo stay green,
com solugbes que oferecem protegéo a
lavoura em periodos de restricéo hidrica.
Estamos sempre almejando contribuir
para 0 aumento da produtividade de
um dos segmentos mais expressivos do
agronegocio brasileiro”, destacou Carlos
Landerdahl, diretor de marketing e P&D
da Ubyfol.

A Ubyfol oferece ainda Peso+, que
fornece nutrientes fundamentais para
a atividade fotossintética e maior
armazenamento de sacarose. Quando
usado junto ao Matura +, os produtos
formam uma base forte da maturagéo,
elevando os ganhos industriais e
agrondémicos. Esse é um conceito
inovador que a companhia traz para o
mercado sucroenergético visando mais
produtividade. “A Ubyfol é reconhecida
pela seriedade, a qualidade dos
produtos, ela leva solugbes para
produtores e as usinas. O Verdatto, por
exemplo, garante fotossintese e folhas
mesmo durante o frio forte”, garantiu
o agrébnomo Michel Silva Fernandes,
consultor agricola e organizador do

Canatech Nacional.

Além da cana-de-agUcar, a Ubyfol
também destacou um portfélio completo
para multiculturas, como cereais, café,
milho, algoddo, HF e, a partir de
agora, em pastagem, o que permite
ao produtor rural estar em contato com
produtos diferenciados e que possuem
a qualidade de uma empresa que se
apoia no conhecimento cientifico e
tecnologia. “Estamos em um momento
incrivel, de muitos avangos. Estamos
num setor concorrido. Mas temos um
time forte de especialistas. Somos mais
de 150 técnicos no campo no Brasil,
além de presenga no Paraguai. Séo
48 solugdes, as Torres de Negodcios
Cover e Ubyfol Foliar, e a promogéo de
uma bateria de eventos para langar os
manejos necessarios aos cultivos. Para
o mercado obter resultados cada vez
mais positivos”, cravou José Vicente
de Paula Neto, Diretor Comercial da
Ubyfol. “O Agronegécio vive um de
seus melhores momentos. E 0 nosso
papel é cada vez mais importante,
no Brasil e exterior. Construimos
nos Ultimos 38 anos os pilares da
companhia e Nosso nome no negdcio
de nutricdo vegetal, que é bastante
concorrido.

Usamos inovagao,

diferenciagéo, langamos aqui em
Ribeirdo Preto diversos produtos, para
cana e soja. O produtor sabe cada
vez mais de que precisa verticalizar
e isto passa por uma planta melhor
nutrida. A Ubyfol tem produto e
equipe para isso. Levando o melhor
retorno possivel para a propriedade.
Para isso, temos a botina amarela, de
quem esta no campo efetivamente.
Combinada com a modernidade e
tendo o nosso querido balde amarelo
como simbolo”, brincou Fabricio

Simoes, CEO da empresa. Rl
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872 ExpoZebu é Pecuaria Raiz

Trés anos depois, a raca maior realiza sua feira

Parque Fernando Costa de volta a Expozebu presencial

/

considerado o maior evento
mundial envolvendo o Gado

Zebu. Nao ¢é a toa. Uma raga
que dé base para o maior rebanho
do planeta, com 214 milhdes de
cabegas. Sempre aberto pelo
Presidente da Republica do Brasil.
“Mais que uma tradicdo, estamos
falando de um reconhecimento

publico da importancia que o

agronegécio brasileiro tem para
0 nosso pais. E a certeza de que

nossas demandas serdao ouvidas,

para que possamos continuar sendo
a moeda forte desse pais”, afirmou
Rivaldo Machado Borges Junior,
presidente da Associacao Brasileira
(ABCZ).

Foram 43 eventos comerciais, entre

dos Criadores de Zebu

leildes, shoppings, langamentos,
inauguragoes e julgamentos
presenciais. Movimentagdo de R$

300 milhdes no geral. Apenas em
mais de R$ 105 milhoes,
aumento de 70% em relacdo ao ano
passado e mais do que o dobro

leiloes,

Parte da equipe da Plataforma AgroRevenda com time DSM Tortuga no estande da empresa durante a Expozebu.

do que foi
exposicao presencial, em 2019. A

registrado na Ultima

edicdo recebeu mais de 430 mil
pessoas em dez dias, publico 48%
superior sobre dois anos atras, e
apresentou 2.200 animais.

Jair

Na abertura, o Presidente

Bolsonaro  chegou ao Parque
Fernando Costa acompanhado por
todos

centenas de motoqueiros,

vestindo  camisetas do  Brasil,
amarelas ou com a foto de Jair
Bolsonaro, e bandeiras do pals.
Eles também buzinaram bastante
e usaram a corneta de pressao.
Bolsonaro foi aclamado, abracado,
fotografado e filmado. No discurso,
ele lembrou da facada que levou
(Em Juiz de Fora, na campanha
de 2018),
pujanga agropecudria dos mineiros,

citou a grandiosidade da Expozebu

presidencial elogiou a
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Carlao da Publique entrevista Rivaldo Machado Borges Jr. (Presidente da ABCZ), a esquerda,
e 0 pecuarista Marcelo Baptista de Oliveira, dono da Agro Maripa, a direita.

(que j& havia visitado em 2017),
ressaltou o trabalho do ex-ministro da
Agricultura Alysson Paolinelli como
motivo justo para receber o Prémio
Nobel, conclamou os brasileiros e
irem as ruas no Primeiro de Maio e
tratou de fertilizantes. O Governador
de Minas Gerais, Romeu Zema,
também presente, anunciou a todos
0s pecuaristas que, a partir de 2023,
nao havera mais vacinacdo contra a
Febre Aftosa no Estado.

2.200 animais apresentados em Uberaba (MG)

AR94

Na pista, a grande novidade foi

a mudanga na modalidade dos
julgamentos, que passaram a ser
com trés jurados, indicados pelos
produtores. A programacao ainda teve
encontros técnicos, entrega do Mérito
ABCZ, Dias de Campo, ABCZ Equishow
(na Fazenda Experimental Orestes
Prata Tibery Junior), encontro ABCZ
Jovem e programacao internacional
com os associados do Brazilian Cattle.

Da ExpoZebu 2022, saiu a vaca mais

valorizada da histéria da pecuéria.
Viatina, matriz da raga nelore, teve 50%
de sua propriedade vendida por quase
quatro milndes de reais. O concurso
leiteiro terminou com um novo recorde,
com um exemplar da raga Gir atingindo
80,150 kg de producéo.

também foi
langamentos e inauguracdes. O
prédio da ABCZ Mulher, a reforma
na sede da ABCZ, a ABCZ Cozinha,
0 hovo

O evento palco de

paisagismo do Parque,
do Zebu, a pedra
do novo Museu do

o Memorial
fundamental
Zebu; a
TV, e 0s estandes das associagoes

reinauguragdo da ABCZ
promocionais das racas indubrasil
e sindi. Na Fazenda Experimental
Orestes Prata Tibery Junior, foi

entregue o Centro  Tecnolégico
Rivaldo Machado Borges e novas
estruturas, como estacionamento e
o sistema de iluminagéo da pista de
provas equestres. Ainda na fazenda foi
descerrada a placa em reconhecimento
aos participantes do programa Zebu:

Carne de Qualidade. R

Revenda 97



feiras | Expozebu |

98

Revenda

A Fazenda Experimental
da Mosaic Fertilizantes

Empresa apresenta resultados do uso de adubacao durante Expozebu 2022

Espaco da Mosaic Fertilizantes no Dia de Campo da Expozebu 2022

producdo pecuéria brasileira
alcangou um novo patamar
com os resultados obtidos na
Fazenda Experimental Orestes Prata
(MG).
Elevados niveis de produtividade,

Tibery Junior, em Uberaba

rentabilidade e  sustentabilidade
foram atingidos com a melhoria da
qualidade das pastagens gragas as
solucdes que a Mosaic Fertilizantes,
uma das maiores produtoras de
fosfatados e potassio combinados,
utilizou na area, numa agéo conjunta
com a Agronelli Solugdes Técnicas. O
resultado foi notério. Incremento de
50% de carcaga bovina comparado

a &rea que nao recebeu adubacao,
além de 22% a mais que o local com
o tratamento convencional utilizado
pelos pecuaristas branca
e MAP =

“Com o aumento da produtividade,

(ureia
fosfato monoaménico).

a area de produgao para a pecuaria
¢ menor e diminui a necessidade
de abertura de novas areas. E esse
ganho sustentavel ¢ inestimavel”,

explicou Samuel Bortolin, gerente
de Produtos da Mosaic Fertilizantes.
Os resultados foram obtidos nas
areas demonstrativas localizadas
proximas ao estande da empresa.

Os visitantes puderam apurar trés

experimentagbes em faixas de
pastagens: a primeira com os adubos
da Mosaic Fertilizantes (MPasto
NITRO e MPasto MAX), a segunda
sem uso de fertilizantes e a terceira
com tratamento convencional.

dado obtido na

Experimental foi a

Um  segundo
Fazenda
producdo de massa verde. A érea
que recebeu tratamento com os
produtos da Mosaic Fertilizantes
produziu 75% a mais de massa
de forragem que a faixa que nao
recebeu nenhum adubo e 20% a

mais que o local com tratamento
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convencional. “A folha € a parte que
0 gado tem interesse em consumir
e é onde estd o valor nutricional
do pasto. Quando bem nutrida, a
forragem é de qualidade superior e,
consequentemente, o desempenho
dos animais sera elevado”, explica
Bortolin. Outro dado comprovado no
local foi a capacidade de suporte da
pastagem. A regiao que recebeu 0s
produtos da linha MPasto apresentou
um suporte 76% superior que a faixa
que nao recebeu adubacao e 21%
a mais que a area que recebeu
o tratamento convencional. “lsso
permite que o criador de bovinos
eleve a produtividade da &rea sem
precisar aumentar a metragem da
propriedade. A maior lotacdo de
animais numa mesma area gera
ganhos em sustentabilidade e em
produtividade”, ressaltou Bortolin.

A linha MPasto é composta por trés
produtos com férmulas bem amplas
e disponiveis em todo pals: MPasto

MAX, MPasto SUPER e MPasto
NITRO. “Essa linha especifica de
fertilizantes melhora a qualidade
de solos degradados, a expansao
das préaticas de adubacdo de
pastagens, garante a nutricao
vegetal e restaura a produtividade
pecuaria sem a necessidade de
abertura de novas das areas. Por
isso, as técnicas de adubagao de
pastagens, além dos sistemas de
Integragdo Lavoura-Pecuéria (ILP)
e Lavoura-Pecuaria-Florestas (ILPF)
fazem parte de um conjunto de
praticas agricolas consideradas
de baixa emissdo de carbono”,
destacou Bortolin.
Os sistemas de integracdo sao

conjuntos produtivos de graos,
florestas, carne, leite, 1a, e outros,
realizados na mesma é&rea, em
plantio simultaneo, sequencial ou
rotacionado, em que se objetiva
maximizar a utilizagdo, os ciclos

biolégicos das plantas, animais

Carlao da Publique e Eduardo Monteiro, Vice-presidente da Mosaic Fertilizantes
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e seus respectivos residuos,

aproveitar efeitos residuais de
corretivos e fertilizantes, racionalizar
a utilizagdo de agroquimicos,
aumentar a eficiéncia no uso de
maquinas, equipamentos e mao-
de-obra, gerar emprego e renda,
melhorar as condicbes sociais
no meio rural e diminuir impactos
visando a

ao meio ambiente,

sustentabilidade. “Uberaba é um
local especial para a Mosaic, onde
temos nosso maior complexo da
Ameérica Latina. E ratificamos aqui
nossa posicdo de ajudarmos o
Brasil a produzir mais alimentos.
Tradicionalmente, com a Agricultura,
e, agora, com a Pecuéria. MPasto
€ um conceito que veio para ficar.
Especializada para a bovinocultura.
Que permite duplicar o numero
de animais por hectare. Estamos
entregando ao pecuarista como ja
fazemos com o lavrador”, sintetizou
Eduardo Monteiro, Vice-Presidente
da Mosaic Fertilizantes. Rl
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Tributo ASBIA 2022 para
Embrapa Gado de Corte

Honraria foi entregue a chefe-geral da unidade da Embrapa, Anténio Rosa

grande homenageado da 72

edicdo do Tributo da Associa-

cao Brasileira de Inseminagdo
Artificial (ASBIA)foi a Embrapa Gado de
Corte, em cerimoénia realizada na sede
da associacao, em Uberaba (MG). O tri-
buto destacou as realizagdes, os projetos
e o trabalho desenvolvido pela Embrapa
dentro do viés da sustentabilidade, tema
principal desta edicao. Quem recebeu a
honraria e representou a Embrapa Gado
de Corte foi o chefe-geral da entidade,
Anténio Rosa. A escolha da instituicao
homenageada partiu de indicagbes rea-
lizadas pelos associados da ASBIA e,
posteriormente, de votagado da diretoria.
A Embrapa Gado de Corte concorreu
com Dr. Fernando Penteado Cardoso (in
memoriam), renomado engenheiro agré-
nomo, empresario e filantropo brasileiro,
além do movimento Liga do Araguaia,

grupo que defende a adogéo de praticas
de intensificag@o sustentavel da pecuaria
de corte.

“Ficamos muito satisfeitos de reconhecer a
Embrapa Gado de Corte pelo trabalho de
quase cinco décadas. Ha doze 12 anos, a
Embrapa j& estava preocupada em neu-
tralizar a pegada de carbono da pecuaria.
E um justo e merecido prémio”, pontuou
Maércio Nery, Presidente da ASBIA.“E uma
honra muito grande para noés. A gente esta
no caminho cer-
to. Nossa misséao
é dar resposta a
cadeia produtiva,
entao € sinal de
que a estamos
cumprindo. O Bra-
sil conseguiu uma

evolugao muito

DSM | Tortuga é a casa certa!

Casa cheia e portfélio reconhecido no espaco mais tradicional
da suplementagao pecuaria brasileira

tradig&o é conhecida de todos. Dia
completo e cheio na Expozebu tem

ue ter visita aos animais, churras-

o, julgamento de racas, boa conversa, ne-
gbcios e passagem obrigatéria pela casa

Guilherme Figueiredo (DSM Tridngulo Mineiro), Luiz
Henrique Oliveira Silva (Consultor Técnico Comercial
- Leite DSM Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba) e Riba
Ulisses (Plataforma Agrorevenda).

da DSM Tortuga, coladinha as arquiban-
cadas do Parque Fernando Costa e sede
da melhor suplementagao mineral do gado
brasileiro. “Foram dias proveitosos para
nossa equipe e 0s varios pecuaristas que
recepcionamos em nosso espaco. E cada
vez mais importante cuidar do planejamen-
to para a atividade pecuéria em tempos
de crises e custos altos. E conhecer todas
as opgdes de suplementacao da Tortuga
para garantr rebanhos bem nutridos e
boas margens de Iucro na fazenda. Afinal,
ficar de olho no custo é importante para a
atividade, mas atentar para o lucro é bem
mais”, comentou Tacio Matos, Gerente
Distrital DSM Tortuga em Minas Gerais, Rio
de Janeiro e Espirito Santo.

grande no setor da producao de alimen-
tos, de maneira que esse também & um
momento de celebragdo, uma festa de
parceiros, comemorando 0 progresso que
a agropecudria teve no Brasil”, agradeceu
Anténio Rosa. “Dentro de tudo que esta-
mos passando no mercado da evolucao,
perante a necessidade de alimentar o
mundo, precisamos ter vérias Embrapas
ajudando o produtor e conscientizando o
consumidor”, concluiu Cristiano Botelho,
Gerente Executivo da ASBIA. R

Ceriménia do Tributo ASBIA 2022

Uma preocupagdo que ganha ainda
mais relevancia no periodo de Outono
— Inverno. Como orientou lvan Evaristo,
Consultor Técnico Comercial da empre-
sa. “O pessoal estd animado com a co-
mercializagcdo de carne bovina, mas tam-
bém atento para uma dieta boa e ‘bem
comprada’, apontou. E reforgou Guilher-
me Figueiredo, Supervisor Técnico Co-
mercial da Tortuga DSM. “O inverno esta
se aproximando. Hora mais do que ne-
cessaria para o pecuarista encomendar
na revenda os suplementos nutricionais
que vao garantir boa alimentacao mes-
mo com pasto fraco. E a Tortuga tem
portfolio com produtos oferecidos para
toda a Pecuéria Brasil”. R
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Senepol prestigia o Zebu

Carldo da Publique e Itamar Netto (Presidente da Associagéo Brasileira dos

Criadores de Bovinos Senepol).
raca Senepol, linhagem de ani-
mais que chegaram ao Brasil no
inicio do século, oriundos dos
melhores rebanhos dos Estados Unidos
e das llhas Virgens (Saint Croix), com
caracteristicas de rapido crescimento
e precocidade na maturagdo de peso,

também mar-
Cou presenga no
evento maior da
raca Zebu com
a representagao
do Presidente da
Associacao Bra-
sileira dos Cria-
dores de Bovinos
Senepol,
Netto, logo na aber-

[tamar

tura da 872 Expozebu. Na ocasido, Ita-
mar louvou todas as racas presentes na
Pecuéria do Brasil, destacou o Zebuino
como a raga mae e peca fundamental
no cruzamento com outras ragas e ana-
lisou a forga da representagdo politica
da regiao do Triangulo Mineiro no Es-

Tecnologia é Ubyfol

Dia de Campo da empresa ensina a usar bem
0 capim com manejo e tecnologia

ma programacao desenhada para

que os visitantes de todos os can-

tos do Brasil participassem de
visitas técnicas voltadas para exposigéo,
divulgacéo e conhecimento. Foi a propos-
ta do ‘Dia de Campo’ desenvolvido pela
Associacéo Brasileira dos Criadores de
Zebu (ABCZ) com a ajuda de parceiros.
Foram dois dias de atividades préticas, o
dia inteiro, na Fazenda Experimental Ores-
tes Prata Tibery Junior, em Uberaba (MG).

Carlao da Publique com Jodo Alves da Silva,
Gerente de Desenvolvimento Técnico
de Mercado da Ubyfol.

AR94

Seis estacbes para visita guiada, direcio-
nadas a reforma de pastagem com én-
fase nos sistemas de integracéo e apre-
sentacdo do Programa Zebu- Carne de
Qualidade. E a Ubyfol, empresa de Nutri-
cao Vegetal sediada em Uberaba e que
completa 37 anos de atividades, ocupou
um desses espacos, junto com a Empre-
sa de Pesquisa Agropecudria de Minas
Gerais (EPAMIG), mostrando os sistemas
de manejos de pastagem adequados a
adubacdo complementar e destacando
as solugdes tecnolégicas oferecidas aos
pecuaristas brasileiros dentro de um Pro-
grama Nutricional exclusivo, que Utiliza o
Disperse Ultra (com Kymon Plus e Axis na
fase de pds pastejo, e N32 na fase inter-
mediaria). “Atualmente, o pecuarista brasi-
leiro usa no maximo 40% do capim dispo-
nivel na fazenda dele. Trabalhamos para
que esse percentual suba muito, mas
muito mais. E séo técnicas simples, de
manejo, aliado a produtos de qualidade”,

tado e no Brasil. “E sempre um prazer
prestigiar a Expozebu, encontrar tantos
companheiros da pecuéaria nacional.
Uberaba é a unido de todos. Temos
que declarar essa referéncia e o Sene-
pol estd aqui prestigiando esse evento
nacional. Minas Gerais tem prestigio e
uma forte representagéo politica no pais,
com nomes como Juscelino Kubitschek,
Tancredo Neves, ltamar Franco, Marcos
Montes, dentre outros. E por que? Por-
que ¢é um local que reline quem traba-
lha a terra no dia a dia. Somos roceiros,
acordamos cedo, vamos para a terra tirar
leite, criar porcos, cuidar dos rebanhos.
Minas é gente simples, trabalhadora, que
ajuda a fazer a histéria do nosso pais”,
reconheceu ltamar Netto. Rl

explicou Leonar-
do de Olivei
ra  Fernandes,
pesquisador da
EPAMIG que
apresentou  0s
resultados posi-
tivos do trabalho
realizado na Fa-
zenda Lageado,
na UNESP de
Botucatu  (SP),
com capim Ma-

Kymon Plus: destaque
do Programa Nutricional
de Pastagem da Ubyfol.

randu. Investimentos solidos e produtivos
referendados e garantidos pela Area Téc-
nica da Ubyfol. “Oferecemos uma gama
de 43 produtos e programas de nutricao
vegetal que deixam claro nosso propésito
de dirigir as lavouras no sentido de aumen-
tar constantemente a produtividade dos
clientes. E uma nutricdo complementar que
maximiza a produgao de carne e leite”, falou
Jodo Alves da Silva, da Ubyfol. R
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Agrishow | Ribeirdo Preto, SP

Junto dos parceiros da FMC na Agrishow 2022.

Ao lado dos amigos da ADAMA.

Com os ‘Gigantes' da Sumitomo Chemical
em Ribeirao Preto (SP).

Gravando Fala Carlao com o Prefeito de
Ribeirdao Preto, Duarte Nogueira.

Na selfie do Carlao, com Glaucimar Peticov e
José Ramos Rocha Neto, do Bradesco.

Revenda

A BASF esta sempre brilhando
na Revista AgroRevenda.

Carlao da Publique e Fernando Degobbi,
CEO da Coopercitrus.

Equipe Publique no espago da Sipcam Nichino.

Na conexao india - Brasil pelo Agronegécio.

Os grandes parceiros do Essere Group.

A turma da Yara com a Revista AgroRevenda.

Com Celso Casale, Presidente do Conselho da Casale.

Espaco Corteva na Coopercitrus Agrishow 2022.

Carlao com o ex-Ministro da Agricultura Roberto
Rodrigues e amigos.

Plataforma AgroRevenda visita os amigos
do Gigante Japonés do Agro Mundial.
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Agrishow | Ribeirdo Preto, SP

Com José Augusto, da Magcampo. Com Anténio Carrere, Presidente da Jonh Deere Com Mirian Longo, da Secretaria
de Agricultura de Sao Paulo.

Com Duarte Nogueira, Com Fernando Inécio, do Roberto, Vinicius, Riba com Fernando Degobbi, Riba com Flademir de Oliveira,
Prefeito Ribeirao Preto (SP). Instituto Amor com Amor. CEQ da Coopercitrus. da Bakof Tec.
Com Jeffrey Abrahams, da Massey Fergunson. Com Matheus Kfouri Marino, atual presidente do Com Henrique Prata, do Hospital de Amor.

conselho de administragao da Coopercitrus.

Com Fernando Gongalves Neto, Com Sénia Bonato, produtora rural, Com Pedro da ABIMAQ.
Presidente da Jacto. e Jaqueline Casale, Diretora da Casale.

Com Marcio Lopes de Freitas, da OCB, e Marcos Com Francisco Matturro, Secretéario de Agricultura e Roberto e Carlao (Plataforma AgroRevenda) com
Fava Neves, da Markestrat e Sicoob Credicitrus. Abastecimento do Estado de Sao Paulo. Arianne Silvério, da Cachaga e Gin Maria Andante.
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Carlao na Agrishow.

Com Glaucimar Peticov,
Diretora Executiva do Bradesco.

Com Sandro Pinho, do Bradesco.

Diretoria do Bradesco com Rodrigo
Junqueira, da Massey Fergunson.

Diretores e Executivos do Bradesco
no estande da Marchesan. Carlao da
Publique acompanha a delegacéo.

Roberto Franga (Bradesco), Rinaldo
Batista Mazeto (Produtor Rural) e José

Francisco Felicio (Bradesco).

Com Thiago, Marketing do Bradesco.

Revenda

Agrishow | Ribeirdo Preto, SP

Com Sandro Pinho, Roberto Franga, Julio
Paixao e Delvair de Lima, do Bradesco.

Com Julio Paixdo, do Bradesco.

Carlao com José Ramos Rocha Neto,
Diretor Executivo do Bradesco.

Com Rodrigo Junqueira (Massey)
e Nicolas Ballestrero (Valtra).

Com Nathalia Garcia, Superintendente
de Marketing do Bradesco.

Com Alexandre Mendonga de Barros e
Delvair de Lima (Bradesco)

Carlao com Eloi Marchett, um dos
maiores Produtores de Soja do Brasil.

Com Luiz Carlos Trabuco, Presidente
do Conselho do Bradesco.

Com Ney Dias, Presidente de uma das
divisbes da Bradesco Seguros.

Com André Ferreira Gomes, Diretor
Departamental do Bradesco.

Com Paulo C. Zoiro Ciasca,
do Bradesco

Com Jorge Sanchez e Wilson Leite.

Eurico Fabri, Avila, Octavio De Lazari,
Gilson e Trabuco.

Ela é a Garota Prime do Bradesco.

Com Octavio de Lazari,
Presidente do Bradesco.

Carléo e Eurico Fabiri,
Vice-Presidente do Bradesco.

Carlao com Leandro Diniz, Diretor
Departamental do Bradesco.

Trabuco, Octavio e Leandro, do Bradesco
s&o recebidos pela diretoria da Jacto.

Com Shiro Nishimura e Franklin
Nishimura, da Jacto.

Com Atila, Presidente Executivo e Gilson,
Presidente do Conselho da Stara.

Eliana Herrera, fotégrafa do Bradesco.

AR94



Agrishow | Ribeirao Preto, SP

Ubyfol apresentou suas tecnologias Carlao com Leticia do Euclides Moreschi, agricultor Carlao, Lécio, um dos fundadores da
na Agrishow. Marketing da Ubyfol e pecuarista. Ubyfol e equipe e clientes na Agrishow.

Lécio, um doa fundadores da Ubyfol Carlao com Olse Simdes um dos Mauricio Mendes é recebido no Com Fabricio Simoes, Presidente da
com equipe do Grupo Publique. fundadores da Ubyfol. estande da Ubyfol. Ubyfol, Mauricio Mendes e Lécio Silva,
do Conselho da Companhia.

Carlao e os irmaos Maurilio Biagi

Rafael Viei Mister Logisti
alaeryiera, o VISier-ogistica Com Joao Lammel. e Alexandre Biagi. Com o ex-ministro Aldo Rebelo.

do Agro.

Carlao com Henrique Mazzotinicoma  Carlao com Carla Tuccilio, Dr. Orlando Mauricio Rodrigues, Presidente da
Com Evaristo de Miranda. velha guarda dos Agrébnomos do Brasil. Melo de Castro e Renata Branco. Bayer na América Latina.

Com Marcelo Lopes, Diretor Nacional
Com Guilherme Castro. de Vendas John Deere. Carlao e equipe do Bradesco
com Paulo Hermann.

Com Thomas Liska, coordenador de
mkt de produto e Marcio Fulber, Diretor
Comercial Stara.

Eduardo Daher e Leandro Bessa,
Diretores Comerciais da Syngenta.

. Com Dourival Bramont, da Secretaria
Com Samanta Pineda, de Agricultura de Sao Paulo.
da Esfera Comunicagéo.

Carlao e o time da Marfrig. Com Dr. Orlando de Melo Castro. Carlao no pavilhdao da Equipe do Bradesco com o produtor
Agricultura Familiar. Rinaldo Batista Mazzeto.
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Expozebu | Uberaba, MG

Alexandre Zadra, da Genex (Esquerda) e Carlao entre William Silva e Com Luciano Luz Morgan de Aguiar, da DSM | Tortuga.

Marco Ribeiro, do Canal Rural (Direita).

Com Nabih Amin EI Aouar,
Presidente da ACNB.

Com Técio Matos,

Méarcia Benevenuto e Riba (Equipe Publique)
ao lado do Time da ABCSindi.

No Espaco Premix, ao lado de Jonas Fagundes,
Gerente de Vendas da empresa em MG e SP

Os amigos Lourenco e Jodo Campo,
da Central Leildes.

Revenda

Gerente Distrital DSM.

Jodo Alves da Silva, da Ubyfol.

Com Rosdlia C. Machado, empresaria, Primeira Dama
da ABCZ e Coordenadora do Espago ABCZ Mulher.

Na sede da ABCZ, com Luiz Otavio Lima,
da Carpa Serrana.

No estande da Equipe Matsuda.

Riba Ulisses (Plataforma AgroRevenda),
Arnaldo Machado e amigos.

Jorge Zaidan (SBA), Carlao da Publique, Eraldo
Missagia Serrao (Pecuarista) e Adir do Carmo Leonel.

Na ZebuEmbryo, com Plauto Demétrio.

No Tributo ASBIA, com Antonio do N. Ferreira Rosa,
Chefe Geral da EMBRAPA, que levou o tributo.

Com André e Lincoln Ferreira, lideres da AgroCamb.
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Expozebu | Uberaba, MG

Adir, Rivaldo, Fabiano, Mariana, Cris Berteli, Ana Cecilia Ramalho dos Santos, Com o Prefeito de Cordeiro (RJ), Carlao com Adriano Augusto,
Adriana e Carlao, na Casa do Zebu. da Distribuidora Macatiba. Leonan Melhorance. da Zoetis.

Carlao com Marquinhos, Carldo e Patricia Opik Com o grande Alysson Paolinelli, Carldo, Salvador e Paulo Leonel na Casa do Zebu.
gerente do Grupo Adir. (Plataforma AgroRevenda). indicado ao Nobel da Paz.

Carldo e Tatuzinho da Alta Genetics. Com o Governador de Minas Gerais, Romeu Zema. Riba Ulisses, acima, com Eliomar Figueiredo,
Diretor da PB Troncos, e José Bezerra, criador.

Equipe do Grupo Publique com José Neto, sécio da Sao Com Franco Cartafina, Deputado Luis Otévio Pereira Lima, da Agro Maripa.
Darci D’Annuncio, da Alta Genetics. Jorge Nutricao Animal. Federal, filho do meu querido
amigo Eduardo Gomes.

Com Marcelo Artico, Vice-presidente da ABCZ. Os irméos da Duetto Assessoria, Com Rodrigo Simées, da Fazenda Lapa Vermelha.
Leonardo e Cynthia.
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Com Leonardo de Oliveira Fernandes,
pesquisador da EPAMIG.

Carlao e Eduardo Coelho.

Diretores da ASBIA com o

homenageado do Tributo ASBIA 2022.

Carlao e Dr. Antonio.

Carlao, Dinho e Rodrigo.

Com Bento Mineiro e Wilson.

Revenda

Com Sérgio Saud.

Expozebu | Uberaba, MG

Carléao entrevista Samuel Bortolin,
Gerente da Mosaic Fertilizantes.

Com Paulo Leonel e Lima Rodrigues.

Carlao e time da CRV Lagoa. Carlao, Alexandre, Fred e Cristiano.

Carlao e Guilherme. Carlao e o casal Roberto Bavaresco.

Dra. Dalila Galdeano Lopes e
Dr. Antonio do Nascimento Rosa.

Antonio Rosa, Agnaldo e Rivaldo.

Marcio Nery,
Presidente da ASBIA.

Com Bento Mineiro.  Com Moénica Marchetti.  Com Gustavo, Fazenda do Basa.

Familia Margal do Nelore Pintado CJ.

Com Tais Monteiro.

Com Cairo Rodrigues (Grupo Publique).

Com André Rocha, Gerente
de Marketing da Mosaic.

Carlao Jordane e esposa.

Carlao e Dr. Otavio.

Prémio Tributo Asbia.

Com Eraldo Serréo.

Carlao, Dilson e Odilon.

Com Marcileia e Paulo Cerantola.
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Com Zé Furtado.

Com Ronaldo Couto.

Com José de Castro, pecuarista.

Com Andre Locatelli.

Com Joao Gabriel, Leiloeiro Rural.

AR94

Expozebu | Uberaba, MG

Com Arnaldinho, da ABCZ.

Orlando Procépio, Presidente do Sindi.

Com Elisa Araujo Prefeita de Uberaba.

Com Marco Antonio Andrade Barbosa.

Com Alexandre Biagi.

Com Amandio Saloméo. Robson Padua, Carlao e Fabio Fatori.

Carlao e Rivaldo na sede da ABCZ
com criadores do Rio de Janeiro.

A Casa do Zebu vivia lotada.

Gabriel Garcia Cid e Jorginho Pires. Com Ana Claudia.

Com Juliano Arantes. Com Paulo

Henrique Horto.

Com Patrick. Com Silvio Queiroz e seu irméao.

Com Toninho de Salvo. Riba Ulisses (ao centro)
com o time da Nelore.
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O que vem na proxima AgroRevenda

AgRoss 25 anos

Distribuidora completa jubileu reafirmando parceria

com as revendas brasileiras

0 MODELO COOPERCITRUS
0 presidente do Conselho de Administracao da Coopercitrus,
Matheus Marino, explica o modelo de governanca
%, implantado na organizacao, considerado referéncia.

R DIVERSIDADE

0 melhor das Cooperativas Brasileiras

0 engenheiro agronomo e diretor da Spark, André Dias,
explica as diferencas estruturais, regionais, cultivos e
perfil fundiario no universo das cooperativas brasileiras.

INFRAESTRUTURA

Neivor Canton, presidente da Cooperativa Central Aurora
Alimentos, analisa as deficiéncias estruturais do pais e aponta
um caminho: parceria entre estado e empresariado.

COMO0 SERA

Lideres cooperativistas falam sobre as perspectivas para esse
ano, com o recuo da pandemia e as mudangas no cambio.
Cooperativas vém de um ano de 2021 de grande crescimento.




Cooperativas 2030
Os gigantes do setor avangam, produzem, distribuem
e negociam em cada canto do planeta.

Instituto Pet O que vem por ai
=
»w

/

‘VL’ el

TUDO DE PET.




S8OKG AMENOS _ D
E INUMERAS RAZOES A MAIS
PARA MUDAR A SUA VIDA

E OS SEUS NEGOCIOS.

O CARLAO DA PUBLIQUE, COM SUA HISTORIA DE
EMPREENDEDORISMO E SUPERAGCAO E, ATRAVES DE
EXPERIENCIAS REAIS, PESSOAIS E PROFISSIONAIS,
TEM MUITA INFORMAGCAO E DICAS VALIOSAS QUE PODEM
MUDAR A SUA VIDA E DO SEU NEGOCIO.

CONTRATE AS PALESTRAS MOTIVACIONAIS, CURSOS E
APRESENTACAO DE PROJETOS ESPECIAIS DO CARLAO DA
PUBLIQUE PELAS PLATAFORMAS RECALCULANDO.

NOSSOS CANAIS:

/RECALCULANDOCARLAO
@CANAL.RECALCULANDO
/CANAL.RECALCULANDO

Para contratar, ligue ou envie WhatsApp:
(11) 9 9105 2030 com Carlos



