flo]o]® y Em -
/plataformaagrorevenda M I d I a Klt

2026

Digital&Impresso

Agro

A Plataforma de Contetido da Distribuicao Agro

Anuncie na unica Plataforma
de Conteudo da Distribuicao Agro

Fale direto com quem vende
o seu produto ou servico.
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MERCADO

8,4 mil

lojas rurais

Mais de

32 mil

profissionals
de vendas

Em mais de

Smil

MuUNICIPIOS
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Atendem a

7 milhoes

de agropecuaristas

Agro
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Asrevendas
representam...

16%

-

das vendas

de defensivos

agricolas
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das vendas

95%

de medicamentos

veterinarios
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DECISAO DE COMPRA
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O revendedor exerce

9%
de influéncia

sobre adecisao do
comprador no ponto
de venda.

A
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C A REVISTA

Unica publicacao

100% dirigida a donos
de lojas de produtos
agricolas e veterinarios,
gerentes e balconistas.



A REVISTA

-

Distribuicao por Estado brasileiro

e no exterior da Revista AgroRevenda

3.5K

Revendas,
Cooperativas
e fornecedores.
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A REVISTA

Distribuicao da
Revista AgroRevenda
por Regiao

Sudeste
62%

Centro-Oeste

14%

Nordeste
8%




A REVISTA

Perfil do leitor da
Revista AgroRevenda

_por Cargo y

/1%

Proprietarios
e Gerentes

que nortelam o gerenciamento
das revendas e decidem a
compra dos produtos que serao
comercializados nesses pontos

de venda. e ante, T R eady T e

venda
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Perfil do leitor da
4717% Revista AgroRevenda
por Ramo de atuacao
26,65%
1714%

2,44%

1,76% 148%
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CONTEUDO EDITORIAL

Entrevistas

Sempre com uma personalidade do setor
e/ou empresario de destaque.

Capa

Matéria de destaque que envolve administracao, marketing, vendas,
treinamento, assessoria, Servicos etc.

Falando de Bichos

O conteudo Pet do Grupo Publigue

Caderno AgroCooperativas

Tudo sobre as cooperativas agricolas

Business

Empresas e fornecedores locais e globais do setor.

Prateleira

Lancamento de produtos e servicos.

Gestao

Como administrar a revenda através do controle de custos e estoque,
recursos humanos, legislacao e informatizacao.

Mercado

A movimentacao do setor, empresas e inSumos agropecuarios.

Radar Agro

Informacdes relevantes e atuais sobre o que acontece no agronegacio.

Eventos

Os principais eventos realizados no agronegocio.

Por Onde Andamos

Presenca nos principais eventos e encontros da Agronegocio
Brasileiro durante o periodo.

Espaco empresarial

Espaco para empresa patrocinadora, com conteudo editorial de acordo com
0 Seu negocio.
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Compromisso com o anunciante: fortalecer
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Formato
21cm x28cm

Publico-alvo
Donos e gerentes

de revendas
agropecuarias

Circulacao
Nacional

Tiragem
3.500 unidades
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agrorevenda
‘Canal
R ev‘we_ii‘d a o @canalagrorevenda
Um Canal
Y (S\e) para
e a2 todas as revendas
#CanalAR === - agropecuarias.

Programa de entrevistas com
CEOs e diretores de grandes

companhias, empresarios,
pecuaristas, profissionais,
revendedores e distribuidores
de produtos e insumos
agropecuarios.

groRevenda



Papo de
[J Prateleira

#PapoDePrateleira

Entrevistas em um papo
descontraido com
profissionais do setor de
insumos do Agro Brasil.
Sempre no site
agrorevenda.com.br, no
YouTube e em todos os
espacos do segmento no pais.
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agrorevenda

O\

Programa de interesse
direto das revendas!:
dos distribuidores de
INSUMOS agropecuarios
do Brasil.

| Canal AgroRevenda
AR @canalagrorevenda

2,61 mil inscritos + 2.3 mil videos

A Plataforma AgroRevenda ¢ o Unico espaco de conteldo do Agro Brasil
que fala direto com os agentes da Distribuicdo de Insumos A

.mais

agrorevenda.com.br e mais 2 links

Inscrito

Inicio  Videos Shorts Aovivo Playlists Pesc

Pesquisar canal

B Papo de Prateleira
Canal AgroRevenda - Playlist

Papo de Prateleira tenta
desvendar o enigma do
Bl crédito! | Papo de Prateleira...
Canal AgroRevenda

5 visualizacGes - ha 5 dias

Py =8 Vem ai a revolugdo PHC de
; . peptideos! | Papo de
| Prateleira 934

Canal AgroRevenda

Papo de Prateleira no Leildo
Nelore do Golias! | Papo de
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Agr@CoopeRativas

0 melhor das Cooperativas Brasileiras

Dois fatos sao inquestionaveis grzCoope
quando analisamos o Brasil 0 melhor das Cooperativas Brasileiras

como um todo:

SINDIADUBOS
¥ Crimdo ¢

Cooperativas
se mobilizam

e defendem
cautela na
regulamentacao

O agronegocio € fundamental,

é a grande ancora da economia da Reforma

nacional e o setor que fornece Tributaria
alimento e saude aos mais de

210 milhoes de brasileiros.

O cooperativismo é a grande

v

forca por tras do agronegocio.

00eE

agrorevenda

Um suplemento especial da
AgroRevenda dedicado ao
cooperativismo que representa
a forca e o dinamismo das
cooperativas brasileiras.

AgroRevenda
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Tu nu DE pET_ TU DU D E BU M _ Historias especiais, dicas e sugestoes,

COMO esportes, eventos, exposicoes,
cultura (cinema e literatura) e produtos
disponiveis, sempre com opiniao de
meédicos veterinarios e especialistas em
comportamento animal.

A Plataforma

AR N

Falando < Bichos

Um encarte especial da Revista
AgroRevenda dedicado ao
mercado pet com informacoes
técnicas, servicos, entrevistas e

Revendas Agropecuarias/Pets
Puablico-alvo  ndustria Veterinaria

Laboratorios Veterinarios
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SEMENTES AGROQUIMA
PASTAGENS E PALHADA (ILP)

"QUANTO MAIS A GENTE
USAVA AS SEMENTES DA
AGROQUIMA, NOS54
PRODUCAD SEMPRE SAlA
MELHOR DO QUE A GENTE
IMAGINAVA,"
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[ VoL vasta a0 almonto que choga 5 sus mesa tudo em

5 de 3T anos, o Grupo Publique, acredita na forca do campo e no
clal de cada marca que impulsiona o agro brasileirs

www.grupopubligue com.br
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__ Grupo _ELB

Reforma Tributaria sobre producado
e consumo: quem deve se
preocupar mais, o agrodistribuidor
ou o produtor rural?

Paulo Marlesi

Tibutansts ¢ Gerente de Consutora Tributina pels BUS Auciiores & Donsulicres

Brasl se prepann parn Wver

UM oS MOmenios mais im-

portanies de sud economio,
COM uma mudanca que N0 apenas
mpactarh dretamente 0 forma e
lormard loda 8 codeia comercinl @
kogistica que conhecemos hom Es-
emos falando da Reforma Tribuldna
sobre & procucao @ O CONSWTo, Lm
loma aquanrdado hi mullos anos o gui
parecin nunca sof do papsl Agorn
eslamos Mo pricsmos 00 inicio de
wmm.nmmummqm

Para 45 NOVAS 1OGras que reciessnha-
rio o ssterna ibutdng nacional

Com a aprovagdo da Emenda Cons-
Btucional 132 (EC 132/23) & o publ-
cagho dp Lee Complementar 214 (LG
24/2005). o Brasl ganha um Novo
sstema iributano que tende o alerns
o rechdnde O lodas A5 amMpresas @
soCednoes, sem exceCOes, i que, ob-
nal, odod SomMos consumidones. Sem
prachouis, neshe Mg VeBMOS Cuilis
serho o5 prncipats reflenns da Felomma
Tritwbiirn & Sl impacio na codek do

Ao, oM especial nd GEINCUCAS O
Insurnos agricclas e na procduGho rural

& que muda no sislema iribulario?
Mo Brasi @ no mundo, o sislerna 08
arreCaincho BRCal iNCice DASICAMed-
e sobwe @ renda, o pabimdnio e o

caties am relacho Mos Iribubos Sobo
0 pakimdnio, mas o foco prncipal & a
Iributacho Solas O CONSLMG

Atugiments, temcs cinco ibuics sobie
o consuma: o PIS e a Cofns, de com-
petdncin da Unisd, S50 Contribuiches
Ui 015 FTErEsas recoinenm Sobee Suas
receias @ tahraminto, o IP1, de com-
paténcia da uniio, & o Mpostd que
0% indisinios @ mportacns recolhem
sobre 4 snidh OF MercHCONaS Nnous-
iriakracas ou IMponadas, na estern es-
lachaal, lernos O Confbcicn ICM3, gue
incide o cada croulagho uridca, que,
NS OPETECORE Menestndunis Sempre
QUr CRSIONGONS COMENTIMS ou gt
cas. @, por fem. o 155 & 0 mposio que
ki SCDNE 0 PRESnCi O SerCos

Esses cinco tributos serio subslitu-
idos por dois novos: um de eshera
nacional, genominade Contribuigio
sobre Bens & Senigos (CBS), & o
oulro de ambito subnacional. cha-
mado de imposto sobre Bans e Ser-
viges (IBS), destinado ool estodos
@ municipdos. Na pritica. ambos os

Publieditorial

Artigo patrocinado
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TABELA DE PREGOS \ FORMATOS ESPECIAIS

Dimensoes Valor RS

Publieditorial * 21 x28 cm 24.400,00

Artigo de uma pagina (enviado pelo
Artigo patrocinado patrocinador), com espaco para a veiculacao 22.000,00
de anudncio no formato 16,5cm x 4,0cm

Capa Capa + Matéria de Capa Especial Projeto Especial (consulte)
Acoes especiais Sob consulta A combinar

Ilha retangular 14 x9cm 9.300,00

Ilha quadrada Ox9cm 0.200,00

Rodapé simples 21 x5cm 6.200,00

Rodapé duplo 42 x5cm 11.000,00

*Até 3.200 caracteres (com espaco) + 01 foto



TABELA DE PRECOS \ FORMATOS

Dimensoes Valor RS
2° capa 21 x 28 cm 37.600,00
32 capa 21 x 28 cm 35.700,00
4° capa 21 x28cm 39.900,00
Pagina dupla Abertura 42 x 28 cm 51.100,00
Pagina dupla Encerramento 42 x 28cm 48.900,00
Pagina dupla Indeterminada 42 x 28 cm 42.200,00
Pagina simples Indeterminada 21x28cm 22.200,00
1/2 Pagina (horizontal) 21x14cm 12.300,00
1/3 Pagina (vertical) 7x28cm 8.500,00




ESPECIFICACOES TECNICAS

ENVIO DO ANUNCIO:

Todos os anuncios devem ser enviados com resolucao de 300 dpi
e tamanho relativo ao formato escolhido.

Os arquivos devem ser fechados apenas na extensao PDF
(fechamento em PDF-X1/a-FOGRA 39), nos padroes de cores CMYK.

Formato: o arquivo deve vir nas medidas de cada tamanho de publicidade,
com 0,5 cm de sangria adicional para cada lado:

- Pagina dupla: 42 x 28 cm (43 x 29 cm com sangria)

- Pagina simples: 21 x 28 cm (22 x 29 cm com sangria)

* 1/2 pagina (horizontal): 21 x 14 cm (22 x 15 cm com sangria)
- 1/3 pagina (vertical): 7 x 28 cm (8 x 29 cm com sangria)



FORMATOS PUBLICIDADE SITE

Top Full Banner Home
1200x300px

| i g

Banner Secoes
970x250px
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Top Full Banner Home 1200x300px
Full Banner Secoes 970x250

Banner 300x300

Banner

300x300px E-mail Marketing 600 x até 6600px



PUBLICIDADE NO INSTAGRAM

plataformaagrorevenda

_. plataformaagrorevenda -
AR 3.175 10,3 mil 7.168
. posts seguidores seguindo

Plataforma AgroRevenda
A platafﬂrma de cnnteﬂdo da distribuiqéa Agro!

Vocé pode aparecer

Acesse... mal

e m n 0 SSO I n St a g ra m : 2’ chat.whatsapp.com/EoZcz6j1we7D8Fu71prxHd e mais 3

Enviar mensagem

@O Em posts (4:5);

Quem l& AR News

el

Nos Stories (9:16) com 60 segundos

AgroRevenda

V.

€ No Reels (9:16) até 90 segundos de duracao.




PUBLICIDADE NO FACEBOOK

Vocé pode aparecer
em nosso facebook:

@O Em posts (4:5);

Nos Stories (9:16) com 60 segundos

0 -

de duracao;

¢ Patrocinando nossos videos (4:5) com
duracado de até 15 minutos S

\

AgroRevenda O

ong -+

A MAIOR PLATAFORMA DE CONTEUDOS c N
DA DISTRIBUICAD AGRO y-
. E
Lot |

AgroRevenda
5,6 mil seguidores - 149 seguindo

3h - 71mil posts

A Plataforma AgroRevenda é o Unico espaco de
conteudo do Agro Brasil que fala direto c... Ver mais

@ Produto/servigo

? Fale conosco 8 Seguir

Tudo FoToS ———Reels Mengoes

Links

(_.-f) agrorevenda.com.br

Informacgoes de contato

Q, (1) 99105-2030

comercial@agrorevenda.com.br

@ AgroRevenda

Fotos




TABELA DE PRECOS PUBLICIDADE SITE

Anuncios Medida desktop Medida Mobile

Top full banner home 1200x300 300x250 30 dias R$ 11.000,00
Full banner secoes 970x250 320x100 30 dias RS 6.400,00
Banner 300%300 300x300 30 dias RS 5.500,00
E-mail marketing 600 x até 6600 600 x até 6600 Por disparo RS 2.100,00

Formatos especiais - - - A combinar

Extensoes: JPG, PNG ou GIF
Obs: informar o Link de direcionamento que sera inserido no banner.
* Enviar arquivoem HTML.



METRICAS REDES SOCIAIS 000

/plataformaagrorevenda

+18.6K +1.2K +649MIL +10MI

seguidores entrevistas de alcance* de views*

* Atualizado até 11/02/26 Agro




Divulgue o seu evento

PACOTE DA SEMANA

Release no Portal AR

1 Expodireto Cotrijal: quuﬁn é dia de
Fala Carlao e Bradesco.

-"Ii—-l' > ‘f

9 _____,,.-.“if-: - | = g - _'_'. . F
Agro bate recorde e exporta Jornada reduzida de trabalho Com divida de RS 65 bi, ﬁ'ﬂﬂﬂh

USS 12 bilhGes em fevereiro pode encarecer alimentos pede recuperagao extrajudicial

Postagem nas Redes Sociais AR
E-mail Marketing (mailing qualificado) :

Se é ir;'ip;rtante Nossa AgroVisao _

ra o Agro. e do tamanho

esta no Fala Carlao. dos nossos . T

Semente é vida, alimento e
planeta




ASSINATURA DA REVISTA

Assinatura Anual Impressa
RS270.00
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/plataformaagrorevenda

Personalize suas
acoes com nosso
executivo de conta.

0119 9105-2030

N v

Agro



i,

it F
"‘l i‘I‘, - - » = He - i i v,
g L 1/ Wﬂ' V VALE zZoetis ) neelhern. SE#EX DI Genlo v ELE 1 @l

©osm  aflND Phibro T Fou;;;

BRASTI bradesco BIOLOGICA

L\
e e TR S once Ny bme= P @ s #mc B

T TERRA BOA 100% Nelore - e el AGROCAMB

0 pran d8 gamasiy e —

> > G : ~ o ¥ @ "N
dinégru ﬁﬂiﬁ!‘-‘m ”U_[f_{ﬁ'_‘m EE_T.":‘& XN ERsE Verdanga Seleon GA W“E_ CJ AGDATA ‘a, ¥ Cenatte allnova ¢ GENEX ~

Agricult
..... . Stoller Nufarm & a'hoisa vida

V@NCO aé @ U IA rysElGOE ' *“"':"_ : - !'.".‘H.!‘Pﬁ . BRI Rl . ; 4 comTIVA
L 4 e BV 4 =gy poonog 3\/1 (lJQlD ey i &“ 5::‘;\.."'1'5'1;:1[. T - R
.. S . <= ¥  ssnsess & G == G _ ’ ﬁ
=2 e aﬂ ‘U SENEPOL ~,.®¢ CRAMEA — ;mg ﬂ"“‘m{ w IATENeA BN \fg:/ [LHA/ B8R Y™ eoSERE
© B A G L m TeT L e [ oy -
= M o - Foacad 25 i [ senepoL LUZIA R { Seeno —_ (@) R;w;”: Df Gt bionat
e
Yem NTRAL S = . T g >—
c w CChampion - ﬁ. * ADIR . m P.Rd'q‘!’.t;\ @ -.l'(;::.E:'RDP&C ROTAM I v kimbedit
0. S0, ; VAR o 4 | T e
L S o F @ e o LI [ @) wiese AgROSS |, @@ informa gDCAr @ioyder
@ Rewrs ey —— =HREmS pogimesssags  AgroRevenda  TUTTTUE | Esfera AGROQUIMA Rt
.— W  mewm €. AR GlIRa 1 g W ) I 3 W
'_ ABCZ senero.  ashia “mﬂ ANDN? N NS GUE3 % W% CUNVENT  MPrado i’* ' CENTRAL
2 S BA @ ZOO 373[' a |) SIAGRI Tacii Ltk '46 bio i PRATA mh:g
‘ ' i MATE way - 3 L lk jo ifro
° &\ Alta .‘I‘:_@m’m W terraviva &aﬂg 3tec ﬁm_t::uﬂu‘ REVMAIE SafewayAgro ; 1.4 : m — A %%N :
= - -
- £ : . //\VN * - Fo GRUPOD | A
oy Tracan , :\ D fatorural ) &fi;’/R s s N AVISTA. O LinkGen :'v Bellan @ cuamon ey, WBRASL « Eﬁ SIAGRI. 9,1}.‘:'*'. -
‘ : ’ e P s Bela Vista R




" PREMIO DEU
ESTAQUE COMUN

JFE}SJUJL‘-_L DOPERIDDL,

REIVIISASZUZ 12 1)

PREMIOS

Ouro ABMR&A 2000
Melhor Anuncio de Revista
Tortuga

Ouro ABMR&A 2005
Melhor Anuncio de Revista
Bayer Saude Animal

Bronze ABMR&A 2000

Melhor Anuncio de Revista

Tortuga

Ouro ABMR&A 2005
Melhor Filme Comercial
Bayer Saude Animal

Prémio Destaque

COMENDA
DE MERITO
INDUBRASIL

2019

Ouro ABMRE&A 2001
Melhor Anuncio de Revista
Tortuga

Bronze ABMR&A 2010

Grafico ABMR&A 2005 Web-Advertising

Terras de Kubera

Bellman Nutrigao Animal

| ABE

Por

0, 17de C

Troféu Prémio
Especial Nelore
Fest 2001

Bronze ABMR&A 2019
Out-Of-Home
ABCB Senepol

A0 ensejo da comemoragiio dos 86 anos de sua fundagho

a ABC tem a honra de homenagear os Melhores do Ano de 2012

dedicagéo a atividade ag
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Carlos Alberto da Silva
Midia

sua compeienc

HOMEM DA MIDIA

i
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ABC 2012
g
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TROFEU PREMIO ESPECIAL
NELORE FEST 2001

Ouro ABMR&A 2005
Melhor Campanha de
Propaganda

Bayer

Ouro ABMR&A 2022
Melhor Andancio Meio Impresso
lhara
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A Plataforma de Contetdo da Distribuigo Agro PRESENCA TOTAL NO AGRO




GRUPO
PUBLIQUE AgroProdutos e AgroServicos

PRESENCA TOTAL NO AGRO

Publique AgroAgéncia Plataforma Fala Carlao Plataforma AgroRevenda

O Adgéncia de Propaganda @ Programa Fala Carlao © Revista AgroRevenda

© Relacionamento com a Midia © Especial de Sabado © Portal AgroRevenda

© Audiovisual © Domingao do Carlao © Canal AgroRevenda

© Banco de Imagens © cCafé no Fala Carldo © Papo de Prateleira

O Consultoria & RP © Carldo Visita O AR News

© Editora © Cobertura de Eventos © Podcast Radar Agro

© Eventos © Apresentacio de Lives e Eventos Digitais © Programa Radar Agro

© Marketing Digital © Apresentacdo em Eventos Presenciais © Coluna Radar Agro

© Grupo Publique News © Mestre de Cerimonias © Falando de Bichos

© Publique Views © Coordenacdo e Mediacdo de Debates © AgroCoopeRativas
© Recalculando - Satide e Felicidade

g © Palestras Inspiracionais

‘] A © Turista Profissional ' AR
- g

PUBLIQUE AGROAGENCIA SEE AgroRevenda

CONTEODO E TUDO

NA PRATELEIRA DE CIMA A Plataforma de ConteGdo da Distribuiéo Agro
@publiqueagencia_oficial @falacarlao @plataformagrorevenda
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www.grupopublique.com.br
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